CASE STUDY

La automatizacion como
clave para mejorar el
marketing en
buscadores.

podo

Podo es una compaiiia de luz y gas 100% verde, barata y sencilla.

Espafa * https://www.mipodo.com/

El reto

Podo es una comercializadora del mercado libre que comercializa
luz 100% verde. Entre los los productos que ofrece se encuentran
luz, gas, mantenimiento y reparaciones.

El objetivo a conseguir es muy claro: darse a conocer como una
alternativa a las compaiiias eléctricas actuales y destacar por su
precio, sencillez y la energia renovable certificada por la CNMC.

El enfoque de trabajo

Podo partia de una estrategia en Google Ads con gestion de pujas
manuales y decidié apostar por la automatizacion con la estrategia
de Smart Bidding. A esto se uni6 una reestructuracion de la cuenta
con la metodologia Hagakure, con una simplificacién de la
estructura que permitié obtener mas datos por lineas y combinarlo
con el potencial de puja de Smart Bidding. De este modo se logré
mejorar el volumen de leads y eficientar el CPL. Por otro lado, se
migré de campafias de GDN a Smart Display y Discovery, con foco
en Maximizar Conversiones que, ademas de un buen volumen de
leads, nos permitié mejorar el tréfico a la web y ganar visibilidad.

Trabajo conjunto con Neo Mediaworld

Con el objetivo de poner un foco claro en mejora de resultados,
desde Neo y Podo se trabajé en llevar a cabo la automatizacion de
las estrategias de puja y la generacién dindmica de anuncios. El
foco estaba en maximizar el volumen de leads y eficientar la cuenta
sin perder de vista la importancia de generar visibilidad para la
marca. Se hizo un faseado de activacién y se aceler6 la puesta en
marcha de la nueva estrategia para tratar de lograr los mejores
resultados en el menor tiempo posible.

Fuente: Podo, Neo Mediaworld and Google. Nota: Las fechas de comparacién son 23 de marzo al 2 de agosto vs. 3 de agosto al 13 de diciembre.
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Los resultados

Los resultados obtenidos gracias a la implementacion del Smart
Bidding junto con Hagakure consiguieron un incremento de leads
notable (+85%) En display el conversion rate de los anuncio mejord
un 675% con el cambio a Smart Display. EI CPC disminuyé un 25%
en el nivel general de la cuenta.

Google fue el principal driver para la aceleracion del crecimiento de
leads.

Productos y soluciones implementadas

> Ad extensions
> Expanded text ads
> Responsive search ads

> Target CPA
> Smart display campaigns
> Ad customizers

» Maximizar conversiones >Data Driven
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