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Mejores Practicas para las campanas de
Display
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Agenda de la Clase de hoy:

Tipos de orientaciones y optimizacion
Creador de anuncios y tamaiios
Exclusion de sitio, categorias y ajustes de oferta

Remarketing

Google Confidential and Proprietary



Google

g.co/GPA

Google Confidential and Proprietary


http://g.co/adwordsvideoes
http://g.co/adwordsvideoes

Google

#AdWordsAyuda

iRealicen sus preguntas debajo del video
y al final de la clase las responderemos!

n /AdWordsES Y @AdwordsES

/AprendeConGoogle +GoogleParaTuNegocio
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tEncuestal!

Denos su opinidn y sugiera temas.
Acceda a la presentacion al completarla.
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Tipos de orientacion
y optimizacion



Google

Objetivos de Display

Conseguir @ Influir en Generar

notoriedad la opinion acciones

El objetivo de la campania El objetivo de la camparia es El objetivo de la camparia es
es generar muchas que el usuario visite la que el usuario realice una
impresiones para que los pagina web, alguna operacion de conversion:
usuarios potenciales o el seccion de la misma o compra de producto, accidon
mayor numero de usuarios interactue con el en la pagina web, llamada,
posibles vean nuestro contenido de nuestro descarga de App o

anuncio. anuncio. interaccion con la App.
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Tipos de

Orientacion

Orientadas
Contextualmente o por
tematica

Configuradas por anuncios tanto de
texto como banner de distintos
tamanos. Centraremos nuestra
segmentacion en palabras clave que
definamos o en la tematica de los sitios
web en los que mostrar nuestros
anuncios.

N

orientadas a
sitios web concretos

Orientamos los anuncios (de texto o
banners) a sitios web, subdominios
0 paginas concretas. Podemos
afinar mas nuestro publico objetivo
y con ello tener mas control sobre el
impacto de nuestras impresiones.

Orientadas por
categoria de interés de
los usuarios

Con este tipo de campafnas podemos llegar
a usuarios en funcion de sus intereses,
aunque en ese momento las paginas que
estén viendo no tengan nada que ver con
dicho interés. A diferencia de los tipos de
campana anteriores la segmentacion se
basa en listas de usuarios (anénimos
naturalmente) y no en listas de portales.
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Tipos de campanas
en la Red de Display

Remarketing

. Estandard
. Dinamico
« Video.

Aplicaciones Moéviles

Podemos anunciarnos en determinadas
aplicaciones o categorias de
aplicaciones para moviles.

Podemos segmentar por dispositivo o
sistema operativo.

Los anuncios pueden ser de texto o de
banner, con tamafos especificos para
moviles y tablets.

Video

Podemos publicar anuncios de video en
YouTube o en paginas de publishers en
AdSense.

Podemos elegir las mismas
segmentaciones que en una campana
de Display estandar.

Ademas también podemos elegir el
formato de video mas adecuado.
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Tipos de campanas en la Red de Display (2)

Campanas de display de remarketing: Estandard. Dinamico y Video.

Campanias de display en aplicaciones méviles: Podemos anunciarnos en
determinadas aplicaciones o categorias de aplicaciones para moviles, pudiendo
segmentar ademas por dispositivo o sistema operativo. Los anuncios pueden ser de
texto o de banner, con tamanos especificos para moviles y tablets.

Campanfas de video: Con AdWords para video,



Google

Los expertos comparten...

Pregunta 1: ;Que tipo de camparia en la red de display es mads efectiva para las conversiones?

Pregunta 2: ¢La red de display es también efectiva para PYMEs?

Pregunta 3: ;Cual es el presupuesto minimo para empezar en Display?

Google Confidential and Proprietary



Creador de anuncios
de imagen



SFO Headline

Cheap daily Description
flights

5 as low as
W -

$900

Un anuncio grafico que consta de una imagen con
informacion sobre su empresa, servicios o productos.
Cuando los usuarios hacen clic en cualquier parte del
anuncio, accederan al sitio web.

Modalidad avanzada: Anuncios de imagen dinamicos.
Permiten mostrar al usuario imagenes de los productos
/ servicios que ha visitado. Previamente deberemos
cargar el feed de datos de servicios o el feed de datos
en Merchant Center.

Viajes California ﬂ

Q
IS

Tipos de anuncios interactivos que incluye HTML, flash y
anuncios de video. Puede elegir si desea mostrar anuncios
rich media al crear o editar un bloque de anuncios y también
puede establecer las preferencias de tipo de anuncio de la
cuenta:

- In-Page

- Desplegable

-  Flotante

- Video interactivo

- Multidireccional

- Pushdown

- In-app


https://support.google.com/adsense/answer/answer.py?answer=29141

Google

! Tipo: Solo para la Red de Display - Anuncios en aplicaciones para moéviles

Nombre de la camparia Mobile

Tipo 2 B Solo para la Red de Display ~ Todas las funciones - Todas las caracteristicas y opciones disponibles para la Red de Display *

Remarketing - Anuncios que se orientan a personas que han visitado anteriormente su sitio web

Interaccién - Anuncios interactivos de rich media optimizados para la interaccién del usuario 7

Instalaciones de las aplicaciones para moéviles - Anuncios que invitan a las personas a
descargar su aplicacién 7
Interaccion con la aplicacion para moviles - ANUNcios que invitan a realizar acciones en su
aplicacién 7
® Anuncios en aplicaciones para moviles - Anuncios de su sitio web que solo se muestran en
aplicaciones para moviles ?

Mas informacién sobre los tipos de campafia

o cargue la configuracién de Campafias existontes
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@ Sseleccione Ia configuracion de la campania (@ Cree un grupo de anuncios. © crear anuncios Seguimiento de conversiones Vista previa del anuncio

Elija una plantilla
a — | .
= =

Vista previa del anuncio
Nombre del paquete
Google Editar

Titwlo y descripcion Google

GRATISE R

1671023 reviews

Pagina de destino
URL de cestino -~

ntoul - play google.com/store/appsidetails?id

Preferencia de dispositivo Titulo
Excluir tablets

Linea de descripcién 1 Linea de descripcion
2

Linea de descripcion 1 Linea de
descripcion 2

Nombre del paguete
Google Eaitar

Titulo y descripcion

Video

Introducing Google Now
(63 5) {El video se esta procesando.)
Seleccione un video de YouTube.

Este video es de reproduccién automética

Pagina de destino
UKL de destino ~

o
Google

b Googleplay dekkekd (1671923)

Titulo (25 caracteres)

Descripcién (70 caracteres)

nttollf  ~ play.google.com/store/apps/details?id

Nombre del anuncio

Creacion del anuncio de display 11/6/15

Preferencia de dispositive
Excluir tablets
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Video

Youlll®

Aparece a la derecha del video Anuncios de superposicién — =
destacado y encima de la lista de semitransparentes que aparecen L E=
sugerencias de video. en la parte del 20% inferior del video. :

Los anuncios de video que

se pueden saltar permiten a los (1 Tubeg Los usuarios pueden ver el  a
espectadores saltar los anuncios anuncio de video sobre los
después de 5 segundos, si quieren. - resultados de busqueda de
Se pueden insertar antes, durante YouTube o en un lateral. S ’
o después del video principal.
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Los expertos comparten...

Recomendaciones para crear el contenido de los anuncios en Display:
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Exclusion de sitios,
categorias y ajustes de
oferta
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Segmentacién
Palabras clave de display curso marketing online
curso google adwords
curso red de display adwords
Optimizacién de +/ Dejar que AdWords busque nuevos clientes de forma automética
segmentacion = Segmentacién conservadora: buscar mas clientes segin su coste por

cliente actual »

g aln més clientes segln su coste por
cliente actual (Optimizador de campaias de la Red de Display) »

Ahadir segmentacién ~

Exclusiones de grupo de anuncios
Ubicaclones

Evite que los anuncios se publiquen en sitios web especificos. Més informacion

una nueva ubi por linea: Ubicaciones selecclonadas: 1
“ andsenseformobileapps.com

4

Afadir ubicaciones

Cerrar

Afadir exclusiones de grupo de anuncios -

Tipos de Exclusiones utiles:

Tipos de exclusiones utiles:
- Adsenseformobileapps.com

- Youtube.com

Ajustes de oferta para priorizar
segmentaciones de maximo
interés
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+ SEGMENTACION Palabras clave de display Ubicaciones  Temas y g Datos

Todas las palabras clave aptas - Segmento - Fiitro - Columnas ~ = 4 Buscar

MClics - wvs Nada -~ Diariamente -

Tipos de Exclusiones utiles:

Editar ~ Automatizar ~

CTR CPC Coste ©  Conversione

. Palabra Campafia  Grupo de
clave medio

Tipos de exclusiones utiles:

. curso Google Grupode © 0.00% 0.00€ 0.00€
marketing  Display i
online n°1

- - Q0% | e | od - Adsenseformobileapps.com
adwords n°1

. curso red Grupo de 000% CO00€ 0.00€

G_oogle
el - Youtube.com
e

0,00% 0,00€ 0,00€ . . .
— - Ajustes de oferta para priorizar
Total - . Ve .
Doy o] 8| om%|eme) ame segmentaciones de maximo

0 0 000% 000€ 0,00€ i nte rés

Total
=L 0 0 000% 000€ 000€

bﬂlqind-
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Los expertos comparten...

¢(Recomendaciones para segmentar campafas y ajustar sus pujas?
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Remarketing
de
Display
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2L,
8
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- Permite volver a mostrar nuestros anuncios a
usuarios que ya han visitado nuestra pagina
web, cuando navegan en otros portales.

- Afadiremos una lista de remarketing
Standard configurada previamente como criterio
de segmentacion.
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- Permite mostrar a los usuarios los anuncios de los
productos o servicios que han visitado en nuestra
pagina web.

- Directamente relacionado con Google Shopping
(para minoristas)

Dinamico

- Requiere de la subida de un feed de datos
empresariales (para Servicios)

- Los anuncios mostraran de forma dinamica el
producto que mas interesé al usuario cuando
navegue por otras webs.
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Listas:
En AdWords para video podemos generar listas de remarketing de video que incluyan a
aquellos espectadores que hayan realizado una de las acciones siguientes:

visualizar videos de YouTube o interactuar con ellos,
suscribirse al canal o anular la suscripcion,

ver anuncios TrueView in-stream,

N =

visitar el canal.

Utilizaremos estas listas para configurar orientaciones de nuevas campafas de video o
modificar la configuracion de las campanas que ya estan disponibles.

Tambien podemos aplicar listas de remarketing tradicional a campafias de Video en la Red de
Display y mostrar videos en YouTube a usuarios que han visitado nuestra web.
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Los expertos comparten...

cEstrategias de remarketing efectivas?
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Planificador de
la Red de Display
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Ventajas del Planificador de la Red de Display

- Ideas para ayudarte a empezar: Las ideas para
palabras clave, ubicaciones y todos los demas
meétodos de orientacion de la Red de Display te
ayudan a planificar la campana.

- Estimaciones de impresiones e historial

de costes para guiar decisiones: Las estimaciones
muestran el rendimiento que podrian tener las ideas
segun los resultados anteriores.

- Un plan que puede compartir. Gracias a la
descarga de un clic, resulta facil exportar el plan y
compartirlo con clientes y comparieros de trabajo.

Planificador de la Red de Display

Planifique su préxima campafia de la Red de Display

¢Qué quiere hacer?

~ Obtener ideas y estimaciones

Introduzca uno o varios de estos parametros de bisqueda:
Sus clientes estan interesados en

cursos de marketing online x

Su péagina de destino

https:/iwww.es.adwords-community.com

Segmentacion de campana Tipo de puja
Madrid Pujas de CPC

catalan, espafiol, inglés

Obtener ideas para grupos de anuncios

Obtener sugerencias sobre ubicaciones

» Subir el plan anterior
» Encontrar los lugares principales por ubicacién

» Mostrar estimaciones solo para mis criterios de segmentacion
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Planificador de la Red de Display

Afiada ideas a su plan.

Segmentacion de campaiia
Madrid

catalan, espafiol, inglés
Programacion de anuncios
Sin exclusiones de campafia
Preferencias de dispositivo
Pujas de CPC

Filtros

Formatos y tamafios de
anuncio
Mostrar todo

2018 Gannle | (Ruia aditarial

cursos de marketing online x

Sus clientes estén interesados en

Su pagina de destino

https:/iwww.es.adwords-community.com Més opciones
Inventario de redes disponibles (Semanalmente ~) 7
Su plan
20 M - 25 M Cookies 1 000 M - 1 500 M Impresiones Inventario de redes disponibles
EDAD SEXO DISPOSITIVO
26% 25% m Mujer m Ordenador de sobremesa Su plan esta vacio. Seleccione una idea
14% para el grupo de anuncios o haga clic en
- anuncios nuevo.
N 9% Desconocida o Tavler
1824 2534 3544 4554 5564 65+ Desconocida (7
Grupos de anuncios: 0 +
Ideas para el grupo de Ideas de Inventario de redes disponibles: n E3
Todos los grupos de anuncios Palabras clave Intereses Temas Ubicaciones
Afadir todas (70)
Grupo de Impr./s
[ 4

Temas: Posicionamiento y . o . . . . 250 M -

marketing en buscadores Temas: Intemet y telecomunicaciones > Servicios web > Posicionamiento y marketin... S5M-10M 300 M

Isrg;eses: Servicios de SEOy Intereses: Servicios para empresas > Servicios de publicidad y marketing > Servicios... 500K-1M 35M-40M

Aplicaciones para méviles 1 Aplicaciones para méviles: All Apps > Apple App Store > Education, All Apps > Googl... 150 K- 200 K 5M-10M

. . . . 200 M~
Curso 1 Palabras clave: curso adwords, cursos por internet, curso internet marketing, cursos ... 5M-10M 250 M
Aplicaciones Android 1 Aplicaciones para méviles: CV UAB Android - Sé Auténomo! (Google Play), by Diam... 5K-10K 150K-200K

| Palitira de nrivacidad
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Formatos y tamafios de anuncio
Configure las especificaciones de su anuncio para obtener estimaciones de tréfico e ideas
mas relevantes

Preajustes del anuncio  Predeterminada

Formatos seleccionartode  nadie
v Texto V! Video v/ Imagen v HTMLS V! Flash
O  Mostrar solo el inventario que acepte anuncios expandibles

O Mostrar solo el inventario que acepte 3PAS (anuncios de terceros)

Tamafios seleccionartodo  nadie

! Cuadrados y /' Sky p: ! Sky v Mévil
rectangulos horizontales

v 120 x 60 v 120 x 240 v 234 x 60 v 168 x 28
v 125x125 v 120 x 600 ' 450 x 50 v 168 x 42
v 180 x 150 ' 160 x 600 ' 468 x 60 v 192x53
v 200 x 200 ' 300 x 600 v 480 x 70 v 216 x 36
' 240 x 400 v 728 x 90 ' 216 x 54
v 250 x 250 v 750 x 100 ' 300 x 50
v 250 x 360 v 750 x 200 ' 300 x 60

Google Confidential and Proprietary
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Planificador de la Red de Display

Sus clientes estén interesados en

Su péagina de destino

Afiada ideas a su plan. cursos de marketing online x https:/iwww.es.adwords-community.com Més opciones
Segmentacién de camparia Inventario de redes disponibles (Semanalmente ~) 7 s
- u plan
Madrid
5 M - 10 M Cookies 100 M - 150 M Impresiones Inventario de redes disponibles
FVDEFLITD EDAD SEXO DISPOSITIVO
p— (Semanalmente ~ )
Programacién de anuncios 21% 24% m Mujer Ordenador de sobremesa 500 K — 1 M cookies
= |
Sin exclusiones de campafia 8-/" 5% 29 " 5 M- 10 M Impresiones
7% Desconocida . 12% Tablet
-24 -34 -44  45-54 -64 + NOCH ?
Preferencias de dispositivo R 554 5564 65 Desconocida
EDAD
Pujas de CPC
. Idees para of grupo de [Ty 6 Inventario de redes disponibles: [N S . . . =

Filtros Todos los grupos de anuncios ~ Palabrasclave | Intereses ~ Temas  Ubicaciones SEXO DISPOSITIVO

Foma_tos y tamafios de _ -

S I E—

Video Afadir todas (48)

Grupo de anuncios Contenido Impr.

Temas: Posicionamiento y
marketing en buscadores

Intereses: Servicios de SEO y
SEM

Aplicaciones para méviles 1
Curso 1

Videos 1

e

a

Temas: Intemet y telecomunicaciones > Servicios web > Posicionamiento y marketin...

Intereses: Servicios para empresas > Servicios de publicidad y marketing > Servicios...

Aplicaciones para moviles: All Apps > Apple App Store > Education, All Apps > Googl...

Palabras clave: curso adwords, cursos por internet, cursos on line marketing, curso ...

Videos: davidcpv (YouTube Channel)

Grupos de anuncios: 1 +
500 K

Limitacién de frecuencia
No hay limitacién de frecuencia en las impresiones.

100K~ o EI impresiones  al dia s

porgrupode... &

15K-20K 100 K- 150 K a3 F
100K-150K  25M-3M
15K-20K  10M-15M
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Planificador de la Red de Display

Revise el plan y afiddalo a la cuenta.

Segmentacion de camparia
Madrid

500 K — 1 M cookies

EDAD
23% 25% 24%

cataldn, espafol, inglés

Programacién de anuncios

Sin exclusiones de campafia 9% g %
Preferencias de dispositivo 18-24 25-34 3544 4554 5564 65+
Pujas de CPC Plan detallado

Filtros # Eliminar
::m;? sy tamafios de Grupo de anuncios

Video
i Temas: Posicionamiento y
marketing en buscadores

Total

Inventario de redes disponibles (Semanalmente ~) 7

3,5 M - 4 M Impresiones

SEXO DISPOSITIVO

6% Desconocida

- 15% Ordenador de sobremesa

X3 raviet

Desconocida |7

Contenido Cookies/semana
Temas: Intemet y telecomunicaciones > Servicios web > Posiciona... 500K-1M

S00K-1M

3 Descargar

Impr./semana
35M-4M

35M-4M

Google Confidential and Proprietary



Google Partners Academy

Proxima clase:

Mejores Practicas (Basico)
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Temas Proxima Clase

Conceptos Basicos sobre Marketing Digital
Mejores practicas - SEO y SEM
Analitica Web

Conceptos basicos de AdWords
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http://g.co/adwordsvideoes
http://g.co/adwordsvideoes

Google

#AdWordsAyuda

iRealicen sus preguntas debajo del video
y al final de la clase las responderemos!

n /AdWordsES Y @AdwordsES

/AprendeConGoogle +GoogleParaTuNegocio
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tGracias!
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