Jak prezit vanocni nakupy ¥ Google Best Practices

Kontrolni seznam, ktery vam pomUZe udrZet si béhem vanocnich svatkd
Zivotaschopnou a uspésnou kampan

Pokud chcete zjistit vice o kampanich v Nakupech Google a ziskat tipy na planovani na Vanoce pro
Vyhledavani a Nakupy Google, prectéte si doporucené postupy na této adrese g.co/GoogleBP.

Zajistéte, aby byly vSechny produkty ve vaSem zdroji dat vhodné k zobrazeni

[ 1. Aktivujte funkci automatické aktualizace poloZek nebo si nahrajte online zdroje produktového inventare.
To vam umozni béhem svatk( provadét casté a nezbytné aktualizace pohyblivé ceny a dostupnosti produktu.
Proc: Zdkaznici vds obchod opusti, pokud neuvidi cenu a dostupnost zboZi, jak ocekdvayi.

[0 2. Nakarté Diagnostika se podivejte na hlavni problémy zjiSténé u vaseho zdroje a pfed hlavni ndkupni sezénou
se pokuste dostat zamitnuté produkty do aukce.
Pro¢: Vice produktd v aukci znamend, Ze budete mit ndrok na vétsi pocet zobrazeni zboZi prezentovaného vétsimu
poctu zdkaznikd.

[J 3. Aktualizujte své technické a hlavni kontaktni informace ve sluzb& Merchant Center.
Proc: Potvrdte tdaje pro okamZity kontakt béhem svdtk( v pripadé jakékoli zpravy na posledni chvili tykajici se
aktualizace zdroje nebo problémd s daty.

Optimalizujte nabidku tak, abyste oslovili zakazniky na cesté za vano¢énimi nakupy

[] 4. Prosezonni nebo strategické produkty vytvorte samostatnou kampan s vyssi prioritou.
Proc: Vytvorte si prostor pro optimalizaci rozpocCtu a propagacnich akci u strategickych produktd, aniZ byste negativné
ovlivnili vykon hlavni kampané.

[0 5. Neomezujte rozpocet, abyste nebrzdili nartist vyhledavani vasich produktd, ktery vrcholi béhem slev na Cerny
patek a po Novém roce.
Pro¢: Zdkaznici se zacinaji o produkty zajimat kaZdy rok o néco dfive. V roce 2014 zahdjilo 48 % zdkazniku vénocni
ndkupni priizkum jiZ pred zac¢dtkem adventu ve srovndni se 40 % v roce 2013.’

[0 6. Vytvorte nové sloupce podilu kliknuti, snaze tak objevite skupiny produktd, které maji nejvétsi rezervu v dalSim
nardstu kliknuti.
Proc: Vytvorte si skupiny produkti vcas, abyste nezmesSkali rostouci pocet vyhleddvani v ramci vanocnich ndkupd.

[J 7. Ve statistickém prehledu aukci si prohlédnéte miru prekryti a podil s vitéznym hodnocenim a porovnejte tak
u daleZitych produktl svou vykonnost s konkurenci.
Proc: Vy33i nabidky a zobrazovdni na pfednich mistech ve vysledcich vyhleddvani oblibeného vdnocniho zboZi mohou
pfispét k nardstu CTR a rozsifit interakci se zakazniky.

Vytvorte si plan, jak oslovit zakazniky v predvano¢nim shonu

[ 8. Oslovte zakazniky ve svém okoli tak, Ze budete ¢astéji upravovat nabidky pomoci cileni na rozsireni o lokalitu.
Proc: Zdkaznici pouZivaji mobily jako privodce po mistnich obchodech. Mobilni vyhleddvani typu ,,v mém okoli” se od
roku 2011 zvysilo 34x.”

[J 9. Aktualizujte modifikator nabidek pro mobily, aby zahrnoval odhadovanou miru celkového poctu konverzi,
ktera odrazi v ramci dané nabidky jeji vliv ve vSech reklamnich kampanich.
ProcC: Zdkaznici vyuZivaji mobil v prubéhu celého ndkupu, dejte si proto pozor, abyste nepodcenili provoz na mobilnich
zarizenich nastavenim nizkého modifikdtoru.

[J 10. Pouzivejte simulator nabidek, se kterym ziskate doporuceni tykajici se modifikatoru nabidek pro mobily na
zakladé svého vykonu v minulosti.
Proc: S mobilnim vyhleddvdnim, které jiz pfekonalo ve vice neZ 10 zemich v roce 2015 vyhleddvdni na pocitaci, mdte
Sanci podpofit dalsi mobilni provoz na svych webovych strdnkdch.’
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