Jak przetrwac goracy okres Swigteczny «” Google Best Practices

Wskazowki, ktére pomogg Ci zwiekszy¢ skutecznos¢ kampanii w czasie Swigt

Jesli chcesz dowiedzie¢ sie wiecej o kampaniach produktowych i pozna¢ wskazoéwki, jak zaplanowac swoje dziatania
w wyszukiwarce i Zakupach Google w okresie Swigtecznym, przeczytaj sprawdzone metody na g.co/GoogleBP.

Sprawdz poprawnos¢ wszystkich produktéw w swoim pliku danych

[] 1.Wigcz automatyczne aktualizacje produktéw lub przesytaj pliki danych o asortymencie produktow online, by mdc czesto
wprowadza¢ wazne aktualizacje cen produktow i ich dostepnosci w okresie Swigtecznym.
Powdd: Kupujgcy opuszczq Twdj sklep, jesli cena lub dostepnosc produktdw nie spetni ich oczekiwar.

[] 2.Okresl gtéwne problemy z plikiem danych, korzystajac z karty Diagnostyka, i wystaw odrzucone produkty z powrotem
na aukcje, zanim rozpocznie sie Swigteczna gorgczka zakupow.
Powdd: Wiecej produktéw na aukgji to wiecej wyswietleri, a to z kolei oznacza wiecej kupujgcych.

[] 3.Sprawdzw Merchant Center, czy dane do kontaktu w sprawach technicznych i w nagtych przypadkach sg aktualne.
Powod: Warto miec¢ aktualne informacje o osobach kontaktowych w okresie swigtecznym na wypadek nagtych wiadomosci
dotyczqcych aktualizagji plikéw danych czy niespodziewanych probleméw z danymi produktéw.

Optymalizuj reklamy, aby dotrze¢ do klientéw w okresie Swigtecznych zakupow

[] 4. Zarzadzajsezonowymiikluczowymi produktami, tworzac oddzielng kampanie z wyzszym priorytetem.
Powdd: W ten sposdéb uzyskasz elastycznosc, dzieki ktdrej bedziesz mie¢ mozliwos¢ optymalizowania budzetéw i promogji dotyczqcych
kluczowych produktow, nie obnizajgc przy tym skutecznosci kampanii gtownej.

[] 5.0dblokujbudzety, aby dostosowac je do wzrostu liczby wyszukiwah Twoich produktéw w okresie do Czarnego Pigtku i po
Nowym Roku.
Powdd: Co roku kupujgcy zaczynajq szukac produktéw coraz wczesniej. W 2014 r. w okresie swigtecznym 48% kupujqcych rozpoczeto
wyszukiwanie produktéw jeszcze przed Cyberponiedziatkiem, podczas gdy w 2013 r. takich kupujgcych byfo tylko 40% .

[] 6.Dodajnowe kolumny z udziatem w kliknieciach, aby znalez¢ grupy produktéw, ktére moga zdoby¢ najwieksza liczbe kliknigc.
Pow6d: W ten sposéb przygotujesz swoje grupy produktéw na wiekszg liczbe wyszukiwari zakupowych w czasie swigt.

[] 7.Wraporcie analizy aukgji sprawdz swoéj wspotczynnik stawek pokrywajagcych sie i udziat w wygranych aukcjach, aby poréwnac
swojg skutecznos¢ z wynikami konkurencji w zakresie sprzedazy najwazniejszych produktéw.
Powéd: Zwiekszenie stawek i pokazywanie produktéw popularnych w okresie swigt na gérze wynikdw wyszukiwania moze zwiekszyc
CTR i zaangazowanie kupujgcych.

Przygotuj plan, jak dotrze¢ do klientéw tam, gdzie akurat beda

[] 8. Dotrzyj do klientéw w poblizu, zwiekszajac dostosowania stawek za pomoca kierowania z wykorzystaniem rozszerzen lokalizacji.
Pow6d: Kupujqcy korzystajg z komérek jak z przewodnika, ktdry kieruje ich do lokalnych sklepdw. Liczba wyszukiwar lokalnych na
komérkach od 2011 r. wzrosta 34-krotnie’.

[] 9. Zaktualizuj modyfikator stawek za reklamy mobilne, tak by uwzgledniat wspotczynnik tacznej szacunkowej liczby konwersji.
Dzieki temu bedziesz widzie¢ wptywy ze wszystkich kampanii reklamowych jako czes$¢ stawki.
Powod: Kupujqcy korzystajg z komérek na catej swojej drodze do zakupu, dlatego warto dopilnowac, by modyfikator stawek za reklamy
mobilne nie byt zanizony.

[] 10.Uzyjsymulatora stawek, aby wyswietli¢ rekomendacje dotyczace modyfikatora stawek za reklamy mobilne utworzone na
podstawie Twoich wczesniejszych wynikow.
Powéd: W ponad 10 krajach w 2015 r. wiecej 0séb wyszukiwato produkty na komdrkach niz na komputerach, dlatego warto
skoncentrowac sie na tym, jak zwiekszy¢ ruch mobilny na swojej stronie’.

1. Google / Ipsos MediaCT Google Post Holiday Shopping Intentions. Think with Google, lipiec 2015
2. Trendy Google. Opublikowano w Think with Google, kwieciert 2015

3. Wewnetrzne dane Google, maj 2015r.


g.co/GoogleBP

