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. COmMo obtener la insignia de Google Partners?

+ Perfil de la empresa

- Cree el perfll de la empresa en Google Partners y complételo para que contemos con
la informacion necesaria para incorporar a su agencia en la Busqueda de socios de
Google.

- Certificacion

Google" - Obtenga la certificacion de AdWords para mostrar que usted y sus colegas tienen
conocimientos avanzados de AdWords.

Pa rt n e r * Inversion

- Cumpla con el requisito de inversiéon de $S10 mil USD en 90 dias en total de todas sus
cuentas administradas para mostrar que el nivel de actividad de su agencia es el
adecuado.

- Recomendaciones

- Implemente las practicas recomendadas en las cuentas cliente para demostrar que
maximiza el rendimiento de AdWords.
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Certificacion de AdWords

Una certificacion de AdWords

|0 reconoce como un profes

le permite demostrar que Google

ional de |la publicidad en linea.

Beneficios de obtener la certificacion de AdWords

Demuestre sus conocimientos especializados

Contribuya a que su agencia obtenga la insignia de Google

Partners

Google Partners

Encuentra un partner
de GOO Ie

onlme' de F nfianza. Busca entre 5.000 partners de:
Google pajr encontrar e que mejor se e a.tus
necesidades.

Buscar un partner
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. COMo obtener la certificacion de
AdWords”?

Google Partners

1. Registrarse en Google Partners y crear un perfil individual

partners
'._;deberl’an disponer de Ir 3

!

infar en la Web. Juntos po S

2. Aprobar el examen de fundamentos de AdWords y uno de los
otros examenes de publicidad: publicidad en Busqueda,

publicidad en Display, publicidad en video o publicidad en
Shopping.
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. Planificacion y principios

Fxamen de Google Analytics

& Aprobado

90 minutos
70 preguntas
Implementacion y recopilacion de datos & 80% puntuacién de aprobado

y . - @] Periodo de validez de 18 meses
Configuracion y administracion

Conversion y atribucion Selecciona un idioma

_ . . Espafiol (Espafia) ¥
Informes, métricas y dimensiones.

Volver a realizar el examen
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Modulo 4

Tipos de reportes
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Tablas de Reportes

Dimension

Cada tabla tiene filas con dimensiones y columnas con
metricas

Podemos tener dimensiones primarias y dimensiones
secundarias

Dimensién secun daria: Mévil (tablet incluido) ~

Pais

i:B Mexico

s Russia

E:B Mexico

B United States

(not set)
Brazil
== Ukraine
E China

= Colombia

10. e Japan

primaria: Pais

Ciudad Continente  Subcontinente

Movil (tablet

No

No

Yes

No

No

No

No

No

No

No

incluido)

Adquisicion

Sesiones = W

10.040

% del total:
100,00 %
(10.040)

4.882 (48,63 %)
2.687 (26,76 %)
1.212 (12,07 %)
274 (2,73 %)
240 (2,39 %)
67 (0,67 %)
47 (0,47 %)
45 (0,45 %)
38 (0,38 %)

38 (0,38 %)
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F1tros

Dimension primaria: Pais Ciudad Continente  Subcontinente

Dimension secundaria: Movi (ablet nclido) ~ - Podemos utilizar los filtros para visualizar dnicamente los datos
gue nos son relevantes

Incluir ~ ’ Moévil (tablet incluido) v ‘ Que contienen - ’ |Yes

y
Incluir ~ ’ ‘ Menor que - |80
y - Podemos personalizar reglas para los filtros

5 + Anada una dimension o
' métrica

___________________________________

El orden en el cual aparecen los filtros es importante

Aplicar | Cancelar

Google Partners



F1ltros

Filtros personalizados

- Filtros predefinidos - Excluir
Excluir/incluir el trafico de un dominio especifico - Incluir
Excluir/incluir solo trafico de las direcciones IP - Mayuscula / Minuscula
Excluir/incluir solo trafico para los subdirectorios + Buscar y Reemplazar
Excluir/incluir solo el trafico al nombre de - Selecciona el URI

- Opciones Avanzadas (varios filtros a la vez)
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Datos

10.

Informacién sobre dispositivo moévil

Apple iPhone )
(not set)

Apple iPad @
LG D680 G Pro Lite L))
Motorola XT1032 Moto G L)

Samsung SM-G530H Galaxy &
Grand Prime

Samsung GT-19195L Galaxy S4 =
Mini

Samsung GT-18190 Galaxy S Ill =
Mini

Samsung GT-19500 Galaxy S IV =

Motorola XT1064 )

.

Adquisicion

Sesiones

1.290

% del total:

321

161

56

37

24

21

17

16

16

15

12,85 %
(10.040)

(24,88 %)

(12,48 %)

(4,34 %)

(2,87 %)

(1,86 %)

(1,63 %)

(1,32 %)

(1,24 %)

(1,24 %)

(1,16 %)

% d¢
sesic

88,

M
vistze

Contribucion al total: Sesiones

A

Porcentaje

Sesiones J Sesiones
1.290 1.290
% del total: 12,85 % (10.040) % del total: 12,85 % (10.040)

321 [ 24,88 %
161 I 12,48 %

56 M 4,34 %

37 Il 287 %

24 1,86 %

21 W1,63%

17 01,32 %

16 01,24 %

16 §1,24 %

Rendimiento
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Comparacion

Porcentaje de rebote

N
v

(comparado con el promedio del sitio)

90,93 %

Media de la vista: 91,78 % (-0,93 %)
12 %
41 %

-17,52 %

-1,91 %
-3,77 %

74 %

L]

91 %

97 %

,10 %

-4,69 %

ar tabla dinamica por: = Ciudad

v

Valores dinamicos: | Sesiones ¥

Seleccionar... ¥

Total 1. Mexico City 2. (not set) 3. Guadalajara

Informacién sobre . . . .
dispositivo movil Sesiones ¥ Sesiones Sesiones Sesiones
Apple iPhone ) 321 146 27 2
(not set) 161 40 8
Apple iPad )] 56 14 6
LG D680 G Pro Lite = 37 12 3
Motorola XT1032 (& 24 5 2 .
vote
Samsung SM- @) 21 5 3
G530H Galaxy
Grand Prime
Samsung GT- )’ 17 5 2
19195L Galaxy S4
Mini
Samsung GT-I18190 & 16 4 1
Galaxy S Il Mini
Samsung GT-19500 ¢ 16 3 2
Galaxy S IV
Motorola XT1064 (& 15 7 0
® Sesiones © desktop @ mobile

600

*300

—0—90—0—90—0—0—0—0—0—0—9—0—0—%—9—0—

5 jun.

Dimension primaria: Categoria de dispositivo

Dimensién secundaria ¥  Ordenar por tipo:

Categoria de dispositivo

Adquisicion

Sesiones

Predeterminado ~

% de nuevas
sesiones

12 jun.

' Grafica

Nuevos
usuarios
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Ata]os

A" Google Analytics

Buscar informes y otros

Después de cambiar las métricas, dimensiones, tipo de vista,
etc. Podemos guardar estas configuraciones en un atajo

17
ssm  Paneles

La proxima vez que o quieras utilizar solamente haces clic en
atajos ¢y Accesos directos

Vision general

Vision general de pu...

R
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W

Pregunta

¢, Cual de las opciones siguientes usarias para excluir filas con menos de 10
visitas”

. Filtros

Dimension primaria
Dimension secundaria

Pivot Table

Google Partners



W

rRespuesta

¢, Cual de las opciones siguientes usarias para excluir filas con menos de 10
visitas”

. Filtros

Dimension primaria
Dimension secundaria

Pivot Table

Google Partners



Reportes de Audiencia

Vision general de audiencia

Correo electréonico  Exportar +  Afadir al panel Acceso directo

Todas las sesiones
100,00 %

Vision general

Sesiones v frente a Seleccione una métrica

® Sesiones
600
\3OM
5 jun. 12 jun.
Sesiones Usuarios Numero de paginas vist:
10.040 8.885 13.772
Paginas/sesion Duracion media de la sesion Porcentaje de rebote
1,37 00:00:28 91,78 %
. —_— — /\’\/\,_f\/\/\/-/\'
R — e ———

Te muestra informacion acerca de los usuarios

. Desde donde te visitan?

. Qué dispositivo usan?

.Cual es su genero y edad?

L a informacion de estos in

de DoubleClick y de los ide

‘'ormes procede de la cookie de terceros

ntificadores de dispositivo.
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Reporte de Localizacion

¢Desde donde entran a tu pagina los usuarios?

Continente

Sub Continente

Pais
Region

Ciudad

I 6.094

L —
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N

Reporte de Comportamiento

Dimensioén primaria: Tipo de usuario

Dimension secundaria ¥ Ordens

Tipo de usuario

1 1. New Visitor :

| 2. Returning Visitor

Nuevos vs. Antiguos usuarios
¢cQuienes compran mas?
Frecuencia
. Qué tan frecuentemente vuelven a la pagina?

Reincidencia

ccuantos dias pasan hasta que regresan |los usuarios?

Compromiso
.Cuanto tiempo pasan en tu pagina?

cCuantas paginas visualizan?

Google Partners



N
Reporte de Comportamiento

Numero de Numero

Pagina - pé?inas vistas |, [')é-ginas‘

13.772 1

- Reporte de todas las paginas %deltotal: | oo

(13.772)

1. /index-video.php 7 6.698 (48,63 %) 6.047

, .o , . 2. |/ 2 4.646 (33,74 %) 3.517
cCuantas veces fue visitada cada pagina?

3. /contenido/costo-humano/ A 394 (2,86 %) 28¢

¢cCuanto dura la visita promedio por pagina? 4. Icontenido/participa o 286 (208%) 24

Ccua,l o3 eI porcentaje de rebote de Cada pégma'? 5. /contenido/quienes-somos/ el 257 (1,87 %) 18¢

6. /contenido/cinco-conductas/ el 248 (1,80 %) 14¢

7. [Ipropuesta-movilidad.php A 190 (1,38 %) 16

: . 8. /contenido/participa/ Wil 169 (1,23 %) 12°

Puedes desglosar el contenido por seccion PomenERATER -
9. /contenido/sobrevivientes/ A 144 (1,05 %) 8
10. /cinco-conductas.php e 85 (0,62 %) 6

e
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leo.php

o/participa
o/costo-humano/
[a-movilidad.php
o/participa/
o/quienes-somos/
o/cinco-conductas/
nductas.php

o/sobrevivientes/

N

Reporte de Comportamiento

® " % % % %9 %9 % % @

Salidas

-

10.013

% del total: 100,00 % (10.013)
5.807 (57,99 %)

3.515 (35,10 %)

217 (2,17 %)

90 (0,90 %)

70 (0,70 %)

56 (0,56 %)

47 (0,47 %)

44 (0,44 %)

19 (0,19 %)

19 (0,19 %)

 Reporte de paginas de destino

cDesde qué paginas entran los usuarios?

 Reporte de paginas de salida

. Cual es |a ultima pagina que visitan los usuarios?
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N

Reporte de Comportamiento

 Reportes de eventos

+ Sien nuestra pagina tenemos Flash, Ajax o algun otro

e

Vi

eme

Nto interactivo, podemos medir cuantas veces fue

s|tac

O
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Reporte de Comportamiento

-4 MKBHIL

Quality Tech Videos
Marques Brownlee =

Inicio Videos Listas de reproduccion Canales Comentarios Mas informacié

Actividad

LG G4 Review!
de Marques Brownle

g 951.861 visualizacio

. | YouTube Process
Explained!
de Marques Brownle
S - 590.432 visualizacio
[
| D.DO.*. ‘.|

Apple Watch Revi
de Marques Brownle

895.780 visualizacio

Top 5 Smartphones Under $300! (2015)
de Marques Brownlee 763.584 visualizaciones Hace 1 semana

+ Reporte de busquedas en el sitio

Si tienes un motor de busqueda en el sitio, puedes medir que
busquedas hacen los usuarios y las métricas de estos usuarios

Como dimension secundaria puedes ver que otras busquedas
hicieron esos mismos usuarios despues de la primera busqueda

Google Partners



Search Term

. android

nexus

chrome

galaxy nexus

Laptop Bag

Android

mug

youtube

N

Reporte de Comportamiento

Total Unique Search

% of Total: 85

- Metricas como:

BUsquedas unicas

Pagina vistas después de buscar

- Salidas de |la pagina después de buscar

Numero de busquedas consecutivas

iempo en el sitio después de buscar

Numero de resultados después de una busqgueda

Google Partners



Flujo de Comportamiento

Paginas de inicio Primera interaccioén
10K sesiones, 9.48K abandonos 532 sesiones, 116 ab
ﬁ /;r.\:‘le')((-video.php ﬁ {|c7o1ntenido/...to-h
ﬁ ﬁo;tenido/...nes
El camino que siguen los usuarios desde una pagina o evento o= /propuesta-..iic
58

hasta el siguiente

=mm /contenido/...con

N 4
ﬁ /2ic;easporla...urid
.En donde entran? o (+21 més pagine
BT
: 4 D)
CEn donde Salen ) === /contenido/participa .
N 5
ﬁ acsontenido/...to-humano/ |

=== /propuesta-...ilidad.php

e
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Navegador

1. Chrome

2. Internet Explorer

3. Firefox
4. Opera
5. Safari

6. YaBrowser

Reporte de Tecnologia

Adquisicion

Sesiones = W

10.040

% del total:
100,00 %
(10.040)

6.381 (63,56 %)
1.331 (13,26 %)
688 (6,85 %)
535 (5,33 %)
408 (4,06 %)

405 (4,03 %)

L —

e ——

Navegador

Sistema Operativo

Google Partners



Pregunta

¢, Cual de los siguientes reportes te permite explorar el trafico por edad y
género?
1. Comportamiento
2. Adquisicion
3. Audiencia

4. Conversion

Google Partners



Respuesta

¢, Cual de los siguientes reportes te permite explorar el trafico por edad y
género?
1. Comportamiento
2. Adquisicion
3. Audiencia

4. Conversion

Google Partners



Pregunta

¢, Cual de los siguientes reportes sirve para identiticar cuales son las secciones
mas populares de tu sitio”

1. Adquisicion
2. Audiencia
3. Comportamiento

4. Busqueda

Google Partners



rRespuesta

¢, Cual de los siguientes reportes sirve para identiticar cuales son las secciones
mas populares de tu sitio”

1. Adquisicion
2. Audiencia
3. Comportamiento

4. Busqueda

Google Partners



Reporte de Moviles

Adquisicion
Tipo de dispositivo 5 o
Informacién sobre dispositivo mévil
Sesiones
- ¥
Smartphone
Tablet 1290
% del total:
12,85 %
(10.040)
Nombre del diSpOSitiVO 1. Apple iPhone o) | 321 (24,88 %)
2. (not set) 161 (12,48 %)
- Marca
3. AppleiPad L) 56 (4,34 %)
Servicio de telefonia |
4. LG D680 G Pro Lite & | 37 (2,87 %)
- Pantalla 5. Motorola XT1032 Moto G & | 24 (1,86 %)
Sistema operativo 6. Samsung SM-GS30H Galaxy 1% 29 (463 %)

Grand Prime
30—
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Reportes Personalizados

Crear un informe personalizado

Informacion general

Titulo ‘ Nuevo informe personalizado

Contenido del informe

Pestaia de informe x + anadir pestana de informe

Nombre ’ Pestafna de informe

Tipo ' Explorador Tabla tnica = Gréfico de visitas por ubic

Grupos de métricas
’ Grupo de métricas

+ Ahadir grupo de métricas

Desgloses de | - oieeeeee |
dimensiones | + anadir dimensioén

___________________________________

Filtros - opcional

________________________________

________________________________

Con las dimensiones personalizadas e implementando un poco
mas de codigo puedes tener reportes personalizados.

Demograficos
Segun la industria de los usuarios

Segun los gustos de los usuarios
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Reportes de Adquisicion

Muestran como los usuarios encuentran tu sitio web

AdWords AdWords Referral
visit visit visit

- El reporte de todo el trafico te permite comparar las diferentes
‘0 fuentes, medios, canales ,campanas o contenido

s importante evaluar no solamente las visitas, sino también el
porcentaje de rebote

Google Partners



Reportes de Velocidad del
SITIO

+ Mide tres aspectos

La velocidad de ejecucion o el tiempo de carga
de una sola visita, evento o interaccion de
usuario cuyo seguimiento desee realizar (por
ejemplo, la rapidez de carga de las imagenes o €l
tiempo de respuesta al clic de un boton).

La rapidez con que el navegador analiza el
documento y lo pone a disposicion del usuario
para que interactue con él.

El tiempo de carga de la pagina de una muestra
de numero de paginas vistas de su sitio.

Google Partners



- Muestran unicamente los datos del trafico que

Reportes de AdWords

viene mediante AdWords

datos ¢

ROI, ga

ROI

Ingreso - Costoy

. (osto

- Si tienes metas o comercio electronico al tener
e costo por clic, Analytics te informa de t
nancia por clic y margen

¢1(0

OS

-+ Te informa de
- Impresiones
- Clics
- Visitas
- CTR

- Costo

gque gastaste

- Un ROl de 0% quiere decir que ganaste o mismo
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Reportes de AdWords

Palabra clave

Clics =~ ¥

: 6.354

- Ajustes de oferta % del total
100,00 %

(6.354)

Te permite analizar cada ajuste de oferta de tus campanas

1. ftransito 5.027 (79,12 %)

2. vial seguridad 492 (7,74 %)

- Palabras Clave 3. reglamentos de transito 306 (4,82 %)
Te ayuda a identificar las palabras clave mas rentables de tus * laeducacionvia 218 (e
Campaﬁas 5. accidentes de trafico 101 (1,59 %)

6. iniciativa ciudadana 56 (0,88 %)

7. trafico seguridad vial 36 (0,57 %)

T —
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Reportes de AdWords

Adquisicion
Consulta de busqueda coincidente
Clics =~ W
- Término de busqueda
5.699 | |
e - |dentifica cuales son los terminos de busqueda con los que mas
(6:354) convierten los usuarios
1. trafico df 293 (5,14 %)
2. reglamento de transito 114 (2,00 %) , ’
- Dias de la semana y horas de el dia
3. multas de transito 64 (1,12 %)
| Los mejores horarios para tus campanas
4. reglamento de transito 2015 62 (1,09 %)

5 Nuevo reglamento de transito de

veracruz 2015 57 (1,00 %)

T — R
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Reportes de AdWords

- URL de destino

, . . . . + Posicion
- ¢.Cual es la mejor pagina de destino?

- Muestra las diferentes métricas segun la
DOSICION de tu anuncio con determinada palabra

- ¢En qué paginas de la red de display mis clave
anuncios consiguen mas ventas?

- Ubicaciones

Google Partners



Pregunta

¢, Cuales dos de las siguientes opciones seria una micro conversion para un
sitio que vende relojes personalizables de colores?

1. Salir de una pagina
2. Una venta de relojes

3. Un reqgistro de correo

4. Usar la herramienta de personalizar relojes
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Respuesta

¢, Cuales dos de las siguientes opciones seria una micro conversion para un
sitio que vende relojes personalizables de colores?

1. Salir de una pagina
2. Una venta de relojes

3. Unregistro de correo

4. Usar la herramienta de personalizar relojes

Google Partners



Pregunta

¢, Ccual de los siguientes describe una pagina de destino con mal rendimiento?

1. % nuevas visitas > 90%
2. % de rebote < 90%

3. % de rebote > 90%

4. Ninguna de las anteriores

Google Partners



rRespuesta

¢, Ccual de los siguientes describe una pagina de destino con mal rendimiento?

1. % nuevas visitas > 90%
2. % de rebote < 90%
3. % de rebote > 90%

4. Ninguna de las anteriores

Google Partners



Pregunta

¢, Cual de los siguientes reportes te permite tener las métricas de campanay
fuente por default?

1. Audiencia
2. Adquisicion
3. Comportamiento

4. Administrador

Google Partners



rRespuesta

¢, Cual de los siguientes reportes te permite tener las métricas de campanay
fuente por default?
1. Audiencia
2. Adquisicion
3. Comportamiento

4. Administrador

Google Partners



Pregunta

¢, Cual de los siguientes reportes de AdWords deberias consultar si deseas
investigar a que hora de el dia mover tu oferta para obtener mas conversiones?

1. Palabras clave
Ubicaciones

URL de destino

W

Dias de la semana y horas del dia

Google Partners



rRespuesta

¢, Cual de los siguientes reportes de AdWords deberias consultar si deseas
investigar a que hora de el dia mover tu oferta para obtener mas conversiones?

1. Palabras clave
Ubicaciones

URL de destino

BowW N

. Dias de la semana y horas del dia

Google Partners



Reportes Personalizados

Crear un informe personalizado

Te permite personalizar las métricas y dimensiones que veras
en el reporte

- Linea de tiempo

- Tabla

- Mapa geografico

Puedes incluir filtros

+ Puedes compartir la configuracion de el reporte, no los datos

Informacion general

Titulo I Nuevo informe personalizado

Contenido del informe

Pestaina de informe Xx + anadir pestaina de informe

Nombre I Pestaria de informe

Tipo  Explorador Tabla Gnica = Gréfico de vi

Grupos de métricas :
’ Grupo de métricas

e e e R R e e e e e R R R R e e e e e e e e e e e e

+ Anadir grupo de métricas

Desgloses de | -~~~ |
dimensiones | + anadir dimension '

___________________________________
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Usuarios activos

En este momento

0

usuarios activos en el sitio

Unique Visitors
M google M trafficmonetize.org

M 4webmasters.org (direct)
1 webmonetizer.net [ Otras

A

16%

Avg. Time or

00:00:28

Media de la vista:

Visitor Loyalt

Numero de
sesiones

1
2

3

Dashboards

Te dan breves ideas de algunos elementos de Analytics

Puedes anadir widgets que ya estan creados en algun reporte o
personalizar un widget

Puedes compartir la configuracion de los widgets, no los datos
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3/% 85% 98%

Modulo 5

a conversion y su valor
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Reportes de Comercio electronico

Primary Dimension: Product Product SKU Product Category

Secondary dimension ~

¢ Qué producto se vende mas? Product o pr—

14,654 5
% of Total: 100.00% (14654) % of Total: 100.00%

Chrome Frisbee 1,385

(En que fechas tienes mas ventas? e _
Fold Up Flyer BLUE 464

Fold Up Flyer RED 463

¢ Qué productos compran en conjunto? Beach Towel BLUE 40
Wind Up Android 339

Pen-Buddy Notebook YELLOW 315

Necesitas activar comercio electronico en |os ajustes e b eanilhaciab il
instalar el codigo de comercio electronico en la pagina 1310 SH it ook B

Fiji Pens - Pack of 6 249
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Reporte Multi Canal

, . , Los canales que estan por default son:
- .Como funcionan tus canales en conjunto para

lograr ventas o conversiones? - directo

*organico y cpc busqueda
- Puedes elegir una ventana de conversion desde 1 - Referencia
hasta 90 dias |

+ redes sociales

- display

[Social Network > [Organic Search> [Direct} - email
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Atribpucion

Un canal puede jugar varios papeles en una
conversion

Ultima interaccion
Primera interaccion

Interaccion de asistencia

El reporte de conversiones asistidas nos informa el rol de cada
canal en las conversiones

Puedes ver que canales son los que mas cierran, inician o
asisten conversiones

- Asistencia/conversion

Un valor proximo a 0 indica que el canal completd mas
ventas y conversiones que a las que contribuyo.

- Unvalor proximo a 1 indica que el canal contribuyo y

completo ventas y conversiones en la misma proporcion.

- Cuanto mas se aleje de 1, a mas ventas y conversiones habra
contribuido el canal.
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Reportes De Atribucion

- Te permite comparar diferentes modelos de atribucion como:
. Ultimo clic no directo

Modelo por default

- Ultima interaccién

 Primera interaccion

+ Lineal

+ Declive en el tiempo

+ Basado en posicion

Modelo de base

Lineal

Primera interaccion

Ultima interaccion

Declive en el tiempo

Basado en posicion
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Atribucion

Conversions
155
o Toat 026 (2009 - Rutas de conversion principales

Primary Dimension: MCF Channel Grouping Path  SourceMedium Path  Source Path  MediumPath  Omer~  Channel G . . ) .

e— + ¢.Cuales son los caminos multi canal que mas consiguen
R conversiones?

1. omxz

2. LOrganic Search ) | Direct

3. LOrganicSearchxz]] . LapSO de tiempo

4. th>{0rganic$earch]

5. [Organc soarch > (D)) Organc Sear - Cuanto tiempo hay entre la primera y la Ultima interaccion?
6. Dindx3!|

7. om) Paid Search

a4 - Longitud de ruta

9. :OrganicSearch> Paid Search

10, [Ogmicsearc (ISR (Orgasic Search - s;Cuantas interacciones tienen los caminos con mas

| | il J e |
conversiones ?
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Pregunta

Tus reportes multi canal estan vacios ;Cual de las opciones es una posible
causa’”

1. No estan habilitados los datos demograficos

2. No estan implementados los Metas o el Comercio electronico

3. No estas usando embudos de Metas

4. No estan habilitados los experimentos de contenido
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rRespuesta

Tus reportes multi canal estan vacios ;Cual de las opciones es una posible
causa’”
1. No estan habilitados los datos demograficos
2. No estan implementados los Metas o el Comercio electronico
3. No estas usando embudos de Metas

4. No estan habilitados los experimentos de contenido
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Pregunta

¢, Cual de las siguientes opciones seria mas Uutil para medir cuanto tiempo paso
entre la primera visita y la conversion?

1. Longitud de ruta
2. Valor de conversion
3. Embudos de conversion

4. Lapso de tiempo

Google Partners



rRespuesta

¢, Cual de las siguientes opciones seria mas Uutil para medir cuanto tiempo paso
entre la primera visita y la conversion?

1. Longitud de ruta
2. Valor de conversion
3. Embudos de conversion

4. Lapso de tiempo
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Pregunta

En un modelo de atribucion lineal...

1. Eldltimo canal recibe el 100% del credito

2. Reciben credito los canales segun la cercania a la conversion

3. El primer canal recibe el 100% de el crédito

4. Todos los canales reciben el mismo porcentaje de credito
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Respuesta

En un modelo de atribucion lineal...

1. El dltimo canal recibe el 100% del credito
2. Reciben credito los canales segun la cercania a la conversion

3. El primer canal recibe el 100% de el crédito

4. Todos los canales reciben el mismo porcentaje de credito
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