Google Shopping

Stellen Sie Ihre Anzeigen mit Produktinformationen auf erweiterte
Kampagnen um

Nutzer sind heutzutage praktisch immer online. Dadurch ergeben sich fur Sie groRartige Moglichkeiten, bei diesen
Nutzern die passenden Produkte zu bewerben - unabhangig vom verwendeten Gerat, vom Standort und vom
Zeitpunkt. Wir haben kurzlich die Einfuhrung von erweiterten Kampagnen bekannt gegeben. Damit kdnnen Sie in der
Multiscreen-Welt potenzielle Kunden problemlos und direkt ansprechen.

Falls Sie Ihre Anzeigen mit Produktinformationen noch nicht auf erweiterte Kampagnen umgestellt haben, empfehlen
wir Ihnen, diese Umstellung vorzunehmen. Dadurch erhéhen Sie die Abdeckung fur Ihre Produkte und kénnen
Gebote fur verschiedene Gerate, Standorte und Tageszeiten innerhalb einer einzelnen Kampagne bequem verwalten.
Die Umstellung ist schnell und einfach - insbesondere, wenn Ihre Anzeigen mit Produktinformationen nicht Teil einer
separaten mobilen Kampagne sind. Wir empfehlen Ihnen, Ihre Kampagnen mit Anzeigen mit Produktinformationen
selbst dann schon jetzt umzustellen, wenn Sie den Umstellungsplan fir Ihre Keyword-Kampagnen noch nicht
fertiggestellt haben.

5 Schritte zur Schaltung von Anzeigen fir Ihre
Produkte auf verschiedenen Geraten:

1. Rufen Sie in AdWords die Kampagne mit Anzeigen mit
Produktinformationen auf, die Sie umstellen mochten.

All online campaigns > Last 7 days
= Campaign: My Product Listing Ads campaign

Mar 12, 2013 - Mar 18, 2013

2' K||Cken Sle reChtS auf dle Schaltﬂache "JetZt Stal’ten" This campaign will be upgraded to an enhanced campaign in a few months. Or you can upgrade right now.
und befolgen Sie die Schritte zur Durchfihrung =3
d er UmSte”U n g ® Enabled  Type: Search Network only - Product listing ads Edit Budget: $10.00/day Edit Targeting: All devices Edit Brazil Edit

Adgroups  Settings = Ads  Keywords  Adextensions = Autotargets  Dimensions
Al but deleted ad groups ~ Segment v Filter v Columns ~ z & Search

MCicks v VS  None v View Change History

3. Im Rahmen der Umstellung wird, wie rechts zu

Adjust your bids for mobile

sehen, eine vorgeschlagene Gebotsanpassung fur
Mobilgerate angezeigt. Weitere Informationen zu
Gebotsanpassungen fur Mobilgerate erhalten Sie hier.

We've pre-selected a bid adjustment based on bidding behaviors of other advertisers, but please make a selection based on your campaign
performance goals.

Mobile bid adjustment
Increase by 50 %
Increase by 25 %

4. Klicken Sie auf "Umstellung fertigstellen", wie in

der Abbildung rechts gezeigt. Nach Abschluss der
Umstellung wird dieser Bildschirm mit weiteren
Informationen angezeigt.

5. Klicken Sie auf "SchlieBen", um die Umstellung

abzuschlielRen.

Same bid as desktop and tablet

@ Decrease by 20 %
Based on bids from other advertisers

Decrease by 25 %
Decrease by 50 %

Use a custom bid adjustment:  Increase by ~ %

Things to keep in mind before you upgrade:
« Once the upgrade for this campaign is complete, you won't be able to change it back to its original campaign settings

« Ifyour campaign regularly reaches its daily budget, consider adjusting your budget so that your ads can show across all devices

Complete upgrade [-YI Goback  Leam more about upgrading

You're now using enhanced campaigns! Here's what to do next:

Ads in enhanced campaigns run on all devices. Here are some tips to help you get started:

Learn more about enhanced campaigns
Reach customers in a constantly connected world
Find out more

Create smarter ads
— Show the best ad and extension based on people's context and device
+ Edit ads | Edit extensions

Mobilize your site

Create a great experience for people on smartphones with these tools and tips
Visit google.com/ads/mobile

‘ Close

© 2013 Google Inc. Alle Rechte vorbehalten. Google und das Google-Logo sind eingetragene Marken von Google Inc.
Alle anderen Firmen- und Produktnamen kénnen Marken der betreffenden Unternehmen sein.



http://adwords.blogspot.ch/2013/02/introducing-enhanced-campaigns.html
http://support.google.com/adwords/answer/2909484
http://support.google.com/adwords/answer/2732132

