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自動広告アップデート

検索向けアドセンスのご案内

オンライン  パートナーシップ  グループ
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自動広告

高い成果が見込める最適な
タイミングで
自動的に AdSense 広告を
表示

快適なユーザーエクスペリエ
ンスを提供
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これまでの経験を生かして

自動広告は、Googleの20年に

わたる技術開発と、媒体社様の

成長を支援したAdSenseの15年
の経験を組み合わせて設計され

ています。
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記事が長い時 記事が短い時

例えば

メンテナンスも
めんどくさい。。。

けど、どうやったらいい
か分からない。。。
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がやります！
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ビジネスを成長させる 時間を最大限に活用する サイトに合わせて広告の調整

自動広告を使用して、重要なことに集中しましょう！

1 2 3
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ページの構成を
スキャン

　最適な場所に自動で
広告を配信

✳手動広告と自動広告を合
わせた広告の割合がサイト全
体の30%以上にならないよう

に調節しながら配信

既存の広告枠を
認識

好みのフォーマットを選
択

自動広告の配信ロジック 
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ヘッドレス ブラウザでペー
ジをロード

ページのリージョンを
機械学習で検出する

広告配置箇所の特定

広告配置箇所の候補
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広告配置箇所の候補をデータベースに保存
(Google サーバー側)

結果を再利用する
(ユーザーのブラウザ側 )
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AMP 自動広告も
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自動広告の流れ

1. 自動広告を有効にする

2. 広告を配置するページ内の箇所を特定する (~ 15 分)
3. 配置箇所をデータベースに保存する

4. 広告リクエストを受信したら広告を配置する

5. ページに変更があった場合は 2 と 3 を繰り返す
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自動広告の使用を開始
したサイト運営者は、平
均で収益が16％増加し
ました*。

*必ずしも全ての媒体社さまに
  当てはまるとは限りません。
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皆さまのご意見を聞いて、
いくつかの変更を加えました。

改善と開発にご協力いただき
ありがとうございます！
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簡易的なセットアップ

タグの貼り替えは不要
自動広告は、AdSenseの広告ユニット
コードを介して機能するようになりまし

た。
通常の広告ユニットを設置している

ページでも、自動広告が自動的に表示
されるようになります。

→自動広告を配信したくない場合は、
ページの除外で特定のURLを除外して

下さい。

待望のプレビュー機能

広告設定のプレビューでは、自動広告
がサイトに掲載される前の様子が表示
されます。

オプトインをして、所有する各サイトに自動広告を設定するだけ
で、タグを付け直す必要はありません。

17



概要 - 管理画面

各サイトに自動広告を設定し、自動広告設定の概要を確認できます。

鉛筆アイコンをクリッ
クし、編集
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自動広告のプレビュー機能
こちらの最新機能では、自動広告を設定したらサイト上に実際にどのように表
示されるのか、プレビューが可能となります。
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プレースメントの排除
好まない広告はサイト上に表示しないように規制をすることが可能となります。

こちらのゴミ箱ボタンを押して
いただくと、この位置には自
動広告は表示されなくなりま
す。
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広告フォーマット
自動広告上でどの広告フォーマットを使用するかを決められます。
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広告読み込み
スライダーを使ってサイト上に表示する広告の割合を決められます。

例: 最小に設定すると
サイト上に表示される
自動広告は1つ、上限
に設定すると4つ
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ページ除外
特定のページやセクションに自動広告を表示しない設
定(例:ホームページ)
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ページの除外
サイトの特定のページまたはセクション（貴社のブランドページなど）に表示される自動広告を停止します。
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ページの除外
サイトの特定のページまたはセクション（貴社のブランドページなど）に表示される自動広告を停止します。
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詳細レポート
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詳細レポート
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自動広告を使うときは、手動広告は全部消した方がいいですか？

ご質問

29

いいえ。

自動広告は手動広告を補い、更に収益を向上させるためのプロダクト。

レポート上で「アクティブビュー視認可能率」を確認し、パフォーマンスが良い手動広告(日本の平均

は50-60%)は残し、見られていない広告ユニットは削除して自動広告を追加することで収益の向上

が見込まれます。

回答
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自動広告を導入すると広告が多くなりすぎませんか？

ご質問

30

いいえ。

Better ads standardに基づいて、手動広告と自動広告を合わせた時に、広告がサイトの30%以上

にならないように調節しながら広告を配信します。

回答
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自動広告を導入すると収益が下がることはありますか？

ご質問

31

いいえ。

現状、自動広告をご使用いただいている媒体者様から「自動広告を導入して収益が下がった」とい

うお声をいただいたことはありません。

手動広告を補い、機械学習を使って最適な場所に広告を配信していくので、収益向上に直結する

プロダクトです。

回答
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自動広告を出したくない場所がある場合はどうしたらいい？

ご質問

32

ご自身で自動広告を配信したくない場所はプレビュー時に削除が可能です。

✴自動広告アップデート

プレビュー画面にて、自動広告が配信される場所を確認し、配信して欲しくない場所はゴミ箱マーク

をクリックして削除をして下さい。

回答
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自動広告をオンにしたけどあまり広告が配信されていないのはなぜ？

ご質問

33

Better ads standardに基づいて、手動広告+自動広告での広告の割合が、サイト上の30%を占め

ないように調節をしながら広告を配信します。

レポート上のアクティブビュー視認可能率を確認し、視認性の低い広告ユニットは機会損失に繋

がっているので、削除しましょう。

回答
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広告掲載率をあえて下げることに

よって、クオリティが高い広告枠だ

けを残すことができます。

多くの場合では、広告掲載率を  
80% や 70% に下げても  99% 以上

の収益を得ることができます。

広告掲載率の調節
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テストで試すことも可能です！
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自動広告 + 広告掲載率で最適化！

自動広告でクオリティが高い広告を増やす

+
広告掲載率でクオリティが低い広告枠をなくす

=
無駄のない広告戦略！
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始める準備はできましたか？

サイトに自動広告を追加するのは簡単です。

これら3つの簡単な手順に従うだけです！

1. 自動広告を有効にする
2. コントロールを選択する
3. 残りはGoogleにお任せください！
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AdSense for Search
検索向け AdSense
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EC サイト 求人サイト 旅行サイト

相性が良いのは
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アジェンダ:

● ユーザーは何をしているのか

● 検索向け AdSense のご紹介

● 検索向け AdSense ネイティブのご紹介
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ユーザーは何をしているのか
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オフラインでは

店に入る 商品を見る 購入する
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オンラインでは

サイトを訪れる 商品を見る 購入する
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実際にオンラインでは

サイト A

サイト B

サイト C

サイト D
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実際にオンラインでは

サイト A

サイト B

サイト C

サイト D

コンバージョン
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95% のユーザーは購入しない

47



Proprietary + Confidential

ユーザー = 閲覧者
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ユーザー = 閲覧者
購入しない 95% をどうするか
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サイト A

サイト B

サイト C

サイト D

$

収益はサイト B のみ
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サイト A

サイト B

サイト C

サイト D

$

広告

$

収益はサイト B とサイト A！

$

$
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AdSense for Search
検索向け AdSense
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高い収益性、関連性が高い広告、ネイティブ UI

関連性が高い広告

GDPR 等でクッキー情報での

ターゲティングが難しくなっていま

すが、ユーザーのクエリで

ターゲティングを行うため、 Google 
Ads からの関連性が高い広告が表

示されます。

高い収益性

AFS はディスプレイ広告の約 
10 倍の収益性が

見込めます。

ネイティブ  UI

ユーザー  エクスペリエンスを重

視し、サイトに見合った

広告の UI を設定できます。
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AdSense for Search Native
検索向け AdSense ネイティブ
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ユーザー
エクスペリエンス ∝ 収益
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通常のディスプレイ広告 ネイティブ広告

広告収益  10% 増加
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体験を邪魔せずに広告を配置できるネイティブ スタイル
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体験を邪魔せずに広告を配置できるネイティブ スタイル
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ユーザーは逃げてしまわないのか
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95% のユーザーは購入しない
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ユーザー = 閲覧者
購入しない 95% をどうするか
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広告で収益化

ユーザー = 閲覧者
購入しない 95% をどうするか
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コンバージョンだけではなく、コンバージョン + 広告収益へ！
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