Google Partners Academy

Comenzamos en unos instantes




Google Partners Academy

Examen de Certificacion de Google Shopping




Google

Agenda de la Clase de anterior:

:Qué es Marketing Online?
SEO y SEM
Analitica Web

Conceptos basicos de Google AdWords

Google Confidential and Proprietary



Google

Agenda de la Clase de hoy:

Vision general del funcionamiento de los Anuncios de ficha de
producto

Creacion de una cuenta de Google Merchant Center
Creacion de un feed de datos de producto

Creacion de campaiias de Shopping en AdWords
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Google

-

g.co/GPA

clases en linea
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http://g.co/adwordsvideoes
http://g.co/adwordsvideoes

Google

iRealicen sus preguntas debajo del video
y al final de la clase las responderemos!

K3 /AdwordsEs W) @AdWordsEs

/AprendeConGoogle +GoogleParaTuNegocio



Google

iEncuesta y sugerencias!

Denos su opinidn y sugiera temas.
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Vision General del funcionamiento de
los Anuncios de ficha de producto




Google

¢Qué es Google Merchant Center?

«” Permite atraer a un mayor numero de compradores potenciales

«” Permite controlar la informacién de los articulos

+ Informacion Google Confidential and Proprietary


https://support.google.com/merchants/answer/188493?hl=es-419
https://support.google.com/merchants/answer/188493?hl=es-419

Google

¢Donde esta disponible?

Actualmente, Google Shopping esta disponible en:

«” Alemania [V 4 Estados Unidos ¢ Paises Bajos

«” Australia Francia «” Reino Unido

e
«” Brasil Italia Republica Checa
«” Espaiia &

Japén Suiza

+ Informacion Google Confidential and Proprietary


https://support.google.com/merchants/answer/188493?hl=es-419
https://support.google.com/merchants/answer/188493?hl=es-419

Google

¢Qué son los anuncios de ficha de producto?

Los anuncios de ficha de producto le permiten incluir:

— «” Unaimagen o Un mensaje promocional
L —— «” Un titulo «” Elnombre de su

«” Un precio tienda/empresa

Este tipo de anuncios muestra un conjunto de productos relevantes para una determinada busqueda

Ventajas:
< M o Shop for fish bowl on Google Sponsored ®
Mas trafico N
4 Oportunidades de venta mejor cualificadas ‘“" % ‘/
«” Facil administracién de campaiias orientadas a minoristas \ \,&g/
J Mayor presencia Plastic Fish 1 Gallon AquaFarm for No. 1 Fish Ideal 5-gal Fish
Bowl Sphere Bowl...  your Fish Hotel Bowl, Cr...
«” Informes eficaces y datos de la competencia $1.49 $5.24 $59.99 $149.99 $7.80

@Fish Habitats Fish Bowls Ex... Pets ThatSwim Fun Fish Bowls Tiny Fish Tanks
% Special offer
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https://support.google.com/adwords/answer/186472?hl=es-419
https://support.google.com/adwords/answer/186472?hl=es-419

Google

¢Qué son los anuncios de ficha de producto (2)?

(0o
Shop for fish bowl on Google Sponsored ®
e e - -
—_ —_— m ‘ 22
—_— ; /
—_ =2 '\&5
M % @ Plastic Fish 1 Gallon AquaFarm for No. 1 Fish Ideal 5-gal Fish
Bowl Sphere Bowl...  your Fish Hotel Bowl, Cr...
S S S— $1.49 $5.24 $59.99 $149.99 $7.80

@Fish Habitats Fish Bowls Ex... Pets ThatSwim Fun Fish Bowls Tiny Fish Tanks
% Special offer

¢;Como funcionan? ;Donde se muestran? ;Cuanto cuestan?

» Se utiliza el feed de productos de MC en Dentro de su propio recuadro en J Cobramaos los clics en los anuncios de ficha

lugar de las palabras clave Busqueda de Google de producto segun el coste por clic (CPC)

J Se administran en AdWords mediante las

En los sitios web de socios de busqueda de

Google
«” Google Shopping

campanas de Shopping
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Creacion de una cuenta
de Google Merchant Center




Google

:Como abrir una cuenta en Merchant Center?

e

Be everywhere
your shoppers

Paso 1 Paso 2 Paso 3

«” Rellenar la informacién acerca «” Aceptar los términosy
de su negocio condiciones

«” Acceder a google.

es/merchants y crear una

cuenta

+ Informacioén Google Confidential and Proprietary


https://support.google.com/merchants/answer/188924?ref_topic=3163841
https://support.google.com/merchants/answer/188924?ref_topic=3163841

Google

Verificar y reclamar la URL de su sitio web

Cuando se registra una cuenta de Merchant Center, aparece la opcién para verificar y reclamar la URL del sitio web.
Lo mas recomendable es realizar este paso en este momento, sobre todo si desea usar Google Shopping.

Si prefiere saltarse este paso durante el registro, podra verificar y reclamar la URL de su sitio web en la pestaia de
Configuracion de la cuenta de Merchant Center.

+

Informacion

Dashboard

Diagnostics

About your business

API Diagnostics

Feeds

Products

Settings

General

FTP Contact details

General settings

What's the name of your store?

Ejemplo

What's your website? optional |?

http://www.ejemplo123.com
X Unverified

X Unclaimed

Verify your website in Webmaster Tools 4 Veriﬁca y rECIa ma
tu URL.

What's your business address? optional
Spain (Espaia)

Primary contact for critical account issues
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https://support.google.com/merchants/answer/176793?hl=es-419
https://support.google.com/merchants/answer/176793?hl=es-419

Creacion de un feed
de datos de producto




Google

¢Qué es un feed de datos de productos?

Los atributos de un feed de datos
funcionan como palabras clave

Google Confidential and Proprietary



Especificacion de feed de datos de productos

« Atributo Obligatorio « Atributo Recomendado (ejemplos)

‘id’ ‘categoria en google product’
‘titulo’ ‘categoria’

‘descripcion’ ‘enlace movil’

‘enlace’ ‘enlace imagen adicional’
‘enlace imagen’ ‘marca’ 2/3

‘estado’ ‘gtin’ 2/3

‘disponibilidad’ ‘mpn’ 2/3

‘precio’ ‘envio’
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https://support.google.com/merchants/answer/188494
https://support.google.com/merchants/answer/188494

Google

Registrar un feed de datos

Dashboard

Country:  Spain &
Data feeds bl
Diagnostics +DATA FEED

Name Feed ID File name Mode Type Method Target country Last upload date Expiry date Schedule Status

API Diagnostics

You do not have any feeds.

Feeds

‘ Products

Settings

Show rows 50 3

Google Confidential and Proprietary



Google

Registrar un feed de datos

Google Merchant Center

Dashboard

Register a new feed
Diagnostics

@ Basic information 2 Upload method ) Feed setup
API Diagnostics

Mode 2

® Standard
Feeds o

Feed e [?
Products typ

Products &

Settings Please review our feed specification and policies before creating your feed.

Target country 2

Content language ~»
Spanish

Feed name =
l Prueba| J

Google Confidential and Proprietary



Google

Subir un feed de datos (opciones de subida)

Nota: Si envia sus productos a Google Shopping por primera vez a un pais de destino en
concreto, podriamos tardar hasta 3 dias laborables en revisarlos.

+ Informacioén Google Confidential and Proprietary


https://support.google.com/merchants/answer/188477?hl=es-419
https://support.google.com/merchants/answer/188477?hl=es-419

Google

Practicas recomendadas para los feeds de productos de MC

Configurar los atributos
Compruebe la calidad de los
datos de los productos
Compruebe los productos
del feed de productos

Google Confidential and Proprietary




Creacion y Optimizacion
de campanas de Shopping
en AdWords



Google

Enlazar con la cuenta de AdWords

Paso 1: Solicitar el enlace de las cuentas de
Merchant Center y AdWords

En MC - Configuracion - AdWords - Enlazar
cuentas

Paso 2: Aprobar las solicitudes de enlace de
Merchant Center en Adwords

Configuracion de la cuenta - Cuentas
enlazadas - Merchant Center

+ Informacion Google Confidential and Proprietary


https://support.google.com/merchants/answer/6159060?hl=es-419
https://support.google.com/merchants/answer/6159060?hl=es-419

Google

¢Como crear una campana de Shopping?

= Namero de identificacion del
+ CAMPARNA v Editar + Mas informacién v Estrategia ¢ E3 Tipo: Shopping - Anuncios de ficha de producto comerciante *

Pais de venta 7 Seleccionar un pals ~ N
—_—_—
- . . Nembre de la campafia
[@] Busqueda con seleccién de Display e Campafian®53 Fr—
La mejor oportunidad para llegar a la mayor cantidad posible de clientes Tipo (7 | 1y Snopping ~ Anuncios de ficha de producto - Anun B Configuracién de Shopping P
Google Merchant Center ik
- i
[2Y solo para la Red de Busqueda = N
N . ) Este tipo de campafia incorpora una | Brasil
Busqueda de Google y socios de busqueda X ol inventario de productos de forma i Redes [ | modisque el tipod
informacién sobre los tipos de campe Béigica %
. de Google
7] solo para la Red de Display Canadé bisqueda
Red de Google de sitios web de socios o cargue la onde . . = Dinamarca
?
Espafia
[ shopping Estados Unidos
La mejor forma de crear anuncios de ficha de producto Disposifivos i prin en todos kos B
. . Numero de identificacién del  sgjeccionar cuenta - India
Video online comerciante 7 -
PaTS OO VoIS PImETD, oMU del Ubicaci 3 Sigka sea seg (ot
N erritoros
México

Numero de ID del
comerciante

Seleccionamos el pais

+Campaiia - Shopping de venta

Continue asignando su estrategia de puja, presupuesto y mas opciones avanzadas ...

+ [Informacion

Google Confidential and Proprietary



https://support.google.com/merchants/answer/2660921?hl=es-419&ref_topic=2660962
https://support.google.com/merchants/answer/2660921?hl=es-419&ref_topic=2660962

Google

Practicas recomendadas para configurar las campaias de Shopping

Organice la campaia en funcidn de sus objetivos

Utilice datos comparativos para mejorar su
ranking (porcentaje de impresiones, CPC compara

Utilice el simulador de pujas para analizar otros
escenarios

Aumente las pujas en sus categorias, marcas
y articulos con mayores conversiones

Utilize estrategias de pujas diferentes basandose
en conversiones

Google Confidential and Proprietary



Google

Practicas recomendadas para configurar las campaias de Shopping
- Diferenciar CPC para diferentes grupos de productos

Grupos de prodi P Config 6 Palabras clave Dimensiones v
Columnas ~ 1= 4 Ver mi historial de cambios
HClics v vs - -

A N MASA AP

Editar v = =
Grupos de productos 7 CPC méx. C it C i dol % impresiones do % de improsiones pordidas do Clics 7 Impr. ? CTR 7 cpPC Costo 7
? dol CTR 7 CPC méx. 7 basqueda 7 bisqueda (ranking) 7 medio

w Todos los productos (o -2 142 % 0,76 € 96,23 % 3.77% 229 20887 1,10% 040€ 91,17 €
» Camisetas (= - 117 % 046 € 93,32 % 6,68 % 49 4760 103% 034€ 16,87 €
» Zapatos (o 4 - 1,49 % 080€ 96,63 % 337 % 164 13445 122% 042€ 68,18 €
Botas de agua D + Excluido 98,08 1.92 2 124 161 42 € 0.83 €
> Bolsos Qs - & 094 % 075€ 94,85 % 515% 14 2558 055% 038€ 529¢€

Todo lo demas de Todos los productos
065€ - - - - 0 0 000% 000€ 0,00€

=
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Google

Practicas recomendadas para configurar las campaias de Shopping
- Utilizar estrategias de pujas especificas:

ECPC (Coste por
clic mejorado)

Aumenta la oferta para los

clics que tienen mas
probabilidades de generar
una venta o una conversion
en su sitio web

CPA (Coste por
asquisicion)

Se centran en maximizar las
conversiones en vez de los

clics. Seguira pagando por
clic, pero AdWords
configura automaticamente
las pujas para ayudarle a
obtener mas conversiones.
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https://support.google.com/adwords/answer/6167176
https://support.google.com/adwords/answer/6167176

Google Partners Academy

Proxima clase:

Practicas recomendadas para Google Partners:
Busqueda
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-

g.co/GPA

clases en linea
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http://g.co/adwordsvideoes
http://g.co/adwordsvideoes

Google

. preguntas ’
#AdWordsAyuda

K] /adwordses W @AdWordsEs

You

/AprendeConGoogle +GoogleParaTuNegocio
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Google

iEncuesta y sugerencias!

Denos su opinidn y sugiera temas.
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iMuchas Gracias!



