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O czym warto pamietac, by osiggngc sukces w reklamie mobilnej

Co nalezy zrobi¢ w AdWords, aby skutecznie angazowac uzytkownikédw mobilnych? Ponizsza lista zawiera
wszystkie podstawowe elementy, ktére powinno sie wdrozy¢ na koncie. (Dobra witryna mobilna to jedna
z podstaw skutecznej reklamy mobilnej. Nie bedziemy poruszac tu tej kwestii, ale jesli potrzebujesz pomocy

przy tworzeniu lub ulepszaniu swojej witryny mobilnej, zapoznaj sie z materiatami ze strony
google.com/think/multiscreen).

Reklamy i rozszerzenia mobilne

B 1 Rozszerzenia i formaty reklam dostosowane do komoérek:
[l Rozszerzenia linkéw do podstron, jesli chcesz, by uzytkownicy mogli przechodzi¢
bezposrednio do konkretnych stron w Twojej witrynie.
[ Rozszerzenia potaczen, jesli do Twojej firmy mozna zadzwoni¢ przez telefon.
[l Rozszerzenia lokalizacji, jesli prowadzisz sklepy stacjonarne.

[l Rozszerzenia aplikacji oraz reklamy promujace instalacje aplikacji i budujgce zaangazowanie,
jesli masz aplikacje.
Umieszczenie tych informacji w rozszerzeniach moze zwiekszyc CTR i utatwi¢ konsumentom dzwonienie do
Twojej firmy oraz odnalezienie lokalizacji, produktdw i informacji, ktérych szukajq.

1 2 Wiacz linki do podstron preferowane na komorki. Aby uzyska¢ najlepszg mozliwg widocznosc,
potrzeba ich co najmniej szes¢.
Na ekranach urzgdzen przenosnych jest mniej miejsca, wiec mobilne linki do podstron powinny byc¢
krotkie i rzeczowe. Poza tym niektdre strony Twojej witryny mogq byc bardziej przydatne dla uzytkownikow
mobilnych.

[ 3 Zamies¢ wszystkie istotne informacje i mobilne wezwania do dziatania w nagtéwku i pierwszej linii
tekstu reklamy preferowanej na komorki.
Druga linia tekstu moze nie wyswietlac sie na urzqdzeniach przenosnych w niektérych przypadkach (np. gdy
jej spodziewana skutecznosc jest nizsza niz rozszerzenia mobilnego).

[0 4 Niech pierwsza i druga linia tekstu bedg dwoma petnymi i odrebnymi zdaniami w reklamach
preferowanych na komaérki.
W niektérych przypadkach pierwsza linia tekstu jest wykorzystywana do utworzenia dtuzszego nagtéwka, a
druga wyswietla sie oddzielnie.

[ 5 Wykorzystaj wyswietlany URL, aby pokaza¢, ze strona docelowa jest dostosowana do komérek
mozna dostosowywa¢, wiec mozesz na przyktad uzy¢ adresu example.com/mobile w reklamach
preferowanych na komérki prowadzgcych do elastycznej witryny).

Witryny zoptymalizowane pod kqtem urzqdzeri przenosnych utatwiajg zZycie uzytkownikom mobilnym.
Wyswietlany URL dostosowany do komdrek sygnalizuje, ze uzytkownik moze spodziewac sie wygodnej
obstugi strony na urzqdzeniu przenosnym.

[ 6 w sieci reklamowej Google uzywaj rozmiaréw reklam dostosowanych do urzadzen przeno$nych.
Witryny mobilne uzywajq innych zasobow reklamowych niz witryny na komputery, wiec aby objqgc je
kierowaniem, niezbedne sq odpowiednie rozmiary reklam.

Wskazéwka: Uzywaj - 320 x 50, 300 x 250 i 728 x 90 - oraz reklam tekstowych.
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Kierowanie na telefony komoérkowe
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7 Jesli z powodzeniem korzystasz z kampanii produktowych, sieci reklamowej Google lub reklam wideo

na komputerach, rozszerz kierowanie w tych ustugach i obejmij nim urzadzenia przenosne.
Uzytkownicy robiq zakupy, odwiedzajq witryny, a takze przeglgdajq inne tresci na urzgdzeniach przenosnych.
Twoje reklamy powinny wychodzic¢ im naprzeciw we wszystkich sytuacjach.

8 Wyswietlaj reklamy uzytkownikom mobilnym we wszystkich kampaniach, w ktérych ma to sens.
Ruch z urzqdzeri przenosnych bedzie nieustannie rést, wiec warto objqc go kierowaniem jak najwczesniej.

Mierzenie skutecznosci reklam mobilnych
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9 Upewnij sie, ze Sledzenie konwersji mobilnych jest skonfigurowane i aktywne.
Jesli masz oddzielng witryne mobilng, nalezy skonfigurowac w niej sledzenie konwersji tak samo jak w witrynie
na komputery.

10 Mierz petng warto$¢ reklam mobilnych, biorgc pod uwage rézne rodzaje konwersji generowanych
dla Twojej firmy przez uzytkownikédw mobilnych (np. konwersje po kliknieciu w witrynie, konwersje
na réznych urzadzeniach, konwersje w formie potgczen telefonicznych, konwersje telefoniczne
w witrynie, pobrania aplikacji i konwersje w aplikacjach).

Konwersje w witrynie to tylko jeden z mozliwych sposobdw interakcji uzytkownikéw mobilnych

Z Twojg markg.

11 Sledz skuteczno$¢ potaczen telefonicznych dzieki szczegétowym danym oraz konfiguracji
i optymalizacji konwersji telefonicznych. Ustal przedziat czasowy dla wartosciowych potgczen i uzyj
g0, aby osiggnac sukces.
Dla wielu reklamodawcéw pofqczenia telefoniczne majg wiekszqg wartosc niz konwersje w witrynie.
Szczegdtowe dane, np. czas trwania rozmowy, zapewniq Ci petniejszy obraz wartosci potqgczeri generowanych
dzieki AdWords.
* Uwaga: Szczegdty potgczen wymagajq uzywania dynamicznie generowanych numerdéw przekierowania
Google. Jesli chcesz wyswietlac ten sam numer telefonu we wszystkich reklamach, mozesz zrezygnowac
Z uzywania numerow przekierowania Google (oraz szczegotow potgczer).

Ustalanie stawek mobilnych

[ 12 Dostosuj stawki, by Twoje reklamy wyswietlaly sie na gérze wynikéw wyszukiwania - to wtaénie tam

generowana jest ogromna wiekszos¢ klikniec.
Reklamy nad wynikami sq bardziej zauwazalne na mniejszych ekranach urzqdzen przenosnych. Poza tym w
wyszukiwarce mobilnej nie ma reklam po prawej stronie wynikow.

13 Ustalaj dostosowania stawek mobilnych na podstawie petnej wartosci reklam mobilnych, ktérg
najlepiej okresla kolumna taczna szacunkowa liczba konwers;ji.

tgczna szacunkowa liczba konwersji obejmuje konwersje na réznych urzgdzeniach, pobrania aplikacji

i niektdre potgczenia z mobilnych reklam typu ,Kliknij, aby potgczyc”, sledzone za pomocg numerdw

przekierowania Google.

Reklama bez zoptymalizowanej witryny mobilnej

O 14 Jesli wolisz, by klienci mobilni dzwonili do Twojej firmy zamiast odwiedzac witryne, uzywaj

reklam typu .. Tylko potgczenie”.
Dla klientéw mobilnych jest to bezposredni sposob, aby tatwo i szybko sie z Tobg skontaktowac. Dla Ciebie jest

to sposdb, aby osiqgngc sukces w swoim najlepszym kanale.
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