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Clics invalidos o actividad fraudulenta

* Clics manuales destinados a incrementar los costes
publicitarios de la competencia.

* Clics realizados por robots, scripts u otro software enganoso.

* Clics irrelevantes sin valor real para el anunciante, como el
segundo clic de un doble clic.

« Google dispone de avanzados sistemas para identificar clics e impresiones
no validos, asi como para suprimirlos de los datos de la cuenta.

* La gran mayoria de estos clics son transparentes para el anunciante y nunca
llegan a ser reflejados en la cuenta, sin embargo, es posible que en
revisiones posteriores del sistema se reflejen y aparezcan abonados en el
historial de transacciones como “Actividad no valida”.

19 dic Actividad de la campana: 6695 impresiones 7,13
19 dic Actividad de la campana: 1138 clics 187,19
19 dic Actividad no valida 7 1,27

—‘
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Clics invalidos o actividad fraudulenta

‘Varios niveles de deteccion.
- Automatico.
- Pro-activo.
- Analisis a peticion.
* Antes, examinar patrones de clics a lo largo del tiempo.

*Herramienta de Exclusion de direcciones IP.

- Podemos impedir que determinadas IP vean nuestros anuncios.

- Atencidon: Una misma IP no significa necesariamente un mismo
usuario.

* Diferentes usuarios delante de un mismo ordenador.
* Los servidores no siempre dan informacién exacta.
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Alertas y oportunidades

* La pestafia oportunidades

proporciona ideas sobre

cambios y mejoras que se NOTIFICACIONES |
pU ed en a p | ica I a |a Ccu enta . © Puede que S?Ttgzﬁas estén perdiendo clics por un
. presupuesto limitado i '
* Generalmente, cambios o 378 cicsconouiondo s s anncios Sgan
H publicandose.
sobre pUJals t})/ preslupuesto, P,
nuevas palabras clave que
afadir a la cuenta, a gféﬁ‘ﬁféi?oi‘ZSaS;ZﬁE;:c?l“fiﬂ?rﬁgﬁz "_"‘s“:""’ "
extensiones que activar u ga”s’id‘:fass“g SELTE,?,Z‘ES, deben inclulr ;:Jgr’ﬁé?;ifgiines
. . . io dinami i tili t
optimizar, o tipos de “Aniinclo dindmico do basqueda”
anun Ci 0 q ue 3 L’J n no h aya n Solucionarlo | Mas informacién | Rechazar
sido incluidos en la © Afiada 282 palabras clave .
N Haga que sus anuncios se muestren a clientes
cam p ana. potenciales y obtenga mas clics.

Ver | Rechazar




Go 8[@" #AdWordsAyuda

Experimentos de campana




Go gle" #AdWordsAyuda

Experimentos de campana

;/Qué pasaria si bajo los CPC's un 10%?

Y si anado un nuevo set de anuncios?
;Funcionaria bien este grupo de anuncios?
;/Queé tal estas negativas?
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Experimentos de campana

@elgjige]
Impresione
S

Experiment
O
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Configuracion > Experimentos

= Experimento®*™

Pasos para realizar un experimento Mas informacion

1. Especifique la configuracién del experimento.

2. Realice pruebas con las pujas, las palabras clave y los grupos de anuncios de su camparia.

3. Inicie el experimento. A medida que se acumule el trafico, pueden surgir diferencias de relevancia estadistica.
4. Evaluar la prueba: aplicar todos los cambios o suprimirlos.

Especifique la configuracion del experimento.

Nombre |Bajada CPA's un 10% |

Division control/experimento 7 | 80% de control / 20% de experimento 4 |

Empezar ? () Sinfecha de inicio (la iniciaré manualmente)

®  01/02/2014

Fin ? (O 30 dias desde el inicio
©®  30/04/2014
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Haciendo experimentos

Seleccione un grupo de anuncios

regalos Editar
Anadir palabras clave
Elija las frases que los clientes utilizarian para buscar sus productos y servicios. ¢ Desea obtener méas ideas? Pruebe el Planificador
Use tipos de concordancia para controlar la forma en la que las palabras clave coinciden con las basados en un analisis de su sitio web.
blsquedas.

|=|Categoria: Regalos
« Anadir todas las de esta categoria
« Anadir regalcs
« Anadir regalos on line

Intreduzca una palabra clave por linea.

[regalos gquays] « Anadir regaloc empresa
[regalos molones] « Anhadir tienda regalos
[regalos que lo rompen] « Ahadir regalos para enviar
[regalos que dejardn a mi pareja sin poder pronunciar un gamusingl) « Ahadir venta de regalos

« Afadir articulos de regalos

« Anadir articulos regalo

« Afadir  articulos regalo empresa
« Afadir regalos regalos

« Anadir tiendas para regalos

« Anadir regalos en

[+ Categoria: Lienzos Perscnalizados

te: no podemos garantizar que estas palabras clave mejoren el rendimiento de su campafia. Google se reserva el derecho de rechazar cualquier palabra clave que afiada. Usted es e
Infrinja ninguna de |as leyes aplicables.

¥ & Afadir como palabras clave Unicamente experimentales

=3 -
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Haciendo experimentos

O . Palabra Grupode Estado 7 CPC Niv. Clics 7 Impr. 7 CTR 7 CPC Coste ”
clave anuncios max. calidad medio
? ? ?
U 2 . [regalos regalos 3 Por 0,05 € 6/10 0 0 0,00% 0,00 € 0,00 €
originales] originales debajo de
la puja de
la primera
pagina
Oferta
estimada
para la
primera
pagina:2,00 €
Experimento 0 0 0,00% 0,00 € 0,00 €
externo
Control - 0,05 € 0 0 0,00% 0,00 € 0,00 €
50%
Experimento Q 0,05 € |‘ + 4 50 %=€0,07
- 50% Activo Defina una puja experimental para la

O Por palabra clave. Cancelar

Si no indica ninguna, se usara la
puja basica de 0,05 €.

U A "regalos” regalos

debajo de
la puja de
la primera




Google

Aplicando resultados

=] Experimento®*"™

Pasos para realizar un experimento Mas informacion

1. Especifique la configuracién del experimento.

#AdWordsAyuda

2. Realice cambios experimentales con las pujas, las palabras clave, los grupos de anuncios y los anuncios de su campana.
= Cambiar palabras clave, grupos de anuncios y anuncios.

3. Inicie el experimento. A medida que se acumule el trafico, pueden surgir diferencias de relevancia estadistica.

4. Evaluar la prueba: aplicar todos los cambios o suprimirios.

Noiniciado Iniciar el experimento

Nombre

Divisién control/experimento 7
Empezar 7

Fin 7

Probar la Gltima modificaciéon 7

Aplicar: se activaran todos los cambios Eliminar: eliminar cambios

Probar dos pujas distintas Editar
50% de control / 50% de experimento Editar
Sin fecha de inicio (la iniciaré manualmente) Editar

30 dias desde el inicio Editar

Ninguno
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Programacion de anuncios

Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Palabras clave Pablicos Extensiones de anuncios Orientaciones automaticas Dimensiones

Toda la configuracién  Ubicaciones  Programacion de anuncios  Dispositives
Filtro Columnas ~ 3

Modificar programacién de anuncios

De forma predeterminada, los anuncios aptos se pueden mostrar a cualquier hora del dia y cualquier dia de la semana. Utilice las siguientes
opciones de programacion de anuncios para seleccionar dias y horas mas especificos en los que puedan aparecer los anuncios. Mas

informacion
Todos los dias s 00 s|:| 00 s a8 08 s/ 00 al X
De lunes a viernes 5 08 s 1 00 2 a 00 = 00 =1 X
bado s 08 s - 00 s a 14 s . 00 ay X
omingo s 08 s 1 00 s a 14 &(: 00 &l X

+ Afladir

Mostrar reloj © 12 horas ® 24 horas
Zona horaria Europe/Madrid (no se puede cambiar)

=3
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Programacion de anuncios

Establecer ajuste de la puja maciones de anuncios seleccionadas)

El ajuste de la puja siguiente

Aumentar un « \jl %

Ejemplo: una puja de 10,00 € se convertira en una puja de 10,50 €.

a los ajustes de la puja existentes para las horas seleccionadas. Mas informacién

CYTRMPRMNAMNAE . ccner vista previa de los cambios Cancelar Denos su opinién sobre las nuevas funciones de edicién
(1 Diayhora Ajustedela ¥Clics ? Impr. ? CTR 7 CPC Coste ? Posic. Conv.(1 Coste/conv. Porcentaje de Conv.
puja 7 medio media por clic) (1 por clic) conversiones (1 por con vista
? ? ? ? clic) 7 ?
¢  Lunes, Medianoche - - 0 0 0,00% 0,00€ 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
08:00 a.m.
Lunes, 08:00 a.m. - - 0 0 0,00% 0,00€ 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
Medianoche
¥  Martes, Medianoche - - 0 0 0,00% 0,00€ 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
08:00 a.m.
Martes, 08:00 a.m. - - 0 0 0,00% 0,00€ 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
Medianoche
¥ Miércoles, - 0 0 0,00% 0,00€ 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
Medianoche - 08:00
a.m.
Miércoles, 08:00 a.m. - 0 0 0,00% 0,00€ 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
- Medianoche
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Programacion de anuncios

+ Programacién de anunclos Seleccionar el ajuste de la puja Eliminar Detalles de programaciéon «

() Diayhora Ajustedela ¥Clics ? Impr. ? CTR ? CPC Coste ? Posic. Conv.(1 Coste/conv. Porcentaje de Conv.
puja ? medio media por clic) (1 por clic) conversiones (1 por con vista
? ? ? ? clic) ? ?

[} Lunes, Medianoche - + 5% 0 0 0,00% 0,00€ 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
08:00 a.m.

[} Lunes, 08:00 a.m. - +10% 0 0 0,00% 0,00€ 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
Medianoche

[} Martes, Medianoche - +5% 0 0 0,00% 0,00€ 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
08:00 a.m.

[} Martes, 08:00 a.m. - +10% 0 0 0,00% 0,00€ 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
Medianoche

1 Miércoles, +5% 0 0 0,00% 0,00€ 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
Medianoche - 08:00
a.m.

1 Miércoles, 08:00 a.m. +10% 0 0 0,00% 0,00€ 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
- Medianoche

(1 Jueves, Medianoche - + 5% 0 0 0,00% 0,00€ 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
08:00 a.m.

[} Jueves, 08:00 a.m. - +10% 0 0 0,00% 0,00€ 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
Medianoche

[} Viernes, Medianoche + 5% 0 0 0,00% 0,00€ 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
- 08:00 a.m.

Permite incrementar o decrementar el CPCmaximo en un %, segun
hora del dia seleccionado.
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Programacion de extensiones

Editar enlace a sitios

Texto del enlace *  Puzzles personalizados

URL del enlace 7  http:/l + www.regalespersonalizados.esiregalos/pu

Preferencia de | Mévil
dispositivo 7
Descripcion 7 Originales puzzles con foto desde

Opcional
2 hasta 100 piezas, madera y cartén

[=] Fechas de inicio y de finalizacién, programacién

Fechasdelnlcloyde 01/01/2014 - 31/01/2014
finalizacion *
Programacion 7 De lunes aviernes = 00 s 00 $ a 00 ¢ 00 : X
Sibado s 08 200 22 15 4. 00 A X
+ Anadir

Mostrar reloj ) 12 horas ® 24 horas

Zona horaria Europe/Madrid (no se puede cambiar)

/. Al editar esta extension se actualizan todas las campanas que la utilizan.

=1
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Programacion de extensiones

Cambiar nimero de teléfono X

NOmere de leléfond  Espana ~ 916083036
Ejemola de ndmero de twédano: 810 12 34 55

Mastrar los enlaces ® Mi sitic web y & nimere de teléfono
siguientes * o 5515 ol numero de taldfonc

Preferenciade ' Mdwil
dispositivo 7

=] Fechas de inicio y de finalizacién, programacion
Fechas de inicio y de -

fndlizacion 7

Programacién 7 Lunes $ Spm. 3 : 00 $ a Bpm. 3 @00 s X
Martes s/ |Spm. 3 oo s A Bpm I . 00 o X
Miércoles s Spm 35 @ 00 s a spm. 3 $ X
Jueves +$ S5pm. 3 . 00 s a 8pm 3 > X
Viemnes s Spm 35 : 00 s a gpm. S @00 s X
Sabado $ Spm. £ ! 00 s a 8pm. S ! 00 s X
Domingo s Spm 35 : 00 s a spm. S 00 s X
+ Anadir
Mostrarreloj ® 12horas ' 24 horas

Zona horaria Europe/Madnd (nc 2& puade cambiar)

/. Al ecitar esta extensidn se actualizan todes las camparfias que |a uillizan.

=3
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Cobertura y Frecuencia

* Cobertura / Alcance:

- NUmero de usuarios unicos (persona o navegador)
gue han visto un anuncio.

* Frecuencia:
- Veces (media) que un usuario Unico ve un anuncio.
- Utilice la funcion de limitacion de frecuencia para

controlar el numero de veces maximo que los
anuncios se muestran a una misma persona en la
Red de Display.
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Cobertura y Frecuencia

* Los datos de cobertura (alcance) y de frecuencia
estan a disposicion de todas las campanas
orientadas a CPM vy las orientadas a CPC (en Display)
gue usan orientacién de intereses o limitacion de

frecuencia. i

Grupos de anuncios  Configuracion ~ Anuncios  Extensiones de anuncios ~ Orientaciones automaticas | Dimensiones | Red deDisplay v

ﬁ Ver: Alcance y frecuencia: dia v Fitro v Columnas v 2

4 Dia Frecuencia ? Usuarios tnicos ?

5., 1de marzo de 2014 1 1.103
5db., 1 de marzo de 2014 3

2
sdb., 1 de marzo de 2014 3 3
sdb, 1de marzo de 2014 4 1
sdb, 1 de marzo de 2014 5 1
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Historial de cambios

*;/Quién hizo qué sobre la cuenta?
« ;Cuando realicé este cambio?
;Llegué a hacer aquella modificacion sobre el CPC?

Todas las camparias online

© Campaiias que cumplen los requisitos para utilizar el Optimizador de conversiones (1) Ver
Campaiias Grupos de anuncios Configuracién Anuncios Palabras clave Publicos Extensiones de anuncios ioes automaticas
Todas las campafas habilitadas ~ Segmento ~ Filtro « Columnas ~ lz ‘ 3 Buscar

M Conv. (1porclic) + vs M Coste/conv. (1 por clic) ~ Diariamente ~ Ver mi historial de cambios

+ Campafia ~ Editar « Mas informacién « Estrategia de puja ~ Automatizar ~




Google

#AdWordsAyuda

Historial de cambios

Gréfico 12 Deacargar

MCics+ vs

Nada ~

4

Daraments «

Administrar campanas

Tipos de cambio: @ Todo | Presupuesio | Oferta [/ Palabra clave [ Estado — Distribucion [ Segmentacién — Anuncio

Actualzar Mastrar todos ks detsllas
FECHA Y HORA/ CAMPARA
USUARIO
04-cic-2013 10:09:53 Simiares Madrnid
serpio@nstares
04-cic-2013 10:09:47 Simiares Madnd
serpio@nstar.es
04-cic-2013 10:09:42 Simiares Madrid
serpio@nstar.ee
0d-cic-2013 10:03:02 Remarkatirg Macrid
serpio@nstares
04-clc-2013 10:02:54 Remerkatirg Macria
sergiof@nstar.es
04-cic-2013 10:02:12 Remearketing Macric
serglogd natar.es
04-¢ic-2013 8:58:03 Rernarketirg Macric
sergiofdnstar.ee
04-cic-2013 :568:44 Rermarkatirg Macrid
serpio@nstar.es

GRUPO DE
ANUNCIOS

Aharra pape

Benrers gerdncos

Banrers garéricos

Mastrar filas:

CAMBIOS

/. Tpode estrategla de puja ha camblado de CPC manusl & CPM manual.

Limite de ‘a pua ce CPC ce lacampafia era 0,18 €

S0~ 1-15de 15

. Tipo de estralegia de puja ha cambiado de Pujas suloméicas 8 CPC manual.

“

Se ha(n) efladdo 1 Regdn. Mostrar nformac én detalsds

CPM méxmo de grupo de anuncios ha aumenrtaco de 0,20€a 0,25€

. CPM méximo de grupo de anuncios es 0,50 €

X

Se cred Anuncio de lexio. Most-ar nformac on detalada

Se ha(n) elimirada 3 kioma. Mastrar informacién datalada

", Se ha Inhabiltaco la limitacikn de frecuencla.

~ Nivel de la imitacitn ce frecuencia era Grupo de anuncios.
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Historial de cambios

Gréfico L= Descargar L

M Clics ~ vs Nada ~ Diariamente ~ Administrar campaiias

/“\

Cambiado por sarai@instar.es
Tipos de cambio: | Todo - ' Presupuesto ' Oferta ¥ Palabra clave | Estado | | Distribucién - ' Segmentacién '/ Anuncio

Actualizar Mostrar todes los detalies Mostrarfilas: 50~ 1-4ded

FECHA Y HORA / USUARIO CAMPARA GRUPO DE ANUNCIOS  CAMBIOS

MZOM 13:50:08 Search Network Andalucia Impresoras - Alquiler A\ 1 cambios de CPC méximo Mostrar informacién detaliada .
sarai@instar.es

°°'°f‘°'."’°“ 13:49:30 Search Network Andalucia Impresoras - Alquiler /. 1 cambios de CPC méximo Mostrar informacion detallada Lo
sarai@instar.es

m2014 13:49:17 Search Network Andalucia Impresoras - Alquiler A 1 cambios de CPC mdximo Mostrar informacién detallada -
sarai@instar.es

M2014 13:49:04 Search Network Andalucia Impresoras - Alguiler A 1osmbios de CPC miximo Mosirer informaciin detslieda .
sarai@instar.es

Mostrar filas: 50~ 1-4ded
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Planificador de palabras clave

Herramientas y analisis ~

Historial de cambios
Conversiones

Google Analytics

Google Merchant Center

Planificador de palabras clave

Planificador de la Red de Display

Diagndstico y vista previa de anuncios
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Planificador de palabras clave

¢, Qué desea hacer?

» Buscar nuevas ideas para palabras clave y grupos de anuncios

» Obtener el volumen de busquedas de una lista de palabras clave o incluirlas en
grupos de anuncios

» Obtener estimaciones de trafico para una lista de palabras clave

» Multiplicar las listas de palabras clave para obtener nuevas ideas para palabras
clave
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Planificador de palabras clave

* El planificador de palabras clave nos
Introduzca una o varias de estas palabras clave: permite encontrar pOtenCia|ES
el bt oportunidades de palabras clave que

~ Buscar ideas para palabras clave o grupos de anuncios

el afadir a nuestras campafias y grupos
R de anuncio, con simulaciones sobre
wow.regalospersonalzados e su rendimiento.
R — » Requiere proporcionar las siguientes
variables:
Segmentacion Personalizar la busqueda * - Producto / servicio.
- gmj’;:‘:;‘";;“ - Pé&ginade c@stino. o
ooy o o it crommezame - Segmentaqc’)n por glglcaC|on.
e o% - Segmentacion por idioma.
Opclones de palabra clave - Socios de busqueda.
;:”E:::::vm:u - Palabras clave negativas que
queramos usar.
elExetar - Otros filtros (busqueda mensual,
CPC medio, palabras clave ya
existentes en mi cuenta, etc.).
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Planificador de palabras clave

Google Adwords

Pagina principal Campanas Oponunidades Herramientas y andlisis ~ Facturacion
Planificador de palabras Su preducio o sarvico Su pagina de destino Calegoria gel producto
clave ragalo6 parsonalzados wwvRgaksnasonal 2aces as Ragace Obterer ieas  Mockficar busqueda

Anada ideas a su plan

Segmeniacion Idaas para al grupo da anuncias Saas para palabeas clave & Descargar Afiadrias wdas (5) Su plan
Espefia ’ Guardado hasta 080092013
Promedio de Porcentaje de
Todos ks kdomas s g"”l d")'"'“" 1P palabras clave bisquedss Competencia @ CPCmedio 7 impresionesdel &
mensuales 7 anuncio 7 Su pan esta vacio
Google y socios de biscueda © para e gru 2
Regalos Personaliz...  regak personalizad... [~ 1.760 Ara D44 e 15% en + para empe
Palahras clave negatvas s ANUNCIOS MUeva
Paabras clave com regaks persanales,, 4170 Meca Dize 0%
Fersonalizar ‘a busqueada 7 Grupas de
Regslos Boda (5| regaks personaliza... |- 280 Ana 0.23¢€ 4% i, +
Filtros de palabras clave
im‘;‘: ’5"‘“"“’“‘ Persanalizade i6) preducics persanall... |~ 520 Ara 0.25€ 0%
CPC madia 2 000 €
Porcartae da impr. dal anuncia = Regalos Navidad 15 regaks navdad pe... | B0 Bapa DU e 2%
= Faabras clave com... regaks personalza... [ 18120 ARs DA40C 3%
Opelones de palabra clave
Ogulkar pelabres clave e mi 1-6da 6 gnpes da anuncias [+ 4 >
cuanta

Ocurar palabrs cave & mi plan

IncluirExcluir
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Planificador de palabras clave

¢, Qué desea hacer?

» Buscar nuevas ideas para palabras clave y grupos de anuncios

» Obtener el volumen de busquedas de una lista de palabras clave o incluirlas en
grupos de anuncios

» Obtener estimaciones de trafico para una lista de palabras clave

» Multiplicar las listas de palabras clave para obtener nuevas ideas para palabras
clave
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Planificador de palabras clave

Grupo de anuncios: Regalos 1 de 1 ideas de grupos de anuncios
= Afiadirlas todas (5)
Palabra clave (por relevancia) Pr:‘;';::taz Competencia 7 L sugerid?a imz:;scf:r::jsedt Ll
mensuales ? : anuncio ? plan
regalos originales 74.000 Alta 0,27 € 0%  CUENTA
regalos para hombres 14.800 Alta 0,25 € 1%  CUENTA
regalos personalizados 18.100 Alta 0,45 € 58%  CUENTA
regalos 14.800 Alta 0,28 € 11%  CUENTA

regalos para mujeres 5.400 Alta 0,27 € 0%  CUENTA
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Planificador de palabras clave

¢, Qué desea hacer?

» Buscar nuevas ideas para palabras clave y grupos de anuncios

» Obtener el volumen de busquedas de una lista de palabras clave o incluirlas en
grupos de anuncios

» Obtener estimaciones de trafico para una lista de palabras clave

» Multiplicar las listas de palabras clave para obtener nuevas ideas para palabras
clave




Co gle‘ #AdWordsAyuda

Planificador de palabras clave

Planificader de palabras Introducir puja Imtroduar presupuesta diano
clave € 043 € 50 Obtaner sstimaccran cataladas

Obtener estimaciones y revisar
plan
Segmantacion 7 Grupo de anunces Pelabn clave
Espafa '
= . Ches por din v Intervala de pujas Sl Estimaciones darss
Todes o3 ovas ’ | 1,42 mil - 1,74 mil Cics
|
Geoge s 3,000 66,9 mil - 81,7 mil
| Imamsiones
e 2300 _‘_'_'_,_,_.——f—ff—_ 1,89 - 2,31 Posicion media
2000 3BB €-474 € costa
900 [
€04 1 €0,55 LN
Haga cic en o grifico pam irtreducir la puja y ver estimaciones ce rercimento detaladas.
Estrmaciones detaladas
+ Arads pabbne cave Eckar 1poe 08 Concorcance « Edmicar v 3 Daecagar
W Palusen clive Grupe de anuncios Clies e Coste CTR  CPC medic e
w rogalos rogalos B2920 4442100 22039€ 1.9% 0,28 € 183
U wgalos arginalas ragalos 46551 23.963.54 126,95 € 1.9% 027T€ 2,51
O regalos para hombes regulos 23,03 972,80 TE2¢€ 2.4% 033€ 3,05
(m regalos pam mujer regalos 13,42 617,71 412¢€ 22% 0 € 229
( mgalos para nta magalos 073 44,43 D19 € 1.7% 06€ 1,45
U regalos para N regalos 1.04 75.58 0,30€ 1.4% 029¢€ 188
~ egelos pemerdizacos regalos 24577 418538  B352€ 6.9% 0,26 € 1,95
Total 1.578,70 7428572 431,09€ 21% 027T€ 2,08
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Simulador de ofertas
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Simulador de ofertas

;Cuanto tengo que pujar para obtener la
posicion deseada?

*;Que CPC deberia poner en una campana con
POCO presupuesto para maximizar el trafico
hacia mi sitio?

*Si subo un % mi CPC maximo, ;cuantas veces
apareceré en la parte superior de la pagina?

;Hay suficiente demanda de esta palabra clave
como para bajar el CPCy obtener mas clics a
menor coste, aun con un CTR mas bajo?
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Simulador de ofertas

‘Proporciona informacion e ideas sobre pujas.

*Ahorra tiempo: Recopila informacion.

Funciona Unicamente con la Red de
Busqueda.
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Simulador de ofertas

Simulador de ofertas X

Utilice esta herramienta para explorar el modo en que los cambios de oferta podrian afectar al trafico de la red de bisqueda. Aqui se
pueden realizar los cambios y aplicarse directamente a la palabra clave. Mas informacién

Modelar y cambiar la oferta en "cuidado de mayores"

CPC méx. Impr. estimadas Emmaclén;:‘:;lz:? lme?ggi‘ones
()1,18€ 201 47

()084€ 189 33

()060€ 175 20

()037€ 160 8 o%€ oase osae 116t
Ooz¢€ a8 ) CPC max.

(0,18 € 110 -

()013€ 81 -

() Utilizar otra oferta: € 0,59

Simulacién basada en el rendimiento del 01/02/2013 al 03/02/2013. Estas estimaciones no garantizan resultados similares en el futuro. Mas informacioén
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;Por qué no funciona?

*No hay datos suficientes.

*Hemos alcanzado el presupuesto diario de
a campana durante la uUltima semana.

Solo funciona con campafas manuales de
la Red de Busqueda.

*No funciona con campafas automaticas o
gue utilicen ofertas de CPA.

*Tampoco funciona en campafas con
experimentos activos.
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Estadisticas de subastas
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Estadisticas de subastas

;Quién es mi competencia?

/ENn qué posiciones aparece?
-;Qué posicion media tiene?

*.En qué porcentaje de busquedas
coincidimos en la misma puja?
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Estadisticas de subastas

Campanas Grupos de anuncios Configuracién Anuncios Palabras clave Extensiones de anuncios Dimensiones Red de Display v

Todas las palabras clave habilitadas « Segmento « Filtro « Columnas « l 3 Buscar

BMCiks~ Vs  Ninguno ~

AA‘/\_/‘\/\’\A/\W

Editar ~ | Informacién detallada de palabraclave ~ | Automatizar ~  Etiquetas ~
o “Palabmclave Campaia Gi TERMINOS DE BUSQUEDA iv. Clics ? Impr. ? CTR 7 CPC Coste 7  Posic. |
ar : ? medio 7 media 7 [
Seleccionados el
Todo
Total: toda la -- 24635 7.086.9668 0,35% 036€ 8.89514€ 19
cuenta 7
Diagnosticar palabras clave
o  +maquinaria Maquinaria M 10 201 2049 981% 048 € 97,09 € 23
+hosteleria de h¢  Datos de subasta (una sola palabra clave)
+madrid hosteleria Mawia
° +mobiliario Maquinaria Mobiliario de LI Apta 052€ 1710 69 366 18,85% 045€ 30,78 € 19
+hosteleria de hosteleria (avanzada)
+segunda hosteleria  segunda mano

+mano
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Estadisticas de subastas

Palabra clave: +maquinaria +hosteleria +madrid
e Activa CPC max. 0,52 €(avanzada) Tipo de concordancia Amplia

Mostrar dominio de URL 7 + Porcentaje de Posic. Porcentaje de Porcentaje de posicién Porcentaje de parte superior de
impresiones 7 media 7 superposiciéon 7 superior 7 la pagina 7
Usted 98,06% 2 - - 90,76%
friotechosteleria.com 62,14% 33 63,37% 30,73% 60,94%
hmsiglo21.com 61,49% 36 62,71% 30,00% 58,42%
paginasamarillas.es 54,05% 55 55,12% 4,19% 25,75%
kitchenconsult.es 45,31% 28 44,22% 38,06% 67,14%
frigarmo.com 44,01% 55 44,88% 7,35% 30,88%
rhimadrid.es 43,04% 79 43,89% 3,01% 3,01%
hostelmarkt.com 36,89% 79 37,29% 0,88% 0,00%
ask.com 33,66% 8,1 32,34% 0,00% 2,88%
palober.com 31,07% 79 31,68% 1,04% 4,17%
beamarhosteleria.es 30,74% 76 31,35% 2,11% 2,11%
comercialalfer.com 28,80% 7,2 29,37% 1,12% 6,74%

mercahostelera.es 28,80% 6,3 29,37% 1,12% 3,37%
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Editor de AdWords
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Editor de AdWords

*Herramienta descargable que nos permite
gestionar campanas de AdWords y realizar
operaciones masa.

*|deal para trabajar en equipo y offline.

*Copia, pega y sustituye de forma masiva palabras
clave, grupos de anuncio, campanas.

« Configuraciones, filtros y busquedas avanzados.

* Planifica y realiza cambios sobre las campanas si
necesidad de reflejarlos en la cuenta mientras
trabajas en ella.




Google

#AdWordsAyuda

http://www.google.es/intl/es/adwordseditor/

Google Editor de AdWords

La eficaz herramienta para
AdWords

El Editor de AdWords es una aplicacién de Google gratuita que se puede descargar para administrar grandes
cuentas de AdWords eficazmente. Descargue sus campanas, realice modificaciones con la ayuda de potentes
herramientas de edicién y suba después los cambios a AdWords.

¢ Utilice herramientas de edicién masiva para realizar varios cambios rapidamente.

v
v
v
v

Exporte e importe archivos para compartir propuestas o realizar cambios en una cuenta.
Vea las estadisticas de todas las camparias o de un subconjunto de ellas.
Copie o mueva elementos entre grupos de anuncios y campanas.

Siga trabajando incluso si esté offline.

Descargue el Editor de AdWords

() Windows (s) Mac
Version actual: 10.3.2

Requisitos del sistema:
Windows XP/Vista/7/8, Mac OS X(10.5+)

-I Mas informacién sobre el Editor de

AdWords
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Editor de AdWords

’ Obtemer cambios reciontes v 103.2 Congk'

| Regalos Perscnalizados | | Ver:  Todo Ssgucda wanzady

¥ |y Regalos Personalizad
[ GDN - Genbrico - _ Anuncios Grupos de anuncios Segmentacién Extensiones Campafias |
(L GON-CPM-Remarketing dindm Dementos negatwos | + Adadir palabra clave AA Reakizar varios cambios * x Elirminar
|27 SN-CPA-Genericas persoralizado .
[ SN-CPC-Categarias con foln ¥®y Deshacer los camb | o pel glas para

%m::z:: o &0 @ 1 Palabra dave i Umpe.® | CTR  Grupo de anuncios k
[ Zlienzos con foto tazas personalizadas 324 4,63%  tazas personalizadas
(2 llaveros con foto puzzies personalizados 243 14 81% puzzies persenalizadas
(=)manederos con fote +tazas +personalizadas 224 15.18% tazas personalizadas
- SN-CPC-Categorias per mufecos personalizados 192 5,76% mufecos personakzados
tazas personalizadas 4,02%  tazas personalizadas
E::;fx::’:::“ llaveros personalizados 4,67%  llaveros personalizacos
(2cojines personalizades tpuzzles +personalizados 13.89% puzzies personalizados
(2 cajines personalizades bebe cajines personalizados 25.07% cojines personalizados
‘.ﬁ]*‘wies personalizados llaveros personalizados 12,05% llaveros personalizacos
(2illaveres persanalizacos PAKEEIOS PAERCRMIIAC O 366X puzzies personalizacas
= darcs par lizad cojines personalizados 23.53% cojines personalizados
\Emuﬁews ne'r-mlludos +ilaveros +personalizados 9,68% llavercs personalizacos
+peluches +persanalizados 12.50% peluches personalizados
+cojines +personalizados 25.93% cojines personalizados

L=/objetos personalizados
L= peluuches personalizados

regalos per lizades para homb 36,17% regalos personalizados ho!
B L T I L R e L LI PR

{2peluches personalizados nombre
(S puzzies perscealizados
| Ziregalos personalizados bebes v Editar
Siregalos personalizados hombre
L= jtazas personalizadas
¥ [y SN-CPC-Cenericas regalos Amplia
{=regalos URL de destino Estado
Siiroguics arigteates 3 | @ Habilitado
¥ |2y SN-CPC-Coogle Shopping
(2 Merchant conter Sustityic texto  Afadic texte  Cambeos avanzados en b puis  Cambios avanzados en ls URL  Estrategias parg oalabras clyve (betad
¥ [LsSN-DSA
{=/Dynamic Search Ads

LB B BN B B B BB B B BE B N

r

dlave sek di

Falabra clave Tipo de concordancia  Oferta de CPC méx. (EUR)

» Oferta experimental
» Comentarios
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Editor de AdWords

Descargando cuenta: "Regalos Personalizados"
Campanas descargadas:

Extensiones de ubicacién descargadas:

Enlaces de sitio descargados:

Grupos de anuncios descargados:

Ubicaciones descargadas:

Palabras clave descargadas:

Ubicaciones descargadas:

Publicos descargados:

Sexos descargados:

Edades descargadas:

Orientaciones de anuncio dinamico descargadas:

o
-
o

Orientaciones de producto descargadas:
Anuncios de texto descargados:

Anuncios de blsqueda dindmica descargados:
Anuncios de ficha de producto descargados:
Anuncios de imagen estaticos descargados:
Anuncios de texto WAP descargados:

Anuncios de imagen estaticos WAP descargados:
Anuncios de display descargados:

SRS S S S S S S S S S S sS s esesse.w
Abrir una cuenta diferente... Cancelar

0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
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Editor de AdWords

Comprebar cambios en:
(=) Todas las campatas
JCampania SN-CPA-Genurices roguis’

A Cides be el de los

Cambios en campadas:

Cambios Ce extendn de ubiadon.
Cambios ce enlaces de sivo:
Cambios en grupos & anuncics.
Carbion ce ubcatide:

Cammbion en palabras clave:

Cambion ce ubcatiores:

Cambion ce pisinn:

Cambios en ol veun:

Cambios en b edad

Cambios e arlentaciores de anuncio dindmica:
Cambios ce orlentacide de prodcne

Ouulter detalen  Sozr detalles
Estd 2 punto de comprobar

Resumen general campatas reens L
campanas con opriores medificadas: 1
Yrupss cu anunc s sepeeidon: 2
EXLer% 0nes de LBicasidn nueviss. 1
PUPOS C¢ ANUNCIDS nuewss 2
Ubkcaciones nuevas: &

malabras clave numas §

anuncion de texto nusvos: 10

Por camapana:

oo ocoCoewVeAED =N

que ¢l Editor de AdWords comprobard con AdWords:

Cambios en anuncics de texto:

Cambios en ks jos de by da dind
Cambicn de anuncio de Ncha & producio;
Cambicn en ¢l anunce de images eslitico
Cembion el anceoo de lexio WAP.

Cembicn cul anwecn de iImagen etibcs WAP:
Cambion en anunccs de diplay

laformacion detallada ce R campaa "SN-CPA-Cerericas persondlizade’.

PUPDSs ce anuncios supertidos: 2

s e [ Comprabarcamien)

Sale del Editor de AdWords

#AdWordsAyuda
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Editor de AdWords

" Comprobacién Snalizada

Cambion en campanas:

Cambion de extroudn de ubcaside:

Cambion de enlaces de sitia

Cambios en grupos de anuscios:

Cambios de shicacén:

Cambios en palibras clave

Cambios de wbicacones:

Cambios de piblico

Cambios en el sexo:

Cambios en 2 edad:

Cambios de or de anuncio
Cambics de orlentacién de producto:
Cambios en anuecos de texio:

Cambics en 105 asuncios de blsgueda dindmica:
Cambios de anuec o de Ncha g producio:
Cambies en ¢l anuacio de imagen e1duce:
Cambics ¢l anandio de texto WAP.

Cambics ¢ anandio e imagen estitico WAR:
Cambics en anwrcos de display.

Oeuitir detalesn  Cosiar detalics
Hasta ¢l momento, ha verificado:

2)2 han superado b comprohaciones
151 han superado s comprohaciones
oo

4)4 han superado by comprohaciones
545 han superado las comprohaciones
S/% han superado s comprobaciones
o0

o0

o0

/0

/0

/0

10/10 han superado s comarobaciones
00

/0

00

00

o0

o0

Resumen general campanas muevas |

campanas con opeones mmodificade 1

PUPUE CE dNUNC C6 Supnmidis. 2

exrersiones de ubicadidn nuevas 1

DIUPOS G INUNCICE Nuewss: 2

Ubkcaciones nuevas: §

palabiras clave nowean 9

anunccs de texto nonus. 10

Por camzania

Iformacién detallada ce 2 campafa 'SN-CPA-Genericas personalizaso’

SPUPOR ce anurc oa siprmidos 2

| Abeir ura cusnta & ferente. ..

Compenhar cambion

Salir del Editor de AdWords

#AdWordsAyuda
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Importar y exportar

Archivo

Abrir cuenta...

l

Exportar hoja de calculo (CSV) > Exportar toda la cuenta...

Exportar hoja de calculo con imagenes (ZIP) > Exportar campafas y grupos de anuncios seleccionados...

Exportar archivo de copia de seguridad (AEA) > Exportar campafa actual...

Exportar cambios para compartir (AES) > Exportar grupo de anuncios actual... ‘

Exportar resumen (HTML) > Exportar vista actual... §
,  Importar informacién general de la cuenta... ,

Importar CSV >

} Abrir cuenta... #¥0

Exportar hoja de célculo (CSV) >

l Exportar hoja de calculo con imagenes (ZIP) »
Exportar archivo de copia de seguridad (AEA) >
Exportar cambios para compartir (AES)
Exportar resumen (HTML)

Importar informacién general de la cuenta... e
De archivo...
Pegar texto... J

I
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Rendimiento, rentabilidad y
crecimiento
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Rentable

1. ad|. Que produce renta
suficiente o remuneradora
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Rentabilidad de las campanas

*iHay que tener en cuenta todas las variables!

- Costes directos

» Costes de compra.

» Costes de fabricacion.

* Costes de logistica.

» Costes de mantenimiento.
- Costes indirectos

* Alquileres.

 Seguros sociales.

* Impuestos directos.




Go 8[@" #AdWordsAyuda

Calcular el valor real de la conversion

B = I-(Cd+Ci+Cp)

Beneficio = Ingresos - (Costes directos +
Costes indirectos + Costes publicitarios)
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Las medias no son de color de
rosa

* Estacionalidad.

 Ubicacion geografica.

« Dias de la semana.

« Horas del dia.

* Palabras clave con potencial.
« Palabras clave conversoras.

* Anuncios con mayor capacidad
de conversion.

* Jugar con el CTR. A veces
menores CTR’'s en
determinados anuncios
conllevan mas beneficio.

* Si te tienes que obsesionar con
algo, hazlo con el nivel de
calidad y el coste por
conversion.
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Campanas rentables

«Usar las palabras que lleven trafico cualificado que
genere costes por conversion interesantes para el
negocio.

- Utilizar todas aquellas negativas que podamos.

Variaciones de anuncios y concordancias y
optimizacion periodica de los mismos en valor del
rendimiento.

* Asumir que en ocasiones el limite esta en la
demanda del publico objetivo y no necesariamente
nuestro presupuesto, CTR's o CPC's.



Co gle‘ #AdWordsAyuda

Campanas rentables

*Valor medio del cliente:

- Media de facturacion que tienen nuestros clientes
durante su ciclo de vida (LTV).

- Podemos segmentarlo para tener datos sobre
rentabilidad mas precisos.

 Beneficios por conversion:
- Ingresos medios por pedido*margen de beneficios.
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Reporting, analisis y
rendimiento
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Reporting

*Mensual obligatorio para todos los Google
Partners*

- Clics
- Impresiones
- Coste

«Adaptate: cada anunciante tiene en consideracion
unos KPI's diferentes.

Simplifica el trabajo: informes recurrentes,
personalizacion de columnas, dashboards con
Google Analytics o herramientas de terceros.

* https://support.google.com/adwordspolicy/answer/2417693?
rd=2#0004
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Personalizacion de columnas

Todas las palabras clave habilitadas Segmento » Filtro « | Columnas « |~ Buscar
MClics+ VS  Ninguno Diariamente Personalizar columnas Ver mi historial de cambios
+ Palabras clave Editar « Mas informacion « Estrategia de puja = Automatizar « v
0) ° Palabra Campafia Grupo de Estado 7 CPC max. 7 Niv. Clics 7 Impr. 7 CTR 7 CPC Coste 7
clave anuncios calidad medio
? ?

Total: toda
la cuenta 7

1.938 34.801 557% 0,35€ 67436€

O o hacer apps  SN-RD- hacerapps - Apta
Amplias

10110 537  7.536 7,13% 031€ 16425€

] o +creartapp  SN-RD- +crear - Apta
Amplias +apps

10/10 126 1.656 761% 048€ 59,86€

] a +crear SN-RD- +crear J Apta - 1010 153 2.238 6,84% 039€ 59,00€
+apps Amplias +apps
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Personalizacion de columnas

Personalizar,

Selecci Arrastrar y soltar para cambiar los elementos de posicién

Atributos » Afiadir todas las columnas Palabra clave

Rendimiento 7 Porcentaje de rebote Afiadida Campana

Conversiones » i = .

Google Analytics % Paginas por visita Afadida Grupo de anuncios

Embudos de bisqueda »  Duracién media de la Aadi Estado

: visita (segundos) ANadida
Valores de la competencia »
Porcentaje de CPC max.
visitas nuevas Afadir

Niv. calidad Eliminar
Clics Eliminar
Impr. Eliminar
CTR Eliminar
CPC medio Eliminar
Coste Eliminar
Posic. media Eliminar
Conv. (1 porclic) Eliminar
Costel/conv. (1 por clic) Eliminar

Porcentaje de conversiones (1 por Eliminar
clic)
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Creacion de informes

Todas las palabras clave habilitadas « Segmento v Filtro + Columnas ’ |~ +

Descargar y programar informe

Descargue las estadisticas de la tabla siguiente en formato de informe. También puede
programar este Ultimo para que en adelante se descargue automaticamente, con los
mismos filtros, segmentos, columnas y period ivo. Administrar las descargas »

Nom | informe  |nforme KW
Formato  gycel csv «

Segmento Eliminar

Dispositivo «
Parte superior u otra + Eliminar

Nombre de la accién de conversiéon +  Eliminar

No se descargaran las columnas de rendimiento basico, como, por
ejemplo, clics e impresiones. Mas informacion

¢ Editable? [ 7

Enviar y programar informe
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Editar y lanzar informes

Busqueda Informes y subidas

Todas las campanas online

Informes Subidas
Biblioteca compartida
Los informes que ha descargado o programado para ejecutarlos

Operaciones en bloque Puede volver a ejecutar estos informes o crear informes similares con otra
Informes y subidas
Eliminar
Etiquetas O Informe Formato Correo electrénico Periodo
Todas las campafias de video Informe de pdt Ninguno (los correos Todo el
publicos electrénicos no son periodo
necesarios)

O Informe de pdf Ninguno (los correos Los dltimos
anuncio electrénicos no son 30 dias

necesarios)

C Informe de Excel Ninguno (los correos Todo el
términes de .csv electrénicos no son periodo
blsqueda necesarios)

Campanas de Excel Ninguno (los correos Los dltimos
blsqueda y .csv electronicos no son 14 dias
display necesarios)

| Conversiones < Excel Ninguno (los correos Personalizada
3€ .csv electrénicos no son

necesarios)
Keyword Octopus  .pdf Propietario de informes Los dltimos
Apps unicamente 30 dias
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Medicion de alcance y frecuencia

Campafas Grupos de anuncios Configuracién  Anuncios Palabras clave Pablicos Extensiones de anuncios Dimensiones Red de Display -

Ver: Alcance y frecuencia: dia ~ Filtro « Columnas « L3
*Dia Frecuencia * Usuarios unicos ’
dom., 1 de diciembre de 2013 1 56.011
dom., 1 de diciemixe de 2013 2 13.239
dom., 1 de diciembre de 2013 3 5.600
dom., 1 de diciembre de 2013 4 2933
dom., 1 de diciembre de 2013 5 1.765
dom., 1 de diclembre de 2013 6 1.198
dom., 1 de diciembre de 2013 7 B33
dom., 1 de diciembre de 2013 8 omas 4.139
lun., 2 de diclembre de 2013 1 26.784
lun., 2 de diciembre de 2013 2 4719
lun., 2 de diclembre de 2013 3 1.770

lun., 2 de diciembre de 2013

3

lun., 2 de diciembre de 2013 5 515
lun., 2 de diciembre de 2013 6 312
lun., 2 de diciembre de 2013 7 204
lun., 2 de diclembre de 2013 8omés 949
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Midiendo rendimiento geografico

Campafias Grupos de anuncios Configuracién Anuncios Palabras clave Puablicos Extensiones de anuncios Dimensiones Red de Display v

Ver: Ubicacién geografica ~ Filtro Columnas v 3
Pais/Territorio ¥ Clics 7 Impr. 7 CTR 7 CPC Coste ? Posic. Conv. (1 por Costel/conv. (1 por Porcentaje de conversiones (1 Conv.con
medio ? media 7 clic) ? clic) ? por clic) 7 vista 7

Espana 4.304 840.076 0,51% 0,19€ 81066¢€ Ul 362 224 € 8,42% 2
Peru 681 292.379 0,23% 0,10€ 6857€ 1,0 11 6,23 € 1,62% 0
México 507 123.993 0,41% 0,17€ 87,29¢€ 1,0 17 513 € 3,35% 0
Chile 93  16.417 0,57% 0,26€ 23,75€ 1,0 9 264 € 9,68% 0
Colombia 41 663 6,18% 030€ 1222€ 14 7 1,75 € 17,07% 0
Argentina 32 664 4,82% 0,31€ 9,89 € 1,3 5 1,98 € 15,62% 0
Costa Rica 6 127 4,72% 0,22€ 1,30 € 1,1 0 0,00 € 0,00% 0
Paraguay 4 48  8,33% 0,18 € 0,70 € 1,2 0 0,00 € 0,00% 0
Uruguay 2 92 2,17% 0,20 € 0,40 € 1,3 0 0,00 € 0,00% 0
Estados 1 14 7,14% 0,34 € 0,34 € 2,1 0 0,00 € 0,00% 0
Unidos

Mostrar filas: 500~ 1-10de 10
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Ajustando pujas geograficas

Grupos de anuncios Configuracién Anuncios Palabras clave Publicos Extensiones de anuncios Dimensiones v

Toda la configuracién = Ubicaciones = Programacion gg anuncios ~ Dispositivos

Filtro Columnas ~ z 2

+ Ubicaciones l Seleccionar el ajuste de la puja Eliminar Ver informes de ubicacién ~

(] Ubicacién Ajuste de la pu%a Clics ? Impr.? CTR ? CPC med;o Coste 7 Posic. medga ¥+ Conv.(1 porcl]%
(| Espafna + 5% 457 2,982 15,33% 0,42€ 193,08 € 2,5 41
(] Meéxico + 10% 206 1.382 14,91% 0,35€ 7285€ 1,4 36
(] Venezuela + 3% 55 247 22.27% 044€ 2414€ 1,6 11
(] Pera + 3% 63 318 19,81% 0,26€ 16,55€ 1,2 9
(] Chile + 3% 62 330 18,79% 0,39€ 2436€ 1,6 8
(] Argentina + 5% 34 351  9,69% 0,39€ 13,18€ 1.8 6
(] Colombia - 87 581 14,97% 0,37€ 3249€ 1.7 5
[ Panama - 20 65 30,77% 0,33 € 6,69 € 1,1 3
(] CostaRica - 15 109 13,76% 0,25 € 3,71€ 1,2 2
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Compara entre periodos de
tiempo

« Comparar entre periodos Los Gitimos 14 dias: 31/12/2013 - 13101/2014
de tiempo es :j'y““""“""
imprescindible a la hora Qfa'semanamom o
de optimizar campanas. Esta semana (un. - hoy)

Ultimos 7 dias
« ACCION - reaccion. Otima semana (dom. - s4b.
. , Ultima semana (lun. - dom.)
o Camblos SObre CPC S y Ultima semana laborable (lun. - vie.)
v~ Los ultimos 14 dias
nuevas palabras clave. Este mes
. . s Los ultimos 30 dias

* Periodos anteriores, dias El mes pasado

anteriores, mismo Todo el periodo

periodo del afio pasado.  rorcommeer

Mismo periodo del aiio anterior
Personalizada
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APl de AdWords
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;Qué es el APl de AdWords?

El API (interfaz de programacion de aplicaciones)
de AdWords permite a los desarrolladores creary
usar aplicaciones que interactuen directa y
dinamicamente con sus datos de una o varias
cuentas en el servidor de AdWords.

* Permite gestionar de forma masiva millones de
campanas, grupos de anuncios, anuncios y
palabras clave.

*Permite automatizar la administracion e informes
de campanas.

O e
I PR vt d A e PR L g R
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APl de AdWords

*Para usar el APl de AdWords, debe tener una
cuenta de Mi centro de clientes (MCC) y un token
de programador.

El APl de AdWords es una buena opcion para los
anunciantes que tienen un desarrollador o
programador con conocimientos tecnicos.

*Entorno de pruebas: Recinto de API de AdWords.

* Alternativas: Editor de AdWords o Scripts.
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Academy
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