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Previo |

* Mi nombre es Ramon Fabregat.
- TC/CP de la comunidad Adwords y Google Regional Trainer.

* Bienvenidos a este mddulo de Fundamentals donde impartiremos
conocimientos enfocados a superar el examen de Fundamentals.

« Como sabéis, el primer paso para convertiros en Google Partners.
* Deciros que podéis seguirnos
- Envivo por:
« Google+ en Google.com/+GoogleParaTuNegocio
 Twitter con el hashtag #AdwordsAyuda
* En la comunidad g.co/ComunidadAdwords
- En diferido por:
* Youtube.com/GoogleParaTuNegocio
— (espera un minuto para sincronizacién)
« También se podran ver otras clases/conferencias
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Previo |l

* Informaros de que en la comunidad g.co/ComunidadAdwords hay
una serie de puntos interesantes que deberiais saber:

— Durante y después del evento habra CPs y Usuarios Destacados
especialmente asignados y pendientes de vuestras preguntas.
Para dirigiros a uno en particular, escribid su nombre con la @
delante.

- Materiales e informacion relevante para rendir el examen.
» Slides.
* Informacion y materiales varios.
» Centro de Ayuda donde estan TODOS los contenidos.

- Quiz : pequeno test para evaluar nivel, una vez finalizado el
evento.

* Importante para
- Saber vuestro nivel, antes de enfrentaros con el examen.
— Conseguir Reconocimientos sorpresa a quienes respondan

el guiz de la me'|or manera Eosible.
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Caracteristicas del PayPerClick (PPC)

* Trafico de calidad con coste por clic.
* No solo orientado en la Red de Busqueda de Google, sino que
tiene un amplio alcance publicitario.
- Red de Display de Google.
- Aplicaciones moviles.
- YouTube.
* Resultados medibles en pocas horas.
» Control sobre
- el alcance geografico
- el presupuesto.
- las palabras que hacen aparecer su anuncio.
- el texto que aparece en su anuncio.

- Sin ataduras ni compromisos: podemos hacer campaias para
todo el afio, solo para navidad, o una oferta de algunas horas.




Google

Red de Busqueda

GOL)gle regalos personalizados

Web Imagenes Maps Shopping Mas ~ Herramientas de busqueda

Aproximadamente 1.430.000 resultados (0,23 segundos)

Anuncios relacionados con regalos personalizados ®

Regalos Personalizados con Fotos - Hofmann - Hofmann.es
www.hofmann.es/Libro-de-Fotos ~
Tu Libro de Fotos, Facil y Rapido. Calidad Hofmann.Confia en el Lider!

Regalos personalizados - Sorprende con un regalo original
www.regalospersonalizados.es/ ~

Regalos personalizados con foto

Regalos para el hogar - Detalles para la oficina - Regalos infantiles
@ C/Portugal, 33, Local 408, C.C. Fuenlabrada 2, Fuenlabrada - 916 08 30 36

regalos con tu foto - regalooriginal.com
www.regalooriginal.com/ ~

tazas, puzzles, lienzos entregas urgentes a toda Espafia
www.regalooriginal.com tiene 184 seguidores en Google+.
Desayuno Sorpresa a domicilio - Regalos Econémicos - Bombones y peluches

Regalos Personales | Productos personalizados. regalos originales ...
www.regalospersonales.com/ ~

Tienda online Regalos Personales: regalos originales, productos personalizados
Mas de 1000 regalos para personalizar con tu foto.

Articulos varios - Albumes calidad Fotog. - Méviles / Ordenadores - Camisetas

Regalos personalizados originales - San Valentin, novios. dia de la ...
www.dimequemequieres.net/ ~

DimeQueMeQuieres, tienda online de regalos originales, joyas personalizadas,
rnllaree nendiantac v niilearac Ideal dia de la madra nnvine ean valantin
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“ sergio@instares g

Anuncios @

Regalos Sorprendentes
www.revolutum.com/ ~

Encontraras de todo para sorprender

Regala Algo Original y Divertido.

@ Calle Doctor Fleming, 28, Madrid
914 57 03 37

Regalos Cumpleafios
www.regalador.com/ ~

Originales, divertidos y unicos.
i24h en destino!

Regalos De Empresa
www.iberregalos.com/ ~

Productos publicitarios, articulos
publicitarios. Los mas baratos.

Regalo Promocional
www.dpuntos.com/ ~

Merchandising y Regalo de empresa
Articulos publicitarios desde 9cts

Regalo Dulce y Original
www.ramosdulces.com/ ~

Arreglos florales con gominolas
envios a domicilio 24h-endulzale!

; (2}
+ Compartir :

Q
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Google AdWords
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Estructura de una cuenta de AdWords

Una cuenta puede tener varias campafias y cada cgmpania varios grupos de
anuncios y cada grupo de anuncios varias palabras|clave.
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Creacion de una cuenta de
AdWords

< ; ~ l ¢ Desea que le ayudemos a crear su primera campana grg
O\ )8 e Lldmenos al 900 814 534 Solicitar llamada de un experto

AdWords

Anuncie su empresa en Google Iniciar sesién Google

Sea cual sea su presupuesto, puede publicar sus anuncios en Google y en nuestra red Direccién de correo electrénico

publicitaria. Solo pagara si los usuarios hacen clic en sus anuncios. ‘ |

Iniciar sesién v/ No cerrar sesién

Gracias a Google ol - V ¢No puedes acceder a tu cuenta?

AdWords he conseguido
nuevos clientes e
incrementado mis ventas Mago Rafa Tamarit

www.magotamarit.com
Magia profesional para eventos
Un espectaculo Unico e inolvidable

Si cambias la contrasefa de la cuenta de AdWords, recuerda que
también afectara al resto de servicios de Google, como GMail, YouTube

R
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Creacion de una cuenta de
AdWords

*Si cambia la contrasena de la cuenta adwords, con
ella debera entrar a todos los otros productos de
Google enlazados a la cuenta Google.

*Si desea dar acceso a otros usuarios debera tener
en cuenta los diferentes niveles de acceso:

- SOlo lectura: Sélo ver datos.
- Standard: Crear/editar campanas etc..

- Administrativo: Dar acceso a otros usuarios,
modificar datos sensibles de cuenta, tales como
bancarios, etc.. (nivel superior).
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Configuracion zona horaria y moneda

v Crear una cuenta de Google Configurar zona horaria y moneda  Verificar la cuenta

Configure sus preferencias de zona horaria y moneda

Necesitamos dos datos mas para configurar su cuenta de AdWords: la moneda que utilizara para abonar a Google sus cos

que desea que sus informes estén disponibles.
Debido a que no podra modificar esta informacién mas adelante, debe seleccionar los elementos con cuidado.

efinitiva para su cuenta.
aplicara a todos los informes y facturas de su cuenta.

Seleccione una
Esta sera la zon

Pais o territorio de la zo

. | Espafia "
horaria: = v

Zona horaria: | (GMT+01:00) Madrid $

Seleccione una moneda definitiva para su cuenta.
Antes de tomar una decisién, consulte las opciones de pago disponibles para las monedas locales. Algunas monedas no e

[ euro (EUR €) :)

La zona horaria y la configuracién de o se podran cambiar una vez que haya configurado la cuenta.
Revise la informacién seleccionada cuid| dox aga clic en "Continuar”.
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Definir el mercado objetivo y el ROI.

*Tener en cuenta que cuando hacemos una
campana de Adwords nos dirigimos a un mercado
objetivo.

*¢A qué se dedica?

- Productos / Servicios.
«/Qué necesita?
- Ventas / Contrataciones / contactos.
- Potenciar la imagen de marca (branding).

*;Que perfil tiene su cliente potencial?

- Ubicaciéon geografica, idioma que habla,
intereses, paginas que visita.
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cQué es una conversion?

Aquella accidon que nos interesa que el usuario
realice en nuestra web.

- Rellenar un formulario.

- Hacer una compra online.

- Suscribirse a una newsletter.

- Visualizar un documento especifico.

- Pasar mas de cierto tiempo en nuestra web.

- Hacer clic en el n°® de teléfono para llamarnos.

*Es basico saber si se ejecutan o no estas acciones.
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Instalacion seguimiento de

conversiones

Google Adwords

Pagina principal

Campanas Oportunidades

Herramientas y analisis v Facturacion Mi cuenta v

Todas las campagas onlir

W=l ‘ Busqueda

Todas las campanas online

“fegalospersor
iTodo tipo de regal
Personalizados 10C

Ver los 3 anuncios

Configuracion

Todas las palabras clave v

M Conv. (1 porclic) v

+ Anadir palabras clave

Anuncios

Historial de cambios
s Los dltimos 30 dias

Conversiones 28/07/2013 - 26/08/2013

Google Analytics

Google Merchant Center 1cios (CPC max.) Editar 7

Oferta de la Red de Display automatica ?

Planificador de palabras clave
Ispositivo

Planificador de la Red de Display

Diagnéstico y vista previa de anuncios

Paiapbras clave FUbIicos EXtensiones de anuncios Orientaciones automaticas Dimy

Segmento v Filtro + Columnas v lz 3 Buscar

vs M Porcentaje de conversiones (1 por clic) v Ver mi historial de cambios

Editar « Mas informacién « Estrategia de oferta « Automatizar v v
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Codigo de conversiones

* Se copia y pega en cualquier
parte dentro de la etiqueta e
<body> de Unicamente MesTemememEn
aquellos documentos a los e

que se llegue después de
realizar una conversion.

* Preferentemente justo
después de un mensaje del
tipo “Gracias por su
compra”.

* No mezclar con cédigos de e e b A A 0 e A

COMeErEones Sparezcan o & cuscly de Advioeds.

Remarketing para no e
confundir por su parecido.




Co 8[@" #AdWordsAyuda

Enlazar AdWords con Analytics

*Basico para trabajar con mejores datos.
*Nos permitira:
- Saber que pasa en la web, cuando se llega via
adwords.

— Crear nuevos tipos de conversion mas
elaboradas.

- Crear listas de Remarketing mas elaboradas.

- Tener acceso a datos de comportamiento de
usuarios segun palabra clave, etc...

* https://support.google.com/analytics/answer/10339617?hl=es

O e
S e e A B S
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Nuestra primera campana
de AdWords en la Red de
Busqueda de Google
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Conceptos de la Red de Busqueda

‘La Red de Busqueda de Google se
pasa en la demanda de informacion,
oroductos o servicios por parte de los
usuarios.

*E| usuario esta buscando “esto” en
“este momento”.

*Es el mejor sitio de la Red de Google
donde encontrar clientes cualificados.
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Conceptos de la Red de Busqueda

*El coste por clic de la Red de Busqueda
suele ser mayor que en la Red de

Display o YouTube debido a este interes
oor parte del usuario.

*Los anuncios se muestran mediante un
sistema de subasta: cada vez que un
usuario realiza una busqueda, se realiza
una subasta donde los anuncios
ganadores se posicionan.
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Creacion de campanas

General

Nombre de la campari Campafia n.° 1

Tipo &1 Solo para la Red de Busqueda

‘@ Estandar - Anuncios de texto orientados por palabra clave que se muestran en los resultados de
busqueda de Google

?

?

. Todas las funciones - Todas las caracteristicas y opciones disponibles para la Red de Busqueda

" Anuncios de ficha de producto - Anuncios que promocionan su inventario de productos de Google
Merchant Center

?

' Anuncios dinamicos de bisqueda - Anuncios orientados a partir del contenido de su sitio web

Mas informacién sobre los tipos de camparna
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Nomenclatura de las campanas

Los nombres de campanas y grupos de
anuncios deben ser faciles de localizar, agrupar
y optimizar.

*Coches usados (Display)

*Regalos personalizados (Busqueda)

Con nombres aleatorios o demasiado genéricos
se genera confusion y dificultad en
optimizacion a medio y largo plazo.

*Campana n® 1, Campana n° 2, Campana n° 3....
*prueba 2
-asdasdasdasdasd
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Segmentacidon por tipo de red

*Red de Busqueda (Orientada a la Demanda).
- Busqueda en Google.

* Los anuncios se muestran cuando alguien hace
una busqueda en Google.

- Socios de busqueda de Google.

* Los anuncios se muestran en sitios web que
utilizan el motor de busqueda de Google.
(Maps)

*Red de Display (Orientada a la oferta).

- Los anuncios (no solo de texto) se muestran en
diferentes paginas de la Red de Display de
Google.

S U R RERRaEC SR A Tt
LI R i S SN - i
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Red de Busqueda

GOL)gle regalos personalizados

Web Imagenes Maps Shopping Mas ~ Herramientas de busqueda

Aproximadamente 1.430.000 resultados (0,23 segundos)

Anuncios relacionados con regalos personalizados ®

Regalos Personalizados con Fotos - Hofmann - Hofmann.es
www.hofmann.es/Libro-de-Fotos ~
Tu Libro de Fotos, Facil y Rapido. Calidad Hofmann.Confia en el Lider!

Regalos personalizados - Sorprende con un regalo original
www.regalospersonalizados.es/ ~

Regalos personalizados con foto

Regalos para el hogar - Detalles para la oficina - Regalos infantiles
@ C/Portugal, 33, Local 408, C.C. Fuenlabrada 2, Fuenlabrada - 916 08 30 36

regalos con tu foto - regalooriginal.com
www.regalooriginal.com/ ~

tazas, puzzles, lienzos entregas urgentes a toda Espafia
www.regalooriginal.com tiene 184 seguidores en Google+.
Desayuno Sorpresa a domicilio - Regalos Econémicos - Bombones y peluches

Regalos Personales | Productos personalizados. regalos originales ...
www.regalospersonales.com/ ~

Tienda online Regalos Personales: regalos originales, productos personalizados
Mas de 1000 regalos para personalizar con tu foto.

Articulos varios - Albumes calidad Fotog. - Méviles / Ordenadores - Camisetas

Regalos personalizados originales - San Valentin, novios. dia de la ...
www.dimequemequieres.net/ ~

DimeQueMeQuieres, tienda online de regalos originales, joyas personalizadas,
rnllaree nendiantac v niilearac Ideal dia de la madra nnvine ean valantin
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“ sergio@instares g

Anuncios @

Regalos Sorprendentes
www.revolutum.com/ ~

Encontraras de todo para sorprender

Regala Algo Original y Divertido.

@ Calle Doctor Fleming, 28, Madrid
914 57 03 37

Regalos Cumpleafios
www.regalador.com/ ~

Originales, divertidos y unicos.
i24h en destino!

Regalos De Empresa
www.iberregalos.com/ ~

Productos publicitarios, articulos
publicitarios. Los mas baratos.

Regalo Promocional
www.dpuntos.com/ ~

Merchandising y Regalo de empresa
Articulos publicitarios desde 9cts

Regalo Dulce y Original
www.ramosdulces.com/ ~

Arreglos florales con gominolas
envios a domicilio 24h-endulzale!

; (2}
+ Compartir :

Q
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Red de Display

a QGAG Hot Trending Fresh More ~
Blindsided

I'M GOING TO BE
BATMAN,T003

Urb .«\n e

Jen L0 CK

-&wmmlsmmsseMMMmmlsm
she uses it o help those abandoned by the justice system.
CLICK HERE TO READ

Advertise here »

Get the App

/ Download on the GETIT ON
S App Store ?’ Google play
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Segmentacion / Orientacion geografica

«;Donde estan nuestros clientes
potenciales?

;Desde qué zonas suelo tener mas
visitas o contactos?

,Cuales son las areas que tienen mas
posibilidades de contactarme o
comprar en mi pagina por cercania?




Co gle‘ #AdWordsAyuda

Segmentacion / Orientacion geografica

Ubicaciones

Ubicaciones 7 ¢A qué ubicaciones desea segmentar (o excluir) su campana?
© Todos los paises y territorios
® Espafia
© Quiero seleccionarlos yo mismo...

Escriba una ubicacién para orientar o excluir Busqueda avanzada

Por ejemplo, un pais, una ciudad, una regién o un cédigo postal
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Segmentacion / Orientacion geografica

Elija las ubicaciones X
Buscar | Radio de orientacién | Orientacién por extensién de ubicacién |
Ubicaciones en bloque
t] Escriba una ubicacién para orientar o exciuir Buscar
Por ejempio, un pals, una ciudad, una regidn o un codigo postal O haga cic en el botdn situado mas
arrba para mostrar s ubicaciones disponbles en el drea del mapa.

Ublicaciones de orlentacién Cobertura 7 Eliminar todo
Islas Baleares, Espafia - comunidad auténoma 712,000 Eliminar | Cercanas

Barcelona, Catalufia, Espafia - provincia 4.680.000 Elminar | Cercanas

Espafa - pais 38.500.000 Eliminar | Cercanas

Madrid, Comunidad de Madrid, Espafia - ciudad 8 880.000 Eliminar | Cercanas

’Oculhr ubicaciones en el mapa ~

Ublicaciones excluldas Cobertura Eliminar todo
Portugal - pais 5.390.000 Eliminar | Cercanas

@ Ocultar ubicaciones en el mapa 7

C2013Google-Datosdemapa  Téminos de uso

=2 -

Podemos cargar un grupo de ubicaciones con la opcion “ubicaciones en

e
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Segmentacion por idioma

,Queé idiomas hablan mis clientes?

/Residen en alguna zona donde se
hablen varias lenguas?

;Estan los contenidos de mi web
disponibles en varios idiomas?

- :Tengo capacidad para crear
anuncios en varios idiomas?
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Segmentacion por idioma

Idiomas ” o . . . . -
Elija el idioma de los sitios en los que le gustaria que se publicaran sus anuncios. Recuerde que debe escribir

los anuncios en el idioma de la segmentacién, puesto que AdWords no traduce anuncios ni palabras clave.
— Todos los idiomas

— aleman — filipino — lituano

— arabe — finlandés ~ noruego
— bulgaro — francés — Persa

¥ catalan — griego — polaco

— checo — hebreo — portugués
¥ chino (simplificado) ~ hindi _ rumano

— chino (tradicional) — holandés ~ ruso

— coreano — hungaro — serbio

— croata — indonesio — sueco

_ danés “inglés _ tailandés
— eslovaco — islandés — turco

— esloveno — italiano — ucraniano
] espanol — japonés — urdu

— estonio — letéon — vietnamita

Es el idioma en el que esta configurado la interfaz de Google.
o e
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Segmentacion por dispositivo

Moviles
Ordenadores y tablets (Pujas entre
(Siempre se muestran) -100% y +300%)

Incluso proveedores
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Segmentacion por dispositivo

Ordenadores, dispositivos moviles y tablets

Dispositivos © Todos
Cambiar el ajuste de la oferta para moéviles »

~ Dispositivo Ajuste de ¥ Clics 7] Impr. ? CTR 7 CPC Coste ? Posic. Conv. Coste/conv. Porcentajede Conv.
la oferta medio media (1 por (1 porclic) conversiones con
? ? ? clic) 7 (1porclic) 7  vista
? ?
= Ordenadores 0,71% 0,17 € 241 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
— Dispositivos moviles - 20% 0,00% 0,00 € 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
con navegadores
completos
~ Tablets con 0 27 0,00% 0,00¢€ 0,00 € 0,0 0 0,00 € 0,00% 0
navegadores completos
Total 14 2.006 0,70% 0417€ 241€ 0,0 0 0,00 € 0,00% 0

Mostrar filas: 500~ 1-3de3
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Web especifica para moviles

Order From Manu

Find & Siore

Coupons & Promos

Track My Order

Log in to My A

Sitio web movil Sitio web
escritorio

Webs en Flash NO
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Presupuesto diario

* El presupuesto diario se aplica a nivel de camparia.

* Adwords no sabe cuantos clics tendremos porque eso
depende de multiples factores como nuestras
extensiones, textos de anuncio, ofertas, promociones,
posicion del anuncio, etc. Por lo tanto, para darnos
estimaciones de trafico, Adwords se basa en el histérico
de impresiones de una palabra clave.

* Si se alcanza el presupuesto diario regularmente
nuestros anuncios se dejaran de publicar durante ese
dia y perderemos impresiones potenciales.

* Presupuesto diario = Presupuesto mensual / 30,4
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Definicion de presupuestos

Ofertas y presupuesto

Estrategia de oferta * P
® Priorizar los clics - utilizar ofertas de CPC maximo

s | ) Estableceré mis ofertas para los clics de forma manual

® AdWords establecera mis ofertas para maximizardos clics con mi
presupuesto objetivo

¢ Limite de ofertade CPC 7 € 0,08

ﬂ@ Habilitar el CPC mejorado ~
C

Utilizaremos sus datos de seguimiento de conversién y sus ofertas para
optimizar Conversiones (1 por clic).

Si lo prefiere, puede cambiar la métrica de la oferta de conversién para
optimizar Conversiones (muchas por clic) en su lugar.

Priorizar las conversiones (Optimizador de conversiones) - utilizar ofertas de
PA

N No disponible porque esta campafia no tiene suficientes datos de conversion.

Priorizar las impresiones - utilizar ofertas de CPM méaximo

No se puede pasar directamente a esta opcién si se han establecido ofertas
automaticas.

) Seleccionar una estrateqia de ofertas flexible 7
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Tipo de oferta
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Objetivo

Oferta CPC manual

Quieres conducir trafico a tu sitio web y tener el maximo control
sobre las ofertas (a pagar por un clic en un anuncio). Puedes
gestionar la oferta por grupos de anuncio, palabras clave,
ubicaciones.

Oferta CPC automatico

Quieres conducir trafico a tu sitio web y que AdWords controle las
ofertas CPC individuales para maximizar el numero de clics
basandose en ese presupuesto objetivo.

El CPC automatico se aplica de forma global a toda la campafa. Se
define un CPC maximo para garantizar que el sistema no oferte
mas de lo que se esta dispuesto a pagar.

Oferta CPC mejorado (ECPC)

Quieres incrementar o disminuir las ofertas CPC para dirigir las
conversiones. Aumenta o disminuye las ofertas automaticamente si
el sistema cree que ese usuario puede convertir o no.

Oferta CPA Quieres establecer cual seria el coste ideal / maximo de una venta /
oportunidad. Modifica el CPC de forma dinamica para conseguir
conversiones aproximadamente a ese coste.

Oferta CPM Tu campanfa es solo para la Red de Display y quieres aumentar el

conocimiento de tu marca.
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Extensiones de anuncio

* Las extensiones de anuncio son funciones que nos
permiten, sin coste anadido, afiadir mas informacioén al
anuncio que pudiera ser relevante para nuestros
clientes potenciales.

- ;Paginas interesantes?

- Extension enlaces de sitio.

« ;COmMo contactarnos?
- Extensidn de ubicacion.

 ;Nuestro numero de teléfono?
- Extension de llamada.

- ;Cuanta gente nos recomienda?
- Extensidén social.
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Extension de ubicacion

* En ciertas busquedas (Google
Maps, dispositivos moviles,
busquedas desde ubicacion
geografica cercana), se
muestran los datos de
contacto de la empresa
directamente en el anuncio.

« Podemos usar datos de
Google+ Local (Google Places)
o introducirlos manualmente
mediante el editor o la APl de
AdWords.

* Un negocio puede tener
multiples ubicaciones.
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Extension de ubicacion

Regalos personalizados - Sorprende con un regalo original

www.regalospersonalizados.es/ ~
Regalos personalizados con foto

Regalos para el hogar - Detalles para la oficina - Regalos infantiles
¢ C/ Portugal, 33, Local 408, C.C. Fuenlabrada 2, Fuenlabrada - 916 08 30 36
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Extension de enlaces de sitio

Carambola Chirimoya Fruta de la Lichi Maracuya

pasion
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Extension de enlaces de sitio

Editar la extension de enlace de sitio

Seleccione cuatro enlaces de sitio como minimo para utilizarlos en esta campana. Le recomendamos que afada descripciones a |los enlaces de sitio

seleccionados.

Enlaces de sitio
O Regalos para el hogar
3 Detalles para la oficina
O Regalos infantiles
J Bolas de nieve con foto
J Bolsos y mochilas
(3 Chapas y pines con foto
3 Juegos de mesa con foto
3 Llaveros con folo
J Monedercs personalizados

1-15de 15

+ Nuevo enlace de sitio

Mostrar esta extension en todos los dispositivos. Editar

Enlacas de sttio seleccionados: 2

(3 Puzzles personalizados S~
Originales puzzles con foto desde
2 hasta 100 plezas, madera y cartén

J Peluches personalizados S -~

Blandites, suaves y adorables
peluches con foto en su camiseta
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Extension de enlaces de sitio

Nuevo enlace de sitio X

Texto del enlace 7  Lienzos y posters

URL delenlace 7  http:// $ www.regalospersonalizado

Preferenciade [ ' Movil
dispositivo 7

Descripcion 7 Inmortaliza tu foto preferida en un
Opcional

poster o lienzo de 30cma 135cm 4

+ Fechas de inicio y de finalizacién, programacion
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Extension de enlaces de sitio

Anuncios relacionados con regalos personalizados ®

Regalos personalizados - Con transporte gratuito en 48h

www.regalospersonalizados.es/ ~

Variedad y precios sin competencia

9 C/ Portugal, 33, Local 408, C.C. Fuenlabrada 2, Fuenlabrada - 916 08 30 36
Puzzles personalizados Tazas personalizadas

Peluches personalizados Lienzos y posters

Regalos Personalizados con Fotos - Hofmann - Hofmann.es
www.hofmann.es/Libro-de-Fotos ~

Tu Libro de Fotos, Facil y Rapido. Calidad Hofmann.Confia en el Lider!

regalos con tu foto 918 00 54 97

www.regalooriginal.com/ ~
tazas, puzzles, lienzos entregas urgentes a toda Espafia
www.regalooriginal.com tiene 184 seguidores en Google+.
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Extension de llamada

2 —
e G
taxis madrid

Teclado Reqgistros Favoritos Contactos

Llamar: 915 47 82 00 | Anuncos @
.,,.,,-/.radxrtr—lﬂfono-ta-l"om 91 5 47 82 OO

==
- 365
- Llamar

Llamar: 912 30 26 69 © Agregar a Contactos
vivewe.servitaximadrid.com/
Taxis Madrid 91 230 78 68

Censulte nuestras Cfertas. Taxi de Liama 2 ABC 8 DEF
nlarele —— e -

Madnd 24h pago co
Llamar: 911 12 39 26

wvew taxifuenlabrada.com/ 5 JKL 6 MNO

la Taxi- Fuenlabradz

o 0 Madric v al Acropuarto

Uamar
2ryas 911 123 926 - 650800402 8
M504 Chamarlin "S2ajas To
Pozuelo de
deAlarcon 'Q s

[14-50 Coslada %4

[ | va-23! ) .

ML‘]. ; O # N
m-511 Ruente de 173 i
raa0] Vallecas =1 N

VR P20T SinoRe Resandsiiaday a8 soars
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Extension de llamada

Anuncios relacionados con regalos personalizados ®

Regalos personalizados - Con transporte gratuito en 48h

www.regalospersonalizados.es/ ~

Variedad y precios sin competencia

9 C/ Portugal, 33, Local 408, C.C. Fuenlabrada 2, Fuenlabrada - 916 08 30 36
Puzzles personalizados Tazas personalizadas

Peluches personalizados Lienzos y posters

Regalos Personalizados con Fotos - Hofmann - Hofmann.es
www.hofmann.es/Libro-de-Fotos ~

Tu Libro de Fotos, Facil y Rapido. Calidad Hofmann.Confia en el Lider!

regalos con tu foto 918 00 54 97

www.regalooriginal.com/ ~
tazas, puzzles, lienzos entregas urgentes a toda Espafia
www.regalooriginal.com tiene 184 seguidores en Google+.
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Extension social

Permite sumar todas las recomendaciones sociales
+1 de nuestros anuncios, nuestra pagina web, y
nuestra pagina de empresa de Google+.

Sale a partir de los 100 seguidores.
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Extension Social

Anuncios relacionados con regalos personalizados ®

Regalos personalizados - Con transporte gratuito en 48h

www.regalospersonalizados.es/ ~

Variedad y precios sin competencia

9 C/ Portugal, 33, Local 408, C.C. Fuenlabrada 2, Fuenlabrada - 916 08 30 36
Puzzles personalizados Tazas personalizadas

Peluches personalizados Lienzos y posters

Regalos Personalizados con Fotos - Hofmann - Hofmann.es
www.hofmann.es/Libro-de-Fotos ~

Tu Libro de Fotos, Facil y Rapido. Calidad Hofmann.Confia en el Lider!

regalos con tu foto 918 00 54 97

www.regalooriginal.com/ ~
tazas, puzzles, lienzos entregas urgentes a toda Espafia
www.regalooriginal.com tiene 184 seguidores en Google+.
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v/ Campana creaday
configurada.

iAhora toca anadir
grupos de anuncios!
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/Qué es esto?

« Pendrive

 Llave USB

« Memoria USB

* Pincho

« Memoria flash

» Lapiz USB

« Llavero USB

* Stick de memoria
» Garrapata

« “Uesebé”

* Memoria portatil
« NONAME

« Cacharro USB

« Portafotos / Portavirus
* Pijorro
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Creacion del grupo de anuncios

La mejor organizacidon siempre es agrupar los grupos de anuncios por
temas comunes, en |los que las palabras clave se parecen a los
anuncios y viceversa.

Crear un grupo de anuncios

Nombre del grupo de anuncios

Un grupo de anuncios contiene uno o mas anuncios y un conjunto de palabras clave relacionadas. Para obtener unos resultados 6ptimos, centre todos los anuncios y todas las palabras
clave de este grupo de anuncios en un unico producto o servicio. Mas informacion acerca de comg estructurar su cuenta.

Nombre del grupo de anuncios: [ Grupo de anuncios n° 1 ‘

Crear un anuncio
(®)Anuncio de texto () Anuncio de imagen estatico  (_)Creador de anuncios de display  (_)Especializado: bisqueda  (_JAnuncio para méviles WAP

Para comenzar, solo debe escribir su primer anuncio a continuacién. Recuerde que siempre podra crear mas anuncios mas tarde. Ayuda para redactar un anuncio de texto eficaz.

Titulo ] Vista previa del anuncio Es posible que las siguientes vistas previas de anuncio tengan un

formato ligeramente distinto al que se muestra a los usuarios. Mas informacion

Linea descriptiva 1 [ :
Linea descriptiva 2 | | Anuncio en ef lateral Hotel econémico en Madrid

sible 5 : Limpio y cerca del metro.
URL Visible @ J : Descuento del 20% para estudiantes.

URL de destino 20 [Thitps 4 ) [ ‘ www.example.com

Anuncio en la parte superior

Hotel econémico en Madrid - Limpio v cerca del metro.
Descuento del 20% para estudiantes.
www.example.com

Las extensiones de anuncio amplian su anuncio con informacién adicional como, por
ejemplo, una direccion comercial o imagenes de productos.
Curiosear.
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Redactando anuncios de texto

* 1 linea de titulo de 25 caracteres.

* 2 lineas de descripcion de 35 caracteres.

* URL visible: La direcciéon web que se mostrara en el anuncio.
* URL de destino: La URL a la que enviaremos al usuario.

 La URL visible y de destino deben estar en el mismo dominio.

* Siempre es buena idea:
- Anadir palabras clave.

- Mencionar precios y promociones dentro del anuncio.

Titulo | cursos de Google AdWords

Linea descriptiva 1 | asiste a los seminarios oficiales

Linea descriptiva 2 | Totaimente gratis. jInscribete ya!

URL Visible (2} [ www.google-academies.es

URL de destino (2 http:// 4 | | www.google-academies.es
o e
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Forma de publicacion de Anuncios

* Publicacion Acelerada

- Los anuncios se muestran con tanta frecuencia como sea posible
hasta que se obtienen tantos clics que agotan el presupuesto
diario.

* Publicacién Standard

- Los anuncios se muestran de manera escalonada con una
frecuencia en funciéon del presupuesto asignado.

* Menos presupuesto que la cantidad recomendada, implicara
una menor frecuencia de aparicion.

* Lo mas probable es que no aparezcamos en todas las
busquedas si el presupuesto diario es inferior al
recomendado.

- Puede que debido a factores externos como la estacionalidad se
reciban mas clics de los previstos y se agote el presupuesto.
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Politica editorial de Google

Disefiada para garantizar que los usuarios vean anuncios relevantes.
‘ Experiencia de usuario
La publicidad debe proporcionar una experiencia positiva a los usuarios.

~ Proteccion y seguridad
=== La publicidad debe ser segura para todos los usuarios.

* Soluciones publicitarias precisas
k La publicidad debe ser precisa y honesta.

- Transparencia y privacidad
La publicidad debe respetar la confianza y la privacidad de los usuarios.

@ Productos y servicios restringidos
Los productos y servicios que se anuncien deben ser legales y seguros para todos los usuarios.

@ Marcas comerciales, derechos de autor y falsificaciones
La publicidad debe cumplir la legislacion y las normativas.

. Marca de Google
: La publicidad debe ser compatible con las decisiones de marca de Google.

https://support.google.com/adwordspolicy/




Google

ANadir palabras clave

Palabras clave

5] Seleccione las palabras clave.

#AdWordsAyuda

Su anuncio podra mostrarse en Google cuando los usuarios realicen bisquedas con las palabras clave que elija
aqui. Estos términos también localizaran automaticamente sitios relevantes de la Red de Display en los que

mostrar sus anuncios.

Al crear la lista de palabras clave, piense del mismo modo que sus clientes: ;como describirian ellos sus
productos o servicios? Las palabras clave especificas, que suelen tener de dos a tres palabras, le ayudaran a
mostrar los anuncios a los usuarios mas interesados. Intente empezar con un grupo de 10 a 20 términos.
Siempre puede ampliarlos o definirlos mejor mas adelante. Ayludenme a encontrar palabras clave eficaces.

Introduzca una palabra clave por linea. Anadir palabras clave mediante la hoja de calculo

Ayudenme a encontrar palabras clave eficaces.

cursos google adwords
seminarios publicidad google
[cursos google adwords)
[seminarios google adwords)]
[cursos publicidad en google]
"cursos google adwords"
"seminarios google adwords"
"cursos publicidad en google"

Categoria: google
Categoria: Palabras clave diversas

Categoria: en google

« Anadir todas las de esta categoria

« Anadir publicidad en google

« Anadir posicionamiento en google

« Anadir anunciarse en google

« Anadir anuncios en google

« Anadir publicidad en google adwords

Categoria: adwords
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Concordancia de palabras clave

+amplia +modificade

N
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Concordancia amplia

» Se usa cuando las palabras
clave no contienen “, [], o +.

* Busca sinonimos, plurales,
cambios de género,
busquedas relacionadasy
otras palabras clave
relevantes en cualquier
orden.

* Genera valiosa informacion
a corto y medio plazo acerca
de otras posibles
segmentaciones, ideas para
campanas y grupos de
anuncios y palabras clave
negativas.
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Concordancia amplia modificada

* Se usa poniendo un simbolo
+ delante de la palabra clave.

* Busca plurales, cambio de
géenero, busquedas
relacionadas y otras
palabras clave relevantes en
cualquier orden.

- Utiles para tener un buen
enfoque de palabras clave a
medio plazo sin desviarse
mucho de las palabras clave
objetivo.

* Alargo plazo, mantener en
campanas con CPC’s
menores.
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Concordancia de frase

* Se usa encerrando las

palabras clave con comillas
dobles.

* Muestra los anuncios
cuando un usuario realice
una busqueda que contenga
esa frase o ligeras
variaciones, pudiendo
contener texto delante y/o
detras.

* Lo que va entre comillas
siempre mostrara el
anuncio siva juntoy en el
mismo orden.
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Concordancia exacta

* Se usa encerrando las
palabras clave entre
corchetes.

« Unicamente se mostraran
los anuncios cuando la
busqueda del usuario
coincida exactamente con la
palabra clave exacta.

* Opcionalmente, a nivel
campana existe una
configuracién que permite
pequenos errores.
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Opciones concordancia de frase y
exacta

Esta opcion de configuracidon de campafa nos permite afadir
cierta flexibilidad a las palabras clave de concordancia de frase
y exactas, permitiendo que se activen con plurales, errores
ortograficos y pequefas variaciones.

=l Opciones de concordancia de palabras clave

Concordancia exacta y de _ ) _
frase 7 ® Incluir plurales, errores ortograficos y otras variantes

Solo para la Red de Busqueda ) No incluir variantes
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Pestana “Palabras clave”

Grupos de anunclos Con Palabras clave Pablicos Extenslones de anunclos Orlentaclones automaticas

Todas las palabras cave ~ Segmento ~ lro Columnnas ~ | |4 I 3 Buscar
Editar ~ Mas informacion « Estrategia de oferta ~ Automatizar « v
O ° Palabra clave Grupo de Estado 7 CPC max, Niv. Clics * Impr. * CTR 7 CPC Coste * Posic.
anuncios 7 calidad medio media
? 7 ?
Total (todas las - 2749 20769  13,24% 39
campaiias)
o [regsios Regalos ) Apta 810 1.874 8508  22.02% 34
personalzados] personalizados (avanzedlg_z
™ “regalos Regalos L7 Apta 810 336 3.638 9.24% 40
personalzados® personalizados (arvanzad[g!
° "regalos con fotos® Regalos con L Apta 710 4 61 6,56% 30
folo (avanzada
° "regalos con folo” Regalos con ) Apta a0 79 870 9.08% 38
foto (avanzadlg}
. [regalos con fotos) Regalos con (7 Apta 710 38 856 4,44% 53
foto (avanzada)
)
= e [fotoregalos) Foto regaios ) Apta 710 1" 98 11,22% 29
(avanzada!
%%
° “foloregalos” Foto regalos 7 Apta 710 12 156 7.69% 20
(avanzadlgz
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Planificador de palabras clave

Google Adwords

Pagina principal Campafas Oportunidades Herral as y andlisis ~ Facturacién Mi cuenta ~

Historial de cambios

Busqueda Todas las cam,
Conversiones

Todas las campafas online = © Campafasquecu Google Analytics @ conversiones (1) Ver
Google Merchant Center

Planificador de palabras clave

Planificador de |a Red de Display
Campanas Grup Palabras clave Publicos Extenslol

Diagnaslico y vista previa de anuncios

Toda la configuracién  Ubicaciones  Programacion de anuncios  Dispositives

Todas las campanas habllitadas « Columnas «

= ° Campana +Estado 7 Ubicacion ? Idioma * Redes ? Dispositivos
J . Y Merchant Apla Espana; Madrid Todos los  Bisqueda  Todos Presu
Center Comunidad de idiomas
Madirid, Espana (4
excluidos)
Biblioteca compartida
Operaciones en blogque o ™ (1 Search Apta Espafia (4 Ingés; Bisqueda Todos Presu
Network - KW excluldos) espatol
L i catald
Centro de actualizaciones Genéricas catalan

lafammnn ws nishidan
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Planificador de palabras clave

* El planificador de palabras clave nos
Introduzca una o varias de estas palabras clave: permite encontrar pOtenCia|ES
el bt oportunidades de palabras clave que

~ Buscar ideas para palabras clave o grupos de anuncios

el afadir a nuestras campafias y grupos
R de anuncio, con simulaciones sobre
wow.regalospersonalzados e su rendimiento.
R — » Requiere proporcionar las siguientes
variables:
Segmentacion Personalizar la busqueda * - Producto / servicio.
- gmj’;:‘:;‘";;“ - Pé&ginade c@stino. o
ooy o o it crommezame - Segmentaqc’)n por glglcaC|on.
e o% - Segmentacion por idioma.
Opclones de palabra clave - Socios de busqueda.
;:”E:::::vm:u - Palabras clave negativas que
queramos usar.
elExetar - Otros filtros (busqueda mensual,
CPC medio, palabras clave ya
existentes en mi cuenta, etc).
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Planificador de palabras clave

Google Adwords

Pagina principal Campanas Oponunidades Herramientas y andlisis ~ Facturacion
Planificador de palabras Su preducio o sarvico Su pagina de destino Calegoria gel producto
clave ragalo6 parsonalzados wwvRgaksnasonal 2aces as Ragace Obterer ieas  Mockficar busqueda

Anada ideas a su plan

Segmeniacion Idaas para al grupo da anuncias Saas para palabeas clave & Descargar Afiadrias wdas (5) Su plan
Espefia ’ Guardado hasta 080092013
Promedio de Porcentaje de
Todos ks kdomas s g"”l d")'"'“" 1P palabras clave bisquedss Competencia @ CPCmedio 7 impresionesdel &
mensuales 7 anuncio 7 Su pan esta vacio
Google y socios de biscueda © para e gru 2
Regalos Personaliz...  regak personalizad... [~ 1.760 Ara D44 e 15% en + para empe
Palahras clave negatvas s ANUNCIOS MUeva
Paabras clave com regaks persanales,, 4170 Meca Dize 0%
Fersonalizar ‘a busqueada 7 Grupas de
Regslos Boda (5| regaks personaliza... |- 280 Ana 0.23¢€ 4% i, +
Filtros de palabras clave
im‘;‘: ’5"‘“"“’“‘ Persanalizade i6) preducics persanall... |~ 520 Ara 0.25€ 0%
CPC madia 2 000 €
Porcartae da impr. dal anuncia = Regalos Navidad 15 regaks navdad pe... | B0 Bapa DU e 2%
= Faabras clave com... regaks personalza... [ 18120 ARs DA40C 3%
Opelones de palabra clave
Ogulkar pelabres clave e mi 1-6da 6 gnpes da anuncias [+ 4 >
cuanta

Ocurar palabrs cave & mi plan

IncluirExcluir




Co 8[@" #AdWordsAyuda

v/ Campana.
v/ Grupo de anuncios.

v Anuncios.
v Palabras clave.
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Dejar pasar algunos dias para
generar historico de rendimiento.
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Optimizacion
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Optimizacion de campanas

*Objetivo: mejorar el retorno de inversion (ROI).

*Evitar busquedas que no tengan que ver con
nuestro negocio.

*Filtrar las palabras clave y términos de
pusqueda.

*Potenciar palabras clave y anuncios que mejor
rendimiento tienen.

*Relevar aquellas palabras clave y anuncios con
los que no obtenemos el rendimiento deseado.

*Afadir palabras clave negativas a nuestras

campanas y grupos de anuncio.
o I
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Optimizacion de campanas

*Probar diferentes variaciones de anuncio en
cada en cada grupo de anuncios.

*Enviar los grupos de anuncios a paginas de
destino que sean relevantes para las palabras
clave y los anuncios del grupo.

*En funcion de los objetivos globales de
marketing y conversion podremos saber si el
rendimiento de la campana es el correcto.

- jY para esto tenemos que MEDIR!
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:COmMo se optimiza una campana?

Campafas Grupos de anunclos Configuraciéon Anunclos Palabras clave Publicos Extensliones de anunclos Dimenslones Red de Display -
Todas las palabras clave habilitadas ~ Segmenio ~ Filtro ~ Columnas ~ |~ * Buscar

M Clics con conversién v vs M Posic. media ~ Dianiamente ~

wfﬁv‘wv’\m
4+ PALABRAS CLAVE Editar « Mas informacion ~ Estrategia de puja ~ Automatizar ~ v

(| o Palabaciave Campan: TERMINOS DE BUSQUEDA 4, ; CPC  Ni. ¥Ches 7  Impr.” CTR? CPC  Coste ?  Posic. Clics con
max. calidad medio media conversion
? ? ?

Seleccionados

Todos
: - ¢ 1 A 10.405,1 1,
L«:.Hnub?dah S———— 67.368 17.219.558 0,39% 0,15€ 10.405,19¢€ 0 5.552
( e  hacerapps SN-ES- Seteouionados - @10 4187 66788 627% 026€ 1.10435€ 24 562
RD-
Amplias Todos
(1 ¢  +hacer+app sn-es-  Diagndstico de palabras clave  apta - 10 2144 30044 549% 029€  61437€ 17 257
RD-
Amplias
[ o  +appemaker SNEN.  +app +maker o Apta - 70 1.706 25873 659% 028€  47581€ 25 259
RD-
Amplias
[l o  +cfiar SN-PT-  +criar +app [ Apta 016€ 610 1.485 25573 581% 0,10€  14326€ 28 273
+aplicativo RD- “
Amplias
C ° +criar +app SN-PT- +criar +app J Apta 0,16 € a10 1.419 21119 8,72% 009€ 130,78 € 23 300
RD- |

Amplias
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Listado de terminos de busqueda

*Ver exactamente qué
han buscado nuestros
usuarios para mostrar
nuestro anuncio.

*Obtener ideas para
nuevas campanasy
grupos de anuncios.

*Encontrar palabras
clave negativas por las
gue no queremos
aparecer.

a clave negativa Descargar |

(]  Término de busqueda

) alquiler furgonetas

) alquiler de furgonetas

) alquiler furgoneta

) alquiler de furgonetas madrid
) alquiler furgonetas madrid
~) alquiler furgonetas madrid
| furgonetas de alquiler

) alquiler de furgoneta

) alquiler de furgonetas en madrid

| alquiler de furgonetas baratas

) furgonetas alguiler

—| alquiler furgonetas baratas

) alquiler furgoneta madrid

~| alquiler furgoneta madrid

Tipo de concordancia ()

Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia exacta
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia amplia
Concordancia exacta

Concordancia amplia
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ANadir palabras clave negativas

= palabras clave negativas (3

Nivel de grupo de anuncios Nivel de campana e | Listas de palabras clave

& | Afiadi v | | Edtar || Suprin

+Palabra clave neg +Palabra clave

Grupo de anuncios

Coches accidentados

(] "segunda mano” Coches accidentados [ "seguridad social”

(] "perfecto estado” Coches accidentados (] “"recambios”

[l "deocasion” Coches accidentados [ “recambio”
Mostrar fias: (500 4 1-4de4 [ “piezas”

[} “pieza”

[ "peru”

[ ] “"motores”

[} "motor”

[ “"mexico”

[ Tjudisiales”

[ Tjudisial”

[} Tjudiciales”

[} Tjudicial

[} "incautados”
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El nivel de calidad

*Métrica asociada a la palabra clave que define la
relacion posicion del anuncio y su coste real.

*Se calcula de forma automatica cada vez que

alguien hace introduce un término de busqueda en
Google.

* Factores como la relevancia del anuncio con la

palabra clave y la calidad de |la pagina de destino
también afectan.
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iEl CPC maximo no lo es todo!

Un buen nivel de calidad nos proporciona mejor ranking
de anuncio (anuncio relevante en posicion mejor) con

menor coste por clic.

Anunciante CPC Maximo va.el ol Ranking Posicion
Calidad

Anunciante A 0,60€ 7 0,60x7=4,72 3

Anunciante B 0,45€ 10 0,45x10=45 1

Anunciante C 0,49€ 9 0,49 x 9 =4,41 2

Anunciante D 1,2€ 3 1,2x3=3,6 4
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iEl CPC maximo no lo es todo!

Un buen nivel de calidad nos proporciona mejor ranking
de anuncio (anuncio relevante en posicion mejor) con
menor coste por clic.

Anunciante CPC Maximo va.el ol Ranking Posicion
Calidad

Anunciante B 0,45€ 10 0,45x10=45 1

Anunciante C 0,49€ 9 0,49 x 9 =4,41 2

Anunciante A 0,60€ 7 0,60x7=472 3

Anunciante D 1,2€ 3 1,2x3=3,6 4
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Optimizar el nivel de calidad

v Agrupar palabras clave y anuncios similares en el
mismo grupo de anuncios.

v Crear variantes de anuncios con las palabras clave
incluidas dentro del texto del anuncio.

v Incluir llamadas a la accién en nuestros anuncios
(“Llamanos”, “Compra ahora”, “Envio gratuito”).

v La URL de destino tiene que estar lo mas relacionada
posible con el contenido del anuncio.

v Mejorar el tiempo de carga de la pagina de destino.
https://developers.google.com/speed/pagespeed/

O e
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Dialogo de diagndstico rapido

O e Palabra clave Grupo de Estado (2) Niv. Clics Impr. CTR CPC Coste Posic. ¥+ Conv. Coste/conv.
anuncios calidad 2) 2} 2)  medio 2)  media (1por (1 porclic)
6] (2) 2) clic) 2
2 { 2 2 2
Total: todas las - 3.482 33.562 10,37% 046€ 1.611,78¢€ 21 65 2480€
palabras clave
O @ +casetas +obra Casetas - Casetaq 710 387 7.091 546% 026€ 10037€ 3 8 1255€
de obra
)] ® "modulos Médulos - Genérico TGS 7/10 205 1407 1457% 063€ 12877€ 1,2 6 2146 €
prefabricados”
0 e wsemsceom  cocns-c: Palabra clave: naves desmontables
e obra
O @ ‘'casetas Casetas-Ca
prefabricadas” prefabricada! | . .
¢ Se publican los anuncios en este momento?
O @ [casetas Casetas - Ca
prefabricadas) prefabricada! ,
O e [naves Naves - Nave SI
desmontables] desmontable

J @ construccion de Naves - Nave
naves” prefabricada:

Nivel de calidad Mas informacion

10/10 Porc-entaje de clics esperado: Superior a la
media
Relevancia del anuncio: Superior a la media
Experiencia de la pagina de destino: Media

J @ “nave prefabricada”™ Naves-Nave
prefabricada:

Diagnéstico y vista previa de anuncios
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Personalizacion de columnas

Grupos de anuncios Configuracién Anuncios Palabras clave Extensiones de anuncios Dimensiones v
Todas las palabras clave excepto las eliminadas v Segmento v Filtro + 4 L2 Buscar
M Clics ~ vs Ninguno v Personalizar columnas Ver mi historial de cambios

+ Afiadir palabras clave Editar v Informacién detallada de palabra clave v Automatizar v v

()] e Palabraciave Grupo de VEstado 7| CPCméx. 7| Clics ? Impr.?. CTR?/ CPC Coste ? Posic. Etiquetas ?
anuncios medio media
? ?
Total (todas las 331 2381 1390% 0,73€ 24034€ 18
campafias) ?
O ° [toldos alcala) Toldos Alcala [J Apta automatica: 1,08 € 5 31 16,13% 043€ 214 € 1 -
de Henares
O ° [toldos en alcala de Toldos Alcala 7 Apta automatica: 1,08 € 14 84 1667% O066€ 925€ 18 —

henares) de Henares
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Personalizacion de columnas

Personalizar columnas

Seleccionar métricas Arrastrar y soltar para cambiar los elementos
o de posicién
Rendimiento » Afiadir todas las columnas
; Palabra clave
Adiinsos ”  Etiquetas Afiadida
G d i
URL dest. Afiadir e ehiehrlenlis
Niv. calidad Afadir =iz
Oferta estimada de Aadir CPC max.
la primera pagina
- Clics Eliminar
Oferta estimada de
la parte superior de Anadir Impr. Eliminar
la pagina ’
Tipo dt; . Aadir CTR Eliminar
concordancia . CPC medio Eliminar
.. Coste Eliminar
Posic. media Eliminar
:: Etiquetas Eliminar

[_) Guardar este conjunto de columnas
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Programacion Anuncios

* Control absoluto sobre
el horario.

 Flexibilidad de alcance.

 Utiliza modificadores
del CPC maximo
dependiendo de la
hora, el dia 0 ambos.

*iOjo! Solo campanas
manuales.
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Programacion Anuncios

=] Programacion: fecha de inicio, fecha de finalizacion, programacion de anuncios

Fecha de inicio 07/11/2011
Fecha de finalizacion Ninguno Editar

Programacion de anuncios  Solo publicar anuncios a las horas seleccionadas Editar
* Programado para publicarse: 51% Ajustes de la oferta: 100-125%
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Programacion Anuncios

Programacién de anuncios X

Edite los dias y las horas a continuacion. Cuando esté satisfecho con los ajustes de programacion, haga clic en "Guardar". Para
aumentar o reducir las ofertas de determinados periodos, cambie al modo de ajuste de la oferta (puede volver al modo anterior
cuando lo desee).

Restablecer a 10dos 105 dias y horas Modo: Basico | Ajuste de la oferta ” Modo horario: 12 horas | 24 horas

Dia Periodo de tlempo % de la
oferta Medianoche 4:00 a.m. 8:00 a.m. Mediodia 4:00 p.m, 8:00 p.m.

Lunes 08:00 a.m. - 10:00 a.m. 100%
10:00 a.m. - 02:00 p.m. 125%

e f00% ezl Nliem mEEE EEEE

Martes 08:00 a.m. - 10:00 a.m. 100%
10:00 a.m. - 02:00 p.m. 125%

0200 .- 1oote gzl Nliem mEEE EEEE

Miércoles  08:00 am. - 10:00a.m.  100%
10:00 a.m. - 02:00 p.m. 125%

0200 - 100t gl BlieE EEEE EEEE

Jueves 08:00 am. -10:00a.m.  100%
10:00 am. -02:00 pm.  125%

02:00 p.m. - 100%
0z00pm. - il Blise muEE EEEE

Europe/Madrid
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Publicacion y rotacion de anuncios

= Publicacion de anuncios: rotacion de anuncios y limitacion de frecuencia T

Rotacion de anuncios 7

(® Optimizar para obtener mas clics: muestre aquellos anuncios que crea que pueden
ofrecer un mayor nimero de clics.

Configuracion ideal para la mayoria de los anunciantes

Optimizar para obtener mas conversiones: mostrar los anuncios que parece que van a
ofrecer mas conversiones

Configuracion ideal si utiliza el seguimiento de conversiones de Google Analytics o de AdWords
No esta disponible porque el seguimiento de conversiones no estd configurado. Configure el seguimiento
de conversiones.

O Alternar de forma equitativa: mostrar anuncios de forma mas equitativa durante 90 dias;
después, optimizar
Esta opcion puede resultar adecuada si optimiza los anuncios con sus propios datos.

O Alternar indefinidamente: mostrar anuncios de menor rendimiento de forma mas regular
con anuncios de mayor rendimiento y no optimizar

No se recomienda para la mayoria de los anunciantes.
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Diagnostico y vista previa de anuncios

Pagina principal Camparfias  Oportunidades

Todas las campanas online

<«

Campaias Grupos de anuncios Con'

Todas las campanas excepto las eliminadas «

M Clics ~ Vs NinTno v iliiam

Herramientas

Historial de cambios

Conversiones

Google Analytics

Google Merchant Center slicos Extensiones de anuncic
Planificador de palabras clave I || &

Planificador de la Red de Display

Diagnéstico y vista previa de anuncios

//\_\J“’\/\_/\—\/

+ CAMPANA ~ Editar «

O ° Campaiia

Mas informacién «

Presupuesto ?

Estrategia de puja ~ Automatizar ~ v

Estado 7 Tipode  Subtipo “¥Clics ?' Impr. ? CTR

campafa de
? campafa
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Diagnostico y vista previa de anuncios

Diagnostico y vista previa de anuncios

La Herramienta de vista previa y de diagndstico de anuncics permite buscar los anuncios tal y como lo haria en una pagina de resultadoes de busqueda de Google normal, sin
que el anuncic acumule impresiones. Utilice los menuds desplegables que encontrard a continuacién para configurar mas opciones de busqueda. Mas informacion

crear app Vista previa
[=] Opciones adicionales

Dominio  www.google. es v

Idioma aspaiol -

Ubicacion Fuenlabrada, Comunidad de Madrid, Espana Editar
Dispositivo Equipo portétil o de sobremesa Editar

¢ Se publican los anuncios en este momento?

No Su anuncio no se muestra para |a palabra clave [crear app] ( SN-ES-RD-Exactas > [crearapp] )
» Solo publicarmos su anuncio de forma esporadica debido al presupuesto. ; Qué puedo hacer?

Ver 2 palabras clave més
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Diagnostico y vista previa de anuncios

Diagnostico y vista previa de anuncios

La Herramienta de vista previa y de diagnéstico de anuncios permite buscar los anuncios tal y como lo haria en una pagina de resultades de bisqueda de Google normal, sin
que el anuncic acumule impresiones. Utilice los mends desplegables que encontrara a continuacion para configurar méas opciones de busqueda. Mas informacion

[=] Opciones adicionales ‘
Dominio  www.google. g -

Idioma portugués -

Ubicaciébn Lisboa, Distrito de Lisboa, Portugal Editar
Dispositivo Equipo portatil o de sobremesa Editar

¢ Se publican los anuncios en este momento?

Si Su anuncio se muestra para la palabra clave +fazer +app ( SN-PT-RD-Amplias > +azer +app )
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Diagnostico y vista previa de anuncios

Go: -,gle fazer app = “

Web Videos Imagens Noticias Mapas Mais ~ Ferramentas de pesquisa

Cerca de 15 200 000 resultados (0,30 segundos)

A\ Aviso: Esta pagina € uma ferramenta para os anunciantes do AdWords testarem os
anuncios. Para obter toda a funcionalidade do Google regresse & pagina inicial do Google.

Os cookies ajudam-nos a oferecer 68 nossos servigos. Ao utilizar os nossos servigos, concorda | Anncios [0

com a nossa utilizagdoe de cookies. 1
o Google Apps for Business

Saiba mais m www.google.pt/Apps/Business v

Permite colaborar répido e

ficazmente. 30 dias teste gratis.
Faz a tua app - O DIY das Apps - goodbarber.com ® ¢ : as s gl
TR ptgoodbarber.comy ¥ .
Experimenta-o por 30 dias Como Criar Apps
www.ask.com/Como+Criar+Apps ~
Pesquisar Como criar apps.

Fazer Apps Gratis - octopusapps.com
[0 www.octopusapps.com/fazer-apps ~
Fazer a sua aplicagdc em breve minutos € possivel. Visite-ncs! Veja 0 seu andncio aqui »

Consulte resultades de qualidade

Faga o seu Préprio App - Facil! Crie & Publique Gratis

www.infinitemonkeys.mobi/ ¥
Drag-n-Drop, sem programagao

Fabrica de Aplicativos :: Criar App Gratis | Descubra como ...
fabricadeaplicativos.com.br/ ~
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Alertas y oportunidades

* La pestafia oportunidades

proporciona ideas sobre

cambios y mejoras que se NOTIFICACIONES |
pU ed en a p | ica I a |a Ccu enta . © Puede que S?Ttgzﬁas estén perdiendo clics por un
. presupuesto limitado i '
* Generalmente, cambios o 378 cicsconouiondo s s anncios Sgan
H publicandose.
sobre pUJals t})/ preslupuesto, P,
nuevas palabras clave que
afadir a la cuenta, a gféﬁ‘ﬁféi?oi‘ZSaS;ZﬁE;:c?l“fiﬂ?rﬁgﬁz "_"‘s“:""’ "
extensiones que activar u ga”s’id‘:fass“g SELTE,?,Z‘ES, deben inclulr ;:Jgr’ﬁé?;ifgiines
. . . io dinami i tili t
optimizar, o tipos de “Aniinclo dindmico do basqueda”
anun Ci 0 q ue 3 L’J n no h aya n Solucionarlo | Mas informacién | Rechazar
sido incluidos en la © Afiada 282 palabras clave .
N Haga que sus anuncios se muestren a clientes
cam p ana. potenciales y obtenga mas clics.

Ver | Rechazar




Co gle‘ #AdWordsAyuda

Diagnostico de palabras clave

Config i6 A i Palabras clave E i de i Ori i tomati Di i e
Todas las palabras clave habilitadas v Segmento v Filtro + Columnas v | 4 £2 Buscar
McCics v vs M CPC medio v Ver mi historial de cambios

+ Anadir palabras clave Editar v Informacion detallada de palabra clave v Automatizar v Etiquetas v

g ° Palabra clave Estado ' TERMINOS DE BUSQUEDA CTR|? CPC Coste ? Posic. Etiquetas ? ¥ Conv. Porcentaje Coste/conv. Conv. post-
: medio ? media 7 (1 por de (1porclic) impresién ?
Seleccionados clic) 7| conversiones ?
1 i
Todo (1 porcic)
« ta Diagnosticar palabras clave 8,70% 027 € 319€ 33 - 0 0,00% 000€ 0
Datos de subasta (una sola palabra clave)
™ e [regalos L3 Apta 0,31€ 7/10 60 252 2381% 026€ 1575€ 25 - 0 0,00% 0,00€ 0
personalizados] (avanzada)
Total: todas las
palabras clave - 72 390 18,46% 0,26€ 1894€ 28 0 0,00% 0,00€ 0
habilitadas ?
Totat: basquada - 72 390 1846%  026€ 1894€ 28 0 0,00% 0,00€ 0
L‘i’;:'l‘a';e;’ g - 0 0 000% 000€ 000€ 0 0 0,00% 0,00€ 0
Total (todos los
grupos de - 72 390 18,46% 026€ 1894€ 28 0 0,00% 0,00 € 0
anuncios) 7

Mostrar filas: 500~ 1-2de2
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Diagnostico de palabras clave

Dominio www.google. es v

Idioma esparnol v

Ubicacion Espana Editar

Dispositivo Equipo portatil o de sobremesa Editar

Ejecutar prueba Cancelar
ﬁ Aparece el diagnostico en la columna de “Estado”.
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Google Shopping
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Tu propia estanteria en Google
GOugle digital camera N o

Web Images Maps Shopping Blogs More ~ Search tools

About 470,000,000 results (0.28 seconds)

Shop for digital camera on Google Sponsored () Ads &
10 Top Digital Cameras

X . Y 7 . www.amazon.com/Cameras
e @J\ i @ } ] A kK4 1,271 seller reviews
= = . Save on 10 top digital cameras

Free Shipping Available with Amazon

Canon EOS Nikon Coolpix  Canon Canon Nikon -1 J1
Rebel T3 Digi... L810 16.1-m.. PowerShotA.. PowerShot1... 10.1-megapix... Digital Cameras - Walmart
$479.99 $219.99 $139.99 $159.98 $399.99 www.walmart.com/Digital_Cameras
Jo e+ 107 reviews for walmart.com
Save on Digital Cameras
Shop by brand: Canon Nikon Sony Olympus Panasonic Lumix with Walmart's Everyday Low Prices!

PowerShot Cameras
www.canon.com/PowerShot
Official Site: Buy Direct & Save on
Stylish, High-Performing Cameras.

116 people +1'd this page

Cameras: Digital Cameras & Accessories - Free Shipping - Best Buy
www.bestbuy.com/site/Cameras.../Digital-Cameras/abcat0401000.c?i...

Best Buy has low prices and free shipping on a huge selection of digital cameras
from Canon, Nikon, Sony & more.

Point & Shoot Cameras - Digital SLR Cameras - Nikon Cameras - Canon

Top 10 Digital Cameras

Amazon.com: Digital Cameras: Camera & Photo: Point & Shoot ... www.intellireview.com/
www.amazon.com» Electronics » Camera & Photo Voted By Consumer Reviewers.
Results 1 -24 of 14431 — Canon PowerShot A2300 IS 16.0 MP Digital Camera with Compare Reviews, Ratings & Prices.
5x Digital Image ... Canon EOS Rebel T4i 18.0 MP CMOS Digital Camera with ...
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Operativa de Google Merchant Center
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/Qué es el feed de datos?

* El feed de datos es un fichero de texto
(normalmente XML o CSV) o una hoja de
Google Spreadsheets (hoja de calculo de
Google Docs) que nos permite volcar
nuestro catalogo a Google Merchant
Center.

« Hay multiples extensiones y plugins,
gratuitos y de pago, para la gran mayoria
de gestores de contenido (Magento,
Prestashop, osCommerce, OpenCart, etc.)

* Si nuestra tienda online esta desarrollada
a medida, nuestro equipo IT podra
generar de forma sencilla un script para
generar este feed de datos
automaticamente.
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Crea tu cuenta de Google Merchant Center

http://www.google.es/merchants

Google merchant center

Configuracién de cuenta

Configure su cuenta

Configure su cuenta con la informacion siguiente y tenga en cuenta que es posible que se muestire
publicamente. Podra modificar esta informacion a posteriori en la pagina Configuracion de tu cuenta.

Nombre de la tienda (Obligatorio/a) - no incluya texic promocional. Mas informacién

Descripcién

URL de sitio web

() Este sitio contiene productos para adultos o no aptos para menores segin lo establecido en nuestra
politica. Mas informacidn
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Enlaza tu cuenta de GMC con AdWords

Panel
Feeds de datos
Productos
Calidad de los datos
Panel de API
= Confi -
General
FTP
Google Cloud Storage
Impueslos y envio
AdWords
Google Trusted Stores

Usuarios

Configuraciéon de AdWords

Cree una campana de anuncios de ficha de produclo para mantener activas sus fichas de Google
Shopping en Google.

Llegue a un mayor ndmero de clientes y controle donde y cuando aparecen sus produclos. Mas
informacion

Opcion 1: configurar una campana de anuncios de inventario de producto con tu cuenta de
AdWords

Configurar la campafa de anuncios de inventario de producto

Opcidn 2: configurar una campana de anuncios de inventario de producto con tu cuenta de
AdWords Mas informacion

Tendras que ponerte en contacto con los propietarios de la cuenta que se indica a continuacion y
pedirles que configuren una campana de anuncios de inventario de producto en AdWords,

ID de la cuenta de AdWords Estado

Activos Desactivar Eliminar

Vincular otra cuenta de AdWords
ID de cliente de AdWords:

Vincular cuenta

Formato: XXX XXX
Tu ID de AdWords aparece en la parte superior de todas las paginas de AdWords.
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Envia tu feed de datos

Pais: | Todos $
Feeds de datos [ )
. Feed de datos nuevo |  Nuevo feed de datos de prueba = Eliminar seleccionados | Feeds 1-1de1

~/ Archivo Subir Fecha de la Gltima subida Estado
- Subida diaria sep-2013 315 de 316 elementos insertados (Ver errores)
Configuracion Subida manual Vence el 03-oct-2013

Cargar en depurador
Tipo: Products [?]
Pais de destino: Espana

| Feed de datos nuevo |  Nuevo feed de datos de prueba = Eliminar seleccionados Feeds 1-1de 1
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MCC
My Client Center
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MCC

« Una cuenta de Mi Centro de Clientes (MCC) es...

* Una “supercuenta” (“cuenta de cuentas”) de AdWords

gue permite administrar varias cuentas de Adwords
con un solo inicio de sesion.

* Una “cuenta de cuentas” donde...

- Se pueden crear nuevas cuentas de AdWords desde
el MCC o enlazar cuentas existentes

- Podemos enlazarlas entre ellas con los mismos

permisos o crearlas en distintos niveles para tener
acceso a otros sub-MCC.

- Proporciona resumenes de estadisticas de todas las
cuentas cliente.

http://www.google.es/intl/es/adwords/myclientcenter/
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Google Partners

Academy

iGracias y hasta la
proxima sesion!




