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O que €7
acao de alto impacto via adwords

o blast € um acao na rede de display do google com alto volume de
impressoes e cliques num curto periodo

» configuracgao:
— através do adwords

data / duracéo:
— personalizavel
— para um impacto relevante, € recomendada uma acao de 1 a 5 dias

investimento:
— personalizavel

— para alto impacto, recomendamos valores superiores a R$ 20 mil/dia

formatos:
— anuncios de texto
— anuncios graficos

segmentacoes:

— todas as disponiveis no adwords



objetivos

selecione o tipo de lance de acordo com seu objetivo

Qual é o ohjetivo da acao?

Nao sei se usoiCPC ouCPM

* cpc — pague pelos cliques recebidos * cpm — pague pelas vezes que seu

por seus anuncios anuncio for exibido
— indicado para os objetivos de: — indicado para os objetivos de:
* trafego * reconhecimento de marca
» vendas/leads * exposicao de marca
« trafego de novos usuarios * a mensagem ja esta no anuncio
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segmentacoes

selecione a melhor segmentacao de acordo com seu objetivo

selecione palavras-chave selecione os canais da rede
© relevantes e apareca em de display em que deseja
X paginas de acordo com seu que seus anuncios
8 conteudo aparecam
segmentacao de
tépicos
o
0] -
72 selegcao
0 manual
S de canais
o
q) .
S categorias de
© interesse
X
©
e
contextual
(palavras-chave)
atinja seu publico-alvo de
acordo com seu interesse selecione pacotes de sites
] baseado em seu perfil de agrupados por temas
_8 navegacgao na web

bom custo por conversao (cpa) caro



calculadora

estime os resultados da sua acao

» use 0 historico de suas campanhas para estimar resultados de impressoes, cliques,
conversoOes e receita de sua campanha.

Brasil
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Instrucdes de uso

1) Preencha os campos em branco da tabela com as informagdes da sua campanha.

2) Selecione o tipo de lance (CPC ou CPM) na célula D16.

3) Em caso de dlvidas, passe o mouse sobre os titulos dos campos para obter instrugdes.
4) Referéncia de resultados de Blasts

- CTR: 0.10%

* Todos os valores podem variar de acordo com segmentagdes, variaveis da campanha, site e concorréncia.

Estimativas de Impacto Estimativas de Vendas
Selecione abaixo o
tipo de lance

Campanha Investimento CPC CTR Cliques ImpressBes Taxa de Conversiio Conversdes Tiquete Médio Receita ROI
TVs S 7,000 | $ 1.00 0.10% 7,000 7,000,000 1.00% 70| S 1,000 [ $ 70,000 10.00
Eletrodomésticos | $ 7,000 | § 0.90 0.10% 7,778 7,777,778 1.00% 78 | S 300 | $ 23,333 3.33
Notebooks $ 6,000 | $ 1.10 0.10% 5,455 5,454,545 1.00% 55| S 1,500 [ § 81,818 13.64
Total $ 20,000 $ 0.99 0.10% 20,232 20,232,323 1.00% 202 $ 866 $ 175,152 8.76




configuracao
crie uma nova campanha de display

1) crie uma nova campanha

(o1 ELLERE  Grupos de antincios  Detalhes

Anlncios Palavras-chave Redes Extensdes de antincio

Segmentar v  Filtro v Colunas « @ ' Pesquisa

Dimensdes @~

Todas, exceto as campanhas excluldas «

881

0 " L L L
12/10/2010

4 Nova campanha ~

Alterar status... v | | Alertas v | | Automatizado ~

2) selecione a rede de display

Redes e dispositivos

Redes (20 (O Todos os sites disponiveis (Recomendado para novos anunciantes)

@® Deixe-me escolher...
Pesquisa (7] Pesquisa do Google

("] Parceiros de pesquisa (requer a pesquisa do Google)

Exibir # Rede de Display (2

(O Alcance amplo: exibir anlincios em paginas que correspondem a meu método de segmentagao principal (2
Exemplo: exibir andncios somente se as palavras-chave corresponderem

@® Alcance especifico: exibir os anlincios apenas em paginas que correspondem a todos os meus métodos de segmentagio (2
Exemplo: exibir andncios somente se as palavras-chave e os canais forem correspondentes

Q Seus anuncios nao serao exibidos na Pesquisa do Google nem nos parceiros de pesquisa.



configuracao

configure lances e método de entrega

3) selecione o tipo de lance que deseja usar (cpc ou cpm)
4) como o blast tem curta duragéo, use lances agressivos para garantir a entrega

5) use método de entrega acelerado

Lance e orgamento

|Op¢;éo de lance iz

Opgoes basicas | Opgdes avangadas
® Foco em cliques - usar lances méximos de CPC
@® Definirei manualmente meus lances para cliques

Q Vocé definira seus lances maximos de CPC (cost-per-click ou custo por clique) na préxima etapa.
(O O Google AdWords definira meus lances para ajudar a maximizar os cliques dentro de meu orgamento-alvo

CPC otimizado (2

) Usar meus dados de acompanhamento de conversdes e lances para otimizar as conversdes

O CPC (custo por clique) otimizado aumentara ou diminuira seu lance de CPC maximo em cada leildo para
melhorar seu retorno do investimento.

Foco em conversoes (Otimizador de conversoes) - uso de lances de CPA
Nao disponivel porque esta campanha ndo tem dados de conversdo.

() Enfoque em impressodes - usar lances maximos de CPM

Lance padrao

2

RS |14

Orgamento (2

?

Este lance aplica-se ao primeiro grupo de andncios desta campanha, o qual vocé criard na préxima etapa.

RS | por dia

O gasto didrio real pode variar. (2

= Método de exibigao (avangado)

Método de exibigao

?

() Padrao: exibir antincios uniformemente com o tempo 5

@ Acelerado: mostra os antincios o mais répido possivel
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configuracao
configure limite de frequéncia e agende a ativacao

6) (opcional) selecione limite de frequéncia para campanhas com lance por CPM — evite exibir
repetitivamente para o mesmo usuario.
Configuragoes avangadas
) Programagao: data de inicio, data de término, programagao de anlncios

=] Exibigdo de anlncios: rotagdo de anuncios, limite de frequéncia
Rotagao de anlncios (2; Otimize para cliques: exiba os antincios esperados para fornecer mais cliques Editar

Limite de frequéncia 2 . . -
Apenas na Rede de Display

® |5 |impressOes | pordia v | para essacampanha v

Salvar Cancelar

7) defina a data de inicio e término da campanha

importante - evite deixar a campanha pausada para ativa-la manualmente. isso atrasa a

distribuicdo dos anuncios na rede de display e pode retardar o inicio da campanha.
Configuragoes avangadas

=] Programacao: data de inicio, data de término, programagao de anincios

Data de inicio | 08/03/2012

Data de término () Nenhum

@® | 10/03/2012



configuracao

selecione a segmentacao desejada

8) crie 0os grupos de anuncio e defina as segmentag¢des que deseja usar (palavras-chave, redes,
publico-alvo categorias de interesse ou topicos).

Campanhas  Grupos de anlncios Detalhes  Anlncios | Palavras-chave Redes I Extensoes de anlincio  Dimensdes | Tépicos |~

Todos, exceto os plblicos-alvo excluldos v  Fittro v  Colunas v  |o2 ¥

e

Saiba como interpretar resultados quando vocé segmentar publicos-alvo ou tépicos juntamente com canais.

Visualizar histérico de alteragoes

B Cliques
141052012 4032012
<4 Adicionar publicos-alvo | Alterar status... « | Editar | Copiar
O e Publico-alvo Campanha Grupo de antincios Status CPC max.
0O e Noticias Display Grupo de anuncios N° 1 Campanha pausada US$0,00
0O e Compras Display Grupo de anuncios N° 1 Campanha pausada US$0,00
0O e Condicionamento fisico e beleza Display Grupo de anuncios N° 1 Campanha pausada US$0,00
Total - Rede de Display
Mostrar linhas: [ 50 4| 1-3de3




configuracao
use diferentes formatos de anuncios

9) use anuncios graficos e de texto para garantir maior cobertura

— comuhnicagao - use anuncios atrativos e de alto impacto (call-to-action forte, ofertas, descontos e beneficios
tendem a funcionar bem).

— criador de anuincios graficos — nao deixe que a criacdo de pecas seja um limitador para sua acao. crie
banners com mensagens personalizadas, imagens e logos dentro do préprio adwords.

Campanhas  Grupos de antncios  Detalhes m Palavras-chave = Redes  Publicos-alvo  Extensoes de anlncio  Dimensodes

Tudo, exceto anuncios excluidos v Segmentar v  Filtro v Colunas v @ Pesquisa

981

12/10/2010 10/03/201

Alterar statls... v | Alertas v | Automatizado v Mais agdes... v

- Anuncio de texto
L. Campanha Grupo de Status (2 % Cliques Impr. CTR (2 CPC Custo Pos. Conv.(1
Antncio grafico anuncios exibido 3 médio méd. por
Criador de antncios graficos 2 clique)
2?




configuracao
apareca onde quiser

10) (opcional) exclusdes

— categorias ou sites indesejados — exclua da sua campanha categorias, sites especificos ou paginas de acordo com seu
conteudo ou pertencentes a determinadas categorias. para campanhas por cpm, excluia a categoria ‘abaixo da dobra’.

— distribuicdo entre canais — para é evitar a concentragdo de entrega e investimento em sites de grande inventario como
orkut e youtube, é possivel separa-los em diferentes campanhas e exclui-los de campanhas que rodardao nos demais sites

da rede de display.

— novos usuarios - caso a campanha tenha como objetivo atingir novos usuarios, existe a opcao de n&o impactar usuarios

da suas listas de remarketing.

Campanhas  Grupos de Detalh Anu Palavras-chave Publi Ivo  Extensdes de aninci Dil o Tépi -
Todos, exceto canais g i v v Fitro v Colunas v @
Cliques Impr. CTR CPCmédio Custo Conv. (1 por clique) Custolconv. (uma por Taxa conv. (uma por Conv. de exibigdo
2 2) 2 2 clique) 2 clique) (2} 2
Pesquisa 0 0 0,00% US$0,00 US$0,00 0 US$0,00 0,00% 0
Pesquisa do Google 0 0 0,00% US$0,00 US$0,00 0 US$0,00 0,00% 0
Parceiros de pesquisa (2 0 0 0,00% US$0,00 US$0,00 0 US$0,00 0,00% 0
Rede de Display 0 0 0,00% US$0,00 US$0,00 0 US$0,00 0,00% 0
W Selegdes manuais de canals (2} exibir 0 0 0,00% US$0,00 US$0,00 0 US$0,00 0,00% 0
detalhes
B Selecbes automaticas de canais (2} exibir 0 0 0,00% US$0,00 US$0,00 0 US$0,00 0,00% 0
detalhes
Total - Todas as redes 0 0 0,00% US$0,00 US$0,00 0 US$0,00 0,00% 0
=" Exclusdes

Nivel do grupo de anincios

Nivel da campanha Exclusoes | Listas de exclusao

Adicionar exclusdes v | Editar | Excluir || Download

Editar || Excluir || Download

Exclusdo Campanha Grupo de antincios

Nao ha nenhuma exclusao no nivel do grupo de anuncios.

~ Excluir canal
- - Campanha
Excluir categoria

Excluir lista de canais = .
.= ha nenhuma exclusao no nivel da campanha.
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ferramentas uteis

utilize as ferramentas do google para ajudar no seu blast

» doubleclick adplanner (google.com/
adplanner)

— permite identificar sites, topicos e categorias
de interesse para seu plano de midia.

- ferramenta de segmentacao

contextual (adwords > ferramentas e analises
> ferramenta de segmentagao contextual)

— obtenha sugestdes de grupos de palavras-
chave para suas campanhas contextuais.

 criador de anuncios graficos
(adwords > anuncios > novo anuncio > criador de
anuncios graficos)
— crie anuncios graficos de forma pratica e
rapida dentro do proprio adwords.
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