L'ESSOR
DES ACHETEURS MOBILES

Avec l'arrivée des smartphones, les habitudes de recherche et d’'achat
ont changé, offrant ainsi aux annonceurs de nouvelles opportunités de
toucher les consommateurs aux moments importants
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De plus, leurs recherches influencent les achats qu'ils effectuent depuis leur mobile ou ailleurs.
Par exemple, apreés avoir fait des recherches en rapport avec les voyages sur leur smartphone...
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