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Mejores prácticas (Básico)
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Maximizando las oportunidades en móviles

¿Por qué pensamos en dispositivos móviles?

Campañas de móvil: ¿Para qué público?

Temas Clase Anterior:
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Mejores Prácticas en la Red de Búsqueda

Mejores Prácticas en la Red de Display

Mejores Prácticas para campañas de Video

Recomendaciones

Agenda de la Clase de hoy:
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g.co/GPA
Todas las clases en línea en un solo lugar

http://g.co/adwordsvideoes
http://g.co/adwordsvideoes
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¿Preguntas?
¡Realicen sus preguntas debajo del video y 

al final de la clase las responderemos!
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¡Encuesta!
Denos su opinión y sugiera temas.

Acceda a la presentación al completarla.
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Mejores prácticas 
en la Red de Búsqueda
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Red de Búsqueda
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Configuración
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Idioma: Todos los idiomas

Ubicaciones: Ser específicos o apuntar a todo el país con ajuste de oferta 
en las zonas donde nos interesa posicionarnos mejor.

Ofertas: Manuales

Ajustes de Oferta:

- Ubicación video sobre cómo configurarlo

- Programación de Anuncios video sobre cómo configurarlo

- Dispositivos video sobre cómo configurarlo

http://goo.gl/VhkWP8
http://goo.gl/Kwd5P6
http://goo.gl/Dy59RM
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Grupos de 
Anuncios
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Un grupo de anuncios es un conjunto de palabras 
clave, anuncios y ofertas.

Cada campaña tiene uno o más grupos de 
anuncios.

Si ofrecemos distintos productos / servicios: 
grupos de anuncios individuales por cada 
producto / servicio.

Haga click aquí para ver un video sobre cómo crear un grupo de anuncios

http://goo.gl/CnktVJ
http://goo.gl/CnktVJ
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Palabras clave

Utilizar distintos tipos de concordancia de palabra clave
Haga click aquí para ver un video sobre las concordancias de palabras clave

● Amplia zapatos de mujer
● Amplia modificada zapatos de +mujer
● De frase "zapatos de mujer"
● Exacta [zapatos de mujer]

Añadir Palabras clave negativas
Haga click aquí para ver un video sobre cómo agregar palabras claves negativas

https://www.youtube.com/watch?v=Whzwsb8RKcc&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=Whzwsb8RKcc&feature=youtu.be
https://www.es.adwords-community.com/t5/Art%C3%ADculos-de-Usuarios/A%C3%B1adir-Palabras-Claves-Negativas-en-AdWords-Consejos-Semanales/ba-p/84961
https://www.es.adwords-community.com/t5/Art%C3%ADculos-de-Usuarios/A%C3%B1adir-Palabras-Claves-Negativas-en-AdWords-Consejos-Semanales/ba-p/84961
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Anuncios

● Crear más de un anuncio por grupo

● Anuncios optimizados para dispositivos móviles

● URL de Destino relevante

● Colocar una llamada a la acción y promociones

● Incluir al menos una de nuestras palabras 
claves en los anuncios

Haga click aquí para ver un video sobre cómo agregar anuncios

http://goo.gl/r2GPtd
http://goo.gl/r2GPtd
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Anuncios

Estructura:
Apart Hotel en Ushuaia

Excelente ubicación y precio. 

20% Off en Febrero. ¡Reserve hoy!

www.hotelejemplo.com

   www.hotelejemplo.com/promociones
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Anuncios

Inserción de Palabra Clave: función que 
realiza una actualización dinámica de los 
textos de anuncios incluidos en sus 
palabras clave, que coinciden con los 
términos de la búsqueda de los clientes.

Debemos insertar el siguiente código en el 
anuncio: 

{KeyWord:texto predeterminado}

{KeyWord:tHotel en Ushuaia}

Excelente ubicación y precio. 

20% Off en Febrero. ¡Reserve hoy!

www.hotelejemplo.com

 www.hotelejemplo.com/promociones

Haga click aquí para ver cómo utilizar la inserción de palabra clave

https://support.google.com/adwords/answer/2454041
https://support.google.com/adwords/answer/2454041
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Extensiones de Anuncios
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Extensión de Llamada

Haga click aquí para ver un video sobre cómo configurarla

http://goo.gl/NLjQWc
http://goo.gl/NLjQWc


Google Confidential and Proprietary

Extensiones de Ubicación

Av. Ejemplo 123, Ciudad, Provincia

Haga click aquí para ver un video sobre cómo añadir esta extensión

http://goo.gl/aVcZaT
http://goo.gl/aVcZaT
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Extensiones de Vínculos (o Enlaces) a Sitios

Haga click aquí para ver un video sobre cómo añadir esta extensión

http://goo.gl/1hcqDe
http://goo.gl/1hcqDe
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Seguimiento de Conversiones

Haga click aquí para ver un video que explica cómo configurarlo

http://goo.gl/1hhnDL
http://goo.gl/1hhnDL


Google Confidential and Proprietary

Mejores prácticas 
en la Red de Display



Google Confidential and Proprietary

Red de Display

Conjunto de sitios web que muestran anuncios de AdWords. 
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Configuración
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Crear una campaña sólo para la red de Búsqueda y una sólo para la red de 
Display

Idioma: Todos los idiomas

Ubicaciones: Ser específicos o apuntar a todo el país con ajuste de oferta en las 
zonas donde nos interesa posicionarnos mejor.

Ofertas: Manuales

Ajustes de Oferta:

- Ubicación video sobre cómo configurarlo

- Programación de Anuncios video sobre cómo configurarlo

- Dispositivos video sobre cómo configurarlo

http://goo.gl/VhkWP8
http://goo.gl/Kwd5P6
http://goo.gl/Dy59RM
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Grupos de 
Anuncios
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Grupos de Anuncios

● Crear un grupo de anuncios por cada segmentación que deseemos 
aplicar:

- Palabras Clave
- Temas
- Intereses y Remarketing
- Ubicaciones
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Anuncios

● Crear tanto anuncios de texto como anuncios 
de imagen en la mayor cantidad de formatos 
posibles.

● Añadir anuncios para móviles.

Haga click aquí para ver un video sobre cómo añadir anuncios de texto

Haga click aquí para ver un video sobre cómo añadir anuncios de imagen 

http://goo.gl/r2GPtd
http://goo.gl/r2GPtd
https://www.youtube.com/watch?v=3KekBEGJMeo
https://www.youtube.com/watch?v=3KekBEGJMeo
https://www.youtube.com/watch?v=3KekBEGJMeo
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Exclusiones de Sitios

● Añadir exclusiones de sitios y/o exclusiones de categorías

Haga click aquí para ver un video sobre cómo excluir categorías de sitios

http://youtu.be/PYsWMBuxOZo
http://youtu.be/PYsWMBuxOZo
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Mejores Prácticas 
para Campañas 

de Video
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Configuración

● Orientar nuestra campaña a los 3 tipos de redes:

○ Búsqueda en YouTube

○ Videos de YouTube

○ Incluir la red de Display de Google

Haga click aquí para ver un video sobre cómo crear una campaña de video

http://goo.gl/8yu8Xa
http://goo.gl/8yu8Xa
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Anuncios de Video

● Añadir anuncios de video In-Stream e In-Display

In-Stream In-Display
- Resultados de 

búsqueda de 
YouTube

- Videos relacionados 
de YouTube

- Anuncio superpuesto 
de YouTube

- Sitios web asociadosPaga cuando por clic en el anuncioPaga si se reproduce 30 segundos o el anuncio 
completo, lo que ocurra primero.
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In-Display

En sitios web 
asociados

En resultados de 
búsqueda de YouTube

En videos relacionados 
de YouTube

Como anuncio superpuesto 
de YouTube
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Vincular AdWords con su canal de YouTube

Haga click aquí para ver cómo vincular AdWords con su canal de YouTube

https://support.google.com/youtube/answer/3063482?hl=es-419
https://support.google.com/youtube/answer/3063482?hl=es-419
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Recomendaciones
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Campaña de Búsqueda

● Añadir al menos 10 palabras clave negativas

● Al menos 2 anuncios por grupo de anuncios

● Como mucho, 50 palabras clave por grupo de anuncios

● Configurar extensiones de ubicación y llamada

● Configurar el Seguimiento de Conversiones
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Campaña de Display

● Añadir ubicaciones gestionadas 

● Agregar anuncios de texto y de imagen en todos los formatos posibles

● Como máximo, 50 palabras claves por grupo de anuncios

● Incorporar palabras clave negativas

● Configurar el Seguimiento de Conversiones
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Campaña de Video

● Añadir orientaciones, tener cuidado que no se superpongan

● Agregar al menos 10 palabras claves 

● Añadir exclusiones

● Vincular AdWords y su canal de YouTube
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Próxima clase: 
Mejores Prácticas (Avanzado)



Google Confidential and Proprietary

Póngase en contacto con nosotros

Llámenos AprendaConsulte a 
Expertos 

E-mail Chat
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¿Preguntas?
¡Realicen sus preguntas debajo del video y 

al final de la clase las responderemos!
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g.co/GPA
Todas las clases en línea en un solo lugar

http://g.co/adwordsvideoes
http://g.co/adwordsvideoes
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¡Encuesta!
Denos su opinión y sugiera temas.

Acceda a la presentación al completarla.
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¡Gracias!
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¿Preguntas?
¡Realicen sus preguntas debajo del video y 

al final de la clase las responderemos!


