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Prehled

Chytré telefony se staly nedilnou souéasti kazdodenniho zivota. Chytré telefony vlastni jiz 42 % populace a
majitelé téchto zafizeni je vyuzivaji ¢im dal vice. 44 % uzivatell pouziva chytry telefon kazdy den k pfistupu na
internet a 72 % uzivatell bez chytrého telefonu nikdy neopousti domov. Dasledky: Firmy, které zacleni mobilni
zafizeni do své strategie, budou moci tézit z moznosti oslovit nového zakaznika, neustale pfipojeného k
internetu.

Chytré telefony proménily chovani spotiebitell. UzZivatelé pomoci mobilnich zafizeni stale Castéji
vyhledavaji, sleduji videa, pouzivaji aplikace nebo komunikuji na socialnich sitich. Lidé v chytrych telefonech
Casto vyuzivaji nékolik médii najednou — 75 % z nich pouziva telefon a zaroven déla néco jiného, napfiklad
posloucha hudbu (46 %). Disledky: Pokud mobilni telefony zahrnete do inzertnich strategii a vytvofite kampané
pro rizné typy zafizeni, budete moci efektivnéji oslovit sou€asné spotfebitele.

Chytré telefony pomahaji uzivateliim zorientovat se v okolnim svété. Zpfistupnit své udaje v chytrych
telefonech je kliCové zejména pro mistni firmy. 91 % uzivatelu chytrych telefonut v nich hleda informace

o svém okoli a 87 % na zakladé téchto informaci i jedna (napf. nakoupi nebo firmu kontaktuje). Disledky: Pokud
firma zajisti, aby se ve vysledcich vyhledavani mist zobrazovalo telefonni €islo, na které Ize kliknout,

a vyuzije mobilni sluzby vyuzivajici udaje o poloze, zakaznikim to pomuze se s ni pfimo spojit.

Chytré telefony zménily zplsob, jak zakaznici nakupuji. Chytré telefony pfedstavuji dulezity nastroj

pfi nakupovani — 77 % uzivatell si ve svém zafizeni hleda informace o produktech nebo sluzbach. Vyhledavani
informaci v chytrych telefonech ovliviiuje rozhodovani kupujicich a nakupovani prostfednictvim rlznych kanald.
30 % uzivatell chytrych telefon( si pomoci svého telefonu jiz nakoupilo. Disledky: Pro firmy je dulezité
disponovat webem optimalizovanym pro mobily a vytvofit si strategii pro propagaci napfi¢ kanaly, ktera umozni
oslovit zakazniky na riznych trasach k nakupu.

Chytré telefony pomahaji inzerentiim navazat kontakt se spotiebiteli. Mobilnich reklam si v§imne
84 % uzivatelu chytrych telefonl. Chytré telefony pfedstavuji rovnéz dilezitou soucast tradicni inzerce,
65 % uzivatell totiz po kontaktu s offline reklamou zaéne vyhledavat v chytrém telefonu. Dusledky:
Pokud mobilni reklamy zaclenite do integrované marketingové strategie, mize se vam podafit zvysit
miru zaujeti uzivatelQ.



Chovani uzivatelu mobilnich zarizeni

Cilem tohoto pruzkumu

je ziskat prehled o tom,

jak spotrebitelé pouzivaji v
chytrych telefonech internet.

Podrobnosti:

« Fakta a Cisla o pofizovani a pouziti
chytrych telefonu

« Pouzivani internetu obecné, vyhledavani,
video, socialni sité, mobilni inzerce
a nakupovani v chytrych telefonech

« Zprava pro tuto zemi je soucasti globalni
studie chytrych telefont provadéné v nékolika
zemich. DalSi nastroje a udaje naleznete na
webu thinkwithgoogle.com/mobileplanet.
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Jak chytré telefony slouzi
lidem v béZném zivoté?

Jak to vypada, kdyz spotfebitelé
provadéji v chytrych telefonech

nékolik Cinnosti najednou?

Jaké Cinnosti spotfebitelé
v chytrych telefonech provadéji?

Jakou roli hraji chytre telefony
v hakupnim procesu?

Jak spotrebitelé reaguji na
(offline a mobilni)?

Duvérné a chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google
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Program

Chytré telefony se staly nedilnou soucasti zivota.

Chytré telefony zménily chovani spotrebitele.

Chytré telefony pomahaji uzivatelim zorientovat se
v okolnim svete.

Chytré telefony zménily zpUsob, jak zakaznici nakupuiji.

Chytré telefony pomahaji inzerentim navazat kontakt
se spotrebiteli.
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Duvérné a chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google 4



CHYTRE TELEFONY
SE STALY NEDILNOU
SOUCASTI

ZIVOTA




Pocéet majitelu chytrych telefonu stoupa

42 %

Q1 2013

1

17 % »
O

Vychodisko: Vzorek narodni populace starsi 16 let, n= 1,000
Ot. 1: Které z nasledujicich zafizeni v sou€asnosti pouzivate?

Duvérné a chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google 6



Chytré telefony jsou nedilnou
soucasti nasich zivotu

44 %

majitelt pouzivalo svuj chytry
telefon kazdy
den v poslednim tydnu.

Vychodisko: Uzivatelé soukromych chytrych telefonu,
ktefi obecné pouzivaji internet, chytry tel
Ot. 18: V kolika dnech v minulém tydnu jste se pfi
pomoci zafizeni ...? '



Chytré telefony jsou stale zapnuté a stale s vami

72 %

uzivatell neopousti domov
bez sveho zarizeni.

Vychodisko: Uzivatelé soukromych chytrych telefond, ktefi obecné pouzivaji internet, chytry telefon n=1.000
Ot. 52: Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi tvrzenimi?, Prvni dvé pole, Skala 5 — zcela souhlasim
1 — zcela nesouhlasim. ,Bez chytrého telefonu neodchazim z domu.”

Duvérné a chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google
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Chytre telefony se pouzivaji vSude

Mista vyuziti

Domov

Prace

9 3 % Na cestach
Doma Restaurace

Vefejna doprava
V obchodé

77 %

Na cestach
D

Vychodisko:  Uzivatelé soukromych chytrych telefon(, ktefi obecné pouzivaji internet, chytry telefon n=1.000
Ot. 16: Kde obvykle pouzivate svuj chytry telefon? Nejprve prosim zvolte mista, kde chytry telefon nékdy
pouzivate (i kdyby jen zfidka).

Kavarna nebo obchod s kavou

Béhem spoleCenské akce ¢i udalosti

Lékarska ordinace

65 %

V obchodé

Letisté

93%
78%
77%
73%
67%
65%
63%
48%
45%
35%

29%

Duvérné a chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google



Zaznamenavana intenzita vyuziti chytrych
telefonu se za poslednich Sest mésicu zvysSila

Uzivatelu stravilo za
poslednich sest
meésicu vice ¢asu
na internetu v
chytrem telefonu.

A %% O Q

Vychodisko: Uzivatelé soukromych chytrych telefonu, ktefi obecné pouzivaji internet, chytry telefon n=1.000
Ot. 21: Pouzivali jste za poslednich $est mésict svuj chytry telefon k pfistupu na internet vice,
nebo naopak méné nez dfive?

Duvérné a chranéné vlastnickymi pravy spolec¢nosti Goodiie 10



Chytre telefony se pro spotrebitele staly natolik
dulezité, ze...

31 Y%

by se radeji vzdalo
televize nez chytrého
telefonu

uzivaji interne y teld
dveé pole, S cela) e

Vychodisko: Uzivatelé soukromych chytrych telefonu, kterif@ibdg
Ot. 52: Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi tvrzgn#hip

Radgji se vzdam své televize nez chytrého &8 déji se vzdam t 2 nek b B



CHYTRE TELEFONY

ZMENILY
CHOVANI SPOTREBITELE




Chytre telefony
jsou vyznamnym
pristupovym bodem
k vyhledavani

41 %

uzivatelu vyhledava
ve svem chytrem
{I._") telefonu kazdy den

Vychodisko: Uzivatelé soukromych chytrych telefonu, ktefi pouzivaji internet obecné a vyhledavaji pomoci Dlvérné a chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google 13
vyhledavace, chytry telefon n= 951
Ot. 31: Jak €asto v chytrém telefonu vyhledavate (pomoci vyhledavace Google, Yahoo!, Bing apod.)?



y

Chytré telefony nam v béezném zivote poskytuji
mnoho informaci

w '? gc.a:sata:r/gce a bary

59 0/ Pracovni nabidky
o

Informace o
produktech

Informace o pronajmech
a ubytovani

Vychodisko: UzZivatelé soukromych chytrych telefon(, ktefi obecné pouzivaji internet, chytry telefon n=1.000 Duvérné a chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google 14
Ot. 23: Ke kterym z nasledujicich ¢innosti vyuzivate svdj chytry telefon?
Uvedte, zda danou ¢innost viibec délate.



Chytre telefony jsou viceucelovym portalem

Komunikace

Vychodisko: Uzivatelé soukromych chytrych telefon(, ktefi obecné pouzivaji internet, chytry telefon n=1.000

Ot. 23: Ke kterym z nasledujicich ¢innosti vyuzivate svaj chytry telefon?
Uvedte, zda danou ¢innost viibec délate.

=778 %

Aktualni
informace

Q92 %

Odesilani nebo ¢teni e-maill

Pouzivani socialni sité (napf. aktualizace
statusu, kontrola zprav nebo zobrazeni
stranek pratel)

Cteni zprav na portalech novin
nebo ¢asopisu

Prochazeni webovych stranek,
blogu ¢i nastének

Prochazeni internetu

Poslech hudby

Hrani her

Sledovani videi na webu pro sdileni
videi (napf. YouTube.com)

Davérné a

72%

62%

68%

56%

80%

66%

62%

59%

chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google
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Vychodisko:

Vychodisko:
Ot. 25:
Ot. 26:

aplikaci se primérné
nachazi na kazdéem
zarizeni.

aplikaci bylo pouzito
za poslednich 30 dni.

nainstalovane
aplikace jsou
placené (prumeérné).

Uzivatelé soukromych chytrych telefond, ktefi obecné pouzivaji internet, chytry telefon n=1.000

Ot. 24: Kolik aplikaci mate aktualné ve svém chytrém telefonu? DvErné hranéné viastnickvmi orav leénosti I 1
Uzivatelé soukromych chytrych telefon(, ktefi obecné pouzivaji internet a maji v chytrém telefonu minimainé jednu aplikaci, n= 990 uverne a chranene viastnickymi pravy spolecnos GOOg € 6
Kolik z aplikaci, které mate aktualné nainstalovany v chytrém telefonu, jste aktivné pouzivali za poslednich 30 dni?

Kolik z aplikaci, které mate aktualné nainstalovany v chytrém telefonu, jste zakoupili za urcitou ¢astku na platformé pro distribuci aplikaci?



efonu ¢asto sleduji videa

KLIKNUTIM PREHRAJETE VIDEO

uzivatelu sleduje video
alespon jednou denne.

hytry telefon n= 1.000 Dlvérné a chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google 17



Uzivatelé chytrych telefonu ¢asto vyuzivaji
socialni site

74 %

uzivatelu
navstevuje
socialni sité.

33 %

uzivatelu je
navstevuje alespon
jednou denne.

Vychodisko: Uzivatelé soukromych chytrych telefonu, kter
Ot. 38: Jak €asto v chytrém telefonu navstévujete soci



Chytre telefony jsou vyuzivany pri simultanni

interakci s jinymi meédii

&

Poslech hudby

Cteni knih
1 %

757

uzivatell pracuje s
Sledovani filmu chytrym telefonem

29 % pfi...

NEWS
Cteni ¢asopisl
Hrani videoher nebo novin

11 % 21 %

Vychodisko: Uzivatelé soukromych chytrych telefonu, ktefi obecné pouzivaji internet a ktefi se vCera pfipaojili
pomoci svého chytrého telefonu k internetu, n= 1000
Ot. 22: Kdyz pouzivate internet v chytrém telefonu, které z uvedenych €innosti obvykle délate zaroven s tim?

Sledovani televize

33 %

>
—(+

=/

Vyuziti internetu

40 %

Duvérné a chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google
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CHYTRE TELEFONY
POMAHAJI
UZIVATELUM




91 %

uzivatell chytrych telefonu
vyhledavalo mistni
informace.

87 %

uzivatelu v dusledku toho
podniklo akci.

Vychodisko: Uzivatelé soukromych chytrych telefonu, ktefi obecné pouzivaji internet, chytry telefon n= 1.000
Ot. 33: Jak Casto vyhledavate v chytrém telefonu informace o mistnich firmach nebo sluzbach? (nékdy)
Vychodisko: Uzivatelé soukromych chytrych telefond, ktefi obecné pouzivaji internet a alespon jednou
za mésic v chytrém telefonu vyhledavali informace, Chytry telefon n= 906
Ot. 34: Které z nasledujicich akci jste provedli po vyhledani uvedeného typu informaci (o firmach nebo
sluzbach ve vasem okoli)?

Dlvérné a chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google 21



Vyhledavani mistnich informaci je castou
cinnosti, k niz jsou chytré telefony vyuzivany

44 %

Vyhledavani mistnich
informaci alespon
jednou za tyden

14 %

Vyhledavani mistnich
informaci kazdy den

Vychodisko: Uzivatelé soukromych chytrych telefon(, ktefi obecné pouzivaji internet, chytry telefon n=1.000 Duvérné a chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google 22
Ot. 33: Jak €asto vyhledavate v chytrém telefonu informace o mistnich firmach nebo sluzbach? (nékdy)



Uzivatele, kteri hledaji mistni informace, podle
nich take jednaji

firmy na mapé nebo ziskani trasy do 529,
firmy Ci k poskytovateli sluzby 0

uzivateltl se
spojilo s firmou.

Telefonat do firmy &i sluzby 26%

Navstéva webovych stranek firmy i

J o
sluzby 58%
Navstéva firmy (napf. obchodu
"""""" nebo restaurace)
Doporuceni firmy &i sluzby jinému
uzivateli
.. o 2 Precteni nebo napsani recenze o
\uzivatelu feklo o firmé & sluzbé
firmé jinym lidem. | .

3 8 0/ Nakup na webovych strankach firmy
\ o Nakup v prodejné firmy

I\ nakoupilo.

Vychodisko: Uzivatelé soukromych chytrych telefond, ktefi obecné pouzivaji internet a alespor jednou
za mésic v chytrém telefonu vyhledavali informace, Chytry telefon n= 906 Duvérné a chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google

Ot. 34: Které z nasledujicich akci jste provedli po vyhledani uvedeného typu informaci
(o firmach nebo sluzbach ve vasem okoli)?



CHYTRE TELEFONY
ZMENILY ZPUSOB, JAK
UZIVATELE NAKUPUJI

24



Chytré telefony umoznuiji uzivatelum vyhledavat
informace o produktech kdykoli a kdekoli

Misto, kde probiha vyhledavani

Domov 47%
4 ; /0 Prace 26%
Doma
‘ Na cestach 24%
2 4 A) Verejna doprava 21%
Na cestach
Restaurace 20%
' “ 1 o/ Kavarna 15%
V obchodé
V obchodé 14%
Vychodisko:  Uzivatelé soukromych chytrych telefon(, ktefi obecné pouzivaji internet, chytry telefon n=1.000 Duvérné a chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google 25
Ot. 51a: Kde jste se nachazeli v okamziku, kdy jste ziskavali informace o produktech &i sluzbach

prostfednictvim chytrého telefonu?



vl B 11:47
¥ Google shopper %7

77 %

uzivatelu vyhledavalo
v telefonu informace
o produktech

nebo sluzbach.

m

Nikon D310 p;
igital s
leon AF.S VR DX 1§R;‘amelra with

S3
99 . $1 183 I/om 109 sellers '

Local

Vychodisko:  Uzivatelé soukromych chytrych telefon(, ktefi obecné pouzivaji internet, chytry telefon n=1.000

Ot. 51a:Kde jste se nachazeli v okamziku, kdy jste ziskavali informace o produktech ¢i sluzbach prostfednictvim chytrého telefonu?




Chytre telefony jsou primarnim spolecnikem
pri nakupovani

Moje rozhodnuti ohledné
nakupu produktu nebo
sluzby v obchodé se zménilo

diky informacim ziskanym prostfednictvim
chytrého telefonu.

20%

Moje rozhodnuti ohledné
nakupu produktu nebo 19%

sluzby online se zmeénilo
diky informacim ziskanym
prostfednictvim chytrého telefonu.

Y EEE——

Vychodisko:  Uzivatelé soukromych chytrych telefonu, ktefi obecné pouzivaji internet, chytry telefon n=1.000 Duvérné a chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google 27
Ot. 52: Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky? Odpovézte znamkou na stupnici od 1 do 5. 1
znamena, Ze s vyrokem vibec nesouhlasite, hodnota 5 znamena, Ze s vyrokem zcela souhlasite.



Shromazd’'ovani informaci zahajené v chytréem
telefonu vede k nakupum napri¢ kanaly

) o uzivatel(i nasledné nakoupilo
o pomoci pocitace

Vychodisko: UZivatelé soukromych chytrych telefontl, ktefi obecné& pouZivaji internet, chytry telefon n= 1.000 Davérné a chranéné vlastnickymi pravy spolecnosti Google 28
Ot. 48: Nize jsou uvedeny rizné produkty nebo sluzby. U kazdého z produktt nebo sluzeb uvedte,
ktery vyrok se na vas vztahuje.



Chytreé telefony jsou pocatecnim bodem na trase
k nakupu

%o

uzivatelu chytrych telefonu
zakoupilo v chytrém telefonu
produkt nebo sluzbu.

%o

techto nakupujicich v chytrych
telefonech si néco koupilo
v poslednim mésici.

Vychodisko: Uzivatelé soukromych chytrych telefonu, ktefi obecné pouzivaji internet, chytry telefon n= 1.000

Ot. 44: Nakoupili jste nékdy v chytrém telefonu produkt nebo sluzbu na internetu? Produktem nebo sluzbou
myslime cokoli, co se da koupit, s vyjimkou aplikaci.

Vychodisko: Uzivatelé soukromych chytrych telefond, ktefi obecné pouzivaiji Internet a ze svého telefonu provedli
nakup pres internet. n= 297

Ot. 45: Uskutecnili jste minuly mésic nakup prostrednictvim chytrého telefonu?

KLIKNUTIM ZAKOUPITE

Duvérné a chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google 29



Lidé, ktefri nakupuji pomoci chytrych telefonu,
nakupuji casto

LS

90 %

uzivatelu nakupuje
pomoci mobilu alespon

# jednou za mésic

Vychodisko:  UZivatelé soukromych chytrych telefon(, ktefi obecné pouzivaji Internet a ze svého telefonu
provedli nakup pres internet. Chytry telefon n= 297
Ot. 47: Jak Casto nakupujete produkty nebo sluzby pomoci chytrého telefonu?

S

Duvérné a chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google 30



Ve svete mobilniho obchodu i nadale existuji

prekazky

Y\

Obrazovka je pfFilis mala

Zabezpeceni platby kreditni kartou v mobilnim

zarizeni neni dostate¢né duvéryhodné
Otevirani webovych stranek

trva prilis dlouho

Zadavani textu nebo udaju je obtizné
Srovnavani cen a moznosti je obtizné

Informace nejsou dostate¢né obsahlé

Mobilni online pristup miva vypadky

Vychodisko: Uiivgoukromych chytrych telefon(, ktefi obecné pouzivaji Internet a ze svého telefonu
NEPROVEDLI nakup pres internet. n= 703
Ot. 46: Proc jste pomoci chytrého telefonu nikdy nenakoupili? — nejéastéjSich 7 divodl

45%

32%

27%

27%

25%

14%

14%

Duvérné a chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google
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Chytré telefony
pomahaji inzerentum navazat
kontakt se zakazniky

32



Reklama offline vede k vyhledavani v mobilu
Umisteni reklamy

-

Televize Obchod nebo firma

55 % 54 %

uzivatell uskutecnilo

vyhledévém’ v mobilu &asopisy Plakaty nebo billboardy
- : 1 X 48 % 41 %
poté, co vidéli reklamu ’ ’

Vychodisko:  UZivatelé soukromych chytrych telefond, ktefi obecné& pouZivaji internet, chytry telefon n= 1000 Davérné a chranéné viastnickymi pravy spoleénosti Google 33
Ot. 43a: Kolikrat jste za poslednich 6 mésict pouZili chytry telefon k vyhledavani v souvislosti s reklamou,
kterou jste vidéli v asopisu, na plakatu, v televizi nebo v obchodé &i sidle firmy?



84 %

uzivatelu chytrych telefonu
si vSimne mobilnich reklam

spole¢nosti Google 34

Vychodisko: UZivatelé sou’ych chytrych telefon(, ktefi obecné pouzivaji internet, chytry telefon n=1.000
Ot. 41: Jak ¢asto siVSimnete reklamy, kdyz pouzivate prohlize¢ nebo aplikaci v chytrém telefonu? (nékdy)



Mobilni reklamy dokazi uzivatele oslovit

34 %

V aplikaci

43 %

PFi navigaci
na webovych
strankach

Q

27 %

Pri sledovani
videa

Vychodisko:
Ot. 42:

33 %

Pfi pouzivani
vyhledavace

Kde si uzivatelé vsimaji mobilnich reklam

Na webovych strankach

V aplikaci

PFi pouzivani vyhledavace

Pri sledovani videa

Na webovych strankach
zamérenych na videa

@ ' Na webovych strankach prodejce

Uzivatelé soukromych chytrych telefonu, ktefi obecné pouzivaji internet a ktefi

si alespon zfidka vS§imnou inzerce n= 838
Kde jste si pfi pouzivani chytrého telefonu vSimli reklamy?

43%

19%

19%

Duvérné a chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google
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Metodologie pruzkumu

* Ve spolupraci s agenturou Ipsos MediaCT jsme pokladali
otazky 1 000 dospélych Cechu (ve véku 18—-64 let), ktefi uvedli,
ze pouzivaji chytre telefony k pristupu na Internet.

 Distribuce probéhla podle studie reprezentativnino vzorku narodni
populace a data jsou vazena podle véku, pohlavi, oblasti, znaCky

chytreho telefonu, frekvence pouzivani internetu v mobilu a vyuziti
tabletu.

* Chytry telefon je definovan jako ,mobilni telefon s pokroCilymi funkcemi,
ktery Casto disponuje podobnymi moznostmi jako
pocitaC nebo umoznuje stahovat aplikace”.

« Respondentum byla polozena fada otazek ohledné pouziti zarizeni,
mobilniho vyhledavani, videi, socialnich siti, webu, zakaznického chovani
a mobilni inzerce.

* Rozhovory byly uskuteCneny v prvnim cCtvrtleti roku 2013.
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Demografické udaje

Oblast

Rodinny

stav

Zeny
Muzi
18-24 let
25-34 let
3544 let
45-54 |et

55 a vice let

Mésto
Predmésti

Venkov

Svobodny/a
Ziji s partnerem

Zenaty/vdana
Rozvedeny/a nebo
Zijici v oddéleném
Ovdovély/a

Vychodisko: UzZivatelé soukromych chytrych telefon(, ktefi obecné pouzivaji internet, n= 1,000
S2. Uvedte prosim pohlavi. / S1. Kolik je vam let? / D3. V jaké oblasti zijete?

D2. Jaky je vas rodinny stav?

35%
65%
17%
I 41%
24%
13%
5%

e 74%

7%
19%
33%
24%
P 34%
7%
1%

Duvérné a chranéné vlastnickymi pravy spole¢nosti Google
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Demografické udaje

Stfedni nebo nizsi

Vystudovana vysoka Skola

Vzdél

-

n

Vystudovana univerzita

Dokonéené postgradualni

Zaméstnani (na plny/poloviéni Uvazek)

.(’_> Samostatny zivnostnik
* O Zameéstnani

“' Student

Bez zaméstnani, doma

Méné nez 20 000 K&

20 001 az 30 000 K&

30 001 az 40 000 K&

40 001 az 50 000 K¢

50 001 az 60 000 K¢
60 001 K¢ a vice

Nevim/zadna odpovéd

Vychodisko: Uzivatelé soukromych chytrych telefonu, ktefi obecné pouzivaji internet, n= 1,000 D4. Jaka
je nejvyssi urover vaseho dosazeného vzdélani? D5. Ktera z nasledujicich moznosti nejlépe
popisuje vase postaveni v zaméstnani? D8. Ktery z téchto rozsahu se nejvice blizi celkovému
(mésicnimu) pfijmu vasi domacnosti pfed odectenim DPH, socialniho a zdravotniho pojisténi atd.?

60%
6%
29%
4%

AN 65%
10%

15%
8%

15%
20%
B 21%
15%
8%
9%
12%
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