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Comenzamos en unos instantes
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¿Cómo presentar resultados de Google AdWords?
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El Consumo Estacional Online

Campañas de Video

YouTube Ads como Campaña Estacional

Tips para Campañas Estacionales

Temas Clase Anterior:
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Principales métricas 

Reportes de AdWords

Reportes de Analytics

Descarga de Informes

Agenda de la Clase de hoy:
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g.co/GPA
Todas las clases en línea en un solo lugar

http://g.co/adwordsvideoes
http://g.co/adwordsvideoes
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¡Realicen sus preguntas debajo del video 
y al final de la clase las responderemos!

#AdWordsAyuda
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¡Encuesta!
Denos su opinión y sugiera temas.

Acceda a la presentación al completarla.
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Principales 
Métricas
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CPC máximo: Monto máximo que está dispuesto a pagar por un clic en su anuncio.

Clics:  Clics en su anuncio

Impresiones: Cada vez que su anuncio aparece en la búsqueda o la Red de Display de 
Google. 

CTR: Cantidad de clics que recibe su anuncio dividida por la cantidad de veces que se 
muestra. 

CPC promedio: Importe promedio que se le cobra por un clic en su anuncio. 

Costo: Suma del costo por clic (CPC) y el costo por cada mil impresiones (CPM)

Posición Promedio: Posición de su anuncio en relación con la de otros anunciantes. 
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Columnas Adicionales
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Todas las Campañas en Línea
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% De Impresiones Perdidas de la Búsqueda (Ranking): porcentaje 
estimado de impresiones en la red de búsqueda que su anuncio no recibió debido a un 
ranking bajo del anuncio.

% De Impresiones Perdidas de la Búsqueda (Presupuesto): 
frecuencia con que su anuncio no se mostró en la red de búsqueda debido a un 
presupuesto insuficiente.

% De Impresiones Perdidas de la Red de Display (Ranking): 
porcentaje estimado de impresiones en la Red de Display que su anuncio no recibió 
debido a un ranking bajo del anuncio.

% De Impresiones Perdidas de la Red de Display (Presupuesto): 
calcula la frecuencia con que su anuncio no se mostró en la Red de Display debido a un 
presupuesto insuficiente.
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Palabras Clave
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Nivel de Calidad: Estimación de la relevancia que tienen sus anuncios, sus palabras 
clave y su página de destino

● Porcentaje de Clics esperado
● Relevancia del Anuncio
● Experiencia en la Página de Destino

Oferta estimada de la primera página: Oferta estimada de costo por clic 
(CPC) necesaria para que el anuncio aparezca en la primera página de los resultados de 
la búsqueda

Oferta estimada de la parte superior de la página: Importe estimado 
de CPC para que su anuncio se publique en una ubicación superior de los resultados de 
búsqueda.
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Paso 1

Paso 2
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Reportes de AdWords
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Vista Previa y 
Diagnóstico de 

Anuncios
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Vista previa y diagnóstico de anuncios
Muestra la vista previa de una página de resultados de búsqueda de Google correspondiente a 
un término específico.

Pasos para consultar el reporte:

1

2
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Vista previa y diagnóstico de anuncios

google adwords
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Vista previa y diagnóstico de anuncios

+ Información sobre la herramienta

https://support.google.com/adwords/answer/148778?hl=es
https://support.google.com/adwords/answer/148778?hl=es
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Reporte de Términos 
de Búsqueda
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Reporte de Términos de Búsqueda
Nos permite ver el rendimiento que han tenido nuestros anuncios y los 
términos que los activaron en la Red de búsqueda. 

Ayuda a:

● Identificar Nuevos Términos de Búsqueda

● Identificar Palabras Clave Negativas.

http://support.google.com/adwords/answer/90956
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Reporte de Términos de Búsqueda

+ Información

https://support.google.com/adwords/answer/2472708?hl=es
https://support.google.com/adwords/answer/2472708?hl=es
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Estadísticas de 
la Subasta
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Estadísticas de la Subasta
Permite comparar nuestro rendimiento con el de otros anunciantes 
que participan en las mismas subastas. 

Disponible para campañas de la Red de Búsqueda y de Shopping.
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Posición media (solo en campañas de la Red de Búsqueda): posición de sus anuncios en el ranking en comparación 
con los de otros anunciantes que compiten en las mismas subastas.

Porcentaje de impresiones: número de impresiones recibidas / impresiones que podría haber recibido.

Porcentaje de solapamiento: frecuencia con la que el anuncio de otro participante recibe una impresión al recibirla 
también el suyo.

Porcentaje de posición superior (solo en campañas de la Red de Búsqueda): frecuencia con la que se ha mostrado el 
anuncio de otro participante en una posición superior a la suya cuando los dos anuncios se han mostrado a la vez.

Porcentaje de parte superior de la página (solo en campañas de la Red de Búsqueda): frecuencia con la que su 
anuncio se ha mostrado en la parte superior de la página.

Porcentaje de ranking superior: número de veces que el anuncio ha aparecido en un ranking superior que el de otro 
participante de la subasta, además de las veces que se ha mostrado en lugar del de otros participantes, dividido por el 
número total de subastas de anuncios en las que ha participado.

Estadísticas de la Subasta

+ Información

http://support.google.com/adwords/bin/answer.py?answer=6320
https://support.google.com/adwords/answer/2579754?hl=es
https://support.google.com/adwords/answer/2579754?hl=es
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Segmento
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Segmentar Tipo de Clic
Nos permite ver:

● Cuántos clics son visitas a su sitio web.

● Cuántas veces se ha hecho clic en su 
número de teléfono al mostrarse el 
anuncio en un dispositivo móvil.
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Segmentar Tipo de Clic
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Ajustes de Oferta
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Ajustes de Oferta
Es un cambio de porcentaje en sus pujas. 

Puede aumentar o disminuir cada una de las pujas de la campaña, lo que le permite establecer pujas 
más o menos competitivas en dispositivos, ubicaciones y horarios del día.

El importe que invierte en cada clic puede variar en función de los ajustes que haya establecido, pero el 
presupuesto diario general no cambiará.

+ Ajuste en Móviles            + Ajuste Programación          + Ajuste ubicación

http://goo.gl/Dy59RM
http://goo.gl/Kwd5P6
http://goo.gl/VhkWP8
http://goo.gl/Dy59RM
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Ajustes de Oferta 



Google Confidential and Proprietary

Dimensiones
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Datos por Día de la Semana
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Datos por Hora del Día
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Qué activó el anuncio (información geográfica): Muestra las ubicaciones físicas de sus clientes o 
las ubicaciones en las que ellos habían mostrado interés mediante búsquedas o contenido 
visualizado.

Ubicación Geográfica
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Dónde estaban los usuarios: Muestra solo las ubicaciones físicas de sus clientes, independientemente 
de cualquier ubicación en la que hayan mostrado interés.

Ubicación del Usuario
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Conversiones
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Clics Convertidos: cuántos clics produjeron una o más conversiones. Nos ayuda  a calcular cuántos clientes únicos 
adquirimos. 

Costo / Clic Convertido: cuánto pagamos en promedio por cada clic. Se calcula:  costo / total de clics convertidos. 

Porcentaje de Conversiones por clic: frecuencia con la que se generó una conversión a partir de un clic en su anuncio.

Conversiones: conversiones totales.

Conv. por Publicación:  algunos clientes podrían ver su anuncio, pero no hacer clic. Si estos clientes luego realizan una 
conversión, esta métrica contará estas acciones como conversiones posimpresión. 

Conv. Totales Est.:  incluyen conversiones en sitios web, en varios dispositivos y las que provienen de llamadas 
telefónicas. Ayudan a medir las conversiones que comienzan en un dispositivo o navegador y terminan en otro. 

Conversiones

+ Cómo configurarlo            + Información       

http://goo.gl/1hhnDL
https://support.google.com/adwords/answer/1722022?hl=es-419&ref_topic=3119146
http://goo.gl/1hhnDL
http://goo.gl/1hhnDL
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Reportes de Analytics
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Audiencia
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Resumen de las principales métricas.

Visión General
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Información sobre sexo y edad de los visitantes.

Datos Demográfico - Visión General
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Ubicaciones de donde nos visitan los usuarios

Información Geográfica - Ubicación
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Adquisición
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Permite ver el desglose de los principales canales de adquisición

Visión General
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Agregar columnas de Analytics en AdWords

+ Vincular AdWords y Analytics

http://goo.gl/QZ1oLH
http://goo.gl/QZ1oLH
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Descarga de Informes
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¿Cómo descargar Informes?
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¿Cómo programar la descarga de Informes?
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Próxima clase: 
Optimizando para performance (Básico)
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g.co/GPA
Todas las clases en línea en un solo lugar

http://g.co/adwordsvideoes
http://g.co/adwordsvideoes
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¡Realicen sus preguntas debajo del video 
y al final de la clase las responderemos!

#AdWordsAyuda
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¡Encuesta!
Denos su opinión y sugiera temas.

Acceda a la presentación al completarla.
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¡Gracias!


