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Sitewide Tagging 
So dass jede Conversion erfasst wird
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Für zuverlässige und genaue 
Conversion-Messungen, die 
Ihren aktuellen und 
zukünftigen Anforderungen 
entsprechen, sollten Sie die 
Tag-Kennzeichnung aktualisieren
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Tags auf der gesamten 
Website gewährleisten 
genaue Messungen 

1 – Ankündigung in Google Ads, 2. August 2018  
https://support.google.com/google-ads/answer/9094505 

auf allen 
Seiten der Website

https://support.google.com/google-ads/answer/9094505
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Cookie basics

Domain

Cookies

Domain, 
von der aus sie gesendet und gelesen werden können
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Cookie basics
Drittanbieter-Cookies

Hinweis: Wenn Sie z. B. später semarley.com besuchen, 
kann diese Website auf Ihre Cookies zugreifen, die dann 
als "eigene Cookies" betrachtet werden.

Eigene Cookies
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Site-wide tagging Benefits

Schnellere und 
einfachere Integration 
mit anderen 
Google-Produkten

Präzises 
Conversion-Tracking

Lässt sich an 
Veränderungen/
neue Anforderungen 
anpassen
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Wähle eine der Google-Lösungen für Tags auf der 
gesamten Website

Google AnalyticsGoogle Tag ManagerGlobal Site Tag 

gtag
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Anforderungen für alle Lösungen

Lösen Sie den Tag nicht innerhalb 
eines iFrames/einer 
Tag-Verkettung aus.

Wenn Sie Klick-Tracker in URLs 
verwenden, stellen Sie sicher, 
dass diese auf die GCLID* auf 
Ihren Zielseiten verweisen.
*Google Click ID

Aktivieren Sie die 
automatische 
Tag-Kennzeichnung und 
nutzen Sie den vollständigen 
JavaScript-Code (keine reine 
Pixel-Implementierung).
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Welche Lösung eignet sich für Sie am besten?

Wie messen Sie Ihre Conversions? Einfachste Lösung

Importierte Zielvorhaben/Transaktionen aus Google Analytics

Offline-Conversions einzige verlässliche 
Informationsquelle 

Google Tag Manager für Google Ads 
und/oder Floodlight-Tags

Google Ads-Conversion-Tracking und/oder 
Floodlight-Tags

Keine Maßnahme erforderlich

Google Tag Manager Google 
Ads und/oder Floodlight-Tags + 
Conversion-Verknüpfung

gtag.js-Tags installieren

Alternative Lösung: falls Google Analytics bereits auf der Website 
implementiert ist und Sie Google Ads-Conversion-Tracking verwenden 

Google Ads- und Google Analytics-Konten verknüpfen
* Diese Lösung funktioniert nicht mit Floodlight-Tags

gtag.js
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Google Tag Manager
Tag vom Typ "Conversion-Verknüpfung" implementieren



Confidential + Proprietary

Bevor Sie starten

●

●

●
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Wenn das nicht der Fall ist, führen Sie folgende Schritte 
aus:

"Tags" 
auswählen
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"Neu" auswählen

Google Ads Conversion Tracking tag installed, 
and triggered on conversion page
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"Tag-Konfiguration" bearbeiten
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Tag-Typ "Conversion-Verknüpfung" auswählen
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"Trigger" bearbeiten
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"Alle Seiten" auswählen
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Speichern
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Den Tag veröffentlichen
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gtag.js
Implementierungsanleitung
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Bevor Sie starten

●

●
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Implementierung – Global Site Tag

Implementieren Sie zuerst den Global Site Tag. 

verständliche und 
umfassende 
Informationen 

https://developers.google.com/adwords-remarketing-tag/
https://support.google.com/dcm/partner/answer/7568534
https://support.google.com/searchads/answer/7550511
https://developers.google.com/analytics/devguides/collection/gtagjs/
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Beispiel: allgemeines Website-Tag

<!-- Global Site Tag (gtag.js) - AdWords account: 123-123-1234 -->
<script async 
src="https://www.googletagmanager.com/gtag/js?id=AW-123456789"></script>
<script>
  window.dataLayer = window.dataLayer || [];
  function gtag(){dataLayer.push(arguments)};
  gtag('js', new Date());

  gtag('config', 'AW-123456789');
</script>
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Verifizierung – Global Site Tag

Google Tag 
Assistant 

https://chrome.google.com/webstore/detail/tag-assistant-by-google/kejbdjndbnbjgmefkgdddjlbokphdefk
https://chrome.google.com/webstore/detail/tag-assistant-by-google/kejbdjndbnbjgmefkgdddjlbokphdefk
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Implementierung von Ereignis-Tags für Conversions

Mit dem Ereignis-Tag können Kunden bestimmen, 
welche Seiten auf Ihrer Website als Conversions 
erfasst werden sollen

Ereignis-Tag ersetzt
 <head></head>
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<script>
  gtag('event', 'conversion', {'send_to': 'AW-123456789/eXample_12345Replace',
    'value': 1.00,
    'currency': 'USD'
  });
</script>

HINWEIS: Wenn Sie den Conversion-Wert oder die Conversion-Währung nachverfolgen 
möchten, können Sie diese dynamisch in das Tag einfügen, ähnlich wie bei der Verwendung 
des Pixel-Tags.

Beispiel: Ereignis-Tag
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Verifizierung – Ereignis-Tag

Google Tag Assistant

https://chrome.google.com/webstore/detail/tag-assistant-by-google/kejbdjndbnbjgmefkgdddjlbokphdefk
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Tipps für die Implementierung des Ereignis-Tags "Onclick"
<script>
function gtag_report_conversion(url) {
  var callback = function () {
    if (typeof(url) != 'undefined') {
      window.location = url;
    }
  };
  gtag('event', 'conversion', {
      'send_to': 'AW-928132361/wKHmCKzLtboHEPelt8X8_____wE',
      'event_callback': callback
  });
  return false;
}
</script>

<a href="http://www.google.com" 
     onclick="return gtag_report_conversion('http://www.google.com')">
  Click here!
</a>

<a href="http://www.google.com" 
     onclick="gtag_report_conversion()" target="_blank">
  Click here!
</a>

Ereignis-Snippet in einer Funktion, die 
dazu geeignet ist, von einem 
Klick-Handler genutzt zu werden – mit 
optionaler Callback-Funktion, um den 
Nutzer auf eine Zielseite weiterzuleiten. 
Die Weiterleitung erfolgt nur, wenn eine 
URL als Argument an 
gtag_report_conversion() übergeben 
wird.

Beispiel für ein <a>-Tag mit "onclick"-Ereignis-Listener, 
um eine Conversion auszulösen und Nutzer/innen auf 
die Zielseite weiterzuleiten.

Beispiel für ein <a>-Tag mit "onclick"-Ereignis-Listener, 
um eine Conversion auszulösen und Nutzer/innen auf 
einen neuen Tab der Zielseite weiterzuleiten.

http://www.google.com
http://www.google.com
http://www.google.com
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Google Analytics
Anleitung zur Verknüpfung mit Google Ads
* Hinweis: Diese Lösung funktioniert nur mit Google Ads-Conversion-Tracking, nicht mit Floodlight-Tags

https://support.google.com/searchads/answer/2404957
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Bevor Sie starten
●

reine Pixel-Implementierung 

● Verknüpfen Sie Ihre aktive Google 
Analytics-Property 

●
gleichen Domain
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Quelle: Link Google Analytics and Google Ads accounts - https://support.google.com/google-ads/answer/1704341 

Rufen Sie das Google 
Ads-Konto auf, in dem 
Conversion-Tracking 
eingerichtet ist und 
wählen Sie "Tools" aus.

https://support.google.com/google-ads/answer/1704341
https://support.google.com/google-ads/answer/1704341
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Klicken Sie
auf "Details"

Quelle: Link Google Analytics and Google Ads accounts - https://support.google.com/google-ads/answer/1704341 

https://support.google.com/google-ads/answer/1704341
https://support.google.com/google-ads/answer/1704341
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Wählen Sie die 
Analytics-Property 
aus und klicken Sie 
auf "Verknüpfung"

Quelle: Link Google Analytics and Google Ads accounts - https://support.google.com/google-ads/answer/1704341 

https://support.google.com/google-ads/answer/1704341
https://support.google.com/google-ads/answer/1704341
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Wählen Sie die 
Datenansichten 
aus, die mit 
Google Ads 
verknüpft werden 
sollen

Quelle: Link Google Analytics and Google Ads accounts - https://support.google.com/google-ads/answer/1704341 

https://support.google.com/google-ads/answer/1704341
https://support.google.com/google-ads/answer/1704341
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Zusammenfassung
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Wählen Sie eine der Google-Lösungen für Tags auf der 
gesamten Website

Google AnalyticsGoogle Tag ManagerGlobal Site Tag

gtag
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Vielen Dank


