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Skonfiguruj na stronie tag
remarketingowy
AdWords, by
automatycznie tworzyé
listy remarketingowe

Skonfiguruj na stronie tag )

Google Analytics, by Utworz konto Merchant Potacz kanat YouTube
tworzy¢ niestandardowe Center ',Z'WJYMI z kontem AdWords
listy remarketingowe wiasnos¢ strony i zweryfikuj strone

PAZDZIERNIK-LISTOPAD
Rozpocznij kampanie jak najwczesniej, aby zmaksymalizowac pozniejszy
zasieg list remarketingowych.

Przygotuj listy remarketingowe obejmujace rézne grupy odbiorcow (przyktady):

Utworz liste ,Wszyscy uzytkownicy witryny”

Utwérz liste ,Zarejestrowani uzytkownicy, ktérzy chca otrzymywac aktualne informacje”
Utworz liste ,Uzytkownicy, ktérzy umiescili produkty w koszyku, ale ich nie kupili”
Utwérz liste ,Wszyscy uzytkownicy, ktérzy zrealizowali konwersje”

Utworz liste ,Uzytkownicy, ktérzy obejrzeli film na moim kanale YouTube”

00000

Rozpocznij kampanie w sieci reklamowej, aby zacza¢ zapetnia¢ listy remarketingowe. Rozwaz
przejscie na ,kierowanie agresywne”, by uzyska¢ maksymalny zasieg.

O

W kampaniach w sieci reklamowej i w YouTube zacznij od wyswietlania elastycznych baneréw
i oryginalnych komunikatéw reklamowych

(O Skonfiguruj kierowanie reklam na: tematy, podobnych odbiorcéw, odbiorcéw na rynku, miejsca
docelowe, stowa kluczowe i niestandardowych odbiorcéw o podobnych zainteresowaniach

(J Wyswietlaj kampanie produktowe, wideo i w sieci wyszukiwania oraz inne kampanie w sieci
reklamowej tak jak zwykle
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GRUDZIEN

Zamiast zmieniac istniejgce kampanie, przygotuj osobne kampanie, ktére pozwolg wygodnie
rozpoczacé i zakoriczy¢ promocje w okresie swigtecznym.

Utworz nowa kampanie displayowa z ofertami dostosowanymi do réznych grup klientow

Utwérz grupy reklam kierowane na rézne segmenty odbiorcéw remarketingu, np.:

- ,Wszyscy uzytkownicy witryny” (stawka +0%)

- ,Uzytkownicy, ktérzy obejrzeli film na moim kanale YouTube” (stawka +0-20%)

- ,Zarejestrowani uzytkownicy, ktérzy chca otrzymywac aktualne informacje” (stawka +40%)

- ,Uzytkownicy, ktérzy umiescili produkty w koszyku, ale ich nie kupili” (stawka +80%)

- ,Wszyscy uzytkownicy, ktorzy zrealizowali konwersje” (stawka +100%)

Utworz grupe reklam kierowana na podobnych odbiorcéw

Wytacz wezesniejszg kampanie displayowa wykorzystywang do zgromadzenia danych

remarketingowych
Uwaga: w okresie $wigtecznym stawki w sieci wyszukiwania
mogg by¢ wysokie. Jesli uzywasz dopasowania
przyblizonego, dobieraj stawki z rozwaga.

Utworz nowa kampanie w sieci wyszukiwania

Dodaj stowa kluczowe podzielone na grupy reklam w oparciu o organizacje istniejgcych kampanii
Dodaj stowa kluczowe podzielone na grupy reklam ukierunkowane na ,sprzedaz”

(rabaty, wyprzedaz itp.)

W kazdej grupie reklam utwérz reklamy z tekstem podkreslajagcym wyprzedaze i rabaty

Dodaj dostosowania stawek wedtug lokalizacji dla obszaréw w poblizu centréw handlowych, by
dociera¢ do klientéw robigcych $wigteczne zakupy

Dodaj dostosowania stawek dla urzadzen mobilnych

Umies¢ w reklamach licznik odliczajacy czas do $wiat i wyprzedazy

Utworz grupe reklam do remarketingu w sieci wyszukiwania

Utworz nowa kampanie produktowa ®

Skonfiguruj codzienne pobieranie pliku danych na koncie Merchant Center

Utwérz we wszystkich grupach reklam osobne reklamy promujace aktualne wyprzedaze i rabaty
Dodaj w pliku danych atrybuty ,cena promocyjna” (po uwzglednieniu rabatu) i ,rzeczywista cena
promocyjna” (okres obowigzywania rabatu)

Dodaj w pliku danych ,etykiety niestandardowe”

Utworz nowa kampanie w Gmailu  [M] ‘
Utworz grupy reklam z ré6znymi opcjami kierowania:

- stowa kluczowe zwigzane z oferowanymi przez Ciebie produktami lub ustugami

- stowa kluczowe zwigzane ze $wigtami, promocjami $wigtecznymi, prezentami itp.

Dodaj liste adreséw e-mail, stuzgca do kierowania na liste klientéw, do Zasobéw
wspolnych (co najmniej 1000) i utworz grupe reklam kierowang na te liste |

Utwérz osobne reklamy promujgce wyprzedaze i rabaty I s
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STYCZEN

Umies¢ na stronie informacje o produktach objetych wyprzedaza i zachecaj do odwiedzania
sekcji witryny zawierajacej oferty promocyjne.
Wstrzymaj kampanie swigteczne
Wstrzymaj kampanie produktowe, displayowe, w sieci wyszukiwania
oraz kampanie w Gmailu, utworzone na okres $wigteczny

Rozpocznij nowe kampanie promujace wyprzedaz

Rozpocznij kampanie w sieci wyszukiwania z licznikiem odliczajgcym

czas do konca wyprzedazy

Rozpocznij kampanig produktowa Google promujaca produkty objete wyprzedaza
Rozpocznij kampanie w Gmailu promujaca produkty objete wyprzedaza
Rozpocznij kampanig remarketingowa w sieci reklamowej

Rozpocznij kampanie remarketingowa w sieci wyszukiwania

Jak oceni¢ wyniki kampanii?
Pamietaj o skonfigurowaniu sledzenia konwersji na koncie w paZdzierniku lub
listopadzie, przed rozpoczeciem kampanii.
W przypadku wielu kategorii produktow okno konwersji moze by¢ dtuzsze niz 30 dni.

Sprawdz, czy okno konwersji wynosi co najmniej
30 dni

Sprawdz ustawienia liczenia konwersji

Przypisz warto$ci konwersjom

Uzyj nowych raportéw AdWords do sledzenia atrybucji na réznych urzadzeniach

(np. ,Urzadzenia”, ,Urzadzenia wspomagajace”, ,Sciezki urzadzeri”).

kliknigcie reklamy konwersja

=

Sledzenie konwersji

Liczy konwersje na pojedynczym urzgdzeniu

3 ; klikniecie reklamy konwersja
Konwersje na réznych urzadzeniach ey
Liczy konwersje, ktdre zaczynajg sie "

kliknigciem reklamy na jednym

urzgdzeniu, a koficzy sie konwersjg na innym

Atrybucja' na roznych klikniecie reklamy klikniecie reklamy konwersja
urzadzeniach | e ——— s

Uwzglednia peing scietke konwersji = - E

W sieci wy na réznych urzad:

Szkolenia online na swieta:

Zakupy Google w okresie swigtecznym:
30/11/2016 i 7/12/2016

Zyczymy udanych kampanii $wigtecznych
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