
PERFORMANCE VIDEO: 
¿Cómo Armar una Estrategia de YT 

en un Evento Estacional?



http://www.youtube.com/watch?v=6lutNECOZFw
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~50% 
Alcance AR +18

~75%
A18-34

AUDIENCIAS A ESCALA

Señales de intención y comportamiento: 

PRECISIÓN EN AUDIENCIAS

+

ALCANCE MASIVO DENTRO DEL TARGET 
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CONVENIENCE 
STORE 

SHOPPER

OUTDOOR 
ENTHUSIAST

PLANNING 
A VACATION

GETTING 
MARRIED

REAL MADRID 
FAN

MOM + 
30-MIN CHEF

IN-MARKET 
FOR SKI GEAR

PRECISIÓN CON NUEVAS SEÑALES 
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Ad AudibilityAd Viewability

95% 95%
ANUNCIOS QUE LA GENTE REALMENTE VE 
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¿CÓMO SE COMPARA CON LA INDUSTRIA? 

95%

66%Industry Avg.

VIEWABILITY
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2.7 x ↑

Differences in 
Ad Recall vs control

1.4 x ↑

Audible 
only

Viewable 
+ Audible

3.8 x ↑

Differences in 
Brand Awareness vs control

1.6 x ↑ 2.6 x ↑

Differences in 
Consideration vs control

2.9 x ↑

Viewable 
only

Viewable 
+ Audible

Audible 
only

Viewable 
+ Audible

Viewable 
only

Viewable 
+ Audible

Audible 
only

Viewable 
+ Audible

Viewable 
only

Viewable 
+ Audible

Think with Google: “5 Charts that Prove Audibility and Viewability Together Are Key to Video Ad Effectiveness”
https://www.thinkwithgoogle.com/advertising-channels/video/effective-video-ads-viewability-audibility/

VISIBLE + AUDIBLE = MAYOR IMPACTO



61%
de los usuarios de YouTube
mayores de 18 deciden las 
compras del hogar

Fuente: Estudio Google/TNS, ¿Cómo ven YouTube los argentinos?, n=1792, Argentina, agosto 2016.



Cerca de la mitad 
de los usuarios de YouTube
han conocido marcas / productos / 
servicios con los anuncios de la 
plataforma

Fuente: Estudio Google/TNS, ¿Cómo ven YouTube los argentinos?, n=1792, Argentina, agosto 2016.



usuarios de YouTube
cree que las marcas que ve
en la plataforma son más creíbles 
que las que ve en otro medios

Fuente: Estudio Google/TNS, ¿Cómo ven YouTube los argentinos?, n=1792, Argentina, agosto 2016.

1de cada 3



usuarios de YouTube ha visitado la 
página del anunciante o tiendas online 
luego de ver anuncios en los videos de 
los creadores

Fuente: Estudio Google/TNS, ¿Cómo ven YouTube los argentinos?, n=1792, Argentina, agosto 2016.

4 de cada10



usuarios de YouTube, luego de ver 
anuncios en la plataforma, ha 
comprado alguno de los productos 
o servicios anunciados

Fuente: Estudio Google/TNS, ¿Cómo ven YouTube los argentinos?, n=1792, Argentina, agosto 2016.

1de cada 4



usuarios de YouTube buscan en 
la plataforma para informarse de 
una compra antes de realizarla

Fuente: Estudio Google/TNS, ¿Cómo ven YouTube los argentinos?, n=1792, Argentina, agosto 2016.

3 de cada10
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:30/:15

Pre-roll Skippeable 

Pre-roll de :06s 

give people 
choice 

to watch, 
and only pay 
when they do

:06

+
cut your 

creative to the 
perfect length 

for short 
attention spans  

solo se 
paga 

cuando 
alguien 

realmente 
mira

creados 
para ser 
efectivos 

en 
momentos 

de corta 
atención

FORMATOS PARA GANAR LA ATENCIÓN
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USOS DE BUMPERS PARA PROMOCIÓN

1// USOS DE BUMPERS PARA ANTICIPAR 

2// BUMPERS PARA RECORDAR OFERTA LIMITADA 

3// BUMPERS PARA HACER CROSS SELLING 

4// BUMPERS COMO GRÁFICA AUMENTADA 
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EJEMPLOS DE BUMPERS

http://www.youtube.com/watch?v=yIWSEILjOqw
http://www.youtube.com/watch?v=QdwqZFd2Wdw
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EJEMPLOS DE BUMPERS

http://www.youtube.com/watch?v=QkCkqNdwjwg
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EJEMPLOS DE BUMPERS

http://www.youtube.com/watch?v=ehv2alf1SZo


Objetivos

Resultados

Aumentar el volumen de 
transacciones y número 
de aplicaciones a tarjeta 
de crédito de F21.

TrueView For Action: Forever 21

Creativo

Aumento de  CTR comparado al TrueView Instream regular.

Utilizaron creativos comunicando descuentos especiales 
en categorías teniendo en cuenta las listas de remarketing 
y audiencias similares de búsqueda.

Contexto

Forever 21 corre campañas
de Youtube orientadas a las 
conversiones mediante listas 
de remarketing específicas 
en su sitio
Testing: TrV for Action in July ‘17

Disminución de CPA comparado al TrueView Instream regular.



CALL-TO-ACTION 
claros y concisos (desktop)



CALL-TO-ACTION 
claros y concisos (mobile)

Mobile Portrait Mobile Landscape Mobile End Screen


