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Genel bakis

Ozet

Kullanicilarin gizlilikle ilgili endiselerinin gitgide artmasi, Snimuzdeki yillarda dijital
reklamcilik ekosistemini yeniden sekillendirecek cesitli degisikliklerin éndnu agti.
Kullanici gizliligine yonelik beklentilerin artmasi, yeni global duzenlemeler, tarayici ve
isletim sistemi degisiklikleri ile birlikte, gizliligin ilk sirada geldigi bir gelecege gecis
her gecen gun hizla yaklasiyor.

Google, yayincilarin basarisina ve reklam destekli acik internet kapsamindaki temel
roline deger verir. Gunumugz gizlilik ortaminda faaliyet gésteren her boyuttaki
yayinclyi destekliyoruz.

Bu basucu kitabinda, yayincilar icin sunulan Google ¢cézumleri ve
stratejileri 6zetlenmektedir.

Bu basucu kitabi, en fazla Snem verdiginiz
icerige hizlica gidebilmenize yardimci olmak
tzere etkilesimli 6geler icerir. ilginizi ceken
bélimlere atlamak icin =:icindekiler
balimund kullanin.

Basucu kitabi boyunca sol Ust kdsede ¢esitli
boélumlere atlamaniza yardimci olacak bir
gezinme gubugu goreceksiniz.

islem yapmaniza yardimci olmak (izere her
bdlimde ¢ ek kaynaklara baglanti verilecektir.
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= icindekiler

Bolum |
Gizlilige Onem
Veren Bir Gelecege

Hazirlanma

Genel bakis

dijital reklamcilik isletmesi yonetmek daha dnce hi¢ olmadigi kadar
karmasik gorunebilir. Neyse ki yayincilarin yeni firsatlari su ytzine
ctkarmak icin gizlilik trendlerine uyum géstermesini saglayacak birkac
ydéntem mevcuttur.

Yayincilar, yeni stratejileri test ederek ve is uygulamalarini gelistirerek

musteri gizlilik tercihlerine saygi gosterirken, ayni zamanda gelirlerini
koruyabilir ve artirabilir.

© 01.Gizlilik Neden Onemlidir?
9 02. Yayincilar icin Hangi Unsurlar Tehlike Altindadir?

© 03. Google'in Yaklagimi ve Vizyonu

Google



Q Diizenlemelerin isletmenizi nasil >
=: igindekiler Gizlilige Onem Veren Bir Gelecege Hazirlanma Gizlilik Neden Onemlidir? etkileyebilecegini 6grenmek igin
Boliim Il'ye atlayin
L] LA EJ — L] L]
Gizlilik Neden Onemlidir?

Degisen Tiiketici Bakis Acilari Diizenleme Mudahaleleri Giderek Artiyor
Gizlilik, tUketici farkindaliginin artmasi ve veri gizliligi Global karar mercileri, tuketici gizliligi beklentilerini
beklentilerinde gorulen degisiklikler nedeniyle bir¢cok karsilamak amaciyla sorumlu veri uygulamalarini
kullanicr igin akla ilk gelen unsurlardan biridir. yurarluge gegirmeye yonelik dizenlemeleri
(Kaynak: e EY Global Tiketici Gizliligi Anketi) kullanima almaktadir.

isletmelerin tlketici verilerini ne sekilde topladigina ve
) kullandigina yonelik diizenlemeler dliinya genelinde
<> Boston Consulting Group ve gitgide daha siki denetlenmektedir. Bu degisen ortam,

Google tarafindan ydratalen bir i e
o pazarlama ve dl¢cim icin kullanilan ¢apraz web ve
calisma kaynakli yeni bir arastirma,

tiiketicilerin tite ikisinin kendi ilgi cihaz tanimlayicilarinin agsamali olarak kullanimdan

2/3 alanlari icin 6zellestirilmis reklamlar kaldirimasina dogru yol almaktadir.
istedigini ancak neredeyse yarisinin
uyarlanmig reklamlar igin kisisel
bilgilerini paylagsmaktan rahatsiz
oldugunu gostermektedir.

Google



https://www.ey.com/en_gl/consulting/ey-global-consumer-privacy-survey/has-lockdown-made-consumers-more-open-to-privacy
https://www.bcg.com/publications/2022/consumers-want-data-privacy-and-marketers-can-deliver
https://www.bcg.com/publications/2022/consumers-want-data-privacy-and-marketers-can-deliver
https://www.bcg.com/publications/2022/consumers-want-data-privacy-and-marketers-can-deliver

== icindekiler Gizlilige ®nem Veren Bir Gelecege Hazirlanma
Yayincilar icin Hangi Unsurlar Tehlike Altindadir?

Kuzey ve GUney Amerika genelindeki yayincilara yonelik olarak

&> Deloitte tarafindan gerceklestirilen yakin tarihli bir arastirma Raporda, gelirdeki dislstn, reklam gelirinin
calismasinda, ankete katilan katiimcilarin %90' cevrimici gizlilik %80'inden fazlasi icin veriye dayall reklamlara
degisikliklerinin ge¢ kaldigini veya tam zamaninda geldigini % 8 0 bagimli olan kiigUk yayincilar Gzerinde orantisiz
distindGgund bildirmistir. ° bir etki olusturma olasiiginin ytuksek oldugu

belirtilmektedir.

Sektor, gizlilige yonelik artan tercihe

10 yanit vermek Uzere Gguncu taraf
.I cerezlerinden uzaklasirken, bir Yayincilar igin kaybedilen gelir; yeni icerik olusturmak, islerini yiratmek ve
milyar @d McKinsey raporuna gore yalnizca calisanlara deme yapmak icin daha az para anlamina gelmektedir.
AB D ABD'de yayincilarin toplam reklam
gelirinde 10 milyar ABD dolari tutarinda Musterilerde giiven olusturmak da biyiik bir firsat tegkil etmektedir.
dola rl bir azalma éngoérulmektedir.

Markaniza olan glven arttikgca pazarlama stratejinizi daha alakall ve etkili hale
getirmek icin kullanabileceginiz bilgiler de artacaktir.

Elbette, tehlike altinda olan bircok unsur mevcuttur. Bu nedenle, yayincilarin
isletmelerini yeni reklam ortami icin hazirlama konusunda proaktif adimlar
atmasi kritik Sneme sahiptir. Google, gizlilik odakli gelecekte yayincilarin
gelirlerini korumasina yardimci olmak Uzere kapsamli bir c6zUm yelpazesine
blyuk yatirimlar yapmaktadir.

Asya Pasifik'te, yakin tarihli & BCG Gizlilik Zorunlulugu Arastirmasi
kapsaminda ankete katilan sirketlerin %60'tan fazlasi gizliligin
Ulkelerinin vatandaslari icin Snemli oldugunu onaylamis, bunlardan
%70'ten fazlasi ise gizlilige hazir olmamanin énemli sonuglar
doguracagi gorustinde hemfikir olmustur.

Google



https://www.mckinsey.com/business-functions/marketing-and-sales/our-insights/the-demise-of-third-party-cookies-and-identifiers
https://services.google.com/fh/files/blogs/future_proofing_ad_sales_growth_through_first_party_data_report.pdf
https://docs.google.com/presentation/d/1Z_ru3Apgf_M-R0O3WlYYK3liwXe1_CDdC39H3hehx40/present?slide=id.g1199d5b772c_0_0

=: icindekiler Gizlilige ®nem Veren Bir Gelecege Hazirlanma
Google'in Yaklagimi ve Vizyonu

Google, kullanici gizliligini korurken ayni zamanda reklam destekli acik
interneti destekler. Her konumdaki kullanicilarin reklam destekli icerige,
gizlilik tercihlerinin dikkate alindigini bilerek glivenle erisebildigi canli
ekosistemi koruma konusundaki taahhtidumuze bagl kalacagiz.

Kullanicilarla ve birinci taraf verileriyle dogrudan iligkisi olan yayincilarin,
daha faydali reklamlarla kullanici deneyimlerini 6zellestirme ve iyilestirme
konusunda desteklenmesi gerektigine inaniyoruz.

Google




= icindekiler

Gizlilige ®nem Veren Bir Gelecege Hazirlanma Google'in Yaklagimi ve Vizyonu

Google'in Yaklagimi ve Vizyonu

ik olarak, kullanici gizliliginin ve
kisisellestirilmis reklamcihgin birlikte
mevcut olabilecegine inaniyoruz.

Yayincilarin icerik Urettigi ve dinyanin
dort bir yanindaki insanin verilerinin
koruma altinda oldugunu bilerek glivenle
bu reklam destekli icerige erismeye
devam edebilecegi gelisen bir internet
ortamina sahip olabiliriz.

Dogruluguna inandigimiz ilkeler

ikinci olarak, kullanicilarla ve birinci
taraf verileriyle dogrudan iliskisi olan
yayincilar daha faydali reklamlarla
kullanici deneyimlerini 6zellestirme ve
iyilestirme konusunda desteklenmelidir.

Son olarak, web genelinde ve
uygulamalar lGizerinde bireysel
kullanicilarin izlenmesi, gizliligin
korunmasina hizmet etmemektedir.

Bu tUr ¢ozUmlerin, kullanicilarin istedigi
degisiklikle temelde uyumlu olduguna
inanmiyoruz.

Google



= icindekiler

Bolum I

Duzenlemeleri ve

Izni Ydnetme

Genel bakis

Google, uygunluk girisimlerinde is ortaklarina destek vermek Gzere
araclar saglama taahhidune baghdir. Gitgide artan karmasiklikta
dizenlemeler i¢ceren reklam ortaminda faaliyet géstermenize yardimci
olmak Uzere tasarlanmis mevcut ¢cézimler hakkinda daha fazla bilgi
edinmek i¢cin okumaya devam edin.

Q 01. Diizenleme Ortami
© 02.Gizlilik ve Mesajlasma Sekmesi

Q 03. Yayincilari Destekleme

n Liitfen dikkat:

Google araclari, dlizenlemelere uygunlugu garanti etmez. Belirli bir
dlizenlemenin isletmeniz icin gegerli olup olmadigini ve gegerliyse,
varsa araglarimizdan hangisinin uygunluga yardimci olabilecegini
belirlemek (zere Ittfen yasal danismaniniza bagvurun.

Google



=! icindekiler Diizenlemeleri ve izni Yonetme Diizenleme Ortami

Google, urunlerimizle ilgili olarak is ortaklarinin global dlcekte uygunlugu
saglamasina yardimci olmak uzere ¢alismalarini surdirmektedir

Yakin tarihli 6nemli 6rnekler:

%

AADC (Yasa Uygun CCPA (Kaliforniya Tiketici PIPL (Kisisel Bilgilerin
Tasarim Kodu) Gizliligi Yasasi) Korunmasi Yasasi)
Google, resit olmayan kisilerin Kisitlanmig Veri isleme (KVi) Kisisellestiriimis reklamlara yonelik kullanici
korunmasina yardimci olmak igin yurarlige gegirilmistir iznine ihtiya¢ duyacagini belirleyen yayincilar
sunlari da iceren birden fazla ¢6zim icin Kisisellestirilmemis reklamlar sunuyoruz

sunmaktadir: TFUA (Resit Olma
Yasinin Altindakiler Etiketi)

Yukaridaki yakin tarihli érneklerin 6tesinde Google, yayincilara uzun zamandir co GDPR've uygunluk gostermelerine yardimci
olmak Uzere araclar saglamaktadir.

Google
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https://support.google.com/admanager/answer/7666366?hl=en
https://support.google.com/admanager/answer/7666366?hl=en

= icindekiler Diizenlemeleri ve izni Yonetme
Duzenlemeler, dunya genelinde gizlilik ¢itasini yukseltmektedir.

@ Hukuk ekibinizle birlikte calisarak

Reklam sektorii, diizenlemeler agisindan diinya genelinde hizli bir biiyiimeye gizlilik uytgulamalar!nlzm mevcut yasalarl‘n g"erekliliklerin‘i . .
tanik olmaktadir. Yayincilarin gelecekteki degisikliklere daha iyi hazirlanmak kargiladigindan emin olun ve gelecekteki dlizenlemelerin igletmenizi
icin ne gibi adimlar atabilecegine dair birkag 6nerimiz bulunmaktadir. uluslararasi duzeyde nasll etkileyebilecegini daha iyi anlamaya caligin.

@ Veri toplama ve veri kullanimi konusunda seffaf olun
ve gizlilik politikanizin glincel oldugundan emin olun. Insanlarin hangi
bilgilerin toplandigini, ne sekilde kullanilacagini, kimlerle ve neden
paylasilabilecegini ve size bilgilerini kullanma izni vermeleri durumunda
ne gibi bir deger elde edeceklerini anlamasini kolaylastirin.

@ Uygun durumlarda, bir Kullanici Rizasi Yonetim Platformu (CMP)
kullanin. Bu platformlar sayesinde kullanicilariniz, verilerinin nasil
kullanildigini seffaf bir sekilde gérebilir ve kontrol edebilir. Ozel
ihtiyaclari olan yayincilar kendi izin ¢ézumlerini olusturma segenegine
sahiptir ancak bir CMP'nin kullaniimasi genellikle yayincilarin ve
gelistiricilerin web sitesi ve uygulama ziyaretcilerinden izin almasini ve
bu izni ydonetmesini kolaylastirir. Bdylece, kisisellestirilmis reklamlar
sunabilir, daha iyi bir kullanici deneyimi saglayabilir ve dijital
iceriklerinden para kazanmaya devam edebilirler.

Google




= icindekiler

Diizenlemeleri ve izni Yonetme Gizlilik ve Mesajlasma Sekmesi

Gizlilik ve Mesajlagsma Sekmesine Giris

Gizlilik ve mesajlasma sekmesi, farkl gizlilik dizenlemelerinin isletmenizi nasil
etkileyecegini daha iyi anlamaniza yardimci olmak Uzere ilgili dUzenlemeler
ve atabileceginiz adimlar hakkinda glincel kalmanizi, istege bagl olarak
kullanicilariniza mesaj géndermenizi ve isletmeniz Uzerindeki etkiyi azaltmak
Uzere reklam ortaminda faaliyet gbstermenizi saglamak tzere tek bir konum
sunar. istediginiz konuda bilgi almak igin bir karti tiklayin:

e Duzenleme sizi nasil etkileyebilir
e Kullanicilara kontrol imkani saglamak i¢in yapmaniz gerekenler
o Web sitesi ve gelistirici belgeleri gibi ek Google kaynaklari

Gizlilik ve mesajlasma su anda sirasiyla GDPR ve CCPA (yalnizca web) i¢in
istege bagli izin ve kapsam disinda kalma mesajlasma olanaklari sunmaktadir.

Ad Manager  Ad Manager 360 Uygulama

Web

‘ Google Uriinii | [] Platform

AdMob  AdSense

Privacy & messaging

Manage your privacy settings and enable our easy-to-use messaging tool to collect
consent, recover ad revenue, and explore new ways to monetize your site or app.

/ Styleindustry-compliant messages
Use and per me:

5

injusta

ssages to match the look and feel of your ste or app

Integrate seamlessly with your existing ads tools

e SOK update

Learnmore

GDPR

Start collecting consent for GOPR and
manage your settings

Message on

LGPD
Find out how Brazil's Lei Geral de

Protegao de Dados (LGPD) affects your
site or app for your Brazilian users

/J Talep Tiirii

3l

CCPA

Create  CCPA optout message and e
manage your COPA settings

Message off g @

Ad blocking recovery e

Start recovering your lost revenue from ad | ()
blockers by allowing your users to enable
ads

Message off Bl

Dolayh

Dogrudan

IDFA
Trigger Apple's I0S ATT (App Tracking 05
Transparency) alert using our explainer

message to provide contex! to your users
P 9

A Lutfen dikkat: Google araglari
dlizenlemelere uygunlugu
garanti etmez

Google



= icindekiler Diizenlemeleri ve izni Yonetme
Gizlilik ve Mesajlasma | GDPR Mesaijlarini Ayarlama

Gizlilik ve mesajlasma kapsamindaki istege bagli mesajlasma 6zelliklerini = @ | ses
kullanarak Genel Veri Koruma Yonetmeligi (GDPR) kapsaminda gereken izni almaya o | s .
yardimci olmasi igin mesaj olusturabilir ve bu mesaiji kullanicilariniza
gérintileyebilirsiniz. Gizlilik ve mesajlagsma dzelligiyle olusturdugunuz mesaj, o 2 2
sitenizin veya uygulamanizin kullandigi reklam teknolojisi saglayicilari listeler ve consent et i
kullanicilardan kisisellestiriimis reklamlar ve diger amaclar igin veri kullanimina izin Manage options N - -
vermelerini ister. Kendi site veya uygulamanizin veri kullanimi icin de fapnes - sutons
izin isteyebilirsiniz. D i
GDPR mesaiji, mesajlarinizdaki hangi dugmeleri ve baglantilar tikladiklarina bagl T
olarak kullanicilara gosterilen birden fazla "ekran” (veya "sayfa") icerir. Kullanicilara e s
sunulan digme secenekleri, mesaj olusturma sirasinda "Kullanici izni segenekleri" P
bolumundeki segimlerinizi temel alir. e T T
GDPR mesaijlarini yapilandirma ve dagitma hakkinda daha fazla bilgiye su Yardim
Merkezi makalelerinden ulasabilirsiniz: &2 Ad Manager, AdSense, AdMob.

. Ad Manager  Ad Manager 360 Uygulama Dolayli A Litfen dikkat: Google araglar

Google Uriiniu Platform Talep Tiirli - dlizenlemelere uygunlugu
AdMob  AdSense Web Dogrudan garanti etmez
Google



https://support.google.com/admanager/answer/10076805?hl=en&ref_topic=10076199&visit_id=637820213499315676-3233700200&rd=1
https://support.google.com/adsense/answer/10961068?hl=en
https://support.google.com/admob/answer/10114014?hl=en&ref_topic=10105230&visit_id=637820213499315676-3233700200&rd=1

= icindekiler Diizenlemeleri ve izni Yonetme
Gizlilik ve Mesajlasma | CCPA Mesaijlarini Ayarlama

CCPA uyarinca yayincilarin bir "Kisisel Bilgilerin Satisinin Kapsami Disinda

Kalma Hakki Bildirimi" (§ 999.306) yayinlamasi gerekir. CCPA mesaji tard, o e
ABD'nin Kaliforniya eyaletinde yasayan kullanicilara gosterilir ve 6zelligi devre Do Not Sellnk Do Not elllnk
disi birakma firsati tanir. Confirm Contirm

Bir CCPA mesaji, kullanicilara mesajinizi géruntulediklerinde gdsterilen birden =
cok "ekran" (veya "sayfa") icerir.

Opt out of the sale of personal
information

H o .. O We won't sell your personal information to
CCPA mesaijlari su 6geleri igerir: et oty
interest-based ion is
sold by other

e Satmayin baglantisi: CCPA mesajiniza yonlendiren baglanti. Sectiginiz
bicimlendirmeyi ve ayarlari kullanarak "Kisisel Bilgilerimi Satmayin"
baglantinizi gosterir. Kullanicilar baglantiyi tikladiginda onay sayfasi agilir
ve "Kisisel bilgilerin satiimasini devre disi birak" iletisim kutusu gérundar.

e Onay sayfasi: CCPA mesajinizin onay sayfasi. "Kisisel bilgilerin satisinin
kapsami disinda kalmayi segme" iletisim kutusunu gosterir. Kullanicilar
kararlarini onaylamak icin digmeleri tiklayabilir.

. Ad Manager  Ad Manager 360 Dolayl A Lutfen dikkat: Google araglar
Google Uriinii Platform Web Talep Tiirhi diizenlemelere uygunlugu

AdSense Dogrudan .
garanti etmez

Google
14




=1 icindekiler Diizenlemeleri ve izni Yonetme
Kullanici Tercihi Baglaminda Para Kazanma

Google; GDPR, CCPA ve diger ilgili dizenlemelere yayinci uygunluguna destek olmak Gzere = 4 AdManager3s0 Q o ®:
reklam kisisellestirmesinin devre disi birakiimasi konusunda yardim saglayan birden fazla ¢6zim Premim (Goog et Messages  settings
sunmaktadir. Bu ¢6zlmler arasinda kisisellestirilmemis reklamlar, sinirl reklamlar ve kisitlanmig R How EU user consent affects you
veri i§|eme yer almaktadir. Under Google's EU user consent policy, you need to ask your users i the European Econormic
W sales o Area (EEA) and the UK for consent when showing personalized o non-personalized ads, for
b cookies and for analytics, and provide certain information about the way your app uses data. The
L. . R L. . . . . ™ oeivery - requirements reflect the EU ePrivacy Directive, GDPR and equivalent UK legislation.
o Kisisellestirilmemis reklamlar: Kisisellestiriimemis reklamlar, bir kullanicinin gecmis To collct consent you can use ur IAB GDPR message o an atermative cansent saluton
LT S [ mertoy v
davraniglarina dayali olmayan ve igerige dayali bilgileri kullanilarak hedeflenen reklamlardir. X o Choose the type of ads you want to show ©
. . . . . rotactions| v You can choose from two ad options for your account for your users
Google ayrica, demografik hedefleme ve kullanici listesi hedefleme dahil oimak Uzere N .
. P . .o ersonalized ads 7
hicbir coilgi alanina dayali kitle hedeflemeye izin vermez. FRE— @ e
. bl v Select ad partners
o Kisitlanmis Veri Isleme: Google, cokisitlanmis veri islemeyi etkinlestirdiginizde verileri - v . S 5o o S S O YA S 8%
kullanma bigimini sinirlar ve CCPA'ya tabi olan Kaliforniya'daki kullanicilar i¢in yalnizca W, e . @ oo 2
kisisellestiriimemis reklamlar sunar. @ o v
Check creatives for consent
e Sinirh reklamlar: c Sinirli reklamlar, gerezlere veya diger yerel tanimlayicilara izin e oot o e oo e Sl
verilmediginde yayincilarin sinirli bir sekilde rezervasyon reklamlari yayinlamasina olanak Chackreserailin credfves forconsard
tanir. Bir yayinci IAB TCF 2.0 sUrimd riza gergevesini kullaniyorsa 1. Amag igin izin sl
verilmediginde uygun bir sinirli reklam yayinlamaya ¢aligiriz. AdauRs
‘ . Ad Manager  Ad Manager 360 Uygulama /J Programatik A Litfen dikkat: Google araglar
Google Uriinii Platform Talep Tiirii diizenlemelere uyqunludu
AdMob  AdSense 'E:l Web Dogrudan Y9 g

garanti etmez

Google
15



https://support.google.com/admanager/answer/2717455
https://support.google.com/admanager/answer/9598414?hl=en
https://support.google.com/admanager/answer/9882911?hl=en

= icindekiler Diizenlemeleri ve izni Yonetme
Reklam Teknolojisi Saglayici Denetimleri

Ad Manager, yayincilara reklam yayini, reklam élcimu ve diger islevlerle ilgili destek = 4 AdManager3s0 Q o P: g
sunmak amaciyla, Avrupa Ekonomik Alani (AEA) ile Birlesik Krallik'ta reklam yayinlama prmiom GoogTes v, Messages  seings
ve Olciimu izni verilecek o reklam teknolojisi saglayicilari (ATP'ler) se¢meleri icin 5 o How EU user consent affects you
denetimler saglar. Bu ATP listesi, programatik talep icin gecerlidir ve rezervasyonlarda = s e e et
da kullanilabilir. A o s Y
& imventory v
e Rezervasyon diizeyi kontroller: Rezervasyon reklam 6geleri, garantili 9 romam v e A

(Sponsorluk ve Standart) ve garanti edilmeyen (Ag, Toplu, Fiyat Onceligi ve B G s p

Kurum) dahil olmak Gizere programatik olmayan satir 6geleriyle iliskilidir. Google, mm“ g I

rezervasyon reklam &gelerinin yayinlanmaya uygun olup olmadigini belirlerken - o v Seectadprners et e show ads nyour sies f aps

bildirdiginiz tum reklam teknolojisi saglayicilar icin izni kontrol edecektir. X e ¥ ) i ’

& s v
o Gercek zamanli teklif verme (GZT) reklam 6gesi kontrolii: GZT reklam dgesi —wirric e DT

kontrolUnUin etkinlestirilmesi, Google'in, satici piksellerinin dogru kullanici iznini °Mﬂm“

icermedigi (sistemlerimiz tarafindan algilandigi sekilde) GZT reklam 6gelerini

filtrelemek Uzere GZT reklam 6@elerinizi Ad Manager'da incelemesine emm—

olanak tanir.

. Ad Manager  Ad Manager 360 Uygulama Programatik A Lutfen dikkat: Google araglar
Google Uriinii Platform Talep Tiirii - dizenlemelere uygunlugu
AdMob  AdSense Web Dogrudan

garanti etmez

Google
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https://support.google.com/admanager/answer/9012903?hl=en&ref_topic=28145

= icindekiler Diizenlemeleri ve izni Yonetme
Resit Olmayan Kisileri Koruma

Google; COPPA, AADC, COADP ve resit olmayan kisileri koruyan diger duzenlemelere yayinci
uygunluguna destek olmak Uzere reklam kisisellestirmesinin devre disi birakilmasi ve reklam 6gesi
filtreleme konusunda yardim saglayan birden fazla ¢6zum sunmaktadir. C6ztmlerimiz arasinda
Cocuklara Yonelik Olarak Degerlendirilme Etiketi (2 TECD), Resit Olma Yasinin Altindakiler Etiketi
(cTFUA) ve co Reklam Icerigi Kontrolleri bulunmaktadir.

X Sensitive categories

Asti soteric © I Bock

D Block

Cosmetic ® I sock
Procedures & Body
Modification

o TFCD: Reklam isteklerinizi cocuklara yonelik olarak degerlendirilecek sekilde isaretleyebilirsiniz.
Buna, reklam kisisellestirmesinin devre disi birakilmasi ve reklam 6gesi filtreleme dahildir. Bu dzellik,
Cocuklarin Cevrimici Gizliligini Koruma Yasasi (COPPA) ile uygunlugu kolaylastirmak
icin tasarlanmustir.

Dating ® D Bock

Downloadable ® W Bk
Utiities

Drugs § Supplements@ I Block

o TFUA: TFUA etiketini kullanarak reklam isteklerinizi Avrupa Ekonomik Alani (AEA), Birlesik Krallik ve
isvicre'deki resit olma yaginin altindaki kullanicilara yénelik olarak kisitlanmig veri isleme igin
degerlendirilecek sekilde isaretleyebilirsiniz. Bu 6zellik, Genel Veri Koruma Yonetmeligi'ne (GDPR)
ve Yasa Uygun Tasarim Kodu (AADC) gibi ilgili gocuk gizliligi diizenlemelerine uygunlugu
kolaylastirmak icin tasarlanmstir.

GetRichQuick @ 0 Block

Politics @ 0 Block

ReferencestoSex  © ) Bock

Religion ® W Block

H eve o . Lo e . .. @ (I ock
o Reklam Igerigi Kontrolleri: Reklam icerigi kurallari, mulkindzde hangi reklamveren kategorisi
tdrlerinin yayinlanmak icin uygun oldugunu kontrol etmenize yardimci olur. Ayrintili olarak, bu it
kurallar 18 yasin altindaki kullanicilara yonelik olabilecek icerik Uzerinde reklam deneyimlerini
kontrol etmenize olanak verir.
. Ad Manager ~ Ad Manager 360 Uygulama Programatik A Litfen dikkat: Google araglar
Google Uriiniu Platform Talep Tiirli - dlizenlemelere uygunlugu
AdMob  AdSense Web Dogrudan garanti etmez
Google



https://support.google.com/admanager/answer/3671211?hl=en
https://support.google.com/admanager/answer/9004919?hl=en
https://support.google.com/admanager/answer/2913553?hl=en

= icindekiler

Genel bakis

Amacimiz, kullanici gizliligi tercihlerine saygi duyulmasini
saglarken isletme hedeflerinize ulasmanizi kolaylastiran
kalici cozUmler sunmaktir. Yayincilarin incelemesini

Giz I i I i k Od a kI I onerdigimiz yaklagimlardan bazilari su sekildedir:

© 01. Ozel Korumali Alan

Bolum il

Cozumler

02. icerige Dayali Kitleler

03. Programatik Dogrudan Anlasmalari

©O © °

04. Arama icin AdSense

Google




= icindekiler Gizlilik Odakli Goziimler
Ozel Korumali Alani Taniyin

Daha Ozel Bir internet Olusturma

Ozel Korumali Alan girigimi hem kullanicilarin gevrimici gizliligini koruyan hem de sirketlere ve gelistiricilere basarili dijital igletmeler
olusturmalarini saglayacak araclar sunan teknolojiler olusturmayi hedefler. Ozel Korumali Alan, siteler arasi ve uygulamalar arasi izlemeyi
azaltirken cevrimici icerigin ve hizmetlerin herkes icin Ucretsiz kalmaya devam etmesine yardimci olur.

'} Q
e Oc¢

Bilgileri gizli tutmak i¢in yeni Yayincilarin ve gelistiricilerin cevrimici Yeni internet gizlilik standartlar
teknoloji gelistirme icerigi Ucretsiz olarak sunmaya devam olusturmak lizere sektorle is birligi yapma
) etmesine olanak tanima )
Insanlar hangi kisisel bilgilerin kimler tarafindan Internet, diinya genelinde bir bilgi kaynagi ve
toplandigi konusunda endise duymadan Dunya genelindeki milyarlarca kisi siteler ve ekonomik buyime motoru gorevi gorur.
internette gezinme ve uygulama deneyiminden uygulamalar Gzerindeki bilgilere erisime Google; yayincilari, gelistiricileri,
keyif alabilmelidir. Ozel Korumali Alan guvenmektedir Yayincilar ve gelistiriciler, reklamverenleri ve diger taraflari da iceren
teknolojileri, gecerli izleme mekanizmalarini rahatsiz edici izleme uygulamalarina bagli sektor Uyelerini Web ve Android i¢in daha iyi
gecmiste birakmayi ve dijital parmak izi gibi gizli kalmadan bu Ucretsiz kaynagi sunabilmek gizlilik standartlarinin gelistiriimesine katkida
izleme tekniklerini engellemeyi icin ilgili icerik ve reklamlar yayinlamak da bulunmaya davet ediyor.
hedeflemektedir. dahil olmak Uzere temel isletme

ihtiyaclarina yonelik gizliligi korumaya
yonelik alternatiflere ihtiyag duymaktadir.
Google
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= icindekiler Gizlilik Odakh Géziimler
Web icin Ozel Korumali Alan

Web icin Ozel Korumali Alan, dnceden iglincl taraf gerezleriyle desteklenen islevleri etkinlestirmek icin diferansiyel gizlilik, k-anonimligi ve cihaz
tzerinde isleme gibi en yeni gizlilik tekniklerini kullanir. Ozel Korumali Alan ayrica, bilgilerinizin gizli ve giivenli kalmasini saglamak Uzere sitelerin
erisebildigi bilgi miktarini kisitlayarak dijital parmak izi gibi diger izleme bicimlerini sinirlamaya yardimci olur.

iigi Alanina Dayal Yeniden Pazarlama Olgiim

Konular

FLEDGE iliskilendirme Raporlari

e D o
2a o
Reklamverenlerin, belirli ilgi alanlarini Kullanici tarama ge¢gmisine dayali Etkinlik dizeyinden toplam dizeyde
gosteren konulara (tarayici tarafindan yeniden pazarlama reklamlari da dahil raporlamaya kadar uzanan temel
belirlenir) dayali olarak ilgili reklamlar olmak Uzere en ilgili reklami secmek reklamveren Slcumu kullanim
gOstermesine olanak tanir. Uzere cihaz Uzerinde agik artirma. alanlarini destekler.

Google
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= icindekiler Gizlilik Odakh Céziimler
Android Uzerinde Ozel Korumali Alan

Google, 16 Subat 2022 tarihinde Ozel Korumali Alan girisiminin Android'i de
kapsayacak sekilde genisletildigini duyurdu. Android, temel reklam kullanim
alanlarini desteklerken mobil uygulama ekosistemi igin gizliligi temel olarak
gelistirmeyi ve kullanicilara favori uygulamalarina erisim olanagi sunmayi amaclar.

Web ve mobil uygulamalar temelde farkli teknolojilere dayanir ancak reklamciligin
web ekosistemi ile uygulama ekosistemini destekleme sekli arasinda
benzerlikler mevcuttur.

Bu teknolojilerin gelistirilmesi, test edilmesi ve benimsenmesinin en az iki yil
sturmesi beklenmektedir. Daha fazla bilgi mevcut oldugunda Android bu
bilgileri paylasacaktir.

Google'in Reklam ekipleri Android'in vizyonunu desteklemektedir ve reklamlarin
islerini desteklemek ve blUyUtmek igin etkin bir yol olmaya devam etmesini
saglayacak kalici, gizlilik agisindan guvenli cdzimlere yonelik geri bildirim sunmak
Uzere Android ve uygulama ekosistemi ile etkilesimde bulunacaktir.

21
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= icindekiler Gizlilik Odakh Céziimler
Ozel Korumali Alana Katiimda Bulunma

Reklam teknolojileri saglayicilar buyUk olasilikla ¢ozUmleri onlar adina uyguluyor
oldugundan, cogu durumda yayincilarin Ozel Korumali Alan'in sundugu gizliligi
korumaya yonelik teknolojileri dogrudan benimsemesi gerekmez.

Haberdar Olun

Hem e web hem de e Android i¢in gegerli teklifler
hakkinda daha fazla bilgi edinmek Uzere
e Ozel Korumali Alan web sitesini ziyaret edin.

Geri Bildirim Gonderin

Onerilen API'leri sekillendirmeye yardimci olmak (izere
|itfen dogrudan e Chrome ve e Android ekiplerine
geri bildirim saglayin. k
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https://privacysandbox.com/intl/en_us/open-web/#proposals-for-the-web
https://www.privacysandbox.com/intl/en_us/android/#proposals-for-android
http://privacysandbox.com
https://developer.chrome.com/docs/privacy-sandbox/feedback/
https://developer.android.com/design-for-safety/ads#proposed-solutions

=! icindekiler Gizlilik Odakh Céziimler icerige Dayali Kitleler

Icerige dayali veriler, reklamverenlerin ilgili
kitlelerle baglanti kurmasina yardimci olur

icerige dayall veriler, reklamverenler icin gizlilik odakli gliclii kitle listeleri

olusturmak amaciyla yayincilarin yararlanabilecegdi en eski ve erisilebilir a
yontemlerden biridir. Bu verilerin isleyis sekli pratikte gayet basittir. Ornegin, &
makaleleri veya videolari "kisisel fitness" icerigi olarak kategorilendirdiginizde, Q : \/
fitness tutkunlarina erismek isteyen reklamverenlerin bu turdeki iceriklere >\&<
reklam yerlestirmek isteyecegi varsayilabilir. .

ilk bakista bu gayet anlagilir gdriinse de ileri diizey yayincilar icerik sinyallerine N _’ B Q

daha fazla ayrinti eklemeye epeyce zaman ayirir. Bunun sonucunda,
envanterlerine deger katar ve daha fazla olanak yaratirlar. Yukaridaki 6rnegi
kullanmak amaciyla “kisisel fitness” icerigi icin “yoga,” “bisiklet” veya “kosu”
gibi ek alt kategoriler olusturursaniz reklamverenler mesajlarini daha ayrintili
sekilde kisisellestirebilir ve boylece belirli kitleler icin daha yuksek bir BGBM
Ucreti uygulayabilirsiniz.

Google
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=! icindekiler Gizlilik Odakh Céziimler icerige Dayali Kitleler

Icerige dayall hedefleme stratejinizi uygulamak icin
anahtar/deger ciftlerini kullanin

Anahtar/deger ciftlerini kullanmaya baslamak igin:

Anahtar/deger ciftleri, hedefleme kriterlerini daha iyi belirtmek
icin reklam isteginize ekleyebilecegdiniz ek parametrelerdir.
Anahtar/deger ciftleri, reklamverenlerinizin ve alicilarinizin
amacladiklari kitleye veya demografiye ulasmasina ve

kampanya pazarligi sirasinda tekliflerinize deger eklemesine Web sayfalarini veya uygulamalar etiketlerken Google Yayinci
yardimci olur. @

Etiketleri'ne (GPT) anahtar/deger ciftleri ekleyin

@ Anahtar/deger ciftlerinin en iyi nasil kullanilacagiyla ilgili bir plan olusturun

@ Planiniza gére aginiza yeni anahtar/deger ciftleri ekleyin

@ Satir 6geleri, teklif satir 6geleri ve daha fazlasinda anahtar/deger
giftlerini hedefleyin

. Uygulama Programatik* * i =
Google Uriini Ad Manager ~ Ad Manager 360 Platform Talep Tiirli Yalnizca Programatik Dogrudan

Web Dogrudan anlasmalari ile kullanilabilir

Google
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https://services.google.com/fh/files/emails/key_value_guide_v1.1.pdf

= icindekiler Gizlilik Odakli Goziimler
Programatik Dogrudan Anlagsmalari

Programatik Garantili: Aliciyla birlikte, bu alici igin ayriimis
(garantili) envanterin fiyati ve sartlari icin pazarlik yaparsiniz.

Gizlilige 6nem verilen bir ortamda Programatik Dogrudan, igerik Envanter yalnizca bu alici icin bu fiyattan belirlenir.
sinyallerini ve birinci taraf verilerini kullanarak yayincilarin
envanterlerinin degerini artirmasina yardimci olabilir. Tercih Edilen Anlasma: Aliciyla birlikte, alicinin istege bagh olarak

satin alabilecegi envanterin fiyati ve sartlari icin pazarlik
yaparsiniz. Alici, envanter igin bir reklam istegi oldugunda pazarlik
Guvene dayanan birebir iliskiler icin programatik yapilan fiyatla teklif verebilecek ilk veya "tercih edilen" alici olur.

dogrudan anlasmalari

Programatik Dogrudan, dogrudan satilan envanterinize yonelik Programatik Dogrudan, dogrudan rezervasyon tarzi satin alma
pazarlk ve satis islemlerini, Ad Manager kapsamindaki Programatik islemlerini hic olmadig kadar kolayca uygulamasina olanak
Garantili ve Tercih Edilen Anlasma kampanyalarinin her ikisi taniyarak hem reklamverenlere hem de yayincilara daha fazla
uzerinden otomatik hale getirir. deger sunmak Uzere programatik reklamcilik

taahhudunu genigletir.

Uygulama

Google Uriinii Ad Manager  Ad Manager 360 Platform Web Talep Turi Programatik
e

Google
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= icindekiler

Gizlilik Odakli C6zliimler

Arama icin AdSense

Arama agi reklamlari, kisisellestirme olmadan dahi iyi performans gdsterir. Arama icin AdSense (AFS) kullanicilari degil, anahtar kelimeleri hedefler.

@ Healthy Magazine [x)

You've definitely seen a fair share of
friends and fitness gurus rocking

Arama igin AdSense

Smartwatches to track workouts Q

~—

icerik sayfalariniz iizerinde ilgili Arama sorgusu yardimiyla
reklam gelirlerinizi cesitlendirin

the Sanitas watch and there are R 1 .
several reasons why it's at the top HH H S H H H
The best smartwatches for e Smarteatche 1 Fom $991 Fra Shipping llgili Arama, kullanicilarinizin siteniz Gzerinde daha fazla icerik
your workouts tracking features, a wide screen
tracking features, i . . .
Todays smarvatches foply. better curabilty kesfetmesine yardimci olur ve reklam kisisellestirme olmadan
seem to do just about
everything — help you Rt B B B
ek your steep mear Related Searchee A . reklam gelirini ¢cesitlendirmenize olanak tanir.
rate, answer calls, rama agi
meditate and keep I *
You on top of your Q  Best smartwatches > aa-examplecom reklamlari
VWVT?‘“MS'W?:"SE' Shop Fitness Trackers Now A I f I d k k t I
With oy nss Smartwatches to track workoyged rama sonugclari sayfalarinizdan para kazanarak artimli
matke whichanels Q' Smartwatches to track workor waiche tor samane. Shop é lir olusturun
s s 0 Smertatehes for o @ ) gelir olugturun.
routine? It really automatically. - o« . . . . o
d
comesdownto Q owgersmarvatches > | Arama icin AdSense (AFS), yuksek oranda hedeflenmis ilgili
More search results from this website 7 -
Fromthe Sartas Sais to heRacer ne et ftness workout ol n e reklamlar yayinlamak Gzere kullanicinin arama sorgusunu kullanir.
smartwatches are becoming more than ;'g"isng colours ZE;‘S%’?JL You et b ket Arama
fitness trackers, they're also o i i _
v ook beck e promise e Tl sonuglan
1 kout I " look at v rt your fi ' ~
oot airen e oo . et Yiiksek performans gosteren arama reklamlari

w

Arama, alisveris ve diger gorsel bicimler, arama sayfalarinda
yUksek performans gdsterir. Arama icin AdSense (AFS), arama

. Kullanict ilgili arama agi
reklamlarini ve arama
sonuglarini gérantuler.

2. Kullanict, daha fazla bilgi edinmek
icin ligili Arama birimindeki bir
arama terimini tiklar.

1. Kullanic, site
Uzerindeki bir
makaleyi ziyaret eder

agi reklami butgelerine erismenize olanak tanir.

Arama agi reklamlari icin yine de

Talep Tiri cerezler ve gcerez izni gereklidir.

Google Urtint Arama igin AdSense Platform Uygulama Web Programatik

Google
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= icindekiler

Bolum IV

Birinci Taraf

Kitleler Olusturma

Genel bakis

Google, yayincilarin birinci taraf verilerini toplamasini,
dlgmesini ve etkinlestirmesini kolaylastirmak icin birkac
¢6zume yatirnm yapmaktadir. Birinci taraf verileri
hakkinda daha fazla bilgi edinmek, kullanicilariniz ve
alicilariniz icin deg@eri artirmaniza yardimci olabilir.

© 01. Birinci Taraf Verilerini Tanimlama
© 02.Kitlelerinizi Biiyitme
© 03.Kitlelerden Para Kazanma

© 04.Programatik i¢in Tanimlayicilar

Google



= icindekiler Birinci Taraf Kitleler Olusturma
Birinci Taraf Verilerini Tanimlama

"Birinci taraf", iki taraf arasindaki birebir dogrudan iliskiyi belirtir.
Birinci taraf verileri, sitenizi veya uygulamanizi ziyaret eden ve Birinci taraf verileri olusturmak icin kullanicilara deger saglama
siteniz veya uygulamanizla etkilesimde bulunan kisilerle kurulan

dogrudan iliskiler araciligiyla dgrendiginiz bilgilerdir. Kitleleriniz size verilerini kullanma izni verdiginde buna yonelik bir

karsilik bekler. Kullanict iligkilerini iyilestirmek ve derinlestirmek icin,

Ziyaretcilerden 6grenebileceginiz ¢ok ¢esitli bilgi turleri vardir. sundugunuz deneyimi gelistirerek adil bir deger alisverisi yapmaniz
Ornegin, bu bilgiler biiltene kaydolurken girilen e-posta adresi gerekir. Yayincilarin kullanicilara sundugu birincil deger eglenceli,
olabilir. Ya da sadece sitenizde ziyaret edilen sayfalarin egitici veya faydall nitelikteki orijinal iceriklerdir. Yayincilarin, birinci
belirlenmesi olabilir. taraf kitle verilerini olugtururken ayni zamanda igerikleri Gzerinden

kullanicilarla baglanti kurmasi icin birka¢ yontem mevcuttur.
Degisen kullanici beklentileri ve duzenlemelerinin hakim oldugu

bir ortamda dahi yayincilarin kitlelerinin kim oldugunu bilmesi,
kullanicilart icin deger saglamasi ve reklamveren musterileri icin
envanterlerini yaratici ve degerli sekillerde sunmasi
gerekmektedir. Kullanicilar yayinci icerigi ile etkilesimde
bulunmanin, bu icerik icin ddeme yapmanin ve bu icerigi
tUketmenin farkli yollarini benimsemeye devam ettikce anlamli
iliskiler olusturmak icin hi¢c olmadigi kadar ¢ok firsat

ortaya cikmaktadir.

Google
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= icindekiler Birinci Taraf Kitleler Olusturma
Birinci Taraf Verilerini Tanimlama

Birinci ve Uctincii taraf verileri arasindaki fark

Reklam sektoru, gizlilige dnem veren birinci taraf verilerine daha fazla yatinm yaparken tc¢uncu
taraf verilerinden uzaklagsmaktadir. Bu iki veri turl arasindaki farklar asagida aciklanmistir:

o o

Verileri kim toplar? Izinler

Birinci taraf verileri, bir web sitesi veya uygulama sahibi Birinci taraf verileri s6z konusu oldugunda kisiler dogrudan iliskileri
tarafindan yakalanir ve depolanir. Uciinc taraf verileri olan isletmelere verilerini kullanma izni verir ve verilerin nasil
genellikle, toplama islemini yapan isletmelere ait olmayan kullanildigindan isletmeler sorumludur. Bunun aksine, G¢uncu taraf
birden fazla site genelinde toplanir. verileri, genellikle kisiler verilerinin etkinlestirildiginden tam olarak

haberdar olmadan toplanabilir ve kullanilabilir.

ilgili gizlilik yasalari hem birinci hem de Uglncu taraf verileri icin gecerlidir. Bu nedenle, kullanicilarin amaclanan kullanimi ile birlikte hangi
verileri paylastiklarini tam olarak bilmesini saglamak igin net gizlilik politikalarinin uygulanmasi dnemlidir.

Google
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= icindekiler Birinci Taraf Kitleler Olusturma Kitlelerinizi Buyiitme

Kitlelerinizi Buyutme

KlgUk yayincilar da dahil olmak tzere cogu yayinci, birinci taraf
verilerini artirmaya baslamak icin gerekli stratejileri kolayca
uygulayabilir. Bircok yayinci, ek icerik veya islevler karsiliginda
tUketicileri oturum agmaya tesvik etmektedir.

Yayincilarin %70'i, birinci taraf verileri
etkinlestirebilme olanaklarinin gizlilik
odakli ekosistemde dnemli bir avantaj

saglayacag@ina inanmaktadir.
%7 O Hatta bazi yayincilar, veri eksikliklerini kapatmak icin baglilik
programlari, kredi karti teklifleri veya cevrimici magazalar gibi

Kaynak: Deloitte Caligmas: - Birinci taraf verileriyle tamamiyla yeni isletmeler kurmakta veya edinmektedir.

reklam satiglarinda gelecege yonelik artis

a Ornek Olay

Wall Street Journal'in istenen performansi
elde etmek igin birinci taraf verilerini nasil
etkinlestirdigini 6grenin.

Google
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https://admanager.google.com/home/resources/wsj-bg-first-party-data-performance/
https://services.google.com/fh/files/blogs/future_proofing_ad_sales_growth_through_first_party_data_report.pdf

Birinci Taraf Kitleler Olusturma
Kitlelerden Para Kazanma

PPID ile kendi birinci taraf tanimlayicilarinizi kullanin

= icindekiler

Mevcut birinci taraf veri kimeleri olan Google Ad Manager yayincilari; sifreli
tanimlayicilar olusturmak, kitleler olusturmak ve birinci taraf kitle
segmentlerine reklam yayinlamak i¢in & Yayinci Tarafindan Saglanan
Tanimlayicilar (PPID'ler) kullanabilir. PPID'ler sizin tarafinizdan ayarlanip
kontrol edilir ve glncu taraf cerezleri gibi G¢cuncu taraf tanimlayicilar artik
desteklenmediginde dahi calismaya devam eder.

Yayinci tarafindan saglanan tanimlayicilar (PPID)
su nitelikleri tasidigindan gizlilige 6nem veren bir

a Ornek Olay ¢6zUm teskil eder:

e Bunlara karma olusturma islemi uygulanmasi
gerekir ve temel verilere Google tarafindan
erisilemez. Anlamini yalnizca siz bilirsiniz.

e Kimligi tanimlayabilecek bilgiler (PII)

icermemelidir.

e Ayri Ad Manager aglarina 6zeldir, diger
yayincilarla paylasiimaz ve baska herhangi bir
tanimlayicinin katiimina yer vermez.

Pandora'nin birinci taraf
verilerinden nasil basariyla
para kazandigini dgrenin.

Google Uriinii Ad Manager 360 Platform Uygulama
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PPID gelistirmeyi diistintiyorsaniz su adimlari
aklinizda tutun:

@ Kullanabileceginiz birinci taraf verileri belirleyin.

Web

Kullanici oturum agma verilerine sahip olan
yayincilar, bu kullanici verilerine dayali PPID'ler
gelistirebilir. Ornekler arasinda kullanici adlari ve
kullanici kimlikleri yer almaktadir.

Kullanici oturum agma verilerine sahip olmayan
yayincilar icin de kullanici ziyaretlerine dayali
olarak dagitilan yayinci birinci taraf cerezleri
kullanilarak PPID gelistirilebilir. Bunlar ziyaret
sikligl, ziyaret edilen icerik ve ddeme aligveris
sepeti aktivitesi gibi ¢esitli 6zelliklere dayanabilir.

PPID'ler, her bir reklam istegi mevcut GPT

etiketlerinizi, GMA SDK'nizi veya IMA SDK'nizi

kullanacak sekilde Ad Manager'a iletilebilir.
Etkinlestirme icin Google hesap ydneticinizle
iletisime gegin.

Talep Turi Dogrudan

Google


https://support.google.com/admanager/answer/2880055?hl=en
https://support.google.com/admanager/answer/2880055?hl=en
https://www.thinkwithgoogle.com/future-of-marketing/privacy-and-trust/pandora-consumer-privacy-data-protection/

=: icindekiler Birinci Taraf Kitleler Olusturma
Kitlelerden Para Kazanma

Kitle Cozumleri ile birinci taraf segmentler olusturun ve yonetin PPID'ler ayrica Ad Manager 360 tarafindan, sizin

kontrol ettiginiz ve asagidakileri de iceren cekirdek
reklam sunucusu islevleri icin de kullanilir:

PPID'ler, Ad Manager 360 Kitle Cézumleri kapsaminda birinci taraf kitle
segmentleri olusturmak ve yonetmek icin kullanilabilir.

Ad Manager 360 Kitle Céziimleri dahilinde PPID'ye dayali bir kitle listesi ® Rezervasyonlar icin siklik siniri

mevcut oldugunda, reklamverenler icin reklam performansini ve kullanicilar * Rezervasyonlar icin sirali reklam rotasyonu
icin reklam alaka diizeyini artirmak izere rezervasyonlar ve programatik * Rezervasyonlar igin reklam 6gesi rotasyonu
anlasma satir 6geleri bu birinci taraf kitlelere hedeflenebilir. Daha sonra ayri

PPID'ler her bir reklam istegiyle Ad Manager 360'a iletilebilir ve Ad Manager

360 da bunlari mevcut olabilecek birinci taraf kitle listeleri ile karsilastirarak

kontrol gerceklestirmek Uzere kullanir.

Bu sekilde, PPID'ler belirli bir reklam isteginin PPID'ye dayali kitle listeleri ile o . ()
karsilastirilarak eslestiriimesine olanak taniyan temel unsuru teskil eder. [ | - |
Google Uriinii Ad Manager 360 Platform Uygulama Web Talep Turi Programatik Dogrudan

Google
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= icindekiler

Birinci Taraf Kitleler Olusturma Kitlelerden Para Kazanma

Yayinci Tarafindan Saglanan Sinyaller

icerik sinyali olusturmak ve birinci taraf dzelliklerini iletmek icin
Yayinci Tarafindan Saglanan Sinyalleri (PPS) kullanin

Halihazirda beta sirimunde olan Yayinci Tarafindan Saglanan
Sinyaller (PPS), programatik para kazanmanin iyilestiriimesine
yardimci olan yeni bir 6zelliktir. PPS, yayincilarin standartlastiriimis
taksonomiler kullanarak birinci taraf kitle 6zelliklerini ve icerik
verilerini programatik alicilara iletmelerini saglayacaktir.

Yayinci tarafindan saglanan sinyallere endustri standartlarini dahil
etmek icin is ortaklariyla birlikte calistyoruz. ilk adim olarak IAB Tech
Lab'in satici tarafindan tanimlanan kitlelerini entegre ediyoruz.

Google Uriinii Ad Manager Ad Manager 360
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Yayinci Tarafindan Saglanan Sinyalleri (PPS) kullanmaya baslamak igin:

e Yayincilar, veri yonetimi platformlari (VYP) veya veri tedarikgisi
is ortaklari kitlelerini gruplara ayirir ve desteklenen
standartlastiriimis taksonomileri kullanarak kategorize eder

e Yayinci, taksonomi kategorilerini (demografik veriler, ilgi
alanlari ya da satin alma amaci gibi) ve/veya segment
kimliklerini teklif istegine ekler

e Alici, kategorileri/lsegment kimliklerini okur ve teklif verip
vermeyecegini belirler

Uygulama o Programatik
Platform Talep Turi

Web Programatik Dogrudan

Google



= icindekiler Birinci Taraf Kitleler Olusturma
Programatik Icin Tanimlayicilar

Tanimlayicilar ayrica reklam envanterinin programatik olarak

satilmasi sirasinda da oldukga énemlidir. Programatik teklif verenler

(TTP'ler) gercek zamanli olarak teklif istekleri alir, reklam gosterimini

degerlendirir ve uygun sekilde teklif verir. Uclincu taraf cerezleri

veya kimlikleri engellendiginde veya kisitlandiginda, alici tarafindan

ayarlanan siklik siniri iglevleri etkilenir ve bu da kullanicilara tekrar

tekrar ayni reklamin gosterilmesine neden olabilir. Bu nedenle bazi J
reklamverenler, herhangi bir tanimlayici mevcut olmadiginda belirli

medyalari tUmuyle hari¢ tutmaya karar verebilir ve sonug olarak
yayincilar daha az gelir elde edebilir.

Ayrica, programatik teklif isteklerinde bir tanimlayicinin mevcut
olmasi teklif verenlerin, zaman i¢cinde ayni yayinciya tekrar tekrar
maruz kalmaya dayanan bir sekilde potansiyel olarak bir kullanicinin
ilgi alanlarina yonelik bir anlayis gelistirmesine olanak tanir. Bu
¢cikarim, yayincinin siteleri/uygulamalari Uzerinde daha fazla
kisisellestiriimis reklam yayinlanmasi icin kullanilabilir ve bu da
reklam performansini ve kullanici deneyimini artirir.

Google
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= icindekiler Birinci Taraf Kitleler Olusturma
L] H L]
Programatik I¢in PPID

Ad Manager 360 kullanicr arayuzinde etkinlestirdiginizde, tguincu taraf
gerezlerinin veya cihaz kimliklerinin kullanilabilir olmadigi durumlarda belirli bir
reklam isteginde mevcut olan PPID'ler, programatik trafiginiz Gzerinde alici siklik
sinirini ve ilgi alanina dayall reklam kisisellestirmeyi desteklemek Uzere Google
programatik talebi tarafindan kullanilabilir.

PPID'lerin Google talebi ile paylasiimadan dnce Ad Manager tarafindan yayinci
basina bolumlendirilmis kimliklere dénUsturdldiguni ve bdylece kullanicilarin
diger yayincilarin siteleri ve uygulamalari genelinde tanimlanamayacagini
unutmamak énemlidir. Ad Manager aginizdan paylasilan bir PPID asla farkli bir Ad
Manager agindan paylasilan bir PPID ile eslestiriimez ve bu da kimligin kullanimini
ayni Ad Manager agi ile sinirlar.

Ozet olarak, PPID'lerinizi Google programatik talebiyle paylasirken potansiyel
olarak programatik gelirinizi artiracak, reklam performansini ve de kullanici
deneyimini iyilestirecek sekilde yalnizca envanteriniz tUzerinde teklif vermeye yol
gostermek amaciyla alici siklik siniri ve ilgi alanina dayali reklam kisisellestirme
kullanilabilir.

. Uygulama
Google Uriinii Ad Manager 360 Platform Talep Tiirii
Web
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Programatik

*Yalnizca DV360 ve Google Ads; Authorized
Buyer ve Open Bidding ile teklif verenlerin
kullanabilecegi bir ¢dziim icin bkz. > Glvenli
Sinyaller slayti

Google



= icindekiler Birinci Taraf Kitleler Olusturma
Otomatik Birinci Taraf Tanimlayicilari

Ayni uygulama anahtari ile her boyuttaki yayincilar igin
birinci taraf tanimlayicilarini etkinlestirme

Mobil reklam kimliklerinin kullanilamadigi durumlarda, ayni Ayni uygulama anahtari nedir?

uygulama anahtari reklamlarin gizlilik odakl bir sekilde e Uygulamaniz izerinde Google tarafindan
kisisellestiriimesi icin sorunsuz ve etkili bir ydontem saglar. ayarlanan birinci taraf kimlikler

e Gizliligi 6nceliklendirir, uygulamaniz icin kapsama

PR - dahil edilir, diger yayincilarla paylasilmaz ve baska
Ayni uygulama anahtari, reklam alaka duzeyini iyilestirmek icin herhangi bir tanimlayici tarafindan katilim almaz

yayincilarin uygulamalarinizdan toplanan verileri (or. e Yayincilarin programatik reklam kisisellestirme icin
kullanicilarin uygulamanizin iginde gerceklestirdigi reklam ayni uygulama anahtarinin kullaniimasini devre disi
etkilesimleri hakkindaki biIgiIer) kullanarak Uguncu taraf birakmasini saglayan istege bagl kontroller saglar
uygulamalarda kullanicilari takip etmeden iOS'ta alakali

reklamlar yayinlamasina yardimci olur.

Artik Kullanilabilir: AdMob *Yalnizca DV360 ve Google Ads; Authorized

Google Uriinii Platform Talep Turi ok Buyer ve Open Bidding ile teklif verenlerin
9 Yakinda: Ad Manager UEIENE P L EI LS kullanabilecegi bir ¢éziim igin bkz. e Guvenli

Sinyaller slayti

Google
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= icindekiler Birinci Taraf Kitleler Olusturma Programatik icin Tanimlayicilar

Guvenli Sinyaller

Giivenli sinyallerle dogrudan iliskilere saygi gésterme

Yayincilarin, Ad Manager Uzerinden Authorized Buyers ve Open Bidding ile teklif verenlerle glvenli bir sekilde sinyaller paylasmasina olanak taniyan
bir 6zellik gelistiriyoruz. Sistemlerimiz Gzerinden iletilen sinyaller, Google tarafindan okunamayacak ve boylece yayinci ile alici arasindaki iligkinin

gizliligi korunacaktir.

2oy o T/ ey, o S

® v
1. Yayinci, Kimlik 2. Yayinci, Ad Manager 3. Kullanici, yayinci 4. Ad Manager, 5. Teklif verenler, guvenli 6. Ad Manager
Saglayici ¢6zUmunu kullanici araytiztinden web sitesini yayincidan gelen sinyalleri dikkate alarak kazanan adayi
uygular ve ilgili kodu secilen is ortaklarinin ziyaret eder guvenli sinyalleri teklif yanitlarini Ad secer ve reklami
sitesine ekler Ad Manager'a yayincinin teklif Manager'a geri gonderir goruntuler
iletilen sinyalleri istegi kapsaminda
toplamasini saglar birlikte calistigr teklif
verenlere yonlendirir
. Ad Manager  Ad Manager 360 Uygulama *Yalnizca Authorized Buyers ve Open Bidding
Google Uriinii Platform Talep Turi Programatik* ile teklif verenler i¢in. DV360 veya Google
AdMob Web Ads igin kullanilamaz.

Google
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https://drive.google.com/open?id=1ZNnH5VtL9UTLWixCVTGgIWpU4OXhopIr
https://drive.google.com/open?id=1ZNnH5VtL9UTLWixCVTGgIWpU4OXhopIr
https://drive.google.com/open?id=1ZNnH5VtL9UTLWixCVTGgIWpU4OXhopIr

= icindekiler

Bolum V

Uygulama Platformu

Degisikliklerine
Uyum Saglama

Genel bakis

Google'in gizlilige yonelik yaklasimi, tim platformlari ve
cihazlari icermektedir. Ge¢tigimiz yillarda web tGzerinde gizlilik
onemli dlcude dikkat cekmis olsa da yayincilarin mevcut
uygulama ortamini anlamasi ve gelecek gelismelere
hazirlanmasi dnemlidir.

© O01. Platform Degisiklikleri
© 02.i0S Coziimleri

© 03. Android Coziimleri



=: icindekiler Uygulama Platformu Degisikliklerine Uyum Saglama Platform Degisiklikleri

Platform Degisiklikleri

Teknoloji degisiklikleri, temelde dijital reklam sektériniin yapi
taslarini degistirir

Artan kullanici beklentileri hem ek dizenlemeleri hem de kullanici
tanimlayicilarini kisitlayan teknoloji degisikliklerini tesvik etmektedir:

e Iisletmelerin tiketici verilerini ne sekilde topladigina ve
kullandigina yonelik dizenlemeler global olarak gitgide daha siki
denetlenmektedir. Mobil isletim sistemleri, t¢tncu taraf
¢erezlerinin yani sira mobil reklam tanimlayicilarini da
kisitlayarak siteler genelinde kullanicilari izleyen
mekanizmalardan uzaklasmaktadir. Degismekte olan ortam,
pazarlama ve olcum icin kullanilan capraz web tanimlayicilarini
ve uygulamalar arasi tanimlayicilari kullanimdan almaktadir.

e Ayni zamanda, mobil isletim sistemleri gibi teknoloji platformlari,
kullanici verilerinin toplanma, paylasiima ve dlgulme seklini
degistirmek icin yeni politikalar duyurmus veya
uygulamaya almigtir.
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IDFA ve Reklam Kimligi kullanima sunuldu

Apple, IDFA'ya yoénelik
kisitlamalar duyurdu

Apple yeni kisitlamalar uyguladi

Android, Ozel Korumali Alan'in
uygulamalara genisletildigini duyurdu

oy
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=: icindekiler Uygulama Platformu Degisikliklerine Uyum Saglama iOS Coézumleri

iIOS Cozumleri

Haziran 2020'de Apple, iOS 14'e ydnelik bir giincelleme yapilacagini
duyurdu. Bu guncelleme, Apple'in reklamverenler icin tanimlayicisina
(IDFA) erisecek uygulamalarin, App Tracking Transparency (ATT)
cercevesi adindaki bir bilgi istemi araciligiyla izin

istemesini gerektirecek.

e Bu degisiklikler, bir yandan reklamlarin nasil dénisum sagladigini
gosteren temel metriklerin gorunurligunu azaltirken diger
yandan, reklamverenlerin reklam gésterimlerine verdikleri degeri
ve teklifleri etkileyecek.

e Bu dogrultuda, uygulama yayincilarinin iOS Uzerindeki Google
reklam gelirleri Gzerinde énemli bir etki olusturmustur.

e iOS 14+ icin uygulamanizi nasil guncelleyebileceginize ve reklam
gelirinizi korumaya yonelik dneriler icin okumaya devam edin.

40




=3 icindekiler Uygulama Platformu Degisikliklerine Uyum Saglama

iIOS Cozumleri

@

SDK'niz1 Glincel Tutun

SDK Ornek Kimligi ve Ayni Uygulama Anahtari da dahil olmak Gzere
en yeni 6zelliklerden ve islevlerden faydalanmak icin GMA SDK'nizi
guncel tutun. (¢ AdMob, ¢ Ad Manager)

=

ATT Mesajlasma

ATT'nin uygulamaniz i¢in dogru olup olmadigini belirleyin. Google'in
&d Gizlilik ve mesajlasma sekmesi, ATT istemini ve istege bagli
aciklayici mesajlari olusturma ve yonetme secenegi sunar.

. Ad Manager ~ Ad Manager 360
Google Uriinii

AdMob  AdSense

41

iOS Coézumleri

®

Apple SKAdNetwork

Reklamverenlerin uygulamanizi reklam trafikleri icin degerli bir kaynak
olarak tanimlamasini saglamak Uzere SKAdNetwork'l Google'in ag
anahtari ile yapilandirmaniz gerekir. (¢ AdMob, & Ad Manager)

©

Uyumlulastirma Gruplari

iOS uygulamalarinda artik Reklamverenler icin Tanimlayicisi (IDFA)
olan ve olmayan reklam istekleri icin ayri uyumlulastirma gruplar
olusturulabilir. (e AdMob, & Ad Manager)

Programatik

Platform  Uygulama Talep Tiirt

Dogrudan


https://support.google.com/admob/answer/9997589?hl=en
https://support.google.com/admanager/answer/9997589?hl=en
https://support.google.com/admanager/answer/10075997
https://support.google.com/admanager/answer/10075997
https://support.google.com/admob/answer/9997589?hl=en
https://support.google.com/admanager/answer/9997589?hl=en
https://support.google.com/admob/answer/9997589?hl=en
https://support.google.com/admanager/answer/9997589?hl=en

= icindekiler Uygulama Platformu Degisikliklerine Uyum Saglama Android Céziimleri

Android Cozumleri

Temmuz 2021'de, Google Play'i gelistiriciler ve tuketiciler icin daha
guvenli ve guvenilir bir deneyim haline getirmek tzere gizliligi ve
guvenligi guglendirmek amaciyla e Google Play ve Android, politika
guncellemelerini duyurdu.

Subat 2022'de Android, temel reklam islevlerinden 6dun vermeden ve
reklam destekli uygulamalara erisimi riske atmadan ekosistem icin
gizliligi temelden gelistirmeyi amaclayan, birden ¢ok yila yayiimis, is
birligine dayall bir sektér calismasi olan e Android Gzerinde Ozel
Korumali Alan olanagini duyurdu.

Bu bdlimde, Android'de gerceklestirilen kisa ve uzun vadeli gizlilik
calismalarini anlamaniza yardimci olmayi hedefliyoruz.
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Sektor genelinde oldugu gibi Google Ads de teklifleri
degerlendirmek ve bu ¢dézumleri kendi Urtnlerimizde nasil
kullanabilecegimizi test etmek icin zamana ihtiya¢ duyar. Su an
icin yapmaniz gereken herhangi bir islem olmasa da Android'in
uyguladigi yuksek duzey yaklasim hakkinda bilgi edinmenizi, ve
ilginizi cekiyorsa e developer.android.com adresinden
guncellemeler icin kaydolmanizi éneririz.

Google



https://developer.android.com/design-for-safety/ads
https://android-developers.googleblog.com/2021/07/announcing-policy-updates-to-bolster.html
https://android-developers.googleblog.com/2021/07/announcing-policy-updates-to-bolster.html
https://privacysandbox.com/android/#how-works-on-apps-hero
https://privacysandbox.com/android/#how-works-on-apps-hero

= icindekiler

Android Cozumleri

2021'de @@ Google Play ve Android, gizliligi ve guivenligi gelistirmek lizere birkac¢ yeni politika glincellemesi ve teknik degisiklik duyurmustur.

Android Giincellemesi

D Google Play konsolunda veri glvenligi béliminin kullanima sunulmasi
ve yeni uygulama gonderimlerinin ve uygulama guncellemelerinin 2022'nin
2. ceyregine kadar veri aciklamalari icerme gerekliligi.

GD Google Play Aile Politikasi Gereklilikleri ile ilgili giincellemeler.
Uygulamaniz, cocuklari da hedefliyorsa ¢ocuklar veya yasi bilinmeyen

kullanicilar i¢in belirli tanimlayicilar (reklam kimligi dahil) aktarmamalidir.

GD 2021'in sonlarina dogru yapilacak Google Play Hizmetleri gincellemesi
kapsaminda kullanici, Android Ayarlari'nda reklam kimligini kullanarak

kisisellestirmeyi devre digi biraktiginda reklam kimligi kaldirilacaktir.

Analiz veya sahtekarligin dnlenmesi gibi temel kullanim alanlari igin
GO uygulama grubu kimlidinin gelistirici dnizlemesi
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Uygulama Platformu Degisikliklerine Uyum Saglama

Android Coziimleri

Onerilen islem

Play Console bilgilerini giincellemek icin GMA SDK'ya (G2 AdMob, GD Ad Manager) ve G IMA
SDK ydnergelerine bagvurun.

Cocuk kitlelerine sahip uygulamalari olan gelistiriciler, SDK'lari glincellenmis TFCD ve TFUA
davranigini destekleyecek sekilde glincellemelidir.

GUnumuzde temel, reklam disi kullanim alanlari i¢in dogrudan Reklam Kimligi kullanan
gelistiricilerin, uygulama grubu kimligini benimsemesi tesvik edilir (asagida daha fazla
bilgi saglanmistir).
Android 13'U hedefleyen uygulamalarin, Reklam Kimligi'ni kullanabilmek icin AndroidManifest.xIm
dosyasinda GD Google Play Hizmetleri izni beyan etmesi gerekecektir.

Android 13'U hedefleyen gelistiricilerin, SDK'larini glincellemesi veya manifestlerini manuel olarak
guncellemesi gerekir.

Gelistiriciler, reklam kimligini devre disi birakan kullanicilar icin sahtekarligin dnlenmesi ve analiz
gibi kullanim alanlarini korumak tizere uygulama grubu kimligini desteklemek tzere giincellenmis
SDK'lar benimsemelidir.


https://android-developers.googleblog.com/2021/10/launching-data-safety-in-play-console.html
https://developers.google.com/admob/android/play-data-disclosure
https://developers.google.com/ad-manager/mobile-ads-sdk/android/migration
https://developers.google.com/interactive-media-ads/docs/sdks/android/client-side/play-data-disclosure
https://developers.google.com/interactive-media-ads/docs/sdks/android/client-side/play-data-disclosure
https://support.google.com/googleplay/android-developer/answer/9893335?hl=en&ref_topic=9877766
https://support.google.com/googleplay/android-developer/answer/6048248?hl=en&ref_topic=2364761
https://developers.google.com/android/reference/com/google/android/gms/ads/identifier/AdvertisingIdClient.Info
https://developer.android.com/training/articles/app-set-id
https://android-developers.googleblog.com/2021/07/announcing-policy-updates-to-bolster.html

Ozel Korumali Alan hakkinda daha

=: icindekiler Uygulama Platformu Degisikliklerine Uyum Saglama Android Céziimleri Q fazla bilgi igin Gizlilik Odakli

Coziimler boliiminii ziyaret edin

Ozel Korumali Alan girisiminin Android'e genisletiimesi

e Google 16 Subat 2022 tarihinde Ozel Korumali Alan girisiminin Android'i de kapsayacak sekilde genisletildigini duyurdu.

Android, temel reklam kullanim alanlarini desteklerken mobil uygulama ekosistemi icin gizliligi temel olarak gelistirmeyi ve kullanicilara favori
uygulamalarina erisim olanagi sunmayi amacglar.

Android'in Yaklagimi

Reklam kullanim alanlari i¢in Gizli izlemeyi azaltma Sektor ile yakindan calisma

yeni ¢ézumler

Taraflar arasi tanimlayicilara bagli Aciklanmamig veri toplama potansiyelini Kullanici gizliligini iyilestiren ve ekosistemi
olmayan ve kullanici veri paylagimini azaltan teknolojiler. destekleyen tasarimlari sekillendirmek icin
sinirlayan gizliligi koruyan APl'ler. etkilesim ve geri bildirim.

BU, BIRDEN COK YILA YAYILMIS, i$ BIRLIGINE DAYALI BiR CALISMADIR
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https://www.blog.google/products/android/introducing-privacy-sandbox-android/

Onemli Noktalar o e e

02.

03.

04.

Ortam degismeye devam ettikce yeni
degisikler olacaginin farkinda olun

Gelecek icin bugunden hazirlanmaya baslayin 06.

Kapsamli bir plan ve gizlilik stratejisi gelistirin 07.

Genel duzenlemeler Uzerinde hukuk ekipleri
ile ve is ortaklari ile birlikte galigin

. Birden fazla gizlilik odakl ¢6zUmU kesfedin ve

bunlara yatirm yapin
Birinci taraf verilerinizi buyutun ve etkinlestirin

Egitimler ve ek yonergeler icin Google
kaynaklarina danigin



Tesekkur ederiz



