
Google Maps Platform で
商機を掘り起こす！

地図 × データ活用による意思決定の変革
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SPEAKER

About us

中原　弘貴
営業部 GOGA Store Locator
プロダクトリーダー

前半パート
「地図 × 検索ログの活用！」

NAKAHARA KOKI 

2017年入社。7年目。
店舗検索システム『GOGA Store Locator』のプロダクトリーダー
として、多くの企業様の店舗検索ページの開発に携わる。
年間60ラウンドを目標にゴルファーとしても着実に成長中！

© GOGA, Inc.

× 川畑　駿介
営業部 GOGA GIS
プロダクトリーダー

後半パート
「Googleマップを使った”レシピ”をご紹介」

KAWABATA SHUNSUKE 

インフラ系システムエンジニアからキャリアをスタートした後、
営業・企画サイドに転身。 ゴーガでは、Google Maps Platform を
活用した地図システムの受託開発案件や人流データ活用の提案営業
に尽力。『GOGA GIS』 のプロダクトリーダー。
コロナ禍で始めたゴルフは2年で引退して、ロードバイク乗りに。
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会社概要

About us

2025年7月現在

社名 株式会社ゴーガ

所在地
〒150-0002

代表取締役

東京都渋谷区渋谷3-6-3 清水ビル10F

今関 雄人

2006年5月

39名社員

創業
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今日覚えていただきたいこと

About us

私たちは Google マップを活用した
地図システム開発のスペシャリストです。
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今日覚えていただきたいこと

About us

業務効率化

コールセンターでのオペレーション業務

Google マップを活用した地図開発システムのスペシャリスト として、お客様のビジネスをサポートしています。

顧客体験の向上 インサイトの収集

場所や経路などを表示し、スムーズな

移動を実現

大量の情報を蓄積、戦略的な意思決定を可

能に

1億

1日あたりの更新件数

20億

1か月のアクティブ  ユーザー数

例 店舗検索・取扱店舗検索 例 売上予測・顧客分析例 お客様対応・災害対策
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GOGA Store Locator 販売店検索システム

About GOGA Store Locator

6

GOGA
Store Locator

販売店舗検索システム

この商品どこで販売してますか？

を地図が代わりに回答します！
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GOGA Store Locator 販売店検索システム

About GOGA Store Locator

7

従来の店舗検索用途のほか、コロナ禍以降、日用品、食品メーカー、アパレル業界での販売店検索用途での導入が増加しています。

Google 
マップ

2005 2006 2021 20232009

Google マップ

登場

株式会社ゴーガ

創業

Google Enterprise
Professional Partner 

に認定

Google Maps API
有償販売開始

2010 2014

Google Maps Platform
 提供開始

2018

Google マップ  部門にて

アジアNo.1パートナー受賞

GOGA Store Locator

提供開始 販売店舗検索 提供開始

GOGA Store Locator

初の食品メーカー導入

GOGA Store Locator

https://shop.dennys.jp/
https://map.lion.co.jp/
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GOGA Store Locator 販売店検索システム

About GOGA Store Locator

8

年間導入企業数

※ 店舗検索用途：外食サービス、金融、小売店など

※ 販売店検索用途：日用品、食品、アパレル、メーカーなど

GOGA Store Locator 累計導入実績

100件突破

■ 店舗検索用途

■ 販売店検索用途

導入実績例

食品・飲料メーカー

日用品メーカー

アパレル・その他

2025年2026年続々リリース！！

https://www.kao.com/jp/products/
https://map.lion.co.jp/
https://store.k-therapy.com/
https://sl.goga.jp/lissage/
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「買いたい」の瞬間に地図が求められている

Why Maps?

9

50代以上

65%

30代・40代
30%

55歳以上

8%

35～44歳
25%

18～34歳
52%

45～54歳
15%

何を表したグラフでしょう？

20代以下

5%

https://sl.goga.jp/lissage/
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「買いたい」の瞬間に地図が求められている

50代以上

65%

30代・40代
30%

55歳以上

8%

35～44歳
25%

18～34歳
52%

お客様相談室に
お問い合わせをするユーザー層

45～54歳
15%

販売店舗の検索ページに
アクセスしているユーザー層

※GOGA Store Locator 導入企業様より共有

20代以下

5%

※GOGA Store Locator導入企業様の Google アナリティクスの数値

Why Maps?

https://sl.goga.jp/lissage/


販売店舗を検索商品を検索
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ユーザーの購買行動を「地図」でつなぐ

購入・来店

● 季節商品や話題の商品を WEBで検索

● 商品ページや LP、SNSに辿り着く

● 現在地近くの店舗を簡単に検索

● 実際の取り扱いに近い情報を取得

● 適切な店舗への案内

● 購入機会の損失を防ぐ

Why Maps?

https://sl.goga.jp/lissage/
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地図×データ活用の販売店舗検索システムは、新たな商機につながる！

「売れていない＝売れない」ではなく「届いていない」可能性がある。

マーケティング顧客お客様相談室

問い合わせ対応の工数削減

対応スピードや質の向上 欲しい商品が購入できた！

商品やエリアの検索ログの把握

新商品の販売アピール＆定着

24時間365日検索可能！

対応工数削減 店舗送客 新たなユーザーの獲得

Why Maps?

https://sl.goga.jp/lissage/


Google Maps Platform

自社ビジネスデータ

統計・人流データ

自社ビジネスデータ  × 統計・人流データ  を可視化・分析し、店舗開発や営業活動に活用を
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Maps × Data



Google Maps Platform には様々な ”調理器具 ”があります
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・Dynamic Maps
・Street View
使い慣れたGoogleマップ

機能を自社マップに

・Places APIs
・Places Aggregate

1億超の地点情報をはじめ

指定したエリア内の地点情報

（場所の数）を取得

・Cloud-based 　　　
Styling

ベースのGoogleマップの

色・ラベル・表示制御

・Elevation
・Environment APIs
（Air Quality,Solar,Pollen）

標高データや、大気質、日照

量予測、花粉など

自社ビジネスデータや統計・人流データを、店舗開発や営業活動をするにあたってどう可視化・分析するか（調理するか）

まさにゴーガの得意とするところです。

© GOGA, Inc.

Maps × Data



【事例】自社ビジネスデータ  × 地図 = 店舗開発支援

FM-GIS をゴーガが開発
※主にFM-GISのフロントエンド（地図画面）を担いました
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Maps × Data
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開発前の課題

Maps × Data

● 旧来型GISの限界

○ 操作性・表示速度・印刷機能に不満

○ 分厚いマニュアルが必要な複雑な UI

○ コロナ禍による商圏・人流の変化を捉えきれていない

● 全社的な DX推進とGIS活用範囲の拡大ニーズ

○ 店舗開発部門でのみでしか活用されていない

○ 店舗開発部門とデータ分析部門との連携ニーズが高まるも、

前システムでは連携・拡張が困難
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導入後のユーザーからの反響　ー　地図画面の UI / UX

地図レスポンスと見やすさ、操作しやすさを

変えただけでユーザー評価がガラリと変化！

データソースが変わらずとも地図のレスポンスと見やすさ、操作のしやすさを変えるだけで、

ユーザー側の評価はがらりと変わるということがよくわかりました。

＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿
株式会社ファミリーマート
システム本部　次期会計システム部
部長  川口卓司様

「マニュアルレス！これはすごいね！」

普段GISを使っている店舗開発の担当者の中には、マニュアルなどを一切見ないで

新システムの操作方法をすぐに理解し、「これはすごいね」と驚いた者もおりました。

＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿
株式会社ファミリーマート
経営企画本部  経営企画部  DX推進室  マネジャー（兼）
エリアサポート本部  店舗開発・審査部  開発決済・分析グループ
吉野健様

Maps × Data



出店判断のキーファクターである店舗前の通行人口計測に人流データを導入

駅からオフィス街に向かう方向（地図上から下方向）
平日朝8時台に20〜40代男性が多い傾向

時間帯や性別年代別、通行の向き
といったの属性・傾向も把握

Maps × Data
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導入後のユーザーからの反響　ー　人流データ活用

時間帯別人流データで、商品発注・店舗支援に活用

時間帯別の人流がわかるので、商品発注の最適化にも活用。あるいは、フライヤー商品（揚

げ物や焼き鳥など）を調理するタイミングやを店舗に提案するなど、新しい活用も進めていま

す。

＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿
株式会社ファミリーマート
システム本部　次期会計システム部
部長  川口卓司様

店舗店前の道路単位でデータを取得できる

コンビニの売上予測には、店舗前道路の人流が大きく起因します。

全国約1万6,000店について同じ条件でデータを取れるのはとても有用だと思います。

＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿＿
株式会社ファミリーマート
経営企画本部  経営企画部  DX推進室  マネジャー（兼）
エリアサポート本部  店舗開発・審査部  開発決済・分析グループ
吉野健様

Maps × Data
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今こそ、地図を “戦略”に加える時

Google Maps Platform で商機を掘り起こす！
地図 × データ活用による意思決定の変革

本日の
テーマ

①ユーザーの購買行動や検索ログに地図を活用することで
新たな商機の発見につながる！

② Google Maps Platform を使って、
データを”調理する”ことでデータの民主化を実現！

セミナー内
容

国内屈指の  Google Maps Platform の専門家と共に 新たな商機の発見 と

戦略の質を変えるための地図活用 を実現していきましょう！
結論

Maps × Data



ゴーガのブースはこちらです！
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