
YouTube 마케팅의
새로운�장르, 
비디오�액션�캠페인

Drive Action



뉴노멀, 소비자의 액션을 예측할 수 있는 시대!



HOW?  Intent management

퍼널의 다음 단계로 육성하기

Conversion!

높은 구매 의도를 가진 소비자를 예측하고 찾아내기

발굴하기 Prospect 육성하기 Nurture





비디오 액션 캠페인,
마케터의 역할은 오직 자유자재로 액션을 정의하는 것

비디오 액션 캠페인마케터 회원 가입,  사이트 방문, 이벤트참여
시승 신청,  사전 예약

Action





마케팅 목표에 따라
다양한 모습으로 활용될 수 있는 비디오 액션 캠페인

Business Challenge

소비자의 관심이 구체적인 제품 탐색으로 이어지게 할 수 있을까?

어떻게 관여도 높은 소비자를 찾아서 인게이지먼트를 강화할까?

영상 캠페인으로 즉각적인 구매까지도 유도해볼 수 있을까?

Marketing objective

퀄리티 유저 유입

고객 리드 확보

매출 증대



구매 여정을 아우르는
다양한 액션의 측정이 성공적인 비디오 액션 캠페인의 시작

Target Action

고객 리드 확보

매출 증대

웹사이트, 앱 방문 / 페이지 뷰 / 제품 상세 보기 

이벤트 참여 / 견적 확인 / 샘플 신청 / 상담 신청 / 사전 예약 / 장바구니

가입 / 구매

Marketing objective

퀄리티 유저 유입





퀄리티 유저 유입을 위한 VAC

사이트에서 제품 탐색의 시간을
충분히 가질 소비자 유입을 목표

Target Action

갤럭시 S21
페이지 조회

웹사이트
5분+ 체류

세션 당
8페이지+ 조회











어떤 지면에서든 핵심 소구점이 잘 드러나도록 하여 전환율 상승

홈 피드 시청 페이지

1) 트루뷰 인스트림 캠페인 대비 

2) 트루뷰 포 액션과 VAC를 동시 활용한 이전 기간 대비

시승 신청 수

시승 신청 전환율

  고객 리드 확보를 위한 VAC

16.4 X

16 %






