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2024 YOUTUBE WORKS AWARDS POLSKA

Marketing na YouTube to gra, w ktorej najwazniejsza nagroda jest uwaga
i zaangazowanie odbiorcow. Jednak Ci, ktdrym udaje sie ja osiagnac
w najbardziej spektakularny sposob, zastuguja na dodatkowe wyroznienie!
W tym roku po raz czwarty w globalnym partnerstwie z Kantarem wytonimy
zwyciezcow w siedmiu kategoriach dedykowanych oraz przyznamy statuetke
Grand Prix dla wyjatkowego gracza.

Grasz w wideo na YouTube? Dotacz do gry o YouTube Works!

Start przyjmowania zgtoszen

1 pazdziernika 2024

Zakonczenie przyjmowania zgtoszen

15 listopada 2024

Ogtoszenie zwyciezcow

Pierwszy kwartat 2025

“UNSKIPPABLE” CREATIVE

To kategoria dla mistrzow trybu fabularnego. Jesli potrafisz tworzy¢ historie, ktore Twoj odbiorca przechodzi od pierwszej do ostatniej
klatki na jednym zyciu, to musisz zgtosic swoja kampanie w tej kategorii. Pamietaj, ze w gre wchodza wszystkie formaty, ktore moga
byc wykorzystane w budowaniu narracji: kilkuminutowe klipy, krotkie bumpery z szybkimi puentami oraz historie, ktore rozgrywaja sie
na przestrzeni kilku sekwencjonowanych reklam. W tej kategorii bedziemy brali pod uwage czynniki, takie jak pozytywne komentarze,

wspotczynnik obejrzen, krzywe retencji, wysokie wyniki w Brand Lift, Search Lift, czyli wszystko to, co sprawia, ze Twoja komunikacja
generuje zasiegi, pozytywny odbior i zaangazowanie.

INGENIOUS INSIGHT

Insight powinien by¢ na tyle precyzyjny, zeby trafic do wybranej przez Ciebie grupy, i na tyle uniwersalny, zeby kazdy mogt sie z nim
zidentyfikowac. Dlatego znalezienie dobrego insightu jest jak odkrycie sekretnego poziomu w ulubionej grze! Otwiera drzwi do
komunikacji zupetnie innej jakosci, ktdra zmienia widzow w fandom Twojej marki. W tej kategorii szukamy przyktaddw unikatowych
insightow, ktore przetamuja standardy komunikacji i pozwalaja tworzy¢ wyjatkowe kampanie.

ACTION DRIVER

Zasady gry w tej kategorii sa proste! Jesli Twoj odbiorca robi to, co jest celem Twojej kampanii, to zastugujesz na nagrode! Tu licza sie
mierzalne dziatania i wskazniki takie jak ruch na stronie, zebrane leady, dziatania uzytkownikow oraz oczywiscie sprzedaz: sprzedaz
inkrementalna, sprzedaz z kosztem konwersji porownywalnym lub nizszym od display. Udowodnij nam liczbami, ze Twoja kampania
skutecznie naktonita do dziatania i wygraj YouTube Works!

FORCE FOR GOOD

W tej kategorii gra toczy sie o najwyzsza stawke! Jest nig szczytny cel, w imie ktorego, realizowana jest kampania. Chetnie nagrodzimy
dziatania CSR organizowane przez znane marki oraz dziatania organizacji pozarzadowych i lokalne inicjatywy, ktorych celem jest
rozpowszechnianie pozytywnych idei lub ochrona wybranych mniejszosci i zasobow.

THE UNDERDOG

Mniejszym graczom w marketingu nietatwo jest rywalizowac z wytrawnymi gamerami. Jednak YouTube zrownuje poziomy trudnosci

i pozwala nawet lokalnym marketerom osiggnac zatozone cele. | wtasnie dla takich kampanii, jest ta kategoria. Jesli Twoja firma zatrudnia
mniej niz 100 pracownikow, jestes niewielkim brandem albo uzywasz YouTube do budowy marki osobistej, to mozesz zostac¢ underdogiem
YouTube Works. Pokaz nam kampanig, ktéra, mimo zaangazowania matych srodkow, osiggneta zatozone efekty i wygraj nagrode.

FULL FUNNEL MARKETING ON YOUTUBE

Jesli udato Ci sie przejsc w jednej kampanii na YouTube co najmniej kilka poziomow lejka zakupowego, to w tej kategorii jestes mocnym
graczem! Pokaz nam w zgtoszeniu, jak Twoja kampania ptynnie integruje etapy budowania Swiadomosci, rozwazania i dziatania. Przedstaw
swoje dokonania, ktore sa wynikiem btyskotliwie rozbudowanych media planow, jak np. sales lift, brand lift, wzrost liczby uzytkownikow
czy obserwatorow.

TECH PIONIER

Al to najwiekszy gamechanger ostatnich lat. Jednak ta kategoria to nie tylko Al. Szukamy kampanii, w ktorych szeroko rozumiane
,nowe technologie” zmienity zasady gry na kazdym poziomie - od innowacyjnego sposobu na zbieranie danych, przez unikatowa
strategie, az po kreatywna egzekucje i dogtebne analizy, po zakonczeniu dziatan. Chcesz wygrac statuetke YouTube Works w tej kategorii?
Udowodnij nam w zgtoszeniu, jak wprowadzone przez Ciebie innowacje wyniosty Twoje dziatania marketingowe na nowy level.

Pierwsze pola do wypetnienia to tak naprawde elementy administracyjne. Wpisujemy imie i nazwisko osoby zgtaszajacej kampanie
wraz z nazwa organizacji. Kolejno podajemy adres e-mail osoby zgtaszajacej oraz nazwe klienta, ktory autoryzuje nam zgtoszenie,
zezwalajac na przystapienie z nim do konkursu.

» Nazwa uczestnika (imig i nazwisko oraz nazwa organizacji) *

> Adres e-mail *

® Nazwa i organizacja autoryzujgcego klienta *

Jak to czesto bywa - za sukcesem stoi wiele 0sob, stad miejsce na wymienienie wszystkich agencji wspotpracujacych przy kampanii
i zgtaszajacych ja do konkursu.

* Agencje zgtaszajace sie do konkursu

Nastepnym krokiem jest tytut zgtoszenia - tutaj czesta praktyka jest podawanie samej nazwy kampanii, natomiast nic nie stoi na
przeszkodzie, aby dodac tam rowniez dwa stowa od siebie. W zaleznosci od tego, jak daleko w konkursie zajdziecie ze swoja kampania,
nazwa zgtoszenia moze pojawiac sie wielokrotnie w materiatach konkursowych. Wazne wiec zeby byta stosunkowo zwiezta, a zarazem
dobrze wskazywata na kampanig, o ktorej mowa.

» Tytut zgtoszenia *

Kolejnym elementem jest wybor kategorii, w ktorej zgtaszamy nasz case. W tym roku kategorii mamy siedem:

Dla jednego zgtoszenia mozecie wybrac tylko jedna kategorie. Pamietajcie, ze jesli uwazacie, ze Wasze zgtoszenie pasuje do danej
kategorii, to poprosimy Was o uzasadnienie takiej decyzji w dalszej czesci formularza.

» Prosimy o wskazanie kategorii, do ktorej najlepiej pasuje zgtoszenie. Dla jednego zgtoszenia mozesz wybrac
tylko jedna kategorie. Aby zgtosic kampanie w kilku kategoriach musisz wypetni¢ oddzielny formularz
zgtoszeniowy dla kazdej z nich (jeden formularz = jedna kategoria). *

“Unskippable® Creative
Ingenious Insight
Action Driver

Force for Good

The Underdog

Full Funnel Marketing on YouTube

* Dlaczego uwazasz, 7e Twoja kampania pasuje do tej kategorii? Jakie cechy tej kampanii sprawiaja, Ze pasuje cna
do tej kategorii? *

Kolejnym polem do wypetnienia jest to dotyczace Waszej sytuacji wyjsciowej, kontekstu i celu biznesowego. W tym miejscu nalezy
skupic sie na otoczeniu biznesowym tak, aby wesprzeé sedziow w zrozumieniu pozycji Waszej marki na rynkach, grupy docelowej
odbiorcow, otoczenia konkurencyjnego czy tez wszelkich aspektow, ktore moga miec wptyw na Wasza dziatalnosc. Myslcie o tym
elemencie jak o historii, ktora ttumaczy kontekst Waszego zgtoszenia.

> Sytuacja wyjsciowa, kontekst i cel biznesowy *

Nastepny element do uzupetnienia to okreslenie gtdwnego celu osiaggnietego dzieki wykorzystaniu YouTube w kampanii.
Zesztoroczne doSwiadczenie pokazuje nam, ze bardzo istotne jest mierzalne i konkretne okreslenie celow oraz odpowiednie odniesienie
ich do wtasciwego kontekstu. Dobra praktyka jest wykorzystanie poprzednich wynikow czy poszczegolnych celow biznesowych.

To pytanie jest jednym z kluczowych elementéw podczas oceny ogolnej efektywnosci kampanii.

® Jaki byt cel Twojej kampanii? *

woja odpowied? do 200 skéw. Uwzglednij w niej konkretne, wymierne cele i dokladnie je opisz. Jury doceni jedhi sformutujesz cele w sposéb mierzalny.

odpowied: tanie zos d uwage,

Dalej zaznaczamy cele opisane powyzej. Jezeli nie znajdziecie odpowiedniego w tabeli, to warto opisac go w przewidzianym
na ten cel polu.

» Jaki konkretny gtowny cel oraz wymierny cel miat zostac osiagniety dzieki wykorzystaniu YouTube w kampanii? *

Rozpoznawalnosé reklamy Rozwazanie zakupu Rejestracja w witrynie

Swiadomose reklamy Zamiar zakupu Wazrast sprzedazy

Swiadomost marki Zmiana reputacji firmy Udziat w rynku

Popularnodé produkiu Wizerunek marki Zmiana w zachowaniu ukytkownikow

Wplyw medidéw spolecznogciowych Wizyty w witrynie Inny (prosze okreslic)
(udostep . polubienia, k ze)

Jesli wybrano opcje ,Inna odpowied:”, doprecyzuj ja.

Idac dalej, przechodzimy do opisu strategii dotyczacej realizacji celow. Na tym etapie bedziemy chcieli zobaczyé, jak zaplanowana
zostata strategia komunikacji, ktéra wykorzystaliscie. Warto opowiedziec tutaj o wykorzystanych kanatach, wraz z uzasadnieniem
dlaczego akurat te konkretne pasowaty do Waszej idei. Mile widziane jest tu rowniez przedstawienie budzetu i zakresu, zarowno
catosciowego na rozne kanaty, jak i budzetu na sama kampanie YouTube. Pamietajcie, zeby zawrzec rowniez takie cele, do ktorych
realizacji zostat on dobrze wykorzystany.

* Jaka byta Twoja strategia dotyczaca realizacji celow? *

z, przeds dzet i zakres - pomogy jury zrozumie 2ne i kreatywne

wane strategiczne. Jedli kampania byta prowadzona w réinych mediach, Jury docenl informacje na temat budzetu na kampani¢ w YouTube na tle calego

budetu przeprowadzonego na Akcje.

Kolejnym etapem jest opisanie pomystu na kreacje - w tym miejscu doktadnie przedstawcie Wasza idee kreatywna. Opowiedzcie
w jaki sposdb wdrozyliscie w zycie Wasz pomyst, a jezeli inspirowaliscie sie jakimis badaniami rynkowymi czy tez realizowanymi przez
klientow, to rowniez chetnie przeczytamy o tym w zgtoszeniu. Oczywiscie w tym przypadku inspiracja mogta przyjsc z wielu kierunkow.
Podpowiadamy tu, ze mozecie wzia€ pod uwage doSwiadczenia wtasne czy tez klientdw, organow zarzadzajacych, uniwersalng prawde
czy tez statystyki odbiorcow. Kontekst powstania i wdrozenia w zycie Waszego pomystu nie musi jednak wpisywac sie w te ramy.
Wazne abyscie podali nam wszelkie dostepne dane zwigzane z Waszym pomystem.

* Jaki byt pomyst na kreacje i jak ostatecznie zostata wdrozona? Przeslij wszystkie materiaty kreatywne
wyswietlane odbiorcom, *

Po opisaniu pomystu czas na dostarczenie nam samych materiatow kreatywnych. W tym miejscu wklejcie linki do wszystkich kreacji,
ktore dotycza zgtaszanej kampanii. Ucieszymy sie z jak najwiekszej liczby linkow oraz wideo case study, ktore nie jest obowigzkowe,

ale uatrakcyjnia zgtoszenie. Pamigtajcie, zeby kazdy z nich oddzieli¢ od kolejnego przecinkiem i co istotne - wiodacy materiat
umiesccie jako pierwszy link. Pierwszy dostepny link bedzie rowniez pierwszym materiatem, ktdry zobacza sedziowie. Pamietajcie, ze

w YouTube Works przygladamy sie przede wszystkim dziataniom na YouTube, a wiec przynajmniej jeden z linkow musi prowadzic
bezposrednio do platformy.

* Dodaj linki do wszystkich materiatow wyswietlanych odbiorcom. *

aterialy, o ktdrych wspominasz w zgloszeniu. Podaj jak najwiece] linkow, rozdzielonych przecinkami, Wideo case study oraz inne slementy kampan
widziane. Prosimy, aby pierwszy z zalgczanych materialdw byl video wiodgcym dla kampanii. Pamigtaj Zeby przynajmniej jeden z dodawanych linkdw

prowadzil do kampanii na YouTube.

Nastepnym krokiem jest wybér Funkcji YouTube, ktore zostaty wykorzystane w zgtaszanej kampanii. W formularzu dostepny jest
caty przekroj mozliwosci YouTube, a my prosimy Was tylko o zaznaczenie tych, ktorych uzyliscie. Jezeli nie znajdujecie odpowiedniej
opcji, dopiszcie ja w przewidzianym do tego celu polu.

» Jakie funkcje YouTube zostaty wykorzystane? *

Reklamy TrueView In-Stream Sekwencjonowanie reklam wideo Telewizory Smart TV

reklamy wideo TrueView Discovery Eksperymenty wideo Dynamiczne grupy najpopularniejszych

(poprzednio znane jako In-Display) kanaldw (tworzone na podstawie

Kanal w YouTube
Bumpery reklamowe zaawansowanego kierowania
i YouTube Select " )
ontekstowege)
Reklamy In-Stream niemoiliwe do Kampanie wideo zachecajgee do -
pominigcia Inne (prosze okreslic)
dzialania / reklama TrueView zachecajaca

Masthead w YouTube do dziatania

Jesli wybrano opcje .Inna cdpowiedz”, doprecyzuj jg

Po wyborze funkcji chcielibysmy dowiedziec sie, jaka

petnity role w kontekscie zrealizowania celu w strategii,

ktora opisywaliscie juz wczesniej. Interesuje nas, jak kazda : laka L petnity te funkcje w zrealizowaniu celu
ampanii? *

z funkcji przyczynita sie do sukcesu oraz czy i jakie synergie
wystapity pomiedzy YouTube i innymi kanatami czy kreacjami.

Zblizamy sie juz do konca formularza zgtoszeniowego,

przyszedt wiec czas na opisanie osiggnietych rezultatow

w zakresie poszczegdlnych celow i KPI. Na tym etapie > Jakie rezultaty udato Ci sie osiagnaé w zakresie
prosimy Was o wpisanie wszelkich wynikow, ktore Swiadcza poszcaegOlnyeh ceow KPP
o sukcesie kampanii. Pamietajcie, ze wyniki te beda
rozpatrywane w kontekscie podanej juz przez Was wczesniej
grupy odbiorcow oraz celow kampanii. Oczywiscie

w zaleznosci od wspomnianego celu kampanii

bedziemy oczekiwac adekwatnych wskaznikow efektywnosci.

W podpowiedzi widzicie przyktady roznych wskaznikow, ktore A :
moga by¢ dla was pomoca pod katem tego, co wtasciwie nas TG
interesuje w kontekscie kampanii na przyktad wizerunkowej, :
a co performance’owej. Jezeli kampania posiada dedykowane

badanie, na przyktad typu Brand Lift - to jest to miejsce,
w ktorym chcielibySmy zobaczyc jego gtowne wyniki.

Sedziowie beda zwracac uwage na kampanie, w ktorych
YouTube przyczynit sie do zrealizowania konkretnych celow

biznesowych i poprawy sytuacji firmy. Takie cele to miedzy ;;:f;:‘;*g‘:?pfy“' kampanii o szerszym zasiegu na Twoja
innymi powiekszenie udziatow marki w rynku czy ot ety

wyksztatcenie nowych wzorcow zachowan obecnych lub Udzial w rynku

potencjalnych uzytkownikdéw marki. W tym miejscu kluczowe Fmiana ¢ zachowaniy vytkowniken

Rejestracja w witrynie
jest wiec sprecyzowanie, jaki jest szerszy wptyw o

Inny (prosz¢ okreshic)

kampanii na dziatalnos¢ biznesowa (biorac tez pod uwage Jesll wybrano opcle inna odgowledz”, doprecyzu g.
budzet i kategorie w ktorej zgtaszana jest kampania).

Ostatnie pytanie to wtasciwie miejsce dla Was

na udostepnienie dowolnych statystyk czy informacji, ktore

» Czy masz dodatkowe informacje lub statystyki
dotyczace wynikow, ktdre cheesz udostepnic jury? Czy jest
skr()towo Opisaé da ne sta tyS tykl | Wkle|é l| n k dO iréd{a cos jeszcze, czym cheesz sig podzielic z jury? Opcjonalne.

chcielibyscie przekazac jury. Istotne jest, abysScie postarali sie

Nie dodawajcie tutaj zadnych linkow do zasobow w chmurze
czy tez nie zataczajcie linkow ze zrodtami w tym samym
miejscu, w ktorym podajecie linki do kreacji. Nie musicie
odpowiadac na to pytanie jesli wyczerpaliscie temat, ale byc
moze poza sukcesem mierzonym KPI i doktadnie
zdefiniowanymi celami kampania przyniosta jakies
niespodziewane efekty lub zapoczatkowata dyskusje?
Potrzebujemy przystowiowego “miesa” - podzielcie sie
twardymi danymi, aby nasi jurorzy doktadnie wiedzieli,

CO oceniaja.

Doskonale wiecie jak wazna jest wiedza na temat tego, ktore z naszych dziatan przynosza najlepsze efekty, wiec na sam koniec
chcielibySmy dowiedziec sie skad Wy wiecie o YouTube Works.

» Skad wiesz o YouTube Works?

Ze strony YouTube Works Z medidw, np. pertali branzowych, Z newslettera YouTube (e-maila)

podcastdw

0d mojej agenc; Inna odpawiedz (podaj ponizej)

0d znajomego 2 social medidw 1j. Linkedin, Facebook,

Instagram

Z platformy YouTube (wideo)

Jesli wybrano opecje Inna odpowied#”, doprecyzuj jg.

Na koniec tylko akceptacja regulaminu i gotowe.

Akceptuje Warunki korzystania z Google i rozumiem, Ze moje dane beda wykorzystywane zgodnie z Polityka
prywatnosci Google.

Jezeli pojawitby sie jakikolwiek problem techniczny z samym zgtoszeniem to zapraszamy do kontaktu
mailowego z naszym zespotem: contact@yt-works.pl
Natomiast jezeli macie pytania merytoryczne to zachecamy do zapisania sie na
konsultacje z ekspertem w ramach office hours.

YouTube Works"

AWARDS




