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stratégie de marque et
compeétences professionnelles
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ATELIER 3 : DEFINISSEZ VOTRE MARQUE : STRATEGIE DE MARQUE ET COMPETENCES PROFESSIONNELLES

Récapitulatif

Ce que nous avons abordé lors du dernier atelier :

Comprenez et cernez votre auditoire
Paramétrez votre équipement

Explorez les formats vidéo et créez du contenu
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ATELIER 3 : DEFINISSEZ VOTRE MARQUE : STRATEGIE DE MARQUE ET COMPETENCES PROFESSIONNELLES

Programme

Principes de la stratégie de marque

Conception de votre chaine

Quand repositionner la marque

Promotion de votre chaine

>>>>>>>>>>>> l’YouTube



ATELIER 3 : DEFINISSEZ VOTRE MARQUE : STRATEGIE DE MARQUE ET COMPETENCES PROFESSIONNELLES

Pourquoi est-ce important : votre chaine est votre entreprise

e |a stratégie de marque est essentielle pour diffuser un message
cohérent aupres de vos spectateurs.

e Une stratégie de marque claire peut vous rendre populaire en tant
que créateur et permettre a votre contenu d'atteindre davantage de
spectateurs.

e Quel que soit le processus de création, il importe de comprendre ce
qui fonctionne ou non en matiere de conception de base.

e Eninteragissant avec votre communauté en tant que marque
cohérente, vous pouvez fidéliser votre auditoire.

e Savoir quand faire évoluer votre marque peut vous aider a réussir
sur le long terme.
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ATELIER 3 : DEFINISSEZ VOTRE MARQUE : STRATEGIE DE MARQUE
ET COMPETENCES PROFESSIONNELLES

« Tout ce que vous dites et faites et
tout ce que vous ne dites pas et ne
faites pas envoient un message.
Absolument tout. Créez des points,
puis reliez-les... c'est I'histoire de

votre marque. »

Peter Economides — Evangéliste de la stratégie de marque
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INTRODUCTION

Composant principal de la marque : étapes de développement

REPONSE
Que ressentent vos spectateurs?

Votre marque suscite-t-elle des émotions
positives et accessibles chez vos spectateurs?

IDENTITE
Qui étes-vous?

Renforcez la sensibilisation a votre
marque en la définissant clairement.
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RELATION
Vos spectateurs peuvent-ils
devenir des fans?

Comment faire en sorte que les
spectateurs/fans ressentent une loyauté
profonde et sincére envers votre marque?

SIGNIFICATION
Et vous?

Qu'est-ce qui vous rend spécial? Quelle est
votre proposition de valeur?

@ YouTube



INTRODUCTION

Devenir votre marque : principes de la stratégie de marque

SOYEZ VISIBLE SOYEZ COHERENT SOYEZ DIFFERENT
Evitez de rester silencieux Mais restez ouvert aux nouvelles Attirez I'attention en vous
occasions démarquant
CREEZ DES ELEMENTS CREEZ DES SOUVENIRS

FAITES CE QUE VOUS AIMEZ

. . . UNIQUES Rendez votre comportement
Répétez ce qui fonctionne

Trouvez votre style unique mémorable

@ YouTube



Conception de votre chatne
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CONCEPTION DE VOTRE CHAINE

Principes de conception

P,
COULEURS IMAGES > TYPOGRAPHIE
Lillizez (e @eulEls b eeumime Sl e Utilisez des images simples avec quelques > Trop de tailles et de styles de caractéres
primaires, puis dautres couleurs comme éléments significatifs. Evitez d'utiliser des différents peuvent ruiner une mise en page. Une
colllaUs C6 llss e Sz, Ll images d'une banque de photos. Préférez les % couleur de texte trop semblable a la couleur
vot.re gamme OIS en ch'oisissant images authentiques. d'arriére-plan rend le texte difficile a lire. Un
trols teintes (.je L p?'?ﬂe primaire et une texte trop contrasté peut aussi étre difficile a
M EDEET eV|d.ence CE R lire, particulierement si vous utilisez une
SESEmeRIe: couleur de texte claire sur un arriére-plan

sombre.

Primary = Indigo Accent — Pink

Body Body

#3F51B5 #FFA081 P
Subhead - Subhead

100 4OSCAEY Fallback ) ) :
y [ . ¥ Title Title

500 #3F51B5

Display; R Display

700 #303F9F A400 #F50057

Example of a primary color palette Example of a secondary palette Contrast over image Contrast over illustration

@ YouTube



CONCEPTION DE VOTRE CHAINE

IcOne

Icone de photo :
Un simple portrait peut servir d'icone de chaine

| ﬂx7 Icone de marque :
Utilisez le nom de la chaine pour les chaines sans hote

Icone de logo :

Un simple logo reconnaissable peut aussi étre un bon début
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CONCEPTION DE VOTRE CHAINE

Banniere

x 1440

Desktop Max Tablet | Desktop minimum and mobile
2560 x 423 1855 x 423 1546 x 423

Veillez a optimiser votre banniére
d'aprés les spécifications de
YouTube et a communiquer
l'esthétique de votre marque et le
sujet de votre chaine.

Cliquez ici pour en savoir plus sur les consignes relatives aux banniéres de chaines de*YouTube

@ YouTube


https://support.google.com/youtube/answer/2972003?hl=en&co=GENIE.Platform%3DDesktop#zippy=%2Cchange-your-banner-image

CONCEPTION DE VOTRE CHAINE

Image de miniature personnalisée

FIGURING IT OUT

SIL‘ER SMOKEY

N

L
o
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>
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Sesame Street Parodies

E‘é HOUSEZS 0 BRICKS

PARODY
Sesame Street: House of

Sesame Street: Game of
Chairs (Game of Thrones...
Sesame Street

2128 450 npocworpon

Sesame Street: Upside

Bricks (House of Cards... Downton Abbey
Sesame Streot

1938 565 npocworpos
+ 2 wecsua wasan
cc

Sesame Street
1553 999 npocwoTpos + 2 ropa Hasan

Jimmy's BIG Adventure! Brasil 2014!

Join former US international and KICKTV's faux-journalist-in-chief Jimmy Conrad as he travels around Brasil for the
Adventure! Brasil 20141

Jimmy Conrad's BIG Is This the BEST Fan at the Brazil vs Croatia: That

Adventure, Brasil 20141 World Cup? #Terrible Penalty Call
KICKTV KICKTV KICKTV
60 192 npocworpa 49 122 npocworpa 54 141 npocworp - 10 uecaues Hasan

+ 10 Mecsuop Hasan * 10 wecsues asan

U.S. Government and Politics

GERADCONCAESS I

Introduction: Crash Course The Congre

of Powers and
U.S. Government and... Crash Course Governmen... Checks and Balances:...
CrashCourse CrashCourse CrashCourse
348 108 npocmoTpos 254 036 npocmoTpos 228 463 npocmoTpa + 2 Mecaua Hasan

* 3 mecsiua Hasan * 2 Mecsua Hasan cc



CONCEPTION DE VOTRE CHAINE

Noms des vidéos et fonctionnalités intégrées de YouTube

CrDE it |
gnn‘hﬁ o mewew

LOVE ADVICE (ft. Lindsey MORE SECRETS // Grace JANUARY FAVORITES // | ALMOST SH*T MY PANTS
Stirling) // Grace Helbig Helbig Grace Helbig 1l Grace Helbig

w

@ YouTube
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Création de votre communauté
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CREATION DE VOTRE COMMUNAUTE

Création de la communauté de votre marque

Tout d'abord, définissez ce qui : : .
Interagissez avec votre communauté Allez au-dela

constitue ou non votre marque

PROPOSITION DE VALEUR INTERACTIONS RAVISSEMENT
CHAINES APPARTENANCE
Définissez votre mode de Créez différents avantages de
communication membres/de niveaux
N NN A\ AN
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CREATION DE VOTRE COMMUNAUTE

Création de la communauté de votre marque

DEFINISSEZ VOS CHAINES INTERAGISSEZ AVEC VOTRE
COMMUNAUTE

R S Faites savoir a vos fans que vous étes attentif.
Tenez-vous-en a quelques modes de communication que

vous pouvez employer activement de fagon réguliere et

utilisez chacun d'eux en fonction de l'interaction. DIY POCKY - VERSUS % ft. Simon & Martina
236,420 views ie 8K &1 346

HellthyJunkFood &

iisuperwomanii & “
Published on Feb 26, 2018

#TeamJP & Simon goes head to head against #TeamJulia & Martina in our first VERSUS in

Lilly Singh Entertainer. One Lover. Unicorn. WATCH - If Job TOKYO!!! And what better way to kick off this international cooking show with a snack that's
Interviews Were Honest! & international.
youtu.be/eTUMXeRwm7A

Q R 15 hours ago
chebook I'am SO happy you guys collaborated with Simon and Martina! I've been subbed to them for years and they're such

genuine and lovely people @

IISuperwomanll @
13,288,267 subscribers

REPLY 240 1fs &' Gy
Hide replies ~

= Simon and Martina & 15 hours ago

A A A s That's lovely of you to say. Thank you for being with us for so long!

Lilly Singh &
N NN @iiSuperwomanll

REPLY 16 s &
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CREATION DE VOTRE COMMUNAUTE

Création de la communauté de votre marque

SUSCITEZ LAPPARTENANCE

La création d'avantages d'abonnement ou l'attribution de
pseudos a votre groupe de fans constituent d'excellents
moyens de fidéliser votre auditoire.

6@

Sponsor my channel and get j Are we going to #FyreFestival 20187
© spon

m HWFMTNA

Posts 9 =

Relaxing Music for Stress Relief. Healing Music
Mvie

] 9 =] » -]

Relax Music 11V riber:
[§
’ SUBSCRIBE ~ SPONSOR

Support this creator and unlock special perks.

Plus get access to any perks | may

(@ N PreopiekeepTaking Youike s
ybe.
offer and update from time to time j

one...may

v Early access to my public videos - The Whales Are
ong
$4.99 / month

SPONSOR

Relaxing Music for Stress
Relief. Healing Music for

03:20
Relaxing Music for Stress 3
Relief. Meditation Music for
Relax Music - 62,423 views

Cliquez ici pour en savoir plus sur les souscriptions a la chaine

ALLEZ AU-DELA

Ravissez vos fans grace aux articles promotionnels de la
marque ou en organisant des événements.

The Young Turks 1 month ago
TYT Cenk Uygur just announced the new http://www.tytnetwork.com/go shirt!

TYTHE RK
E YOUNG TURKS

Comment - 289 1§ B

View all 37 comments v

Cliquez ici pour en savoir plus sur les fonctionnalités Shopping

@ YouTube


https://support.google.com/youtube/answer/7636690#zippy=%2Cminimum-eligibility-requirements
https://support.google.com/youtube/answer/12258288?hl=en

Quand repositionner la marque

@ YouTube



QUAND REPOSITIONNER LA MARQUE

Quand envisager de repositionner votre marque

e Quand vous souhaitez développer vos formats de contenu et/ou
aller au-dela de votre mission initiale.

e Quand la durée de visionnement d'une session et le nombre de
visionnements ont baissé au cours d'une période de 365 jours.

e Quand votre marque a été associée a la mauvaise image.
e Quand vous souhaitez atteindre un autre type de spectateur.
e Quand votre format de création a décliné a I'échelle du site.

e Quand les commentaires suggerent qu'il est temps d'essayer
autre chose.
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Une ou plusieurs chaines

@ YouTube



QUAND REPOSITIONNER LA MARQUE

Considérations relatives a une ou a plusieurs chaines

RAISONS D'AVOIR

PLUSIEURS CHAINES

e Avoir plusieurs marques avec des auditoires e Beaucoup plus de travail!
établis
o Plus difficile de gérer deux chaines
e Latonalité du contenu est trés différente, et le différentes mais connexes
contenu cible différents auditoires (p. ex., o Nécessité de produire plus de contenu
contenu sérieux ou humoristique, destiné aux pour que les deux chaines restent a jour et
adultes ou aux jeunes, etc.) pertinentes
e  Pour éviter la sursaturation en raison d'un e Divise votre auditoire entre deux chaines

contenu abondant; fonctionne seulement si le
contenu peut étre réparti en catégories
distinctes

e Lavélocité des vidéos peut étre plus facile a
réaliser sur une grande chaine (abonnés)

@ YouTube



QUAND REPOSITIONNER LA MARQUE

Exemple de plusieurs chatnes : The Guardian et Guardian News

N\ The Guardian o

2.02M subscriber

Anywhere but Washington > Play all

14:00

Can abortion rights swing the
US midterm elections? |...

George Floyd: a landmark
moment for justice in...
ardion © The Gua

cc

" ©

Inauguration after
insurrection: Can Biden lead...

cc

Can abortion rights swing the US midterm elections? | Anywhe...

In the lead-up to the US midterm elections, the Guardian's Oliver
Laughland travels to Indiana, the first US state to pass a new
abortion ban into law following the overturning of Roe v Wade.
Subscribe to The Guardian on YouTube »

e

21027

How Joe Biden beat Donald
Trump i the fight for...

ardian ©

Will conservative
evangelicals stay loyal to..

How Donald Trump's broken
promises failed Ohio |...
he Guardian @

cc

Al

Guardian News o

2.86M subscribers

VIDEOS

Ukraine P Playall

e &1
cllinan” i s
There s a huge pot of gold:
Poland says Russla should..
an News ©
15K views -  hours ago

PLAYLISTS

iy
idian
World ‘will not swallow’
Russian lies about Ukrainis
rdian News @

views - 1 day ago

COMMUNITY CHANNELS

) 1Y Liz Truss, lettuce and a lectem: 25 hours of chaos in three min...

550252 views * § days ago
Liz Truss has resigned as prime minister after just 45 days in
office, making her the shortest-serving prime minister in UK
history.
Subscribe to Guardian News on YouTube >

tp:/bi anwire

The announcement, made by Truss outside Downing Street,
READ MORE

The,
Guardian -
Moment Russian fighter jet
crashes in Siberia, killing tw...

Guardian News @

Putin announces martial law
in four annexed Ukrainian.

Russia launches series of
attacks on Ukraine's energy...
Guardian N Guardian News @

5K views + 7 days ago

Nord Stream pipeline
damage captured in.

Guardian N
S60K views

@ YouTube




QUAND REPOSITIONNER LA MARQUE

Considérations relatives a une ou a plusieurs chaines

STRATEGIE POUR

PLUSIEURS CHAINES

Créez une voix et un objet uniques pour
chaque chaine.

Les chaines doivent étre identifiables, mais
pas indiscernables.

Créez différents contenus pour différents
auditoires.

e Utilisez des styles semblables, mais
discernables pour I'enrobage et les titres afin
de lier et de différencier le contenu.

Utilisez les écrans finaux de chaine pour
promouvoir la chaine et 'abonnement.

Si vous lancez une nouvelle série, envisagez
de programmer une accroche ou un premier
épisode sur une chaine établie afin de
promouvoir la nouvelle chaine.

e Créez un lien vers la chaine dans la
description.

Faites verbalement la promotion de votre
nouvelle chaine et de sa mission sur une
chaine établie.

@ YouTube
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PROMOTION

Stratégies de promotion croisée

Envisagez de mettre a profit vos identifiants de médias sociaux et les différentes
fonctionnalités de YouTube pour promouvoir davantage votre marque et votre
nouveau contenu.

e Mettez a profit votre présence sociale : appuyez-vous sur des
fonctionnalités promotionnelles de plateformes telles que Snapchat et
Instagram, comme le « balayage vers le haut », pour mieux promouvoir
votre contenu aupres de votre auditoire actuel sur les médias sociaux.

e Elaborez une stratégie a I'échelle des produits YouTube : réfléchissez a la
fagon de mettre a profit et de créer du contenu pour orienter les spectateurs
vers vos téléversements dans les histoires et dans l'onglet Communauté
YouTube. Elaborez une stratégie pour définir quels téléversements doivent
étre une premiere ou en direct.

e Les appels a l'action sont essentiels : il peut étre efficace d'utiliser des
extraits ou des bandes-annonces de votre contenu YouTube a des fins
promotionnelles. Toutefois, la publication de vidéos ou vous parlez
directement a votre auditoire est I'une des meilleures fagons de les inciter a
consulter votre nouveau contenu.

ARV VR V4

Italians took to the streets to
celebrate the nation’s penalty
kick victory over England in
the Euro 2020 final held at
London’s Wembley Stadium

onghgsysningalduly 1!

SUBSCRIBE

@ YouTube



PROMOTION

Ccommunauté

L'onglet Communauté permet de communiquer et d'interagir avec votre
auditoire en déployant peu d'efforts. Voici quelques formats courants a
envisager pour vos publications dans l'onglet Communauté :

e GIF. Utilisez des GIF dans vos publications destinées a la
communauté pour susciter |'intérét de votre auditoire, le faire rire (si
vous le souhaitez) et interagir avec lui. Souvent, les publications
destinées a la communauté qui suscitent le plus d'interactions sont
celles qui contiennent un GIF!

e Sondages. Les sondages peuvent constituer un excellent moyen de
comprendre votre auditoire. Utilisez-les pour interroger votre
auditoire sur des sujets potentiels de vidéos.

e Vidéos. Il peut étre efficace d'utiliser des extraits ou des
bandes-annonces de votre contenu YouTube a des fins
promotionnelles. Toutefois, la publication de vidéos ou vous parlez
directement a votre auditoire est I'une des meilleures fagons de les
inciter a consulter votre nouveau contenu.

0S  PLAYLISTS COMMUNITY CHANNELS AB(

\ Sans Opinion

193K votes

5 37k GR

G HugoDécrypte - Actus du jour
1 week ago

(5] 26K

Faut-il interdire les publicités pour les sites de

paris sportifs ?
? Pour comprendre : https://youtu.be/
AI5dDTQ2BkM

Oui

Plutot oui

Plut6t non

|

|

\ Sans Opinion
|

’ Non

180K votes

y 32k GR

n HugoDécrypte - Actus du jour

@ YouTube



PROMOTION

Donnez aux spectateurs un endroit ou aller

Les écrans finaux vous donnent la possibilité de prolonger la durée de
visionnement d'une session sur votre chaine en dirigeant les spectateurs
VErs jusqu'a quatre éléments différents pendant les 20 derniéres secondes
de votre vidéo.

e Maximisez votre impact. Les écrans finaux peuvent étre associés a
une « carte de fin » dans la vidéo qui abrite visuellement des liens et ENCDAS|¥:I?RSE EN
comporte un appel a l'action dirigeant les spectateurs vers d'autres

vidéos et les incitant a « aimer, partager et s'abonner ».

MASTER CLASS

e Utilisez les cartes YouTube. Les cartes sont des notifications qui
apparaissent dans le coin supérieur droit de vos vidéos. Essayez
d'associer les cartes a des moments pertinents de votre vidéo.

e Faites des choix judicieux. Les écrans finaux sont plus efficaces
lorsqu'ils offrent a vos spectateurs quelque chose de pertinent a
regarder. Pensez a les utiliser pour générer du trafic entre les
épisodes de vos formats ou séries.

>>>>>>>>>>>> @ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=qRYjO6Ta9PM

Comment se démarquer
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COMMENT SE DEMARQUER

Concentrez-vous sur votre singularité

L'une des fagons les plus efficaces de vous démarquer de vos pairs
consiste a vous appuyer sur votre spécialité, votre personnalité ou
d'autres domaines au sujet desquels vous pouvez offrir un point de vue
unique ou montrer ce qui vous rend unique en tant que particulier.

e Mise en évidence. |'un des moyens faciles de vous appuyer sur
votre singularité passe par votre spécialité. Par exemple, les
journalistes peuvent s'appuyer sur leur domaine de prédilection
et discuter sous cet angle de nouveaux sujets et de nouvelles
histoires.

e Personnalité. Votre personnalité constitue une autre fagon de
vous démarquer de vos pairs. Appuyez-vous sur vos
connaissances, votre expertise, vos antécédents ou d'autres
facteurs pour offrir un point de vue unigue sur un sujet ou une
histoire (d'une maniére qui répond aux besoins de votre auditoire
ou qui a des répercussions sur celui-ci).

R
chlervinng
Clehvtvenan
CIRCC I B S O B |
Yt vivgn
Colbevtven

ARSI
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http://www.youtube.com/watch?v=GsojLuJpe_0

COMMENT SE DEMARQUER

Sollicitez 'avis de votre auditoire

Une autre fagon de sortir du lot consiste a créer une communauté aupres de votre
auditoire par le biais de leurs commentaires. Votre auditoire aura ainsi l'impression de
faire intimement partie de votre mission sur la plateforme et devrait interagir plus
activement avec votre contenu.

e Demandez aux membres de votre auditoire ce qu'ils pensent de votre contenu.
Utilisez la communication numérique bilatérale a votre avantage et demandez
I'avis de votre auditoire. Vous pouvez solliciter les commentaires de votre
auditoire au moyen de cartes de sondage dans la vidéo, d'un commentaire
épinglé dans le clavardage, de I'onglet Communauté (sondages ou questions
ouvertes), etc.

e Demandez-leur de contribuer a soutenir votre mission. Donnez a |'auditoire
I'impression qu'ils font partie de la mission de votre chaine en sollicitant leur
soutien, si cela est naturel pour vous et dans votre culture (dans certaines
régions, cela peut étre inapproprié). Dans d'autres cas, réfléchissez a la fagon
dont vous pouvez lancer une conversation a propos de la mise a profit des
souscriptions a la chaine ou de plateformes de contribution tierces.

R
chlervinng
L I O A U
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http://www.youtube.com/watch?v=zfl8QgiyP68

COMMENT SE DEMARQUER

Organisez une conversation

Gardez ce qui suit a l'esprit tandis que vous vous demandez si et comment votre
présence sur YouTube va interagir avec vos spectateurs.

e Interagissez quand vous étes en direct. Envisagez d'activer le Super clavardage
ou d'interagir avec votre auditoire, en particulier quand vous étes en direct. Vous
pourrez ainsi engranger davantage de fonds, mais aussi approfondir vos liens
avec votre auditoire.

e Cultivez la communauté. Hormis les commentaires, des fonctionnalités telles que
les histoires et la communauté constituent une excellente fagon de maintenir
facilement des interactions cohérentes.

e Soyez actif dans les commentaires. Utilisez des punaises pour amorcer des
conversations avec votre auditoire au sujet de vos téléversements et aussi
récompenser les bons commentateurs avec un J'aime!

e Mettez a profit les outils de YouTube pour mieux gérer les commentaires et le
clavardage en direct afin que la conversation soit mieux ciblée et exempte de
pourriels.

R
chlervinng
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Comments 4.5K

Remember to keep comments respectful and to follow
our Community Guidelines

X Pinned by Philip DeFranco

RUTPEEERK D - 2 days ago

WHAT HAPPENS NEXT... keep it or nah?

% Add a public comment...
g

14K QP & 135

135 REPLIES

Penny Underbust « 1 day ago

When you asked what was in the car my brain
immediately said “it's a bear.” ... | was not
disappointed.

W

@ YouTube


https://support.google.com/youtube/answer/9483359
https://support.google.com/youtube/answer/9826490

JOURNALISTE : ETUDE DE CAS

HugoDécrypte

Lancée par Hugo Travers en 2015, la chaine YouTube HugoDécrypte, qui aborde divers
sujets et histoires, compte désormais plus de 500 000 abonnés. HugoDécrypte souhaitait HUGO

explorer la fagon dont différents formats de narration et de présentation pourraient rendre DECRYP ft

les actualités plus accessibles aupres du jeune public, en vue de faire croitre la chaine. L'actualité expliquée

e Lexpérimentation suscite la croissance : apprenez en testant et tracez votre route
vers le succés afin de pouvoir découvrir la meilleure combinaison de sujet, de
durée, de présentation et de style pour votre auditoire.

i) Husoecrpre- Actus dujour o

e Les formats plus longs sont l'avenir : HugoDécrypte a prouvé que les Rapports thématiques R cTone WEETING
présomptions selon lesquelles les millénariaux et les membres de la génération Z et e SRN.=r| ofsockgll S '“"“"‘

réagissent mieux aux contenus concis et courts étaient erronées. Les auditoires
plus jeunes sur YouTube recherchent et apprécient les reportages longs et
s'orientent vers des contenus qui offrent ces options.
N . . i . i ) Actualités quotidiennes
e A grande échelle, introduisez de nouveaux modes de présentation : tandis que sa
personnalité a contribué a la croissance de la marque, il a réalisé que cela limitait
sa capacité a développer la chaine. Il a donc expérimenté différentes tactiques de
présentation. Ainsi, il a invité d'autres présentateurs a travailler a ses c6tés et a

également produit des vidéos avec des jeunes qui discutent entre eux. Hexagone (émission avec des PR s g o
points de vue opposés sur e | e - 9” jantrenne
ege s . z LLE O
Résultat : croissance des abonnés et notoriété. En une année d'expérimentation, G ) ‘ﬁol ] LAVIDE \wl LI

ADDICTS AUX RESEAUX VEGETARIENS v VEGANS  VIVREEN VILLE

HugoDécrypte a vu son nombre d'abonnés presque doubler et a eu l'occasion d'interviewer
le président Macron.
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