Publicidad de Shopping

Google Academy
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Temario

Descripcion general del funcionamiento de los anuncios
de ficha de producto

Creacion de una cuenta de Google Merchant Center
Creacion de un feed de datos de productos

Creacion de campanas de Shopping con AdWords

Spring Showers - Flowers

$49.99 m

+$4.37 tax and $18.98 shipping
(& ProFlowers

* kK k¥ (127,375)

M Save to Shortlist
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; COMo obtener la insignia de Google

Partners?

. Perfil de la empresa

+ Cree el perfil de la empresa en Google Partners y complételo para que contemos
con la informacion necesaria para incorporar a su agencia en la Busqueda de
socios de Google.

. Certificacion

- Obtenga la certificacion de AdWords para mostrar que usted y sus colegas tienen
conocimientos avanzados de AdWords.

. Inversion

- Cumpla con el requisito de inversion de S10 mil USD en 90 dias en total de todas
Sus cuentas administradas para mostrar que el nivel de actividad de su agencia es
el adecuado.

. Recomendaciones

- Implemente las practicas recomendadas en las cuentas cliente para demostrar
que maximiza el rendimiento de AdWords.

Google

Partner

Google Partners



Certificacion de AdWords

Google Partners

Una certificacion de AdWords le permite demostrar que Google
|0 reconoce como un profesional de la publicidad en linea.

Beneficios de obtener la certificacion de AdWords
-ncuentra un POa rtner @
Demuestre sus conocimientos especializados de G og\e
: : . : Amplia tu negocio con la ayuda de un experto
Contribuya a que su agencia obtenga la insignia de Google online de cnfianza. Busca entre 5000 partnersqsgi
Partners Google para encontrar el que mejor se adapte a.tus

necesidades.

Google Partners
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. Registrarse en Google Partners y crear un perfil individual
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Fxamen de Publicidad en Shopping

1. Creacion y administracion de cuentas de Merchant Center.
2. Elenvioy la optimizacion de los feeds de datos de productos.

3. Lacreaciony la gestion de campanas de Shopping en
AdWords.

4. El funcionamiento de los anuncios de ficha de producto.

5. La optimizacion y las pujas de las campanas de Shopping.

& Aprobado

[ 90 minutos

63 preguntas
& 80% puntuacién de aprobado

31 Periodo de validez de 12 meses

Selecciona un idioma

Espafiol (Espafia) +

Volver a realizar el examen

Google Partners



G() gle sneakers

Web Shopping Images Videos News More ~ Search tools

About 43,900,000 results (0.60 seconds)

Shop for sneakers on Google Sponsored @

S

Dr. Hu Light Plumage Light Fine China Red Sneaker Blue Shoe
Wing Frankli... ~ Wing Frankli...  Light Wing... $79.20 $125.00

$88.00 $88.00 $88.00 Sole with Soul  Sole with Soul

Modaulo T

Descripcion general del funcionamiento de los anuncios de ficha de producto

Google Partners



. Que es Google Merchant Center?

- Google Merchant Center es una herramienta que permite subir
datos de tienda y de producto a Google y ponerlos a disposicion

de Google Shopping.

A partir de los datos que tengamos ahi, se crearan anuncios de
ficha de producto.

Google Partners



;,Que es Google Snopping?

Ba gu
+ Google Shopping permite a los compradores encontrar rapida y

facilmente las fichas de sus productos en Google.

- Le ayuda a llegar a los compradores cuando buscan articulos
que quieren adquirir en Google.

- Podemos vender productos, mas no Servicios.

il e

t

u v

Google Partners



; Qué son los anuncios de ficha de

producto?

- Al enlazar sus cuentas de Google AdWords y de Merchant Center,

podra mostrar sus productos directamente a los usuarios
mediante anuncios de ficha de producto.

- Estos anuncios nos ayudan a promocionar nuestros productos

online en tablets, teléfonos o computadoras.

- Esta disponibles en los paises indicados en el centro de ayuda.

- En cada campana seleccionaremos los paises destino, estos son

en los que se pueden vender y enviar productos

Google Partners



Anuncios de ficha de producto

- Los anuncios de ficha de producto le permiten incluir:

Imagen
titulo
precio

mensaje promocional

nombre de su tienda o empresa sin necesidad de crear un
anuncio por cada producto que ponga a la venta.

Muestra un conjunto de productos re

determinada busqueda dent
BUsqueda de Google.

‘0 de su

evantes para una

ropio recuadro en

Shop for laptop on Google

\

Laptop HP
Chromebook ...
MX$4,799.00
Best Buy Méxi...

2

Sponsored ®

=

@ chrome l

intel)
ATom

Laptop HP

Laptop Laptop Dell

Pavilion 10- ... Samsung ... Inspiron ...
MX$6,999.00 MX$3,499.00 MX$5,999.00
Best Buy Méxi... Compuprice Best Buy Méxi...

Laptop Acer
ES1-111-C1RL

MX$4,499.00
Best Buy Méxi...

Laptop Laptop HP 240  Laptop Toshiba
Alienware 18 ... G3 14" Celeron  Core |7 ...

MX$49,769.00 MX$4,724.00 MX$14,590.00
Lapsonmexico Cyberpuerta.mx Laptopshop Mx

Google Partners



Pregunta

En Google Merchant Center, un pais de destino es aquel:

1. En el que se encuentra el minorista
2. En el que se fabrican los productos
3. Al que se venden y enviar los productos

4. Desde el que se envian los productos

Google Partners



Respuesta

En Google Merchant Center, un pais de destino es aquel:

1. En el que se encuentra el minorista
2. En el que se fabrican los productos
3. Al que se venden y enviar los productos

4. Desde el que se envian los productos

Google Partners



a H W N

Ventajas de [0os anuncios de
ficha de producto

. Mas trafico

Oportunidades de venta mejor cualificadas
Facil administracion de campanas orientadas a minoristas
Mayor presencia

Informes eficaces y datos de la competencia

Google Partners



; COMo funcionan los anuncios de
ficha de producto?

- Se utiliza el feed ¢

palabras clave pa
anuncios.

se venden.

- Usaremos la infor
relacionemos la b
Google y en Goog

e productos de Merchant Center en lugar de

Macl
Jsqueda C

e Sh

'a decidir cuando y donde se deben mostrar

- Un feed de productos es un archivo que se sube a la cuenta de
Merchant Center y que contiene detalles sobre los productos que

On de este feed de productos cuando

oppIn

e un usuario en la Busqueda de
g con sus fichas de producto.

dS
OS
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; COmMo funcionan los anuncios de

ficha de producto?

Los anuncios de ficha de producto se administran en AdWords
mediante las campanas de Shopping

Puede agrupar los productos que desea y establecer ofertas
respecto de estos productos.

Pueden aparecer al mismo tiempo que los anuncios de texto,

de modo gque una sola pagina ¢

Google poc

COIMOoO anurn

rla mostrar tanto an
cios de texto.

e resultados de |la Busqueda de
uncios de ficha de producto

%

Y Zoomer Dino

GO 816 Web Maps Shopping Images Mc

Zoomer Dino, Boomer @
k¥ 229 reviews &

The Toys Shoppe $99.99
Free shipping

v More stores, details, and reviews

The Toys Shoppe

Google Partners



Google

Shopping

Google

Top Tech Products

8o
2'@ 80
BOED

CJET S

e

i

a

..
o)

pa}

iPhone 6
1. 0.0.0.8
$749

Spring Essentials

luminous moisture cream
creme hydratation lumiéere

Skin care

Gifts for Gadget Lovers

Xbox One with

Kinect
. 0.0.0.0

$524

Dresses

Nexus 6
). 0.0.0.

$500

Sandals

Shop for laptop on Google

chrome l

€

Laptop HP Laptop HP Laptop
Chromebook ...  Pavilion 10- ... Samsung ...
MX$4,799.00 MX$6,999.00 MX$3,499.00
Best Buy Méxi... Best Buy Méxi... Compuprice

Sponsored ®

Laptop Dell
Inspiron ...

MX$5,999.00
Best Buy Méxi...

Laptop Acer Laptop
ES1-111-C1RL  Alienware 18 ...
MX$4,499.00 MX$49,769.00
Best Buy Méxi... Lapsonmexico

Laptop HP 240
G3 14" Celeron

MX$4,724.00
Cyberpuerta.mx

Laptop Toshiba
Core |7 ...

MX$14,590.00
Laptopshop Mx

-

Busqueda de
Google

Explore Answers About

Latest Mobile Phones

T Mobile Phones for Sale

Free Unlocking Codes for Mobile Phones

Secret Mobile Phone Tricks

New T Mobile Phones
Free Online Unlocking Codes for Motorola Phones Carphone Warehouse

Samsung Mobile Phones

T Mobile Phones without Plans
Hack Codes for Mobile Phones
Mobile Phone Secret Codes
Cheap Mobile Phones

What materials are mobile phones made from?

www.ask.com/technology/materials-mobile-phones-made-a3465c6eafccOae

Mobile phone parts are made from a combination of rare earth elements and plastics. Rare earth

used to create the glass display, magnets in speakers, headphones and vi...

Shopping results for mobile phones

Prepaid - LG
450 No-
Contract
$29.99

2 merchants

- Tribute 4G

No-Contract

Cell

$57.01

2 merchants

- HTC Desire
510 4G No-
Contract

$76.56

2 merchants

Prepaid -
ZTE Zinger
No-Contract
$29.99

2 merchants

iPhone 5s 16
GB Space
Gray
$299.00

Gazelle Store

Socio de Busqueda
de Google

Google Partners



. Cuanto cuestan los anuncios
de ficha de producto?

- Los clics en los anuncios de ficha de producto se
cobran segun el costo por clic (CPC).

+ Solo cobramos por los clics en los anuncios de
+ Como los anuncios de ficha de producto no ficha de producto que dirigen a los clientes
Utilizan palabras clave, debe utilizar atributos en el directamente al sitio web del comerciante.
feed de los productos del Centro de comerciantes

hara definir los grupos de productos. - No se le cobra por los clics en anuncios de ficha
de producto que dirigen a los usuarios a paginas

_Ueqo, debera establecer ofertas de costo dentro del sitio web de Google Shopping.

maximo por clic (CPC max.) para los grupos de

Hroductos.

Google Partners



Pregunta

. COMo se utilizan los grupos de productos en las campanas de Shopping?

1. Para crear una lista de palabras clave utilizada para sementar los anuncios de
ficha de producto a los compradores

un soporte para tr

Para organizar los productos de un feed de datos
Para pujar por inventario organizado dentro de un grupo de anuncios

Para agrupar elementos que se venden de forma conjunta, como una camaray

ipode

Google Partners



Respuesta

. COMo se utilizan los grupos de productos en las campanas de Shopping?

1. Para crear una lista de palabras clave utilizada para sementar los anuncios de
ficha de producto a los compradores

2. Para organizar los productos de un feed de datos
3. Para pujar por inventario organizado dentro de un grupo de anuncios

4. Para agrupar elementos que se venden de forma conjunta, Como una camaray
Uun soporte para tripode

Google Partners



-
Mas informacion que puede aparecer

en los anuncios de ficha de producto

- De forma predeterminada, todos los anuncios de ficha de Google | snesters ¥ il
prOdUCtO inC|uyen: Web Shopping Images Videos News More ~ Search tools

About 43,900,000 results (0.60 seconds)

+Una imagen

Shop for sneakers on Google Sponsore d®

- el nombre del producto

. Dr. Hu Ligh Pl Light Fine Chi Red Sneak Blue Sh
. el preCIO V\IringuFrr:lgnktli... W'iJnrgaI?anll(?i..F Lilgfelt Wierg... $7e9_20nea o $1U265.0008
$88.00 $88.00 $88.00 Sole with Soul  Sole with Soul
- el nombre de su tienda o empresa.
T —

Google Partners
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Mas informacion que puede aparecer
en los anuncios de ficha de producto

Tambien puede proporcionar informacion adicional para que se
muestre en sus anuncios de ficha de producto.

Tenga en cuenta que esta informacion adicional no se mostrara
cada vez que aparezca su anuncio.

+ Texto promocional

"Envio gratuito’

- Ofertas especiales

“20% de descuento’

Trusted Stores

-,
vw“; : ¢ {\.".
. b:’%‘; {
RN
el =

Fine China Dr. Hu Light
Light Wing... Wing Frankli...
$88.00 $88.00
Betabrand Betabrand

® Special offer %%k (29)
ProFlowers

www.proflowers.com/ ~
4.2 Y% % % ¥ rating for proflowers.com

Send Flowers for Any Occasion.
Shop with confidence — Google Trusted Stores

ProFlowers has 77,396 followers on Google+

Google Partners



‘ Y funky socks

GO 816 Web Shopping Images

Shop on Google Sponsored (0

$13.00 g% $11.00
‘o &

Betabrand Socket

Modulo 2

Creacion de una cuenta de Google Merchant Center

Google Partners



Configuracion de su cuenta

- Su URL debe comenzar en "http://" (o "https:/") e
incluir el nombre del dominio completo.

+ Debera verificar y reclamar la URL del sitio web
durante la creacion de la cuenta.

- Todos los vinculos que incluya en sus datos de
productos deben coincidir con el dominio que
reqistro.

Por ejemplo, si un archivo contiene la URL
Nttp://www.ejemplo.com/articulo1.html, debe
registrar el sitio http://www.ejemplo.com/.

- La URL del sitio web que ingrese en la cuenta de

Merchant Center debe cumplir con los siguientes
requisitos:

- La URL debe comenzar con http:// o https://

+ No se permiten direcciones |P. como http://
10127127127,

+ No se permiten numeros de puerto, como
http:// www.ejemplo.com:8080.

- No se permiten fragmentos, como http://
WWW.ejemplo.com#arriba

Google Partners


http://www.ejemplo.com/
http://www.ejemplo.com#arriba

Configuracion de su cuenta

Nombre de |la tienda
NUumero de teléfono
Direccion de su empresa

No se puede modificar el pais o el territorio que
selecciono al crear la cuenta de Google Merchant

Center.

Ingrese la informacion de contacto para las
consultas del servicio de atencion al cliente.

Su informacion de contacto no se mostrara
publicamente, pero Google utilizara esta

También poc

informacion para ponerse en contacto con ustec
si fuera necesario, por ejemplo, para informarle de
el rechazo de un feed.

caso de que

emos colocar un contacto tecnico en
a advertencia sea técnica.

Google Partners
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- Comprobamos el sitio de todos los comerciantes para determinar que
cumplan algunos requisitos basicos:

- Informacion de contacto exacta.
* Proceso de pago seguro.

- Tanto el pago como la transaccion, asi como la recopilacion de
cualquier dato personal confidencial o financiero del usuario, deben
levarse a cabo a través de un servidor de procesamiento seguro
(protegido por SSL, con un certificado SSL valido, es decir, https://).

+ Politica de devoluciones.
- Clara y evidente para los usuarios.
+ Términos y condiciones de facturacion.

* Proceso de pago completo.

iticas del sitio web

Web Starter Kit

Google Partners



Verificar tu sitio web

Settings

General

Website Verification
FTP

Google Cloud Storage
AdWords

DoubleClick

Tax

Shipping

Users

Automatic item updates

Antes de poder subir datos ¢

e productos a Merchant Center para

crear una campana de Google Shopping, debe verificar y reclamar
la URL del sitio web de su tienda.

_a Verificacion
propietario auto

e permite a Goog

rizado de la URL ¢

e saber que usted es €|
e un sitio web.

El Reclamo asocia la URL verificada con su cuenta de Merchant

Center.

Google Partners



Verificar tu sitio web

Follow the steps below to verify your ownership.

HTML file upload (most common method)

Existen dos formas de verificar y reclamar la URL de su sitio
web:

Alternative methods

HTML tag
- Durante el registro de la cuenta (recomendado)

Add a meta tag to your site's home page.

- Desde la pestaiia Verificacion del sitio web soegle Anayfies

Use your Google Analytics account.
Puedes perder una URL reclamada si otro propietario autorizado Google Tag Manager
del sitio web consigue verificar y reclamar tu URL. Use your Google Tag Manager account

Google Partners



Google

Cuentas multicliente

Buscar en la Ayuda de Google Merchant Center

Ayuda de Google Merchant Center

Solicite una cuenta multicliente.

Ahora ofrecemos asistencia telefénica para responder a todas sus consultas acerc

locales correspondientes a su pais.

Las cuentas multicliente permiten que una sola persona o empresa pueda enviar feec
subcuenta pueden tener un nombre de tienda y una URL distintos. Recuerde que si sc
convertira en una subcuenta en su nueva cuenta multicliente. Antes de solicitar el acc
Nota: Para poder crear una cuenta multicliente, debe cumplir los requisitos que se inc

* Debe tener una cuenta de Google Merchant Center. Puede registrarse para conseg

* Debe tener un sitio web verificado y reclamado en su cuenta de Google Merchant (

Para enviar la solicitud, debe llenar el formulario que aparece a continuacién. Una vez

Nombre *

Direccidn de correo electronico de acceso *

Para crear una cuenta multicliente, debe disponer de una cuenta de Google Merchant

L as cuentas multicliente de Merchant Center permiten que una
sola persona o empresa envie feeds de datos para varios

dominios.

Cada cliente puede tener un nombre de tienda y una URL distintos.

Cuando solicita una cuenta multic

iente, su cuenta actual de

Google Merchant Center se convertira en una cuenta secundaria
de la nueva cuenta multicliente.

Por lo genera

verificar y rec
ejemplo.com.

, la cuenta principal ¢

e |la cuenta multicliente debera

amar el dominio de nivel superior, por ejemplo, http://

Google Partners


http://ejemplo.com

Desplazarse por Google Merchant
Center

+ Panel de control
- Descripcion general de su cuenta, incluidos los siguientes elementos:

- Descripcion general de productos

- Permite ver cuantos productos estan activos para el destino
especificado.

- Feeds

- Una lista de |los feeds de datos que se actualizaron recientemente,
incluidos el estado y el cronograma de los feeds de datos.

- Rendimiento

+ Clics de sus campanas de Shopping.

Google Partners



Desplazarse por Google Merchant
Center

- Diagnostico

- Permite acceder a informes consolidados de errores de los datos de productos de
Shopping correspondientes a su cuenta, sus feeds y sus articulos.

- Diagnostico de la API

I - Permite buscar, ver y descargar todas las entradas de datos erroneas de las
solicitudes de la Content API que haya enviado a Google Merchant Center.

- Feeds
- Lugar donde se registran y se suben los feeds de datos.

- Productos

- Muestra los productos de su cuenta e incluye el estado de visualizacion y los
datos de los clics.

- Los datos corresponden a los 30 dias anteriores.

Google Partners



Desplazarse por Google Merchant
Center

- Configuracion
- General

- En esta seccion, puede ingresar el nombre de su empresa, su sitio web,
su informacion de contacto y su configuracion de visualizacion.

- Verificacion del sitio web
- FTP
- Ingrese su nombre de usuario de FTP y su contrasena en esta seccion.

- Google Cloud Storage

- Envie y almacene sus datos de productos de forma segura a traves de
Google Cloud Storage.

- AdWords

Google Partners




Desplazarse por Google Merchant
Center

- Impuestos

- Envio

00g
dispo

encontremos e

- Usuarios

e S

gllel

- Si habilita esta funcion, poc

nopping en

idad de los

MICIroC

1 SU S

- Administrar la configuracion de envio.

- Actualizaciones automaticas de articulos

tlo we

Permita que varios usuarios accedan a su cuenta.

remos actualizar sus articulos de
‘uncion de la informacion de precios y
atos de schema.org que

0.

Google Partners



funky socks

Shop for funky socks on Google

i

2N
Y - -
ﬁ v o
;/ y
W,
E/

Cheezburger socks Unicorn socks Women's comfort
multi-color socks

$13.00 $11.00 $8.00
Betabrand Betabrand Socket

Modulo 3

Creacion de un feed de datos de productos

Google Partners



Google

Lomas - Virreyes,
Miguel Hidalgo, Mexico
City, Federal District,
Mexico Change

Show only

New items

Price
Up to $30
$30 — $80
$80 — $150
Over $150
$ to

$ Go

Feeds de datos

earphones

Web Images Maps Shoppir

New Headsel

$9.99 from Shop.
Apple - Headsets -
i ” (@ g New Headset Ear}
| ‘ g

(Z) Athleta Wom:e
i $30.00 from Athl:

The sweat- and ws:
TR Athleta Inspir

Un feed de datos es un archivo formado por una lista de productos
que utilizan grupos de atributos que definen cada uno de sus
productos de forma exclusiva para subirlos a Google Merchant Center.

Se pueden subir también mediante una API.
Debes actualizarlo minimo cada 30 dias.

Algunos atributos, como 'condicion’ [condition] y
disponibilidad' [availability], pueden tener valores estandar o
‘respuestas’ aceptadas.

Tambien hay atributos que permiten que el usuario ingrese los valores
que elija, como 'id" [id] o 'titulo [title]. Si utiliza estos atributos para
definir sus elementos con precision, los usuarios podran encontrarlos
con mas facilidad.

Google Partners



Fspecificacion de feeds de
productos

Algunos atributos son obligatorios para todos los articulos, otros atributos son
obligatorios unicamente para un determinado tipo de articulo (por ejemplo, para la
indumentaria) y otros atributos son atributos recomendados.

1

- Los atributos obligatorios para todos los articulos son:

|dentificador de articulo

Titulo :
Descripcion 4
Enlace :
Enlace imagen v
Estado :
Disponibilidad 190
Precio E

Google Merchant Center feed - sparkletoes datafeed

File Edit View Insert Format Data Tools Help

& ~ T 0§ % 123  Aral

234
A B C
- - -
id title description
Notes:

condition

All changes s&

B 7 §

price

- If you have trouble editing this spreadsheet, please click the 'Sign In' link near
- The samples and legend below are just for your reference. Please delete the s
- After you are done inputting your own product information into this spreadshee

Fitted black
shirt with
dragon design
234. Black Shirt on the front. New
Fitted black
shirt with
dragon design
235 Black Shirt on the front. New

= REQUIRED

=Required for

some

categories

=Required for

apparel

=Required,

based on

account

settings

=Recommendex

I —

Go

16.95 USD

16.95 USD

gle“ Partners



Pregunta

¢, Qué atributo es obligatorio cuando se envia un producto a Google Merchant
Center?

1. URL de la pagina de destino para moviles
2. URL de imagenes adicionales

3. Fecha de disponibilidad

4. Titulo

Google Partners



Respuesta

¢, Qué atributo es obligatorio cuando se envia un producto a Google Merchant

Center?

1. URL de la pagina de destino para moviles
2. URL de imagenes adicionales

3. Fecha de disponibilidad

4. Titulo

Google Partners



Especificacion de feeds de
pDroductos

H Google Merchant Center feed - sparkletoes datafeed

File Edit View Insert Format Data Tools Help All changes sa

& c ~ P $ % 123-  Aral : 10 - B 7 5
New
A B c D E
- - - b
! id title description condition price
Notes:

- If you have trouble editing this spreadsheet, please click the 'Sign In' link near tl
- The samples and legend below are just for your reference. Please delete the sz
- After you are done inputting your own product information into this spreadsheet

100% cotton,
3 colorful
Rainbow Toe rainbow toe
123 Socks socks New 12.95 USD
Glittery, knee-
4 Glitter Toe length toe
124 Socks socks New .12.95 USD
Bright red
5 Red Toe knee-length
125 Socks toe socks New 12.95 USD
Black, versatile
6 Black Toe knee-length
126 Socks toe socks New 12.95 USD
Bright blue
Blue Toe knee-length
127 Socks toe socks New 12.95 USD
Bright pink
Pink Toe knee-length
128 Socks toe socks New 12.95 USD
Psychadelic
tie-dye knee-
Tie-dye Toe length toe
o

- Informacién basica de productos

id [id]: un identificador del articulo

'titulo' [title]: titulo del articulo

Se recomienda incluir en el titulo del articulo caracteristicas que o
diferencien de otros productos, como el color o la marca.

descripcion [description]: descripcion del articulo

'‘categoria en google product' [google_product_category]: la categoria

de Google para el articulo

Si su articulo pertenece a varias categorias, debe incluir solo la que

sea mas relevante.

'tipo de producto’ [product_type]: Su categoria para el articulo

Google Partners



Pregunta

. Qué debe tener en cuenta Julian al optimizar el atributo ‘titulo’ [title] de su
nueva gama de bicicletas?

1. Anadir palabras clave adicionales al final del titulo
2. Utilizar caracteres especiales, como signos de exclamacion

3. Incluir solo el nombre del estilo de bicicleta

4. Incluir atributos relevantes en el titulo, como la marca, el tamano vy el color

Google Partners



Respuesta

. Qué debe tener en cuenta Julian al optimizar el atributo ‘titulo’ [title] de su
nueva gama de bicicletas?

1. Anadir palabras clave adicionales al final del titulo
2. Utilizar caracteres especiales, como signos de exclamacion

3. Incluir solo el nombre del estilo de bicicleta

4. Incluir atributos relevantes en el titulo, como la marca, el tamano y el color

Google Partners



W

Pregunta

El nuevo producto de camara fotografica de Maria corresponde a dos
categorias de productos de Google distintas. ;Cual debe usar para este
atriobuto”

. Debe incluir solo una categoria

Debe utilizar el mismo atributo ‘etiqueta personalizada’ [custom label]

Debe incluir ambas categorias en el atributo

Debe enviar el producto dos veces utilizando una categoria distinta a la vez
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W

Respuesta

El nuevo producto de camara fotografica de Maria corresponde a dos
categorias de productos de Google distintas. ;Cual debe usar para este
atriobuto”

. Debe incluir solo una categoria

Debe utilizar el mismo atributo ‘etiqueta personalizada’ [custom label]
Debe incluir ambas categorias en el atributo

Debe enviar el producto dos veces utilizando una categoria distinta a la vez
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Fspecificacion de feeds de
productos

- enlace [link]: URL vinculada directamente a la pagina del
producto en su sitio web

+ Se suspendera su Google Merchant Center si envian a
paginas de error o inexistentes.

- 'enlace movil' [mobile_link]: direcciones URL de las paginas
de destino para moviles

- 'enlace imagen' [image_link]: la URL de la imagen del
producto

- Sino tiene imagen, debemos esperar hasta que haya una.

Una practica recomendada es que sean de alta calidad

- sparkletoes datafeed 5
a Tools Help All changes saved in Drive

10 - B 7 < ik

I
Ul
o

== |n Stock he oo

D In Stock https

S

New I S t k }. .£5.900
| n Stoc o

New _ttps://sites.goo
e-

New 12.95 USD In Stock https://sites.goo https:/sites.qoo
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Pregunta

Si un producto no tiene disponible una imagen, debes:

. Enviar una version a todo color del logotipo de tu tienda
. Esperar a enviar el producto hasta que haya una imagen

. Enviar una imagen de sustitucion con un mensaije, por ejemplo,
"Proximamente’

. Enviar una imagen de un producto similar
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Respuesta

Si un producto no tiene disponible una imagen, debes:

1. Enviar una version a todo color del logotipo de tu tienda
2. Esperar a enviar el producto hasta que haya una imagen

3. Enviar una imagen de sustitucion con un mensaje, por ejemplo,
"Proximamente”

4. Enviar una imagen de un producto similar
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Search tools

-

ck paw prints
cks.

cks

ting unicom
ky socks.

Especificacion de feeds de
pDroductos

Shop for fun so.

M

Peacock AMEr. s Bear Fun
Typewriter So... ~ Sock fsimas So-.
$750 $7 SockWuzard
SockWizard (=

< 7 Al

SockGuy LUXL  5-Pair Women's Maryland Crew

Taco Tuesda... Nov... Socks

$9.20 $5.90 $9.99

The Joy of So... Itdcommoditi... SockWizard
% Special offer

Fun Women Socks at Amazon
www.amazon.com/Clothing *

Sponsored (

\

Sock Whore
Cnew Socks

\Absolute o

»

Bookworm
Socks
$7.50
SockWizard

- vinculo de imagen adicional [additional_image_link]: URL adicionales
de imagenes del articulo

- 'estado’ [condition]: estado del articulo

+ Disponibilidad y precio

- disponibilidad [availability]: estado de disponibilidad del articulo

'nedido por anticipado' [preorder]
Reservas

'disponible’ [in stock]
Actual o reservas

'agotado’ [out of stock]
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Pregunta

Silvia esta preparando el lanzamiento de una nueva linea de juguetes gue actualmente solo se pueden
reservar en la pagina de destino. ;Por qué su feed de datos se ha rechazado debido a disponibilidad
incorrecta’”

1. El atributo ‘disponibilidad’ [availability] se ha configurado como ‘agotado’ [out of
stock]

2. El atributo ‘disponibilidad’ [availability] se ha configurado como ‘pedido
anticipado’ [out of preorder]

3. El atributo ‘fecha de disponibilidad’ [availability date] se ha configurado como la
fecha de lanzamiento de los juguetes

4. El atributo ‘disponibilidad’ [availability] se ha configurado como ‘en stock’ [in stock]
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Respuesta

Silvia esta preparando el lanzamiento de una nueva linea de juguetes que actualmente solo se pueden
reservar en la pagina de destino. jPor qué su feed de datos se ha rechazado debido a disponibilidad
incorrecta’”

1. El atributo ‘disponibilidad’ [availability] se ha configurado como ‘agotado’ [out of
stock]

2. El atributo ‘disponibilidad’ [availability] se ha configurado como ‘pedido
anticipado’ [out of preorder]

3. El atributo ‘fecha de disponibilidad’ [availability date] se ha configurado como la
fecha de lanzamiento de los juguetes

4. El atributo ‘disponibilidad’ [availability] se ha configurado como ‘en stock’ [in stock]
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Especificacion de feeds de
Droductos

- 'fecha de disponibilidad' [availability_date]: el dia
en que un producto disponible para pedidos
anticipados pasa a estar disponible para el envio

. 'precio’ [price]: precio del producto - ldentificadores unicos de producto
- Tiene que ser el mismo que en la pagina de - Los identificadores unicos de producto son
destino. codigos de producto asociados a un producto
individual o a una variante de producto. Estos
+ precio de oferta [sale_price]: el precio de oferta identifican Unica y exclusivamente a un producto
limitada publicado del articulo en el mercado global.

- fecha de vigencia del precio de oferta
[sale_price_effective_date]: periodo durante el
cual el articulo esta en oferta
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Pregunta

. Cual es el motivo por el gue se suspenderia la cuenta de Google Merchant
Center de Ana”?

1. Solo ha actualizado sus feeds de datos cada 10 dias

2. Sus paginas de destino dirigen a mensajes de error o paginas inexistentes

3. Solo vende productos usados

4. Su sitio web no tiene una version para moviles
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Respuesta

. Cual es el motivo por el gue se suspenderia la cuenta de Google Merchant
Center de Ana”?

1. Solo ha actualizado sus feeds de datos cada 10 dias
2. Sus paginas de destino dirigen a mensajes de error o paginas inexistentes
3. Solo vende productos usados

4. Su sitio web no tiene una version para moviles
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Fspecificacion de feeds de

Droductos

- Estos son algunos identificadores unicos de producto que quiza deba
proporcionar:

- Numeros globales de articulos de comercio (GTIN), que incluyen el UPC (en los
Estados Unidos), el EAN (en Europa), el JAN (en Japon) y el ISBN.

- El cddigo de articulo del fabricante (MPN) se puede utilizar para identificar un
producto especifico en el atributo 'mpn’' [mpn] si esta acompafiado por la
marca del fabricante en el atributo 'marca’ [brand].

- Marca identifica al fabricante del producto.
- Los siguientes productos no cuentan con un identificador unico de producto:

- Bienes personalizados o articulos Unicos en su especie, como por ejemplo,
camisetas personalizadas, arte y perecederos.

- Bienes tabricados antes de que se implementaran los identificadores unicos
de producto, como por ejemplo, bienes clasicos, antiguedades, libros
publicados antes de 1970 y otros articulos especiales.

N - b
im C gtin : m brand
you in,
soogle N JW' link corresponc
awn items.
~ntar. Cli~’
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Especificacion de feeds de

-
Ul
i
=]
M

H I J K
| | | p) N

image link gtin mpn brand

r'ou input your own items.
oogle Merchant Center. Click the 'Upload now' link corresponding 1

pDroductos

- Los atributos 'gtin' [gtin] y 'marca’ [brand] son obligatorios para

los productos cuando:

L a 'marca’ [brand]

es una marca designada.

La condicion del producto es 'nuevo [new].

- Si no proporciona los identificadores unicos de producto cuando

estos existen, eliminaremos sus articulos de Google Shopping.

- ‘existe identificador

encargo, a la medic

cuando no existe ic

- Se deben utilizar una combinacion de ‘'mpn’ o ‘gtin' y 'marca

lidentifier_exists]: envio de articulos por

a 0 antiguedades, es obligatorio colocar FALSE
entificador.
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Pregunta

Roberto va a ampliar su tienda para incluir antigtedades. ;,Qué debe hacer s
no hay disponible un identiticador unico de producto?

1. Incluir la palabra "antigliedad” en los titulos de todos los productos

2. Afnadir ‘'unique’ al atributo ‘marca’ [brand]

3. Utilizar el atributo de excepcion ‘existe identificador’ [identifier exists]

4. Dejar todos los identificadores unicos de producto en blanco
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Respuesta

Roberto va a ampliar su tienda para incluir antigtedades. ;,Qué debe hacer s
no hay disponible un identiticador unico de producto?

1. Incluir la palabra "antigliedad” en los titulos de todos los productos

2. Afnadir ‘'unique’ al atributo ‘marca’ [brand]

3. Utilizar el atributo de excepcion ‘existe identificador’ [identifier exists]

4. Dejar todos los identificadores unicos de producto en blanco
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Atributos de producto detallados y
agrupacion de articulos

Debera agrupar los productos junto con un identificador de grupo en los casos
donde el producto subyacente forme parte de un grupo que varie segun uno 0 mas

atributos, como por ejemplo, el color.

- Este es un ejemplo de un solo articulo con atributos de producto detallados:

- Va a vender una silla de cuero en un solo color y material. Use los atributos de
producto detallados para describir el color (p. €j., marrén) y el material (p. €.,

cuero) del articulo.

- Y este es un ejemplo de varios articulos con atributos de producto detallados

agrupados por un identificador de grupo:

- Va a vender una camiseta que esta disponible en varios colores y varias tallas.
Use los atributos de producto detallados para describir los distintos colores y las
distintas tallas de cada articulo unico y luego agrupelos junto con un

identificador de grupo que sea Unico para ese gru

N0O de articulos.

Use el atributo 'identificador de grupo' [item group ic
el grupo.

] con un valor comun para todo

id

001

002

004

identificador
de grupo

Principal

Principal

Principal

titulo

Camiseta
de mujer
Roxy

Camiseta
de mujer
Roxy

Camiseta
de mujer
Roxy

color talla
Azul S
Verde S
Verde M
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Ftiquetas personalizadas

Con las campanas de Shopping, puede usar etiquetas
'sonalizadas para subdividir los productos de su campana

peE
CO

peE

temporada, estan en liquidacion, son los mas vendic

'sonalizadas para indicar que los productos son ¢

N los valores que elija. Por ejemplo, puede utilizar etiquetas

€
0S, elcC.

Podemos usarlas para subdividir los productos en grupos de
productos de AdWords.

Etiqueta
personalizada

custom label 0

custom label 1
custom label 2
custom label 3

custom label 4

Su definicion

Temporada

Ritmo de venta
Ligquidacion
Margen

Afno de
lanzamiento

Su eleccion de valores posibles

Invierno, primavera, verano,
otono

Lo mas vendido, poco vendido
Liquidacion
Margen bajo, margen alto

De 1900 a 2100
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ID de producto
Producto 1
Producto 2

Producto 3

"etiquetas de adwords"

Ftiquetas de AdWords

Con las campanas de Shopping, se utilizan etiquetas

personalizadas

en

Ugar de "etiquetas de AdWords" para agrupar

los productos segL N los valores que elija. Puede asignar

Invierno, Lo mas vendido, Margen bajo

oroductos.

Margen alto, verano, 2013

Lo més vendido, 2012, Liquidacién - En cambio. |las
)

significa que pu

lle_t
habituales de anu

definiciones especif
personalizaday, luego, utilizarlas de la misma manera en todos los

ﬁ

cas y posibles valores a cada etiqueta

iquetas de AdWords" de las campanas
ncios de ficha de producto son flexibles, lo que

€C

deseado. Por ¢]
a un producto.

e agregar valores a cada producto del modo

emplo, puede asignar varias etiguetas de AdWords
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Mas tipos de atributos

- Impuestos y gastos de envio

-+ Combinaciones de productos - Es importante que consultes todas las

especificaciones de feeds de productos en:
- Productos para adultos

- adultos' [adult] establecido en TRUE - https://goo.gl/KYSI4G

- Atributos adicionales

Google Partners


https://goo.gl/KYSI4G

Pregunta

En las campanas de Shopping, la forma de subdividir productos siguiendo tu
propia estructura es mediante:

1. Etiquetas de AdWords
2. Etiqueta personalizadas
3. Elementos destacados

4. Varios feeds de datos
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Respuesta

En las campanas de Shopping, la forma de subdividir productos siguiendo tu
propia estructura es mediante:

1. Etiquetas de AdWords
2. Etiqueta personalizadas
3. Elementos destacados

4. Varios feeds de datos
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Shop for zapatos adidas on Google

a 8

Tenis Adidas Samba Tenis Adidas
Springblade Drive 2

MX$1,299.00 MX$3,199.00
Netshoes Netshoes

\a
\\ -
Zapatos para Hombre Tenis Adidas Arianna
Adidas ... 3 26 - Negro+Blanco
MX$999.00 MX$1,369.00

Dafiti.com.mx Linio

Datos de alta caligad

Sponsored ®

h
\ ~—

Tenis Adidas Arianna
lii 26 - Negro+Gris
MX$1,369.00

Linio

&/

Tenis Adidas Kiel 30 -
Blanco

MX$1,259.00
Linio

Cuando un usuario llega a su sitio web desde Google Shopping,
espera ver el mismo precio y la misma disponibilidad que se
muestran en los resultados de Google Shopping, es decir, en los
datos que nos envia.

Comprobamos periodicamente su sitio web para asegurarnos de
que la informacion gue nos ha proporcionado coincida en todo
momento con la que aparece en su sitio web.

Si la informacion del sitio web y los datos que nos ha
proporcionado no coinciden, sus articulos podrian dejar de
aparecer en |os resultados de Google Shopping.
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Datos de alta caligad

Cree su feed una vez que haya actualizado la base
de datos con la informacion mas reciente.

Envie su feed a Google al mismo tiempo que
actualiza su sitio web.

- Si ha configurado su cuenta de Google Merchant
Center de forma que Google obtenga el feed de su
servidor, asegurese de que la solicitud
programada al servidor se realice a la misma hora
gue se actualice tu sitio web.

- Siel precioy la disponi

cambian con una frect

nilidad de sus productos

encia tal que cuatro

actualizaciones al dia no son suficientes para
cumplir nuestros estandares de calidad, tendra
que utilizar Content API for Shopping.

Puede utilizar los microdatos de schema.org para
la informacion sobre precios y disponibilidad a fin

productos desde su sit

de asegurar que siempre podamos extraer l0s
datos mas precisos y actualizados sobre sus

10 webD.
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Subir un feed

- En la seccidén Registrar un nuevo feed, debe especificar diferentes datos del feed
para poder registrarlo:

- Modo

Dashboard

Decida si desea crear un feed de prueba o uno estandar.

Diagnostics

Es recomendable crear uno de prueba al preparar un envio nuevo.

- Tipo de feed: siempre sera “productos” API Diagnostics

- Pais de destino

Google Merchant Center

Data feeds

+ DATA FEED

Name Feed ID

Feeds

En donde se vendan y envien los productos.

Las paginas de destino del producto deben estar en el idioma local y los
precios deben estar en la moneda del pais de destino.

Products

- |ldioma del contenido Settings

- Nombre del feed
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Register a new feed

€) Basic information

Mode =~
Standard

® Test

Feed type ~

Products &

Please review our feed specification and policies before creating your feed.

Target country =

Mexico =+

Content language 7

Spanish

Feed name =

Can

cel

-3 Upload method

Subir un feed

- Método de subida

k3 Feed setup

0jas de calculo de Google

Subida automatica (recuperacion programada) le permite crear
una programacion de subida de un feed de datos alojado en su
sitio web.

Subidas regulares del usuario
Nombre de archivo
Productos de Google que pueden utilizar el feed

Programacion de recuperacion y Configuracion de recuperacion

Google Partners



Formatos de archivo

compa

Texto (hoja de calculo) o delimitado por
tabulaciones (no Excel)

=

dl

e

N este formato,
ributo en la pri

ncabezado), se

se ingresan los nombres de
mera fila (es decir, en el

parados por tabulaciones.

A continuacion, a partir de la segunda fila, se
ingresan los valores correspondientes debajo de
cada uno de los nombres de atributo.

id

titulo descripcion precio condicién vinculo

123-uk Oso amarillo Un oso de peluche 12] nuevo http://www.example.com

tibles

XML

Estos archivos se pueden crear y editar usando
cualquier editor de texto, como Notepad o SimpleText.

- Al crear el feed de datos, recuerde guardar el archivo en

uno de los tipos de archivo compatibles con la
extension de archivo que corresponda:

-+ IXT 1exto

- xml: XML

+.gz: zip Gnu, archivo comprimido de texto o XML
- .ZIp: zIp, archivo comprimido de texto o XML

+.bz2: bzip2, archivo comprimido de texto o XML
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Pregunta

Al crear un archivo para subirlo a Merchant Center. ;Qué formatos se aceptan?

1. Formato de archivo delimitado por tabuladores

2. Archivo de base de datos
3. Archivo de Documentos de Google

4. Formato de archivo de Excel

Google Partners



Respuesta

Al crear un archivo para subirlo a Merchant Center. ;Qué formatos se aceptan?

1. Formato de archivo delimitado por tabuladores

2. Archivo de base de datos
3. Archivo de Documentos de Google

4. Formato de archivo de Excel
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Subir un feed de datos

Después de crear vy registrar su feed de datos, podra subir un

archivo de datos.

Si es la primera vez que envia sus articu
pais de destino de Google Shopping, es
hasta tres dias habiles en revisarlos.

Subida directa
Subida FTP

Subida automatica

0S a un determinado

Dosible que tardemos

Register a new feed

& Basic information ) Upload method

Choose a method for uploading your data feed.

® Google Spreadsheets
You can use Google Spreadsheets to provide us with data

we provide or submit a Google Spreadsheet that you creat:

Automatic upload (scheduled fetch)
The automatic upload option allows you to create an uploau

system will download the file from your website and upload

Regular uploads by user
You can upload files directly via FTP, Google Cloud Storag

Settings. To use Google Cloud Storage, you'll need to have

= -

Google Partners



Pregunta

Al preparar el envio de un feed de datos, debes:

1. Enviar varios feeds para que se procese todo simultaneamente
2. Incluir todos los productos del inventario

3. Enviar un feed de datos de prueba

4. Asignar a todos los feeds el mismo nombre para mantener la coherencia
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Respuesta

Al preparar el envio de un feed de datos, debes:

1. Enviar varios feeds para que se procese todo simultaneamente
2. Incluir todos los productos del inventario

3. Enviar un feed de datos de prueba

4. Asignar a todos los feeds el mismo nombre para mantener la coherencia
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Women's comfort Friday fun day socks
multi-color socks

$8.00 $8.00
Socket Socket

Modulo 4

Creacion de campahnas de Shopping con AdWords
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Fnlazar AdWords

Antes de comenzar a utilizar las campanas de Shopping para
Otner AdWords accounts publicar sus anuncios de ficha de producto, debe vincular su
cuenta de Google Merchant Center a su cuenta de AdWords.

Link another AdWords account to this Merchant Center account

An AdWords customer ID appears at the top of every page in AdWords

AdWords customer ID

roductos, y la campana de Shopping

O O [1]

- Las campafias de Shopping también |
anuncios a usuarios especificos, esta

rendimiento con herramientas de opti

Centro de comerciantes contiene la informacion de sus

de AdWords le permite

Ublicar anuncios especificos para dichos productos.

e permiten orientar sus
dlecer ofertas y mejorar el

mizacion.
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Campana de Shopping

Product group *

Para crear una campana de shopping haga clic en la pestana
Campanas. A continuacion, haga clic en + Campanay

seleccione Shopping.

Cada campana tiene uno 0 mas grupos de anuncios estos
comparten un mensaje promocional.

Cada grupo de anuncios se puede su
productos segun los atributos que se

una oferta, esta division ayudara a gu
feed.

0 dividir en un grupo de

eCclO

ne, €stos comparten

e se procese mas rapido el

+ All products

+ Large Appliances

v GE

» Dishwashers

» Ovens

+ Bosch

» Dishwashers

Max.

(] &

(] 2

.
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Campana de Shopping

Product group ~

v All products

Puede usar hasta siete niveles de atributos de producto para

cada grupo de productos. v Large Appliances

Cuando hagamos una subdivision aparecera un grupo de v GE
productos llamado “Todo lo demas” con los productos que no

entraron en la subdivision. » Dishwashers
Si no deseamos anunciar los productos de "Todo lo demas® R

tenemos que excluirlos, no ofertar O.

+ Bosch

» Dishwashers

Google Partners
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Pregunta

Pedro ha terminado de subdividir los grupos de productos en los grupos de
anuncios de sus campanas de Shopping. s Cual es |la oferta que no debe usar
para el grupo de productos “Todo lo demas de Todos los productos™?

1. Una oferta menos que las subdivisiones
Continuar subdividiendo hasta que no queden productos en este grupo

Una oferta que sea la media de las subdivisiones

W

Una oferta de cero
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Respuesta

Pedro ha terminado de subdividir los grupos de productos en los grupos de
anuncios de sus campanas de Shopping. s Cual es |la oferta que no debe usar
para el grupo de productos “Todo lo demas de Todos los productos™?

1. Una oferta menos que las subdivisiones

Continuar subdividiendo hasta que no queden productos en este grupo

Una oferta que sea la media de las subdivisiones

BOwW N

. Una oferta de cero
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Product groups Products Settings Ads

Columns ~ |~ 3

M Clicks ~ Vs Nono v Daily «

Campana de Shopping

Keywords Audiences

Dimensions v

Edit v =

Product group |/

v All products

» Animals & Pet Supplies

» Apparel & Accessories

» Arts & Entertainment

» Baby & Toddler

Cameras & Optics

» Electronics

» Food, Beverages & Tobacco

» Hardware

Max. CPC [}

1 4 -
] 2 -
] & -
- 2 -
I -+ $0.03
] 4 -
Q0 4 -
] & -

Benchmark C

Un producto puede incluirse solo en un grupo de productos, con una oferta,
en un grupo de anuncios determinado. Este siempre sera el grupo de
productos mas detallado al que pertenezca el producto.

Sin embargo, al mismo producto se le pueden asignar diferentes ofertas en
todos los grupos de anuncios y en todas las campanas.

Cuando el mismo producto esta incluido en varios grupos de anuncios
dentro de la misma campana, el producto con la oferta mas alta sera el que
publique el anuncio.

Cuando el mismo producto esta incluido en varias campanas, la campana
con el nivel de prioridad mas alto (independientemente de la oferta) sera la
qgue publique el anuncio.

Cuando las campanas con los mismos productos se establezcan en el
mismo nivel de prioridad, la oferta mas alta pasara a la subasta de anuncios.
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1.
2.

Pregunta

En los analisis que ha realizado Teresa, se muestra gue cinco marcas de su
grupo “Todos los productos” tienen un rendimiento muy bueno. ;Qué puede
hacer para atraer mas trafico a estas marcas valiosas”

Aumentar la oferta de “Todos los productos’

Ffectuar una subdivision por marca y configurar ofertas mas competitivas
para las marcas independientemente

Cambiar la prioridad de la campana a "alta”

Configurar el presupuesto para la publicacion "acelerada’
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1.
2.

Respuesta

En los analisis que ha realizado Teresa, se muestra gue cinco marcas de su
grupo “Todos los productos” tienen un rendimiento muy bueno. ;Qué puede
hacer para atraer mas trafico a estas marcas valiosas”

Aumentar la oferta de “Todos los productos’

Efectuar una subdivision por marca y configurar ofertas mas competitivas
para las marcas independientemente

Cambiar la prioridad de la campana a "alta”

Configurar el presupuesto para la publicacion "acelerada’
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Use |la configu

Campana de Shopping

racion opcional de prioridad de campana si tiene
varias campanas gue publican anuncios del mismo producto y

desea determi

nar qué campana (y su oferta asociada) se

Puede utilizar palabras

campana o de
que mostrarar

grupo c

SUS adlnl

utilizara cuando se muestren los anuncios de dichos productos.

clave negativas en el nivel de la
e anuncios para limitar las busquedas
NCIOS.

A (‘.()nz{lc AdWords

All online campaigns

Shared library
Bulk operations
Reports and uploads

Labels

All video campaigns

me Campaigns Opportunities Tools

£3 Type: Shopping - Product Listing Ads

Campaign name Campaign #53
Type 7 3 Shopping ~ Product Listing Ads - Ads prometing your

This campaign type comes with a new tc
preduct inventory using Product Listing /

or load setlings from 7 Existing campaigns ~
Merchant identifier ~ Select account
Country of sale 7 Select merchant identifier first

-] Shopping settings (advanced)

Campaign pricrity 7 © Low
Medium

High

Networks To choose different networks, edit the campaign type above, or cre

v Google Search Network ~
< Include search partners
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Texto promocional

Use el cdigo de cupén HALZ con
un descuento de USD 10 en el
momento del pago.

iiSomos los MEJORES!!

Use el codigo de cupén Z00LZ
para ahorrar un 20%.

Un dia de envio gratuito por
compras superiores a USD 100
Precio mas bajo | Descuento en
todos los productos

Envio gratuito en pedidos

superiores a USD 50

Compre dos y obtenga un 50% de
descuento.

¢(Esta
permitido?

4

Mensaje promocional

Motivo

Es aceptable usar mayusculas en
todas las letras del cédigo
promocional.

El texto promocional contiene
demasiadas mayusculas y signos
de exclamacién dobles.

El cédigo promocional contiene
ceros consecutivos.

Es aceptable usar ceros
consecutivos en valores
monetarios.

El texto promocional contiene un
simbolo.

Es aceptable usar el signo de

moneda (USD) para indicar un valor
monetario en un texto promocional.

Es aceptable usar el simbolo de
porcentaje (%) en el texto
promocional.

Podra agregar un mensaje promocional a los anuncios para
destacar informacion especial que se aplique a todos los
productos de dicho grupo de anuncios.

Estos mensajes no deberian utilizarse como texto del anuncio,
sino como alertas practicas que lo distingan de la competencia.
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Pregunta

La prioridad de la campana se debe usar cuando:

1. Se quiere separar el inventario por marca
2. Se quiere reducir la puja de un grupo de productos
3. Setienen varias campanas que anuncian los mismos productos

4. Se tienen varias ventas para promocionar en la misma campana
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Respuesta

La prioridad de la campana se debe usar cuando:

1. Se quiere separar el inventario por marca
2. Se quiere reducir la puja de un grupo de productos
3. Se tienen varias campanas que anuncian los mismos productos

4. Se tienen varias ventas para promocionar en la misma campana
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Practicas recomengadas

Organizar la campana segun sus objetivos

Crear una campana que promocione |os productos mas
vendidos u otro subconjunto de productos

Aumentar las ofertas en sus categorias, marcas y articulos con
Mayores conversiones

Hacer una oferta por ID de producto (para los anunciantes
avanzados)

he Buena Vista Cafe = .

|li Square (&)
gay St

HUSSIAN HII

i." ( ,

p
-

u) o
"

v

-

WN 5
I |

THEDRAL HILI

Jelters

macys shoes

Macys.com - Shop Sht

| www.macys.com/Shoes
Get the Best Deals 10-20% O
Cheer with Macy's!
172,341 followers on Google

Womens Shoes Sal

Mens Shoes
4.0 mi * Sunnyvale

7.3 mi* Cupertino
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Practicas recomendgadas

Usar los datos comparativos para mantener la

competitividad

Las campanas de Shopping le permite acceder a

clic (CPC max.) comparativo y e

impresiones (impresiones obter
entre las posibles).

métricas competitivas como el porcentaje de
clics (CTR) comparativo, el costo maximo por

porcentaje de

idas divididas

Estas métricas pueden ayudarlo a compararse
con otros anunciantes que promocionan

productos similares a los que ofrece.

- Sino puede ver los datos comparativos,

posiblemente se deba a uno de los siguientes
MOotivos:

No existe una cantidad suficiente de productos
comparables de otros anunciantes.

LOS
no a

Droductos en su grupo de proc

narecen en una cantidad sufic

subastas.

uctos aun

lente de
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Practicas recomendgadas

Utilizar el seguimiento de conversiones y el eCPC
o CPC avanzado en lugar de CPC max.

- @CPC funciona eligiendo una oferta manual,
luego AdWords ajusta automaticamente su
oferta y segun corresponda aumenta su oferta
de CPC max. (hasta un 30%) o la disminuye.

- Optimiza la oferta segun los clics convertidos

dia.

Desde

rendimi

- Aumente el presupuesto diario si la inversion es
Daja y No consigue suficiente trafico o
impresiones o se deja de publicar temprano en el

a pestana “Dimensiones” revisar el
ento de cada producto segun
determinados atributos, para encontrar
oportunidades de optimizacion.

Utilice la herramienta “Simulador (estimador) de

Ofertas” pa
una oferta

ra realizar una estimacion de como

iIstinta afectaria a su rendimiento.
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Encu ntra un partner | |

de Google

Amplia tu negocio con la ayuda de un experto

online de c nfianza. Busca entre 5.000 partners de |2
Google para encontrar el que mejor se adapte a.tus
necesidades.

Buscar un partner

-

Registrate en google.com/partners

Haz clic en “Soy una agencia” después en “Unete a Google Partners” y sigue las instrucciones
para poder realizar este examen de cer.nﬂcamon.
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