Publicidad de Video

Google Academy
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Temario

Como los anuncios de video en YouTube y en la Red de Display de
Google pueden ayudar a tus clientes a conseguir sus objetivos

publicitarios.

Creacion y administracion de campanas publicitarias en video.

Formatos de anuncio de video.

Como medir el rendimiento de los anuncios y optimizar las campanas.
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; COMo obtener la insignia de Google
Partners?

Google

Partner

. Perfil de la empresa

- Cree el perfll de la empresa en Google Partners y complételo para que contemos con

la informacion necesaria para incorporar a su agencia en la Busqueda de socios de
Google.

. Certificacion

- Obtenga la certificacion de AdWords para mostrar que usted y sus colegas tienen

conocimientos avanzados de AdWords.

. Inversion

- Cumpla con el requisito de inversiéon de $S10 mil USD en 90 dias en total de todas sus

cuentas administradas para mostrar que el nivel de actividad de su agencia es el
adecuado.

. Recomendaciones

- Implemente las practicas recomendadas en las cuentas cliente para demostrar que

maximiza el rendimiento de AdWords.

Google Partners



Certificacion de AdWords

Una certificacion de AdWords le permite demostrar que Google
|0 reconoce como un profesional de la publicidad en linea.

Beneficios de obtener la certificacion de AdWords

Demuestre sus conocimientos especializados

Contribuya a que su agencia obtenga la insignia de Google
Partners

Google Partners

“ncuentra un partner |
de Google

Amplia tu negocio con la ayuda de un experto
onling de C nﬂar}vza. Busca entre 5.000 partners ¢
Google para encontrar el que mejor se adapte a.tus
necesidades. |

-

Buscar un partner

I
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. COMo obtener la certificacion de
AdWords”?

Google Partners
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Registrarse en Google Partners y crear un perfil individual
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Fxamen de Publicidad en Video

Preguntas: el examen consta de 74 preguntas (una

combinacion de varias respuestas posibles, verdadero/falso y

completar).

Limite de tiempo: dispones de 90 minutos para realizar el

examen.

Puntuacion para ap
80% como minimo

‘obar: debes obtener una puntuacion del

Dara aprobar el examen.

Si no lo apruebas, puedes volver a hacerlo al cabo de siete

dias.

& Aprobado

[} 90 minutos

/4 preguntas
& 80% puntuacién de aprobado

31 Periodo de validez de 12 meses

Selecciona un idioma

Espafiol (Espafia) ¥

Volver a realizar el examen
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Como los anuncios de video en YouTube y en la Red de Display de Google
pueden ayudar a tus clientes a conseguir sus objetivos publicitarios.

Google Partners



Acerca de la publicidad en YouTube

(11| Tube 8

Cada mes, mas de mil millones de personas visitan YouTube y

ven mas de seis mil millones de horas de video.

Y tU puedes ¢

video y qué ¢

ecidir donde y cuando se muestra un anuncio de

ientes potenciales pueden verlo.

Google Partners



Ventajas de la publicidad en
YouTube

- Medir el éxito.

- Conectar con la audiencia.

- Llegar a la audiencia adecuada en funcion de
quienes son, donde estan y que les interesa .

- Pagar por lo que se obtiene.

+ Solo pagas cuando un usuario selecciona tu
video o decide seguir viendo tu video.

+ Los usuarios podran descubrir videos de varias

formas: por ejemplo,

- realizando una busqueda en la pagina de

busqueda de YouTube,

naciendo clic en los videos sugeridos en |la
pagina de visualizacion

- seleccionando un video en el feed de |a pagina

principal.
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¢, Donde puede aparecer tu video ?

En YouTube y en otros sitios C
Google para ordenadores y dis

Cerca de videos que forman parte del programa para Partners

de YouTube

(1] Tube 8

Ei Crea tu Propio Sitio Web con Wix.com
'@ de Wix Espafiol*™ -

m Agregar * z
i : CAFETERIA
Lee m. i
MENU CONTACTO
Texto >

e editores en la Red de Display de

DOSItivos moviles de gama alta.

Crea Tu Pagina Web Gratis

WiX Wix.com

Top 5 Android M Features!

Marques Brownlee
~ Suscrito 973 394

=} Afiadira  «§ Compartir  eee Mas i@ 38760 &I 358

Publicado el 29 may. 2015
Android M Developer Preview features and facts!

Full feature list: http://www.droid-life.com/2015/05/28/...
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>
. Como llegar a tu audiencia ?

- Segmentacion contextual por palabras clave
- Datos demograficos
- Segmentacion por ubicacion
- sitios web, canales o videos especificos
- Visualizacion de contenido (temas)
- Usuario interesado en (intereses)

+ Remarketing

Google Partners
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; Qué pasa cuando vinculo mi canal

a Google+?

+ Tu canal de YouTube compartira el nombre y el icono de canal
con el perfil o pagina de Google+.

- Enla pestana "Mas informacion” de tu canal de YouTube se
incluira un enlace al perfil o pagina.

- En tu perfil obtendras una pestana "YouTube" y podras
compartir tus videos subidos a Google+ automaticamente.

Google Partners
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Y éArrastra los videos
aqui

)
Editor de video de YouTube

Proyecto ¥  Mi video editado

Combinar varios videos e imagenes que hayas subido para crear
un video nuevo.

Recortar tus fragmentos para personalizar su duracion.

Anadir musica a tu video a partir de una biblioteca de pistas
aprobadas.

Personalizar fragmentos con herramientas y efectos especiales.

Arrastra el audio aqui

000
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Modulo 2

Creacion y administracion de campanas publicitarias en
Video.

Google Partners



Segmentacion por idioma

Los anuncios se segmentan para llegar a una audiencia
determinada segun las opciones de segmentacion por idioma

que elija.

La preferencia de idioma establecida en la pagina principal de
YouTube determina en qué idioma prefiere visualizar YouTube

el usuario.

+ Siun usuario de habla inglesa se encuentra en
especifica ninguna preferencia de idioma, vera

—spanay no
0S anuncios

segmentados a hispanohablantes debido a su ubicacion.
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Orientacion geografica

En cada campana de YouTube, puede seleccionar los paises o
regiones de ella en la pestana configuracion de la campana.

" R : L1oWA T o
A N\ NEBRASKA
A N ——— | ____ILLINOIS
» » ’ — \ f
¢ yYADA L } United States INI
an.. WV . COLORADO KANSAS PLAISSOURIV 4
(o) — N | | U\ AL~
N R 7' ___________________ | \rd K
CALIFORNIA" ' " ———— | =
A=A - Ol | | | &)
+ BV i | OKLAHOMA “TENN
- | | : =
Los/Angeles . xRizoNa | | o, JEQRRENS A
< NEW MEXICO Y277 L  MISSISSIPPI
e NI AVALAT
TEXAS ST
o LOUISIANA -\
Houston

Gulf of
Mexico
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La segmentacion

. Por ubicacion

Por tema
Por intereses

Contextual

Pregunta

permite a los anunciantes dirigir su publicidad a

sitios web, videos y canales especificos.

Google Partners



W

La segmentacion

. Por ubicacion

Por tema
Por Intereses

Contextual

Respuesta

permite a los anunciantes dirigir su publicidad a
sitios web, videos y canales especificos.

Google Partners



Pregunta

. Qué méetodos de segmentacion pueden usarse con los anuncios TrueView?

1. Remarketing

2. Todas las respuestas son correctas

3. Los temas

4. Categorias de intereses

Google Partners



Respuesta

. Qué méetodos de segmentacion pueden usarse con los anuncios TrueView?

1. Remarketing
2. Todas las respuestas son correctas
3. Los temas

4. Categorias de intereses

Google Partners



Formatos de anuncio de YouTube

- Activos de display

- Banner estandar/blogque multiuso (MPU) (300x250)

@ The Internet. Chrome fast.

- |n-video

Google Partners



Formatos de anuncio de YouTube

Activos de video

Estandar in-stream

TrueView

\(i]'l Tube zapatillas Q Suble m

il T -7 Todo menos caro, made
—— in Asia Documental

Cémo hacer una sandalia
Bl alta sin maquinaria y poca

antes de videos

LComo se hacen los
botines Nike GS?

B3 2Qué le dijo Jefferson
Farfén a Juan Vargas

Como se fabrican las zapatillas deportivas (ASICS)

Asi lo Fabrican - 117 vicecs 1.815

b Megusta o Acorca dol video Compartie Agregar a it ~N
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Formatos de anuncio de YouTube

FACE- 19 FUCE
et ALWAYS
UP-TO-DATE
v E nvo “ E RO DT R,
'Ok Click to expand

- Otros activos

- Masthead de la pagina principal y expandible
- Unicamente en reserva

- Puede llevar una etiqueta para remarketing

- Rich Media

Google Partners



Anuncios para moviles

- Estos anuncios aparecen en moviles y tablets en

OPEN ROAD FILMS

- en la pagina mavil de YouTube (m.youtube.com) Skip Ad P}

+en aplicaciones de YouTube para iOS y Android Batman and Bane BFF's Dark
Knight Rises Parody - Randomness

| /J )|

Google Partners



ANnuncios para moviles

- Existen
Roadblock para moviles
Anuncios de video in-stream

Canales de marca

\ | Masthead de video para moviles
wesome Music You Wo

~oachella | YouTube N
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AdWords para crear anuncios de

video

+ Los anuncios de video deben estar alojados en YouTube como
publicos u ocultos.

+ YouTube se incluye en la Red como uno de nuestros Partners.

- Los videos

rueView in-stream pueden aparecer en paginas de

visualizacion en YouTube

- En paginas de editores de video en |la Red de Display de Google
(incluido YouTube).

&y

<

x M

. =" \ -
B 20
§=
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AdWords para crear anuncios
de video

- Llegue a los espectadores con ofertas de coste

por visualizacion (CPV).

+ Solo pagara cuando un espectador decic

d ver Su

video (CPV) en lugar de cada vez que se
SuU anuncio.

- Anuncios True View (solo video)

muestre

- Utilice una combinacion de formatos, coste por

clic (CPC) o ofertas de coste por cada mil

impresiones (CPM)

nDara anuncios TrueView.

- Anuncios de display (no video)

a exclusion de direcciones IP no esta disponible

Google Partners




Pregunta

Para publicar un anuncio de video IrueView el video debe subirse a:

1. YouTube como "privado’
2. El sitio web del anunciante
3. YouTube como "publico’ u “oculto’

4. Cualquier sitio de alojamiento de videos

Google Partners



Respuesta

Para publicar un anuncio de video IrueView el video debe subirse a:

1. YouTube como "privado’
2. El sitio web del anunciante
3. YouTube como “publico” u “oculto”

4. Cualquier sitio de alojamiento de videos

Google Partners



(Galeria de anuncios

La Galeria de anuncios o creador de anuncios de display es una
herramienta para crear anuncios de display que ofrece formatos
de anuncio de distintas categorias, incluidos los anuncios de

video.

Plasd design

Vista design
6 szes selected

b sizes selected

Se utilizan plantillas predisenadas y unicas de AdWords

Classic design m l_'anorl-c design

b sires selecied 6 sues salecing

Google Partners



= - g

Modulo 3

Formatos de anuncio de video.

Google Partners



AadWords para video

Puede utilizar alguno de sus videos de YouTube o
crear uno nuevo mediante uno de los formatos de

TrueView.

Puede crear varios tipos distintos de anuncios de
video en AdWords mediante dos herramientas:
AdWords para video y la Galeria de anuncios

Puede segmentar su publicidad a determinadas
categorias con contenido de video en la Red de
Display y YouTube

Enlace su cuenta de YouTube con AdWords: para
aprovechar al maximo las métricas de informes
de AdWords para video de su cuenta en el futuro

- También puede enlazar mas de una cuenta de

YouTube.
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B Visualizaciones
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T

Meétricas

Consulte su cuenta de AdWords para realizar un seguimiento de
as reproducciones, los clics, los costes y los detalles del
Dresupuesto.

Vaya a la pestana Analytics de su cuenta de YouTube para obtener
mas informacion acerca de sus espectadores.

Google Partners



Formatos de video TrueView [n-
Stream

You QUL zapatillas Q Sud

Utilice este formato si desea promocionar su contenido antes
de los videos con formato de corta o larga duracion (mayores o

menores a 10 minutos) en YouTube y en la Red de Display de
Google. antes de videos

No tiene ningun limite de duracion.

Coémo se fabrican las zapatillas deportivas (ASICS)

Asi lo Fabrican - 117 viceos 1 .81 5
‘ Mo gusta , Acerca dol video Compartir Agregara il N

El usuario puede saltarse el anuncio al cabo de cinco segundos.
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Formatos de video TrueView In-
Stream

TUbE the beach boys Q  Browse Upkad lenberden@iunst. 0+ ‘

This account is managed by kunstmaan.be Learn more

Surf's Up - The Beach Boys

mickeyelm ° Subscribe dd videon -

mim - Finally We Are
No One (2002) [Ful
by PosinAllox

2 The Beach Boys The

@ Greatest Hits
by ScoobyhAwsome

y
4 505 veown

TET vewn

Like Add vo Sha p 554
‘ : - 91 ’ R P Brian Wilson Surf's up
Uploaded by mcheyeim on New 1, 2011 by AACZZC
; 282 tkea, § dalkes " 84 BBY vews
The Beach Boys' Surfs Up, from he remastered SMILE Sessions disc 1, » ‘ ; x
§ Mat The Beach Boys

Iy

Bey "Sarf's L on TeenyB Bikini Couture
J'ﬂ" : « Ditch The Diaper
hv lnarvhibina

Se le cobrara si el usuario llega a ver hasta el segundo 30 del
video o hasta el final del video, se contabiliza como una
visualizacion.

Se publican en paginas de visualizacion de YouTube.
Pueden incluir un banner complementario
Imagen opcional a un lado de los anuncios

Un clic destinaria a una URL externa o a un canal

Google Partners



Formatos de video TrueView In-
Display

- Puede decidir si el video se reproduce dentro del bloque de
anuncios o cuando un usuario haga clic en el blogue para ver el
video en su pagina de visualizacion de YouTube.

- No tiene ningun limite de duracion.
- Este formato incluye los siguientes formatos antiguos:
+ superposicion de videos promocionados de YouTube

+sugerencias de videos promocionados y videos relacionados

+anuncios in-search

- formato de reproduccion por clic de Google

Google Partners



Formatos de video TrueView In-
Display

- Solo se le cobrara cuando los usuarios hagan clic en [a miniatura

para ver su anuncio.

- El blogue de vista previa del anuncio de video puede variar de

tamano.

Pueden aparecer en YouTube (paginas de visualizacion) o en
paginas de la Red de Display.

- Un clic en este anuncio dirigen al video ya sea en el canal o en la

pagina de visualizacion.

Google Partners



Segmentacion

rFalapras ciave oe pusquega aoe roulube (u)

Mostrar mas cntenos

+ GRUPO DE ORIENTACION v

| @ Grupo de orientacion

e largeting group 1

AdWords para video le permite combinar la configuracion de Total: todos los grupos de orlentacidn
segmentacion de sus anuncios de video mediante un nuevo
concepto de segmentacion llamado "grupo de segmentacion”.

[ Orientaciones negativas

Exclusiones del grupo de orientacion

+ SEGMENTACION NEGATIVA ~ Elminar

o ) Datos demograficos negalivos orientacion
Al crear un grupo de segmentacion se podran ver las Temas negativos
estimaciones de visualizaciones y costos. Intereses negativos

Ubicaciones negativas

Listas de remarketing negativas
Palabras clave negativas de la Red de Display

Palabras clave de blusqueda de YouTube negativas

T —
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Segmentacion

®m Campana: Video Campaign

o Presupuesto: 7,00 USS Editar  Segmentacion: inghés Editar 20,

Anuncios Videos Orientaciones Configuracion
Todos los grupos de orlenaciin v Columnas v ~ =,
= Sin segmentacidén = Segmentar p
No hay nada p

Segmentacion

Todos los grupos de orientacién (1) | Datos demograficos (10)
Temas (0) | Intereses (0)

Palabras clave de busqueda de YouTube (0)

Mostrar mas cnlenos

+ GRUPO DE ORIENTACION v

R — ——————————

+ Asociar anuncios a grupos de orientacion y viceversa.

si orienta la pu
canal, los anur

Puede crear un anuncio con su video, texto de

vlicidad a una determinada palabra clave, edad y
cios solo se mostraran cuando todos estos
metodos concuerden con su anuncio a la vez.

anuncioy

miniatura, y asociar dicho anuncio a varios grupos de

orientacion.
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Campana y Grupo de
Orientacion

- Un unico grupo de segmentacion puede incluir :

Datos demograficos

emas
INntereses

Ubicaciones

Listas de remarketing

- Contextual

Una campana puec

e tener anunclios TrueView In-

streamy TrueView

n-display

hasta diez

(ubicacion,

- Una campana incluye uno o varios anuncios vy

grupos de orientacion.

+ Cada campana incluye datos de segmentacion

idioma o redes) y de precios (ofertasy

presupuesto).

Jn solo an
formatos ¢

UNCIO puede aparecer hasta con cuatro
e anuncio de video distintos en las

redes com

natibles con dichos formatos.
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Pregunta

Los son Imagenes en miniatura opcionales que el usuario puede
hacer clic y que aparecen junto a los anuncios IrueView in-stream.

1. Anuncios TrueView in-display
2. Anuncios de la Red de Display
3. Mastheads de YouTube

4. Banners complementarios

Google Partners



Respuesta

Los son Imagenes en miniatura opcionales que el usuario puede
hacer clic y que aparecen junto a los anuncios IrueView in-stream.

1. Anuncios TrueView in-display
2. Anuncios de la Red de Display
3. Mastheads de YouTube

4. Banners complementarios

Google Partners



Pregunta

Se realiza una visualizacidén en un anuncio TrueView in-stream cuando un
espectador...

1. Ve al menos el 25% del video
2. Ve el video al menos durante cinco segundos
3. Ve el video hasta el ultimo cuartll

4. Ve al menos 30 segundos del video o todo el video

Google Partners



Respuesta

Se realiza una visualizacidén en un anuncio TrueView in-stream cuando un
espectador...

1. Ve al menos el 25% del video
2. Ve el video al menos durante cinco segundos
3. Ve el video hasta el ultimo cuartll

4. Ve al menos 30 segundos del video o todo el video

Google Partners



Pregunta

Un anuncio TrueView in-display puede durar...

1. Mas de 30 segundos
2. No hay ningun limite
3. Menos de 30 segundos

4. Aproximadamente 2 minutos

Google Partners



Respuesta

Un anuncio TrueView in-display puede durar...

1. Mas de 30 segundos
2. No hay ningun limite
3. Menos de 30 segundos

4. Aproximadamente 2 minutos

Google Partners



Pregunta

S un anunciante anade categorias de intereses y temas al mismo grupo de
segmentacion, se mostrara un anuncio de TrueView...
1. Sobre los temas y las categorias de segmentacion
2. Solo sobre las categorias de segmentacion
3. Solo sobre los temas de segmentacion

4. Solo cuando coincidan las categorias y los intereses de segmentacion

Google Partners



Respuesta

S un anunciante anade categorias de intereses y temas al mismo grupo de
segmentacion, se mostrara un anuncio de TrueView...
1. Sobre los temas y las categorias de segmentacion
2. Solo sobre las categorias de segmentacion
3. Solo sobre los temas de segmentacion

4. Solo cuando coincidan las categorias y los intereses de segmentacion

Google Partners



Pregunta

¢, cual es el numero maximo de grupos de segmentacion gue puedes crear en
una campana?

1. 10

2.

3. 50

4. No hay limite

Google Partners



Respuesta

¢, cual es el numero maximo de grupos de segmentacion gue puedes crear en
una campana?

1. 10

2.

3. 50

4. No hay limite

Google Partners



Remarketing para usuarios de
YouTube con AdWords

Puede generar listas de remarketing de video que incluyan a
aquellos espectadores que hayan realizado una de las acciones
siguientes:

Marques Brownlee

VWhat to watch next

’ Recent activity

- Visualizar determinados videos de YouTube o interactuar con
ellos (les gusta, no les gusta, hacen comentarios al respecto y
comparten el video)

- suscribirse a su canal o anular |la suscripcion
*ver sus anuncios TrueView in-stream

- visitar su canal

. R
éfi

Yo reemlywu:hed

s 7 LA 1 S LT w
Narsses Srowriee

' | :

Sam
la & 2014
—
S0nYy
m & days
< New
m E
L™ ) f
Daf :

e
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Remarketing para usuarios de
YouTube con AdWords

Remarketing de video

4+ LISTA DE REMARKETING

T Lista de remarketing

No hay listas de remart

- Puede anadir esta lista de remarketing a un grupo de anuncios con

anuncios de texto estandar o anuncios de display creados en la
Galeria de anuncios.

- Al crear una lista de remarketing pare video, ya se incluyen en ella

l0os usuarios de los ultimos 30 dias.

* No se necesita implementar un codigo de remarketing.

- Para anadir una lista de remarketing tiene que enlazar sus

cuentas de YouTube y AdWords.

- Puede enlazar varias cuentas de YouTube a una misma de

AdWords.
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Proceso de aprobacion de anuncios

Todos los anuncios activos y detenidos se someten a un
proceso de aprobacion para garantizar que son segurosy
adecuados para los usuarios.

La mayoria de los anuncios se revisa en el plazo de un dia
laborable.

Cada vez que cree anuncios nuevos o realice cambios en [0S
existentes, los anuncios se someteran automaticamente a
revision.
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Proceso de aprobacion de anuncios

(11| Tube

- Aunque se permlte que los anuncios aptos se publiquen en
determinadas paginas, como en las paginas de Ia busqueda de
Google, antes de que se aprueben, los anuncios "en proceso de
revision" no se pueden publicar en ningun lugar hasta que se
revisen y aprueben.

- Se

reC

apr

mostraran los detalles sobre el motivo por el que un anuncio
nazado no se ha aprobado, por gué un anuncio con el estado
obado (limitado)" esta limitado a una determinada audiencia o

por gue el sitio web se ha suspendido.
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Pregunta

. Qué miden las acciones conseguidas?

| as visualizaciones, comentarios y ‘'me gusta’ conseguidos
L as visitas del sitio web
[ as visualizaciones del anuncio

Los comentarios y los "'me gusta”

Google Partners
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Respuesta

. Qué miden las acciones conseguidas?

. Las visualizaciones, comentarios y “me gusta” conseguidos

| as visitas del sitio web
| as visualizaciones del anuncio

Los comentarios y los "'me gusta”
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Pregunta

La lista de remarketing inicialmente incluye a los usuarios de los ultimos...

1. 15 dias
2. 30 dias
3. 365 dias

4. No es posible incluir a visitantes de dias anteriores

Google Partners



Respuesta

La lista de remarketing inicialmente incluye a los usuarios de los ultimos...

1. 15 dias
2. 30 dias
3. 365 dias

4. No es posible incluir a visitantes de dias anteriores

Google Partners
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Reservas

_0S anunciantes y las agencias deciden comprar ubicaciones

olicitarias mediante reserva, en vez de hacerlo a traves de la

nasta de AdWords.

 Pueden pagar por

CPM

CPD

Tendran un precio fijo por pais.

Las campanas de reserva tienen requisitos de inversion minima.

| as reservas se hacen directamente con un representante de
ventas de Google.

Youl'li)** =-
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Optimiza tu campana de video

Tiene la opcion de ver donde se ha mostrado su
video y determinar si es necesario anadir
ubicaciones o palabras clave negativas.

Utiliza varios métodos de segmentacion para
elegir el que ofrezca mejor rendimiento.

, , | Anade una limitacion de frecuencia
Oferta mas o menos segun el formato de anuncio.

. .. L Incluye una buena frase interactiva o llamada a la
Muestra los mensajes principales al inicio del A CCION

video.
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Superposicion de llamada a la accion

| as superposiciones de llamada a la accion (CTA) son aptas para
mostrarlas en anuncios de video TrueView in-display de YouTube.

ge | Interview Compostti
gposition | Candidi

-sta funcion se ofrece sin coste adicional, a fin de incrementar la
participacion de los usuarios y conseguir que tus anuncios sean
mMas interesantes.

Shoot with your iPhone

" et Y
cCanaicio.com

Ademas, como estan asociadas al video y no al anuncio, las
superposiciones de llamada a la accion mostraran si su video se
na activado en un anuncio o en una reproduccion normal (sin
Dagar).
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Ut

€S

liza

Configuracion avanzada de la
campana

a configuracion de programacion para

NECI

1car determinadas horas o dias de la

Sémana

al

Puedes utilizar la configuracion de publicacion de
uncios para especificar la frecuencia con la que

pU

blicamos |os anuncios activos en relacion con
los demas anuncios del mismo grupo.

Por g
nter
terr

O
d

O, P
slfeje

los de-

(D

Uedes optimizar los anuncios para

UCCIONES, CONVErsiones o

‘orma equitativa.

Con la configuracion de publicacion de anuncios,
también puedes configurar un limite de
frecuencia o frecuencia media de visualizacion
gue es el promedio de veces gque determinado
usuario ha visto un anuncio de video
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. OS anunclos

1. Aptos
2. Rechazados
3. Aprobados

4. En pausa

Pregunta

pueden publicarse en las paginas de busqgueda de
Google antes de aprobarse.

Google Partners



. OS anunclos

1. Aptos
2. Rechazados
3. Aprobados

4. En pausa

Respuesta

pueden publicarse en las paginas de busqgueda de
Google antes de aprobarse.

Google Partners



Pregunta

¢/ Donde se publica la superposicion de llamada’?

1. En videos de tu canal
2. En videos insertados
3. Todas las respuestas son correctas

4. En anuncios TrueView in-display

Google Partners



Respuesta

¢/ Donde se publica la superposicion de llamada’?

1. En videos de tu canal
2. En videos insertados
3. Todas las respuestas son correctas

4. En anuncios TrueView in-display

Google Partners



Pregunta

¢/ Qué mide la frecuencia media de visualizacion?

1. Todas las respuestas son incorrectas
2. El promedio de veces que alguien ha visto el anuncio de video
3. El promedio de visualizaciones de un canal

4. Latasa de conversion post impresion media de un video

Google Partners



Respuesta

¢/ Qué mide la frecuencia media de visualizacion?

1. Todas las respuestas son incorrectas
2. El promedio de veces que alguien ha visto el anuncio de video
3. El promedio de visualizaciones de un canal

4. Latasa de conversion post impresion media de un video

Google Partners



Pregunta

. Que opcion de rotacion de anuncios no se puede utilizar en las campanas de
video”

1. Alternar de forma equitativa

2. Optimizar para obtener mas clics

3. Optimizar para obtener mas visualizaciones

4. Optimizar para obtener mas conversiones

Google Partners



Respuesta

. Que opcion de rotacion de anuncios no se puede utilizar en las campanas de
video”

1. Alternar de forma equitativa

2. Optimizar para obtener mas clics

3. Optimizar para obtener mas visualizaciones

4. Optimizar para obtener mas conversiones
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Modulo 4

Como medir el rendimiento de los anuncios y optimizar las

campanas.
Go ogle Partners



pestanas anuncios

Rendimiento

Puede usar las tablas de estadisticas de la campana en las

y dimensiones para consultar la

INformacion de rendimiento

También puede supervisar las interacciones de clics gratuitos

Supervise la tasa c

(visualizaciones =+

e conversion post-impresion
impresiones ) y los cuartiles de video

Campaiias

Anuncios

Videos Orientaciones

Todos los grupos de orientacién « Columnas ~ Lo

Vistas ~

Vistas

0.1

0.075

0.05

0.025

Sin segmentacion

= Segmentar por formato

en comparacion con Nada ~

Google Partners



Video reproducido

25%

0%

hasta: 7
50% 75%
0% 0%

100%

0%

lNnteracciones

+ Porcentaje de desplazamiento del raton

- Porcentaje de usuarios que colocan el cursor al menos un segundo
sobre un anuncio.

+ Sihay un gran porcentaje pero pocos clics esto muestra un anuncio
qgue requiere una frase interactiva mas convincente para el cliente.

- Reproduccion de un 25%, un 50%, un 75% y un 100% (cuartiles) del

video

- Recu
SecCcCl

erde que, dado que los usuarios pueden saltar a distintas
ones del video, los porcentajes de reproduccion no siempre

desci

enden de manera lineal.
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>
Medir la notoriedad de marca

Clics 7 Impr. 7?7 + CTR ?

1,044 4,213 | 3.27'% - Cuando una campana de branding tiene éxito, se refleja en
algunas metricas importantes:
- Impresiones
143 6683 2.14 % - Participacion del cliente
- Coberturay frecuencia
1 172  0.58 %
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- Actualice el contenido

g
ANuncios de video eficaces

- Sea creativo con el contenido del anuncio ‘

+ Use una imagen de apertura atractiva

+ No comercial
- Asegurarse de que las personas captan el mensaje

Google Partners
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R

Mas métricas ¥

YouTube Analytics

- YouTube Analytics te permite monitorear el rendimiento de tu
canal y videos con metricas e informes actualizados.

ay una enorme cantidad de datos disponibles repartidos en
diferentes informes

INnteraccion
Reproducciones
Fuentes de trafico

Datos demograficos).

- N 20
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YouTube Analytics

No esta enlazado con AdWords, puedes ver los datos siempre y
cuando tengas un canal.

Puedes acceder a méetricas como |la duracion media de
visualizaciones desde |la pestana retencion de la audiencia

DURACION MEDIA DE LAS B
VISUALIZACIONES

9:20
Retencion absoluta de la audiencia
B Orgénico
120%
90% |
60%
30% |

0%
0:00 3:10 6:19

PORCEN
REPROD

18%

Retencion

12:38
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Pregunta

. Qué se puede hacer en YouTube Analytics?

. Crear listas de remarketing

Comprobar el volumen de conversiones
Comprobar los informes de interaccion

Comprobar el numero de suscriptores obtenidos

Google Partners
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Respuesta

. Qué se puede hacer en YouTube Analytics?

. Crear listas de remarketing

Comprobar el volumen de conversiones
Comprobar los informes de interaccion

Comprobar el numero de suscriptores obtenidos
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Google Partners

’

tra un partner | i

de Google

Amplia tu négocio con la ayuda de un experto i |
onling de cnfianza. Busca entre 5.000 partners o |
Google para encontrar el que mejor se adapte a.tus
necesidades. ' ‘

Buscar un partner

Registrate en google.com/partners

Haz clic en “Soy una agencia” después en “Unete a Google Partners” y
sigue las instrucciones para poder realizar este examen de certificacion.

Google Partners



http://google.com/partners

Publicidad de Video

Google Academy

para Partners
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