Publicidad grafica
Segunda Parte

Google Academy
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Temario

\«’- =

1. Anuncios graficos en YouTube (Segunda Parte)

2. Anuncios graficos en dispositivos moviles

Google Partners



. COMo obtener la Insignia de Google

Partners?

. Perfil de la empresa

+ Cree el perfil de la empresa en Google Partners y complételo para que contemos
con la Informacion necesaria para Incorporar a su agencia en la Busqueda de
soclos de Google.

. Certificacion

+ Obtenga la certificacion de AdWords para mostrar que usted y sus colegas tienen
conocimientos avanzados de AdWords.

. Inversion

- Cumpla con el requisito de inversion de $10 mil USD en 90 dias en total de todas
sus cuentas administradas para mostrar que el nivel de actividad de su agencia es
el adecuado.

. Recomendaciones

- Implemente las practicas recomendadas en las cuentas cliente para demostrar
que maximiza el rendimiento de AdWords.

Google

Partner

Google Partners



Certificacion de AdWords

Google Partners

Una certificacion de AdWords le permite demostrar que Google o
’ T reconoce como un profesional de la publicidad en linea.

EFncuentra un partner - Beneficios de obtener la certificaciéon de AdWords

de G ogle - Demuestre sus conocimientos especializados

Amplia tu negocio con la ayuda de un experto
online de C nfiarfza. Busca entre 5.000 partners ¢
Google para encontrar el que mejor se adapte a.tus
necesidades. P

Contribuya a que su agencia obtenga la insignia de Google
Partners

Buscar un partner

Google Partners



. COmMo obtener la certificacion de

AdWords?

1. Registrarse en Google Partners y crear un perfil individual

2. Aprobar el examen de fundamentos de AdWords y uno de los
'0S examenes de publicidad: publicidad en Busqueda,

Ot
PU

D

Sr

O

DpINg.

icidad en Display, publicidad en video o publicidad en

Google Partners

Google Partners



Fxamen de Publicidad Grafica

Publicidad grafica

! 120 minutos

87 preguntas

& 80 % de puntaje de
aprobacion

IB 4 lecciones

Detalles del examen

Preguntas: el examen consta de 87 preguntas (una combinacion
de varias respuestas posible, verdadero/falso y completar).

Limite de tiempo: dispones de 120 minutos para realizar el

examen.

Puntuacion pa
COMO MIiNIMo

a aprobar: C

ebes 0

Dara aprobar el exa

btener una puntuacion del 80%

men.

Si no lo apruebas, puedes volver a hacerlo al cabo de siete dias.
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Moadulo T

Anuncios graficos en YouTube (Segunda Parte)

Google Partners



Herramienta para palabras
clave

oportunidad de imagen

- Busque palabras clave en ubicaciCiico rervadles.

- Busque palabras clave negativas basadas en ubicaciones Irrelevantes.

Google Partners



oportunidad de imagen

- El tipo de concordancia de todas las palabras clave se convierte en
concordancia amplia en la Red de Display de Google.

Google Partners



Nuevas Conversiones

miles de oportunidades de

- Al actualizar tu campana a una ca mse iINnzada tendras disponible estos
Nnuevos tIpos de conversiones:

. Llamadas,

- Descargas digitales

Google Partners



Extensiones Avanzadas

En las campanas avanzadas las evtencinnac [e proporcionan mas control y

por lo visto en esta parte no a S

f‘@le”ldad que ‘aS eXtenSIOneS nCtenemosnadaen“negritas”

Por eilemplo, puede crear un enlace dentro del sitio en el nivel del grupo de

anunclos, programar cuando se puede mostrar, especificar si es preferible
mostrarlo en moviles

Puede modificar las extensiones sin restablecer |las estadisticas
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NIvel de Caligad

- La relevancia del anuncio y las palabras clave del grupo de anuncios con
respecto a la pagina de la Red de Display,

- El historial de rendimiento del anuncio en una pagina de la Red de Display y
paginas similares

- La calidad de la pagina de destino de su anuncio.
- Carga rapida de la pagina

- Este nivel va a determinar si su anunclo es 0 no apto para participar en la
subasta

Google Partners



Alcance y Frecuencia

- Alcance o cobertura: la cantidad de usuarios expuestos a un anunclo.

Frecuencia: la cantidad media de veces en que un usuario ha estado expuesto a
Un anuncio en un periodo de tiempo.

Estas meétricas deben de ser tomadas en cuenta si nuestro objetivo es el
branding.
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| imitacion de Frecuencla

Es una funcion gue restringe el numero de veces que [0s anuncios
se muestran a una misma persona en la Red de Display.

Estara restringiendo el numero de impresiones permitidas al dia, a
la semana o0 al mes para un solo usuario. Ademas, puede elegir s
aplicar el limite por anunclio, grupo de anuncios o campana.

Google Partners



INnteraccion con el anuncio

Puede medirse con el porcentaje de ¢

en el caso de anunciantes que utilizar

ics (CTR) o los porcentajes de interaccion
rich media.

El porcentaje de desplazamiento del raton, que corresponde al porcentaje del
tiempo que l0os usuarios han desplazado el raton sobre un anuncio durante uno
0 Mas segundos consecutivos ,este valor solo esta disponible para l0s
anunclos de display elaborados con el creador de anuncios de display:.
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Informes de AdWords

Puede ejecutarlos una vez o generarlos automaticamente y se le envié por correo electronico

diaria, semanal o mensualmente.

Los tipos de informe disponibles son:
Rendimiento de |la cuenta
Rendimiento de los anuncios

Rendimiento del grupo de anunclios

Rendimiento de la campana

Rendimiento demografico

Rendimiento de la URL de destino

Rendimiento geografico
Rendimiento de las palabras clave

Rendimiento de |la ubicacion

Rendimiento del término de busqueda

podria colocarse en dos
columnas o en dos lides

A Google Adwords
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Reproduccion de Cuartiles del
Video

- Obtenga Informacion sobre la cantidad de anuncios de video que |os clientes
ven realmente.

- Cuantos videos se han reproducido al 25%, 50%, /5% y 100%.

Google Partners



Google Analytics

~

Es una herramienta eficaz que pueden usar los anunciantes para
mejorar y optimizar sus campanas de display.

Los anunclantes pueden ver si los visitantes han navegado por su
sitlo, la duracion de la visita, y sus métricas y embudos de
conversion.

Este analisis detallado de la interaccion de los usuarios con su
sitio le permite ajustar sus ofertas segun la calidad de las visitas.
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Google Analytics

Permite identificar nuevos sitios con un mejor rendimiento para incluirlos en
Sus campanas de display.

Puede ver |os sitios de donde proceden |os visitantes que han pasado mas
tlempo en su sitio.
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YouTube

+ Segundo motor de busqueda mas grande del mundo.

- La poblacion de usuarios exclusiva de YouTube en todo el
mundo hace que sea la tercera propiedad mayor de la Web.

- Mayor Inventario de videos profesionales y generados por [0S
usuarios del mundo.

- Mas de 4.000 millones de visualizaciones al dia en enero de

2012

(11 Tube
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Ventajas:

ACCesO a una grar

contenido @

e COr

YouTube

comunidad de usuarios que ya estan muy interesados en el

surmen.

Métodos para transmitir su mensaje y proteger su marca en entornos seguros.

publicidad.

-l comportam
busqueda cor

Plataformas simples de autoservicio para entregar y medir la eficacia de la

iento de la busqueda de video es el mismo que el de |a
vencional
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Orientacion

. Contextual

+ S| esta orientado contextualmente consic

ere la posibllic

etiquetas de otro usuario de YouTube) co
Por Temas
Por edad
Por genero
Por region
Por idioma

Por remarketing

Mo palabras c

ad de usar sus etiquetas actuales (o las

aVve.
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Publicidad Basada en
Ntereses

- Orientar los anuncios a los usuarios en funcion de su actividad anterior en |a

Web. Hay dos tipos

Marketing basado en categorias de intereses: configure la orientacion a un

dsuario en YouTube segun su h
videos en YouTube. Se trata de

istorial de navegacion o visualizacion de
Una funcion de orientacion Unica que se basa

en una profunda implicacion establecida entre el contenido de video v el

consumidor de videos.

Remarketing: orientar dnicamente sus anuncios a los usuarios que hayan

visitado su sitio web.
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Pregunta

Para publicar un anuncio de display a traves de AdWords, una campahna debe
tener habilitada:

1. La Red de contenido
7. La Red de busqueda
3. Ofertas de CPM

4. La orientacion por grupo demografico

Google Partners



Respuesta

Para publicar un anuncio de display a traves de AdWords, una campahna debe
tener habilitada:

1. La Red de contenido

L a Red de busqueda

Ofertas de CPM

S

La orientacion por grupo demografico
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Pregunta

Un anunciante quiere saber si los usuarios estan viendo el video por completo
0 hasta que punto |lo visualizan, este debera:

1. Crear un informe de alcance y frecuencia

2. Habilitar el seguimiento de conversiones

3. Utilizar la funcion de "Reproducciones del 50% del video”

4. Ejecutar un informe de rendimiento de la ubicacion

Google Partners



Respuesta

Un anunciante quiere saber si los usuarios estan viendo el video por completo
0 hasta que punto |lo visualizan, este debera:

1. Crear un informe de alcance y frecuencia

2. Habilitar el seguimiento de conversiones

3. Utilizar la funcién de “Reproducciones del 50% del video”

4. Ejecutar un informe de rendimiento de la ubicacion

Google Partners



Pregunta

Siun anuncio de la red de display tiene un CTR muy alto y oferta por CPM,
este:
1. Mejora su posicion
Empeora su posicion

Mejora su calidad

S

No se ve afectada su calidad

Google Partners



Respuesta

Siun anuncio de la red de display tiene un CTR muy alto y oferta por CPM,
este:
1. Mejora su posicion
Empeora su posicion

Mejora su calidad

BOowW N

. No se ve afectada su calidad

Google Partners



. EN qué videos se publica?

- YouTube publica anuncios junto a videos identificados como contenido

protegido por derechos de autor, y también en videos que forman parte del
programa para partners de YouTube.

- Se trata de programa de Ingresos Compartldos que permite a los creadores 'y
productores de contenido original generar ingresos en YouTube.

Google Partners



. EN qué videos se publica?

-stos partners pueden ser soclios de transmision tradicional, productores de
contenido profesional o productores de contenido generado por usuarios
(con miles de vistas). A continuacion incluimos algunos ejemplos:

Propledades de medios establecidos como el New York Times

Nuevos estudios de medios como Funny Or Die

Partners originales de YouTube como Vlog Brothers

—xitos de YouTube como Edgar Se Cae

Google Partners



| (11| Tube i

20290060

+ Existenr

+ Pagina
+ Pagina

+ Pagina

YouTube disponibles
> AdWords.

dia)

mediantt
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Permite a los anunclantes estab

canales o contenido sectorial especificos en YouTube

Muestra las posib
canalesy el conte
plan de medios.

es Impresiones por dia para los videos,

n1do sectorial que haya seleccionado pa

ecer |la orientacion a videos,

OS

a el

Google Partners



Reserva de upicacliones
(DART)

- Mediante las ofertas de coste por cada mil impresiones (CPM) o de coste por
dia (CPD). Dispone de varias ubicaciones, bloques de mensajes publicitarios y
formatos disponibles directamente en YouTube.

- La inversion minima en medios en un plan de medios de YouTube (reservas) en
Estados Unidos es de 35.000 USD
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Reserva de ubicaciones

- Pagina principal de YouTube

+ CPD (coste por dia) fijo que varia segun el pais
- Paginas de visualizacion asocladas
- Paginas de busqueda

- Ubicaciones ablertas de YouTube

Google Partners



Reserva de ubicaciones

L 0OS anunclos que se reservan no se pueden manejar mediante AdWords.
+ No participan en las subastas, tienen un precio fijo.

Puede solicitar un informe a su representante de Google para evaluar el
rendimiento de sSUs anuncios por reserva.

Google Partners



Reserva de ubicaciones

- Las meétricas que puedes obtener de tus anuncios reservados son:
- Impresiones reservadas/impresiones de anuncios

- Indicador del estado del anuncio (OSl): el porcentaje de probabilidades de
que la campana publicara todas las Impresiones reservadas.

. Clics

- CIR

Google Partners



Subasta vs. Reservas

Muchos anunciantes de respuesta directa, con campanas de larga duracion,
han llegado a la conclusion de que la subasta es |la manera mas eficaz de

comprar medios en YouTube.

L 0s anuncilantes de marca, con objetivos de impresion estrictos, eligen con
frecuencia compras de reserva para asegurarse de cumplir sus objetivos de

Impresiones en una campana de menor duracion.

Aseqgurarse de estar en una ubicacion en un momento determinado.
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Pregunta

;,Donde aparecen la mayoria de los anuncios de AdWords en YouTube?

1. Pagina principal de YouTube
Paginas de concursos

Paginas de visualizacion

S

Paginas de eventos

Google Partners



Respuesta

;,Donde aparecen la mayoria de los anuncios de AdWords en YouTube?

1. Pagina principal de YouTube
Paginas de concursos

. Paginas de visualizacién

oW N

Paginas de eventos

Google Partners



Formatos de Anuncios

In-Stream In-Slate In-Search In-Display

(1 Tube (1 Tube You( [T

Google Partners



N-Stream

Muestran tu video en forma de pausa publicitaria antes o

durante la reproduccion de los videos de partners de YouTube.

L os espectadores pueden hacer clic en tu anuncio de video
para obtener mas informacioén.

Dos formatos:
In-stream estandar: 15 y 30 segundos

- TrueView In-stream: superior a 30 segundos, Yy los
espectadores pueden saltarlos transcurridos 5 segundos.

In-Stream

You( [T

Google Partners



Anunclo de Video True View

- Solo se admiten los formatos de anuncio de video TrueView, asi como los
precios de CPV

- Los anuncios de video deben estar alojados en YouTube.

- Se |les [lama videos promocionados.
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TrueView In-stream

L0s anuncios In-stream se reproducen como los anuncios de TV, antes,
durante o despues de otro video de un partner de YouTube.

L 0s usuarios ven cinco segundos de su video, transcurridos los cuales pueden
seguir viendolo u omitirlo.

Se paga si ver al menos 30 segundos o hasta el final del video (lo que sea mas
corto).
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TrueView In-slate

In-Slate

You([T)

+ Se reproducen antes de videos de partners de YouTube que tienen
una duracion de al menos 10 minutos.

L 0s Internautas pueden optar por ver uno de tres anuncios o bien
las pausas publicitarias normales durante el video.

- Solo pagara si los usuarios deciden ver su video.

i |m|
1
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TrueView In-searcn

In-Search

You( )

+ Los anuncios In-search aparecen encima o a la derecha de los
resultados normales en la pagina de resultados de busqueda.

+ Solo pagaréa si un usuario decide ver su video.
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TrueView In-display

In-Display
You({T)

- Los anuncios In-display apareceran junto con otros videos de
YouTube 0 bien en sitios web de la Red de Display de Google que
coincidan con su publico objetivo.

+ Solo pagara si un usuario decide ver su video.

Google Partners



Anunclo de Display

/

Bloques de anuncios graficos (estaticos o con movimiento), se
oueden publicar en:

/>

- Ala derecha de un video en la pagina de visualizacion, donde
aparece la mayor cantidad de anuncios

- Como In-video overlay en el 20% inferior del video que se esta
reproduciendo,

+ Enla pagina de resultados de busqueda.

Google Partners



You[T) |

Personnalisez
votre ballon

Join the largest worldwide video-sharing community!

Create Account)» Already have an account? Sign In

Catch Up on the Latest TV

Morandini !
Morandini! - Morandinidu Le JJDA - Tony Truand

L'école des fans - Elie
from L'école des fans

ARTE : Tracks -1

from Le JJDA from ARTE ; Tracks

Y esterday Friday Friday
e e e
~ Alabc)
T —

from Morandini!

Pagina Principal de YouTube

Seras el Unico anunciante en la pagina de inicio de YouTube
durante 24 horas.

Tenao
Prog

ras mas de 2.5 millones de usuarios, similar al de un
‘ama de television de gran audiencia.

Masthead y expandible

Existe también para moviles.

Unicamente por reservas.
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Google Partners
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Anunclos en Moviles

Roadblock para moviles
Anunclos de video In-stream
Canales de marca

Anuncios en aplicaciones (Apps)

Go .gle printer

Web Shopping Images Maps More «

Shop on Google

vosni | G =
$99.99 - $34.49 §7¢
Office Depot ABC Company ABC Company

Printing Office Depot O
www.officedepot.com/

Custom Design, Copy & Printing ‘. Call

Services-Fast Professional Results!

402,213 followers on Google+

¥ Get directions * 0.8mi * Mountain View

Flash Sale Friday Custom Printing

In-Store Services 50% Off Select Printers

Inkjet Printers: Wireless & All-in-One
Inkjet Printers at Office Depot
www.officedepot.com/.../browse.do?...pri...
Mobile-friendly - Print stunning images with a new

O\ Web W Shopping @ Maps EF ©
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- Los roadblocks permiten saber cuantas personas han visto el
anuncio en YouTube para moviles a lo largo de un dia.

0s roadblocks para moviles de YouTube aparecen en la pagina
orincipal, de exploracion y de busqueda de m.youtube.com.

Google Partners


http://m.youtube.com

Pregunta

¢, Qué formato de anuncio de YouTube deberia utilizar un anunciante para
videos promocionales de una nueva linea de producto de 15 0 30 segundos?

1. In-stream
2. Superposicion integrada en video
3. Imagen

4. Texto

Google Partners



Respuesta

¢, Qué formato de anuncio de YouTube deberia utilizar un anunciante para
videos promocionales de una nueva linea de producto de 15 0 30 segundos?

1. In-stream
2. Superposicion integrada en video
3. Imagen

4. Texto

Google Partners



Google =

Pdgina principal Videos Listas de reproduccion

Qué ver después

The Google app: Summer
por Google 72,860 vistas Hace 2 semanas.

T ——

Canales

Acerca

Un canal es un centro de emision 24 horas al dia, los siete dias
de la semana, en el que los clientes pueden ver y compartir tu
marca.

Se puede tener un canal desde un primer video

Los canales ayudan a la marca enlazando una "amistad” con los
usuarios

Google Partners




lmagen Flja de Video

También [lamada iImagen de apertura

Cuando se tiene un anuncio de video es necesario elegir una

Imagen fija que se muestre antes de que el usuario reproduzca
el video

Usar una frase interactiva como imagen fija

Elija la imagen fija de video que destaca mejor su contenido.

Por ejemplo, si en su video aparece una persona haciendo

surf, elija la imagen fija de video que realmente capture ese
momento.

91% YouTube**

Google Partners



Orientacion por 1dioma

| a preferencia de idioma establecida en |la pagina principal de YouTube
determina el iIdioma en que el usuano desea ver YouTube Una vez

especif

SI el usuario no especifica una preferencia de 1dioma, su ubicacion determina el
idioma predeterminado.

SI un usuario introduce una palabra clave en espanol, el anuncio aparecera en
espanol, Independientemente de las preferencias de idioma que haya
seleccionado el usuario

Google Partners



Orientacion contextual y por
upicacion

- Los anunclios de AdWords, ya sea a través de campanas orientadas
contextualmente o de ubicaciones gestionadas, apareceran en Youlube
slempre que queden Impresiones disponibles que no se hayan vendido
mediante reservas.
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Impresiones

Clics

Métricas

Posicion media

Porcentaje de clics (CTR)

CPC medio
CPM medio

Tasa de reproduccion

NUNCIO C

e video C

a
dividido e

ntre el nu

numero de veces gue se ha reproducido un

e reproduccion por clic
mero total de Impresiones.

posicion del anuncio en los resultados de |a
oUusqueda. Solo esta disponible para los videos
oromocionados. Todos los demas formatos de
anunclo se mostraran como 1.

Conversiones

Conversiones post-impresion

Google Partners
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Pregunta

Un anunciante de AdWords con contenido de video desea anunciarse en
YouTube. ;Que opciones de video estan disponibles para el anunciante si
desea gestionar todos los anuncios de display y de video a traves de la interfaz
de AdWords”

1. Canales de YouTube

2. Anuncios de display reservados

3. Banners de pagina principal

4. Videos promocionados

Google Partners
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Respuesta

Un anunciante de AdWords con contenido de video desea anunciarse en
YouTube. ;Que opciones de video estan disponibles para el anunciante si
desea gestionar todos los anuncios de display y de video a traves de la interfaz
de AdWords”

1. Canales de YouTube

2. Anuncios de display reservados

3. Banners de pagina principal

4. Videos promocionados

Google Partners



Pregunta

Un anunciante revisa las estadisticas de un anuncio de video orientado a Youlube y observa
gue existe una columna de “tasa de reproduccion”. ;Qué representa esta estadistica”

1. El porcentaje de tiempo que los usuarios han empleado en visualizar el anuncio de
video

2. El numero de usuarios que han visto el anuncio y han hecho clic en el mismo para
reproducir el video

3. El nimero de reproducciones del anuncio de video dividido entre el niumero de
veces que se ha mostrado

4. El porcentaje de usuarios que han visualizado mas de 50% del video

Google Partners



Respuesta

Un anunciante revisa las estadisticas de un anuncio de video orientado a Youlube y observa
gue existe una columna de “tasa de reproduccion”. ;Qué representa esta estadistica”

1. El porcentaje de tiempo que los usuarios han empleado en visualizar el anuncio de
video
2. El numero de usuarios que han visto el anuncio y han hecho clic en el mismo para

eprod

ucir el video

3. El numero de reproducciones del anuncio de video dividido entre el niumero de
veces que se ha mostrado

4. El porcentaje de usuarios que han visualizado mas de 50% del video

Google Partners
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Pregunta

Con los videos de reproduccion por clic, una recomendacion es:

Guardar el mensaje clave hasta los ultimos 10 segundos del video
Mantener la duracion del video en torno a los 4 minutos
Jsar una Imagen de apertura que parezca un anuncio

Incluir una frase Interactiva en la Imagen de apertura

Google Partners
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Respuesta

Con los videos de reproduccion por clic, una recomendacion es:

Guardar el mensaje clave hasta los ultimos 10 segundos del video
Mantener la duracion del video en torno a los 4 minutos
Jsar una Imagen de apertura que parezca un anuncio

Incluir una frase interactiva en la imagen de apertura

Google Partners



Pregunta

. Qué tipo de anuncio tiene una oferta de costo por visualizacion (CPV)?

1. Masthead de la pagina principal
2. Anuncio de True-View
3. Anuncio de texto

4. Anunclo In-Video

Google Partners



Respuesta

. Qué tipo de anuncio tiene una oferta de costo por visualizacion (CPV)?

1. Masthead de la pagina principal
2. Anuncio de True-View
3. Anuncio de texto

4. Anunclo In-Video
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YouTube Insight

{1
-
B

e —

- Permite ver datos de un so
todos los videos que ha sul
anunclante o partner de la |

b

_a mayoria de los datos se 8
neriodo de tiempo especific B
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YouTube Insignt

Reproducciones diarias

Jsuarios unicos

Popularidad relativa en determinados paises

Publicidad: ¢qué porcentaje procede de su campana de videos promocionados?

- ¢Los usuarios han visto el video en la pagina de visualizacion o en un canal?

Reproductor insertado: ¢el video estaba insertado fuera de YouTube en otro sitio o blog?

Busqueda de Google/YouTube: ;que terminos de busqueda han utilizado los usuarios
para encontrar su video?
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YouTube Insight

Reproducciones para moviles

- Videos relacionados: ;de quée otros videos proceden los usuarios?

- Suscripciones

-dad

- (Género
- Valoraciones

- Comentarios

—aVvoritos
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YouTube Insight

Puntos de interés (compruebe hasta qué punto le han qustado partes del video
a la comunidad)

- Sobre la linea: indica que a los usuarios les ha gustado, de media, esta parte
del video mas que el resto (es decir, no han salido del video en este puntoy
puede que incluso hayan visto esta parte varias veces).

- Debajo de la linea: indica que a los usuarios no les ha gustado, de media,

esta parte del video tanto como el resto (es decir, han salido del video en este
puNto).
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Google Partners

de Google

Amplia tu négocio con la ayuda de un experto
onlin e.d C nfia 23 . Busc
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tra un partner

entre 5 OOO pa rtners o J

Registrate en google.com/parnters

‘Unete a Google Partners” y sigue las instrucciones

Haz clic en "Soy una agencia’ de

para poc

er

SpUes en

realizar

este examen de certificacion.
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