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GOOGLE ADS IMPACT AWARDS 2026 AGENCY: OFFICIAL TERMS & CONDITIONS

NO PURCHASE NECESSARY TO ENTER OR WIN. VOID WHERE PROHIBITED BY LAW. VALID IN BELOW
LISTED COUNTRIES ONLY. ENTRY IN THIS CONTEST CONSTITUTES YOUR ACCEPTANCE OF THESE RULES.

1. PARTICIPATING TERRITORIES. The Google Ads Impact Awards 2026 (the “Contest”) is an awards
program for sales-supported agencies in the following countries (each country, a “Participating
Territory”) only:

1.1 Andorra, Albania, Armenia, Angola, Austria, Azerbaijan, Bosnia and Herzegovina, Belgium,
Burkina Faso, Bulgaria, Bahrain, Burundi, Benin, Botswana, Congo, Central African
Republic,Switzerland, Cote d'lvoire, Cameroon, Cape Verde, Cyprus, Czechia, Germany, Djibouti,
Denmark, Algeria, Estonia, Egypt, Eritrea, Spain, Ethiopia, Finland, Faroe Islands, France, Gabon,
Georgia, Ghana, Gibraltar, Greenland, Gambia, Guinea, Equatorial Guinea, Greece, Guinea-Bissau,
Croatia, Hungary, Ireland, Israel, Iraq, Iceland, Italy, Jordan, Kyrgyzstan, Comoros, Kuwait,
Kazakhstan, Lebanon, Liechtenstein, Liberia, Lesotho, Lithuania, Luxembourg, Latvia, Libya,
Morocco, Monaco, Moldova, Madagascar, North Macedonia, Mali, Mauritania, Malta, Mauritius,
Malawi, Montenegro, Mozambique, Namibia, Niger, Nigeria, Netherlands, Norway, Oman, Poland,
Portugal, Qatar, Romania, Serbia, Rwanda, Saudi Arabia, Seychelles, Sudan, Sweden, Slovenia,



Svalbard and Jan Mayen Islands, Slovakia, Sierra Leone, San Marino, Senegal, Somalia, Sao Tome and
Principe, Chad, Togo, Tajikistan, Turkmenistan, Tunisia, Turkiye, Tanzania, Ukraine, Uganda, United
Kingdom, Uzbekistan, Vatican City, Yemen, Mayotte, South Africa, Zambia, Zimbabwe (“EMEA
Region”).

1.2 United States of America and Canada
1.3 Australia and New Zealand (“Australasia Region”);
1.4 Bangladesh, Brunei, Cambodia, Indonesia, Laos, Malaysia, Myanmar, Pakistan, Philippines,

Singapore, Sri-Lanka, Thailand, Timor-Leste, Vietnam (“Southeast Asia Region”);
1.5 China, Hong Kong, India, Japan, South Korea and Taiwan;

1.6 Algeria, Bahrain, Egypt, Iraq, Jordan, Kuwait, Lebanon, Libya, Morocco, Oman, Palestine,
Qatar, Saudi Arabia, Sudan, Yemen, Tunisia and United Arab Emirates (MENA Region’).

1.7 The EMEA Region, the North American Region, the Australasia Region, the Southeast Asia
Region, the MENA Region and each of the individual Participating Territories listed at section 1.5
above is each a “Region”.

2. BINDING AGREEMENT. The Contest is governed by these terms and conditions (“Rules”). In order to
enter the Contest, you (“You” or “Entrant”) must agree to these Rules. Therefore, please read these
Rules prior to entry to ensure You understand and agree.

2.11f You are entering as part of an agency or entity, or otherwise on behalf of an agency or entity, You
agree: (i) that these Rules are binding on such agency/entity; (i) that You are one of the following: either
an employee, director, office holder, worker or authorised agent of such agency/entity; (iii) that in
entering into these Rules on behalf of such agency/entity that You are acting within the scope of Your
authority and have been validly empowered by the agency/entity to enter the Contest, accept these
Rules and otherwise represent the agency/entity in connection herewith under the laws and regulations
of the national law applicable to You; (iv) that such agency/entity has full knowledge of Your actions and
has consented thereto, including the potential receipt of a prize and attendance at an award event; (v)
that Your actions do not violate such agency’s/entity’s policies or procedures. Where You are entering on
behalf of an agency/entity, You have no right to claim any prize or a portion thereof; the Entrant in such a
case is the agency/entity.

2.2 All references to “You’ or ‘Entrant’ in these Rules include either a reference to You acting on Your own
behalf or the agency/entity on whose behalf You are acting and that is entering the Contest, as the case
may be.

2.3 You agree that submission of an entry in the Contest constitutes agreement to these Rules and
by participating in the Contest, You understand and agree that participation is at your own risk.. You
may not submit an entry to the Contest, and are not eligible to receive the awards described in these



Rules, unless You agree to these Rules. These Rules form a binding legal agreement between You and
Google with respect to the Contest.

3. ELIGIBILITY.

3.1To be eligible to enter the Contest: (i) You must be a legal resident of and physically located in, or in
the case of an agencyl/entity, have Your head office or principal place of business located in, a
Participating Territory; (ii) You must be above the age of majority in the Participating Territory in which
You reside at the time of entry; (jii) You must be a sales-supported agency with a valid Google Ads
Manager Account ID (MCC) performing business in the country in which Entrant is located when
entering the Contest; and (iv) You must remain a sales-supported agency with a valid Google Ads
Manager Account ID (MCC) until at least 31 December 2026.

3.2. The Entrant must abide by any and all contractual obligations it owes to Google outside of these
Rules during the Contest (including without limitation the Google Ads Terms & Conditions and the
Google Marketing Platform Advertising Products - Service Specific Terms). Contest is void where
prohibited by law. Directors, officers, employees, interns, contractors, and official office-holders of
Google, its subsidiaries, affiliates, partner companies used for judging purposes, and their respective
advertising and promotion agencies, representatives, and agents (“Contest Persons”), and members of
the Contest Persons’ immediate families (parents, siblings, children, spouses, and life partners of each,
regardless of where they live) and members of their households (whether related or not) are not eligible
to participate in this Contest. Google reserves the right to verify eligibility and to adjudicate on any
dispute at Google’s sole discretion at any time.

3.3 The sole determinant of the time for purposes of this Contest will be the official time-keeping
device(s) used by Google.

4. PROMOTER. The promoter of the Contest is (i) for all Participating Territories within the EMEA
Region - Google Ireland Limited, whose principal place of business is at Gordon House, Barrow
Street, Dublin 4, Ireland; and (ii) for all other Participating Territories - Google LLC, whose principal
place of business is at 1600 Amphitheatre Parkway, Mountain View, CA 94043, United States.

5. ENTRY PERIOD. The Contest opens for entry at 10.00am Greenwich Mean Time (“GMT”) on 20
May 2026, and closes at 6pm GMT on July 9, 2026.

6. HOW TO ENTER.

6.1 NO PURCHASE NECESSARY TO ENTER OR WIN. To enter, You must fill out an electronic Entry Form at
e https://business.google.com/uk/accelerate/ads-impact-awards/
e https://business.google.com/es/accelerate/ads-impact-awards/

e https://business.google.com/it/accelerate/ads-impact-awards/


https://business.google.com/uk/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/es/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/it/accelerate/ads-impact-awards/

e https://business.google.com/friaccelerate/ads-impact-awards/
e https://business.google.com/pl/accelerate/ads-impact-awards/
e https://business.google.com/triaccelerate/ads-impact-awards/
e https://business.google.com/ual/accelerate/ads-impact-awards/

e https://business.google.com/de/accelerate/ads-impact-awards/

https://business.google.com/emealenall/accelerate/ads-impact-awards/

(“Entry Form”) (each filled out form constituting an “Entry”). Only one Entry Form per sales-supported
agency with a valid Google Ads Manager Account ID (MCC), per Award, per Participating Territory.

6.2 Where a sales-supported agency is active in more than one Participating Territory, the
sales-supported agency may not submit entry forms for the same Award in more than one Participating
Territory. The identity of a sales-supported agency will be determined by reference to the Google Ads
Manager Account number (MCC) listed on their Entry Form and matched to their profile.

6.3 All Entries must be made during the Entry Period. Any Entries made after this time will be void.
6.4 By submitting an Entry you acknowledge and agree that:

- Entries are voluntary and made without restriction; and
- Entry will not place Google under any obligation outside of these Rules.

6.5 Entrants must adhere to all instructions specified in these Official Rules and in all
communications from Google about the Contest. Failure to comply with these Rules and any
instructions from Google may disqualify the Entry to the Contest.

7. Intellectual Property Rights

7.1. As between Google and you, you retain ownership of all intellectual property rights (including moral
rights) in and to any content submitted by you as part of your entry into the Contest. By submitting an
entry into the Contest, you grant Google, its subsidiaries, agents and partner companies, an
irrevocable, sub licensable, worldwide, royalty-free, and non-exclusive license for the duration of any
intellectual property rights in the entry to use, copy, reproduce, adapt, modify, publish, distribute,
publicly perform, create a derivative work from, and publicly display your entry into the Contest for any
purpose connected with the Contest, such as, but not limited to: (1) for the purposes of allowing
Google and the Judges to evaluate your entry for purposes of the Contest and identifying winners to
the public, and (2) for the purposes of advertising and promotion, and press and media
communications; and all legal rights and necessary for Google to use the Entry as permitted by these
Official Rules.


https://business.google.com/fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/pl/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/tr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ua/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/de/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/emea/enall/accelerate/ads-impact-awards/

7.2. Each Entrant agrees not to include, as part of an Entry, anything that infringes any third-party
proprietary rights, intellectual property rights, industrial property rights, personal or moral rights or any
other rights, including without limitation, copyright (other than as owed by Entrant), trademarks, names
or third party logos (other than those owned or licensed to the Entrant) patent, trade secret, privacy,
publicity or confidentiality obligations. The Entry must be suitable for publication (i.e. may not be
obscene or indecent). The Entry must not contain obscene or pornographic material; the Entry cannot
be sexually explicit or suggest, profane or unnecessarily violent or derogatory of any ethnic, racial,
gender, religious, professional or age group. The Entry cannot promote alcohol, illegal drugs, tobacco,
firearms/weapons (or the use of any of the foregoing) and it should not feature any activities that may
appear unsafe or dangerous, or any particular political agenda or message. The Entry cannot be
offensive, endorse any form or hate or hate group; cannot defame, misrepresent or contain disparaging
remarks about Google or its products, or other people, products or companies. The Entry cannot
communicate messages or images inconsistent with the positive images and/or goodwill with which
Google wishes to associate, may not invade privacy or other rights of any person, firm or entity. The
Entry may not in any other way violate any applicable laws or regulations. The Entry cannot contain any
personal identification, such as license plate numbers, personal names, e-mail addresses or street
addresses. Entries containing any such aforementioned prohibited content and/or otherwise deemed
by Google, in its sole discretion, to be inappropriate will be disqualified. Google makes the final
determination as to what Entries are eligible to take part in the Contest.

7.3. By entering the Contest, Entrant grants to Google a worldwide, irrevocable, sub-licencable, and
non-exclusive licence to use Entrant’s name, business name, brand features and website address for
advertising and promotional purposes (including, without limitation, the promotion of the Contest) for
the full period of protection of any applicable intellectual property laws.

7.4. Entrants agree to participate in any media or promotional activity regarding the Contest if they are a
winner and, in that event, will grant to Google and its agencies a worldwide, irrevocable, sub-licensable,
and non-exclusive licence to use Entrant’s name, image and likeness for advertising and promotional
purposes,without additional compensation, unless prohibited by law.

8. AWARDS AND ENTRY REQUIREMENTS

8.1 Each entry, along with companies’ performance metrics, will be judged by a panel of experts who are
employees of Google, Accenture, and other external industry partners (the “Judges”). On or about
July 10, 2026, each Entry will be evaluated by the Judges based on the following criteria, defined per
Award in Section 8.3 (Award Categories).

8.2 The Contest will be offered in the EMEA Region in the following award categories (each an “Award”).
There will be one “Winner” for the EMEA Region in each category. Details of which awards will be
offered in the EMEA Region are set out in the table below:

Award Participating Territory




Al Excellence Award EMEA Region
Creative Impact Award EMEA Region
Data Innovation Award EMEA Region
International Growth Award EMEA Region
Media Achievement Award EMEA Region
App Growth EMEA Region

8.3 You can enter any number of the above awards available in the EMEA Region by choosing the correct
option(s) on Your Entry Form (one entry per Award type). However, You must first ensure You are eligible
to enter the Award by checking the qualifying criteria below. The following information also includes the
judging criteria for each Award.

8.4 AWARD CATEGORIES. The Contest Award Categories for 2026 are: Al Excellence, Creative
Impact, Data Innovation, International Growth, App Growth and Media Achievement.

8.4.1 Al Excellence Award
e You must submit no more than the following number of characters in each of the following
areas to describe why You should win the applicable Award:

o Challenge: 50 - 150 words: Outline your client’s key business and marketing objectives
driving the campaign, and why it called for the use of Al-powered Google Ads
solutions.

o Approach: 50 - 400 words: Describe your overarching strategy for using Al-powered
solutions in Google Ads. How did you put this strategy into practice for your clients,
leveraging a combination of Al-powered solutions in a cohesive way?

o Results/Impact: 50 - 250 words: Outline the impact of your Al-driven approach,
highlighting what made it exceptional and worthy of the Al Excellence award. Include
metrics that demonstrate strong gains in key KPIs and visible signs that this Al-led
approach delivered an impact that would have been difficult to reach with
conventional strategies.

e Entries for this category will be evaluated on the following criteria:

o Product usage: Demonstrate usage of a combination of Al-powered Google Ads
solutions

o Problem-solving/strategy: A clear business objective and ambitious marketing
challenge, and a coherent Al-first strategy that combines several Google Ads solutions



across the funnel to address that challenge.

o Effective use of Al: Expertise in orchestrating Google’s Al-powered solutions so they
work together in a coordinated way to push beyond what more traditional or
single-product approaches could achieve.

o Results/impact: Clear, credible improvement in outcomes, including strong gains in key
KPIs and visible signs that this Al-led approach delivered impact that would have been
difficult to reach with conventional strategies.

8.4.2 Creative Impact Award
e You must submit no more than the following number of characters in each of the following
areas to describe why You should win the applicable Award:

o Challenge: 50 - 150 words: Outline your client’s main campaign objective and key
insight that shaped your creative approach.

o Approach: 50 - 400 words: Describe your creative strategy and concept. How did you
use Al-powered Google Ads solutions and formats to bring it to life?

o Results/Impact: 50 - 250 words: Outline the impact of the creative strategy,
highlighting what made it an exceptional campaign worthy of the Creative Impact
award. Include key metrics that demonstrate measurable gains in audience impact (ie.
reach, engagement) and meaningful uplift in business results for your client.

e Entries for this category will be evaluated on the following criteria:

o Product usage: Demonstrated usage of the following Google Ads/YouTube
products/formats, including:

m Performance Max, Demand Gen, Video reach campaigns, Google Display Ads,
etc.

o Problem-solving/strategy: A clear campaign objective and creative challenge or
insight, and a coherent creative strategy designed to address it for the target audience
across relevant formats and channels.

o Effective use of Al: Expertise in leveraging Google's Al-powered solutions to enhance
the creative process, generate innovative ideas, and produce high-quality content
across Google and YouTube.

o Results/impact: Clear, credible improvement in outcomes, including measurable gains
in audience impact (ie. reach, engagement) and meaningful uplift in business results.

8.4.3 Data Innovation Award
e You must submit no more than the following number of characters in each of the following
areas to describe why You should win the applicable Award:

o Challenge: 50 - 150 words: Outline the campaign objective, main challenge, and
starting point for measurement and audience setup.

o Approach: 50 - 400 words: Describe the measurement strategy for your client. How
did you leverage insights from Google Ads’ Al-powered measurement solutions to
inform your campaign strategy and performance optimization?

o Results/Impact: 50 - 250 words: Outline the impact of your Al-driven data strategy,
highlighting what made it an exceptional campaign worthy of the Data Innovation
award. Include any metrics that demonstrate measurable improvements against key
business KPIs, including increase in customer value and quality.

e Entries for this category will be evaluated on the following criteria:

o Product usage: Demonstrated usage of the following Google Ads products, including:
m Enhanced Conversions for Leads, Google Tag Gateway, Customer Match, and
Google Analytics.
o Problem-solving/strategy: A clear business objective and data/measurement



challenge, and coherent data strategy designed to solve the challenge and better
support optimisation.

o Effective use of Al: Expertise in leveraging Google's Al-powered solutions to enhance
measurement capabilities and extract deeper insights from campaign data.

o Results/Impact: Clear, credible improvement in outcomes, including demonstrated
improvements in performance on key KPlIs and visible signs of better customer value and
quality.

8.4.4 International Growth Award
e You must submit no more than the following number of characters in each of the following
areas to describe why You should win the applicable Award:

o Challenge: 50 - 150 words: Outline the main objective of expanding your client’s
campaign internationally. What was the key insight that led you to target new markets?

o Approach: 50 - 400 words: Describe your overall strategy for entering and scaling in
new countries or regions. How did you use Google Ads solutions to support your
client’s growth?

o Results/Impact: In 50-250 words, outline the impact of your international growth
strategy for your client’s business, highlighting what made it an exceptional campaign
worthy of the International Growth award. Include key metrics that demonstrate visible
strengthening of market presence and customer growth in new countries or regions
(ie. demonstrated growth in export performance).

e Entries for this category will be evaluated on the following criteria:

o Product usage: Demonstrate usage of a combination of Al-powered Google Ads
solutions

o Problem-solving/strategy: A clear international growth objective and expansion
challenge, and a coherent market-entry and scaling strategy designed to grow exports
and build a sustainable presence in new countries or regions.

o Effective use of Al: Expertise in leveraging Google’s Al-powered solutions to identify,
reach, and grow high-value customers across markets while optimising for export
growth and efficiency.

o Results/impact: Clear, credible improvement in outcomes, including demonstrated
growth in export performance and visible strengthening of market presence and
customer adoption in new countries or regions.

8.4.5 Media Achievement Award
e You must submit no more than the following number of characters in each of the following
areas to describe why You should win the applicable Award:

o Challenge: 50 - 150 words: Outline your client's campaign objective and the main
challenge you were aiming to solve.

o Approach: 50 - 400 words: Describe the media strategy for your client. How did you
leverage Al-powered solutions to identify and reach your client’s target audience at
the most critical moments of their customer journey?

o Results/Impact: 50 - 250 words: Outline the impact of your media strategy,
highlighting what made it an exceptional campaign worthy of the Media Achievement
award. Include key metrics that demonstrate improvements in key media and business
KPIs, including increase in reach, relevance, and/or customer value.

e Entries for this category will be evaluated on the following criteria:

o Product usage: Demonstrated usage of the following Google Ads products, including:
m Al Max for Search, Performance Max, Demand Gen, Web to App Connect, etc.
o Problem-solving/strategy: A clear business objective/media challenge, and a coherent
full-funnel media strategy designed to solve the challenge by reaching the right



audiences across channels.

o Effective use of Al: Expertise in leveraging Google's Al solutions to deliver precisely
targeted and personalized ad experiences across multiple channels.

o Results/impact: Clear, credible improvement in outcomes, including demonstrated
improvements in key media and business KPIs and visible signs of better reach,
relevance, and customer value.

8.4.6 App Growth Award
e You must submit no more than the following number of characters in each of the following areas
to describe why You should win the applicable Award:

o Challenge: In 50-150 words, which app(s) were you looking to grow, and what was your
main growth objective?

o Approach: In 50-400 words, describe your strategy. How did you use Al-powered
solutions in Google Ads to support mobile app growth?

o Results/Impact: In 50-250 words, outline the impact of your app growth strategy,
highlighting what made it an exceptional campaign worthy of the App Growth award.
Include key metrics that demonstrate growth in app adoption and value (e.g., installs and
in-app actions/revenue) and visible strengthening of user quality and engagement over
time.

e Entries for this category will be evaluated on the following criteria:

o How are you leveraging Al-powered solutions to deliver relevant, timely ads that
increase your mobile app installs, increase engagement, improve return on ad spend,
and drive scalable business growth?

o Product usage: Demonstrate usage of a combination of Al-powered Google Ads
solutions, including:

m  Web to App Connect, AppDev tROAS, App Installs

o Problem-solving/strategy: A clear app growth objective and challenge, and a coherent
full-funnel strategy designed to drive high-quality installs and long-term user
engagement.

o Effective use of Al: Expertise in leveraging Google’s Al-powered solutions to identify,
reach, and grow high-value customers across markets while optimising for export
growth and efficiency.

o Results/impact: Clear, credible improvement in outcomes, including demonstrated
growth in export performance and visible strengthening of market presence and
customer adoption in new countries or regions.

8.5 For all awards, the Entrant that is judged to have performed the best overall in all of the above areas
in respect of its relevant category will win the award for the EMEA Region and become a winner (the
“Winner(s)”). Google may not award a Winner in a particular award category if no Entrant in that
category is of a sufficiently high standard. For further details of the judging procedure see Section 8.1
above. In the event of insufficient applications within a specific category, Google reserves the right to
consider applications submitted to other categories as potential candidates for recognition and award
within the insufficiently subscribed category.

9. AWARD WINNERS AND TROPHIES. The Winner of each Award in each case will be presented with a
trophy and invited to promote its Award-winning status, for the relevant Region in which it has won, in all
sales and marketing collateral. This is subject to (i) Google’s brand usage guidelines which will be
provided to them, and (ii) the exact usage being approved first by Google in writing. Chances of being
selected as a winner are dependent on the total number of Submissions received. Becoming a
Winner is subject to validation and verification of eligibility and compliance with these Rules by
Google in its sole discretion. In order to be featured in any 2026 Google marketing collateral, You




must remain a sales-supported agency with a valid Ads Manager Account ID (MCC) until at least
December 31, 2026.

10. GENERAL CONDITIONS.

10.1 Google makes the final determination as to what Submissions are eligible to take part in the
Contest. Google’s decisions with respect to the application of these rules are final and binding in all
respects.

10.2 Google reserves the right to disqualify any Entrant from the Contest if, in Google’s sole
discretion, the Entrant has failed to comply with these Rules, the Entrant has attempted to
undermine the legitimate operation of the Contest by cheating, deception, or other unfair playing
practices, the Entrant annoys, abuses, threatens or harasses any other Entrants, Google or any of
the judges, or the Entrant’s conduct is contrary to the spirit or intention of the Contest.

11. PRIVACY:

1.1 Entrants agree - and further warrant they will only allow employees of their agency, or delegates
identified on the agency’s behalf to attend any Award event or related activation - included but not
limited to, awards summits, panels, and other events run by Google in relation to the Google Ads Impact
Awards - provided such delegate also agrees - that personal data including but not limited to name,
mailing address, phone number, and email address (“Personal Data”) may be collected, processed,
stored and otherwise used for the purposes of conducting and administering the Contest. This data may
also be used by Google to verify an Entrant’s identity, postal address and telephone number in the event
an Entrant qualifies for any applicable Award as well as to deliver the applicable Award(s). All personal
information that is collected from the Entrant is subject to Google’s Privacy Policy, located at

https://www.google.com/policies/privacy/.

11.2 If You are located in the EEA, Switzerland, Serbia or the UK, then pursuant to the GDPR (as
defined below) pertaining to data collection and processing, You are informed that:

e The data controller responsible for processing Your Personal Data is Google Ireland Limited
(if You are located in the EEA or Switzerland) and the data controller is Google LLC if You are
located in the UK or Serbia) and the data recipients are Google Ireland Limited (or Google
LLC, as the case may be) and its agents;

Google’s Data Protection Officer can be contacted here;

Your data is collected and will be processed (i) as is necessary for the performance of a
contract to which the Entrant is a party, and (ii) as is necessary for purposes of the
legitimate interests pursued by the data controller being: verification of the Entrant’s identity
and informing You about the Contest;

e Your data will be stored until the conclusion of any Google Ads Impact Awards 2026 Event
and for a maximum of one year thereafter.

e Personally identifiable information may be transferred to countries outside the country of
Your residence, including the United States. Such other countries may not have privacy laws


https://www.google.com/policies/privacy/
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and regulations similar to those of the country of Your residence. Transfers will be made in
accordance with the Privacy Policy referenced above.

e Pursuant to applicable data protection laws You have the right (i) to withdraw consent for
use of Your personal data (ii) to object to processing of Your personal data (jii) to request
access, review, rectification or deletion of any personal data held by Google in connection
with the Contest, or data portability, by reaching out to the Google Ads Impact Awards team
at impact-awards-emea@google.com.

You have the right to lodge a complaint with a supervisory authority.

“GDPR” means (i) the European Union General Data Protection Regulation (EU) 2016/679
(the “EU GDPR”) on data protection and privacy for all individuals within the European Union
(“EU”) and the European Economic Area (“EEA”); (i) the EU GDPR as incorporated into
United Kingdom (“UK”) law by the Data Protection Act 2018 and amended by the Data
Protection, Privacy and Electronic Communications (Amendments etc) (EU Exit) Regulations
2019 (“UK GDPR"); (jii) the Federal Data Protection Act of 19 June 1992 (Switzerland) and,
and (iv) the Data Protection Act 2019 (Serbia) (each as amended, superseded, or replaced).

1.3 You represent and warrant, in respect of any Personal Data which You collect from Your
customer advertisers and which is used as part of the Contest (whether in submissions or within case
studies), that such Personal Data has been collected in compliance with any and all privacy, data security,
and data protection laws, directives, regulations, and rules in any jurisdiction applicable to You or Your
customer advertisers, and that such customer advertisers have given their consent to allow Google to
use their Personal Data in case studies of the Contest and to contact Your customer advertisers directly
for interviews, case study use permission and to invite them to participate in events. When seeking
consent You must retain records of consent given by Your customer advertiser; and provide Your
customer advertiser with clear instructions for revocation of consent. If You fail to comply with this
requirement, we may suspend or terminate Your participation in the Contest.

12. PUBLICITY AND LICENSE. By accepting an Award, the Entrant agrees to Google and its agencies
use of their name and/or likeness (and declares that its delegates attending or participating in any
activation or event related to or derived from the Google Ads Impact Awards also agree to such use of
their names and/or likenesses and will sign a release if required by Google to do so), business name, and
website for advertising and promotional purposes without additional compensation. As a condition of
entry, Entrant grants Google, its subsidiaries, agents and partner companies, a worldwide, royalty-free,
and non-exclusive licence to use, reproduce, adapt, modify, publish, distribute, publicly perform, create a
derivative work from, and publicly display all competition entries and any accompanying material
(including but not limited to Entrant’s name, logo, related images and other brand features) for the
maximum period permitted by law (in all forms in which these can be expressed, including but not limited
to paper and electronic form): (1) for the purposes of allowing the Google and the judges to evaluate the
entry for purposes of the Contest, and (2) as a demonstration of the Winners’ experiences to be
displayed online. The Entrant grants Google permission to utilise Entrant's shared online data and
experiences in Google's marketing materials.

13. WARRANTY AND INDEMNITY: To the maximum extent permitted by law, each Entrant indemnifies
and agrees to defend, hold harmless and keep indemnified Google and Accenture PLC and their
respective affiliates, directors, officers and employees (collectively, the “Released Parties”) at all times
from and against any and all losses, liabilities, damages, costs, fees (including reasonable attorneys fees)
and expenses relating to any allegation, claim, action, suit or proceedings arising out of or related to: (a)


mailto:impact-awards-emea@google.com

any act, default or omission of the Entrant and/or a breach of warranty set out in these Rules; (b) any
misrepresentation made by the Entrant in connection with the Contest; (c) any non-compliance by the
Entrant with these Rules; (d) claims brought by persons or entities other than the parties to these Rules
arising from or related to the Entrant’s involvement with the Contest; (e) acceptance, possession, misuse
or use of any prize or participation in any Contest-related activity or participation in this Contest; (f) any
error in the collection, processing, or retention of entry information; (g) any typographical or other error
in the printing, offering or announcement of any prize or Winners or (h) any technical malfunction or
other problem relating to the Contest. Entrants assume all liability for any injury or damage caused, or
claimed to be caused by participation in the Contest or use or redemption of the prizes. LIABILITIES
SHALL NOT, IN ANY CASE, BE LIMITED OR EXCLUDED FOR GROSS NEGLIGENCE OR WILFUL
INTENT, NOR FOR THE VIOLATION OF PUBLIC ORDER PROVISIONS ON THE PART OF GOOGLE.

14. ELIMINATION: Any false information provided within the context of the Contest by any Entrant
concerning identity, mailing address, telephone number, email address, ownership of right or
non-compliance with these Rules or the like may result in the immediate elimination of the Entrant from
the Contest, in addition to any other applicable remedy.

15. INTERNET: To the maximum extent permitted by law, Google is not responsible for any malfunction
of the Google Ads or Google Marketing Platform tools or functions or any late, lost, damaged,
misdirected, incomplete, illegible, undeliverable, or destroyed entries due to system errors, failed,
incomplete or garbled computer or other telecommunication transmission malfunctions, hardware or
software failures of any kind, lost or unavailable network connections, typographical or system/human
errors and failures, technical malfunction(s) of any telephone network or lines, cable connections,
satellite transmissions, servers or providers, or computer equipment, traffic congestion on the Internet
or at the Google Ads site, or any combination thereof, including other telecommunication, cable, digital
or satellite malfunctions which may limit an Entrant’s ability to participate.

16. RIGHT TO CANCEL, MODIFY OR DISQUALIFY: If for any reason the Contest (or a part of it) is not
capable of running as planned, including infection by computer virus, bugs, tampering, unauthorised
intervention, fraud, technical failures, or any other causes which corrupt or affect the administration,
security, fairness, integrity, or proper conduct of the Contest, Google reserves the right at its sole
discretion to cancel, terminate, modify or suspend the Contest. Google further reserves the right to
disqualify any Entrant who tampers with the submission process or any other part of the Contest. Any
attempt by an Entrant to deliberately damage any relevant website, or undermine the legitimate
operation of the Contest may be a violation of criminal and civil laws and should such an attempt be
made, Google reserves the right to seek damages from any such Entrant to the fullest extent of the
applicable law.

17. NOT AN OFFER OR CONTRACT OF EMPLOYMENT: Under no circumstances shall the submission of
an Entry Form, the winning of an Award or anything in these Rules be construed as an offer or contract of
employment with Google. You acknowledge that You have participated in this Contest voluntarily and
not in confidence or in trust. You acknowledge that no confidential, fiduciary, agency or other
relationship or implied-in-fact contract now exists between You and Google or the Contest Entities and
that no such relationship is established.

18. LIMITATION OF LIABILITY



AS A CONDITION OF PARTICIPATING IN THE CONTEST, ENTRANT AGREES THAT: (1) UNDER NO
CIRCUMSTANCE WILL ENTRANT BE PERMITTED TO OBTAIN LEGAL AWARDS FOR, AND
ENTRANT HEREBY WAIVES ALL RIGHTS TO CLAIM, PUNITIVE, INCIDENTAL, CONSEQUENTIAL
OR ANY OTHER DAMAGES, OTHER THAN FOR OUT-OF-POCKET EXPENSES; (2) ALL CAUSES
OF ACTION ARISING OUT OF OR CONNECTED WITH THE CONTEST, OR PRIZE AWARDED,
SHALL BE RESOLVED INDIVIDUALLY, WITHOUT RESORT TO ANY FORM OF CLASS ACTION;
AND (3) ANY AND ALL CLAIMS, JUDGMENTS, AND AWARD SHALL BE LIMITED TO ACTUAL
OUT-OF-POCKET COSTS INCURRED, BUT IN NO EVENT WILL ENTRANT BE ENTITLED TO
RECEIVE ATTORNEYS’ FEES OR OTHER LEGAL COSTS. LIABILITIES SHALL NOT, IN ANY CASE, BE
LIMITED OR EXCLUDED FOR GROSS NEGLIGENCE OR WILFUL INTENT, NOR FOR THE
VIOLATION OF PUBLIC ORDER PROVISIONS ON THE PART OF GOOGLE.

19. GOVERNING LAW AND JURISDICTION:

19. 1 For all entrants located in the EMEA region : to the fullest extent permitted by law, these rules
shall be governed by, subject to, and construed in accordance with English law and You and Google
submit to the exclusive jurisdiction of the English courts in relation to any dispute (contractual or
non-contractual) concerning these rules and the contest. If any provision(s) of these rules are held
to be invalid or unenforceable, all remaining provisions hereof will remain in full force and effect.

19.2  For all Entrants located in the MENA Region: To the fullest extent permitted by law, these
Rules shall be governed by, subject to, and construed in accordance with English law. You and
Google agree to submit any dispute arising out of or in relation to these Rules or the Contest
(contractual or non-contractual), including any question regarding their existence, validity or
termination, to be determined and finally resolved by binding arbitration under the Arbitration Rules
of the DIFC - LCIA Arbitration Centre, which are deemed to be incorporated by reference into this
Section. The number of arbitrators shall be one and shall be appointed by the parties by mutual
agreement (and in the absence of agreement within 14 days of referral of the matter to arbitration,
the arbitrator shall be selected by the DIFC-LCIA Arbitration Centre). The seat, or legal place of
arbitration shall be the DIFC and the language used shall be English.

19.3 or all Entrants located in Participating Territories other than the EMEA Region: To the
fullest extent permitted by law, these Rules and the Contest will be governed by and construed under
the laws of the state of California without reference to its conflict of law principles. In the event of any
conflicts between foreign law, rules, and regulations, and California law, rules, and regulations, California
law, rules and regulations will prevail and govern. Google and all Entrants under this Section 19.3 agrees
to submit to the exclusive and personal jurisdiction of the courts located in Santa Clara County,
California.

20. LANGUAGE: In the event of any discrepancy or inconsistency between the terms of these
English Rules and any related materials (including, but not limited to: the website, non-English translations
of these Rules, point of sale, television, print or online advertising, any instructions or interpretations of



these Rules given by an employee or other representative of Google) then the terms of these English
Rules shall prevail, govern and control to the fullest extent permitted by law.

21. QUESTIONS: For any questions relating to this Contest, including for details of prizewinners and/or
names of the judges comprising the Independent Judging Panel applicable to Your Participating
Territory, please send an email to the Google Ads Impact Awards team

(impact-awards-emea@google.com) — Google will endeavour to respond to all queries within five (5)

business days.

ITALIAN

GOOGLE ADS IMPACT AWARDS 2026 PER LE AGENZIE: TERMINI E CONDIZIONI UFFICIALI

PER PARTECIPARE O VINCERE NON E NECESSARIO EFFETTUARE ALCUN ACQUISTO. NON VALIDO
LADDOVE VIETATO DALLA LEGGE. VALIDO SOLAMENTE NEI PAESI ELENCATI DI SEGUITO. LA
PARTECIPAZIONE A QUESTO CONCORSO COSTITUISCE LACCETTAZIONE DEL PRESENTE
REGOLAMENTO.

1. TERRITORI PARTECIPANTI. | Google Ads Impact Awards 2026 (il "Concorso") &€ un programma a
premi rivolto alle agenzie con supporto del team di vendita unicamente nei seguenti paesi (ciascun
paese, un "Territorio partecipante"):

1.1 Albania, Algeria, Andorra, Angola, Arabia Saudita, Armenia, Austria, Azerbaigian, Bahrein,
Belgio, Benin, Bosnia ed Erzegovina, Botswana, Bulgaria, Burkina Faso, Burundi, Camerun, Capo
Verde, Cechia, Ciad, Cipro, Citta del Vaticano, Comore, Congo, Costa d'Avorio, Croazia, Danimarca,
Egitto, Eritrea, Estonia, Etiopia, Finlandia, Francia, Gabon, Gambia, Georgia, Germania, Ghana,
Gibilterra, Gibuti, Giordania, Grecia, Groenlandia, Guinea, Guinea-Bissau, Guinea Equatoriale, Iraq,
Irlanda, Islanda, Isole Faroe, Israele, Italia, Kazakistan, Kirghizistan, Kuwait, Lesotho, Lettonia, Libano,
Liberia, Libia, Liechtenstein, Lituania, Lussemburgo, Macedonia del Nord, Madagascar, Malawi, Mali,
Malta, Marocco, Mauritania, Mauritius, Mayotte, Moldavia, Monaco, Montenegro, Mozambico,
Namibia, Niger, Nigeria, Norvegia, Oman, Paesi Bassi, Polonia, Portogallo, Qatar, Regno Unito,
Repubblica Centrafricana, Romania, Ruanda, San Marino, Sao Tome e Principe, Senegal, Serbia,
Seychelles, Sierra Leone, Slovacchia, Slovenia, Somalia, Spagna, Sudafrica, Sudan, Svalbard e Jan
Mayen, Svezia, Svizzera, Tagikistan, Tanzania, Togo, Tunisia, Turchia, Turkmenistan, Ucraina, Uganda,
Ungheria, Uzbekistan, Yemen, Zambia e Zimbabwe ("Regione EMEA");

1.2 Stati Uniti d'/America e Canada;
1.3 Australia e Nuova Zelanda ("Regione dell’Australasia");

1.4 Bangladesh, Brunei, Cambogia, Filippine, Indonesia, Laos, Malaysia, Myanmar, Pakistan,
Singapore, Sri Lanka, Thailandia, Timor Est e Vietnam (“Regione del Sud-est asiatico");
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1.5 Cina, Corea del Sud, Giappone, Hong Kong, India e Taiwan;

1.6 Algeria, Arabia Saudita, Bahrein, Egitto, Emirati Arabi Uniti, Giordania, Iraqg, Kuwait, Libano,
Libia, Marocco, Oman, Palestina, Qatar, Sudan, Tunisia e Yemen ("Regione MENA");

1.7 la Regione EMEA, la Regione del Nord America, la Regione dell'Australasia, la Regione del
Sud-est asiatico, la Regione MENA e ciascuno dei singoli Territori partecipanti elencati nella sezione
1.5 di cui sopra sono ciascuno una "Regione".

2. CONTRATTO VINCOLANTE. Il Concorso & regolato dai presenti Termini e condizioni
("Regolamento"). Per partecipare al Concorso, tu ("Tu" o "Partecipante") devi accettare il presente
Regolamento. Prima di iscriverti, devi pertanto leggere attentamente il presente Regolamento, per
assicurarti di comprenderlo e di accettarne i termini.

2.1 Se partecipi in veste di agenzia o persona giuridica, o altrimenti per conto di un‘agenzia o persona
giuridica, accetti: (i) che il presente Regolamento €& vincolante per questa agenzia/persona giuridica; (ii) di
svolgere uno dei seguenti ruoli: dipendente, direttore, funzionario, impiegato o agente autorizzato di
questa agenzia/persona giuridica; (iii) che, sottoscrivendo il presente Regolamento per conto di questa
agenzia/persona giuridica, agisci nell'ambito della Tua autorita e hai ricevuto la legittima autorizzazione
dell'agenzia/persona giuridica a partecipare al Concorso, accetti il presente Regolamento e rappresenti
altrimenti l'agenzia/persona giuridica in relazione allo stesso ai sensi delle leggi e delle normative della
legge nazionale applicabile per Te; (iv) che questa agenzia/persona giuridica ha piena conoscenza delle
Tue azioni e ha acconsentito alle stesse, inclusa la potenziale ricezione di un premio e la partecipazione a
un evento di premiazione; (v) che le Tue azioni non violano le norme o le procedure di questa
agenzia/persona giuridica. Se partecipi per conto di un'agenzia/persona giuridica, non hai diritto a
rivendicare alcun premio o parte dello stesso; in tal caso il Partecipante € I'agenzia/persona giuridica.

2.2 Tutti i riferimenti a "Te" o "Partecipante" nel presente Regolamento includono sia un riferimento a Te
che agisci per Tuo conto sia un riferimento all'agenzia/persona giuridica per conto della quale stai agendo
e che partecipa al Concorso, a seconda dei casi.

2.3 Accetti che l'invio di un'iscrizione al Concorso costituisce l'accettazione del presente
Regolamento e, partecipando al Concorso, comprendi e accetti che la partecipazione avviene a Tuo
rischio. Qualora non dovessi accettare il presente Regolamento, non potrai iscriverti al Concorso e non
avrai l'idoneita a ricevere i premi descritti in questo Regolamento. Il presente Regolamento costituisce un
contratto giuridicamente vincolante tra Te e Google in merito al Concorso.

3. IDONEITA

3.1 Per poter partecipare al Concorso: (i) devi essere residente legale e fisicamente presente in un
Territorio partecipante o, nel caso di un'agenzia/persona giuridica, avere la sede centrale o la sede
principale dell'attivita in un Territorio partecipante; (i) devi aver raggiunto la maggiore eta nel Territorio
partecipante in cui risiedi al momento dell'iscrizione; (jii) devi essere un'agenzia con supporto del team di
vendita e un ID account amministratore Google Ads (Centro clienti) valido che svolge attivita nel paese in
cui si trova il Partecipante al momento dell'iscrizione al Concorso; e (iv) devi rimanere un‘agenzia



supportata dalle vendite con un ID account amministratore Google Ads (Centro clienti) valido almeno
fino al 31 dicembre 2026.

3.2. Durante il Concorso, il Partecipante dovra rispettare tutte le responsabilita contrattuali nei confronti
di Google, al di fuori del presente Regolamento (inclusi, senza alcuna limitazione, i Termini e condizioni di
Google Ads e i Termini specifici dei servizi relativi ai prodotti pubblicitari di Google Marketing Platform). Il
Concorso non ¢ valido laddove vietato dalla legge. Non sono idonei a partecipare al Concorso: i dirigenti,
i funzionari, i dipendenti, gli stagisti, i collaboratori e i funzionari ufficiali di Google, delle sue societa
controllate, societa affiliate e aziende partner utilizzate per scopi di valutazione e delle rispettive agenzie
pubblicitarie e promozionali, i rappresentanti e gli agenti ("Persone coinvolte nel concorso"), nonché i
membri dei familiari pit prossimi delle Persone coinvolte nel concorso (genitori, fratelli, figli, coniugi e
partner di ciascuno, indipendentemente da dove vivano) e i membri dei loro nuclei familiari (imparentati o
meno). Google si riserva il diritto di verificare l'idoneita e di prendere decisioni in merito a eventuali
controversie a propria esclusiva discrezione in qualsiasi momento.

3.3 Ai fini del presente Concorso, il solo riferimento temporale valido sara costituito dal dispositivo o dai
dispositivi di misurazione temporale ufficiali utilizzati da Google.

4. PROMOTORE. Il promotore del Concorso € (i) per tutti i Territori partecipanti nella Regione EMEA:
Google Ireland Limited, la cui sede principale dell'attivita si trova a Gordon House, Barrow Street,
Dublin 4, Irlanda; e (i) per tutti gli altri Territori partecipanti Google LLC, la cui sede principale si trova a
1600 Amphitheatre Parkway, Mountain View, CA 94043, Stati Uniti.

5. PERIODO DI ISCRIZIONE. Il Concorso apre le iscrizioni alle ore 10:00 GMT (Ora del meridiano di
Greenwich) del 20 maggio 2026 e chiude alle ore 18:00 GMT del 9 luglio 2026.

6. COME PARTECIPARE.

6.1 PER PARTECIPARE O VINCERE NON E NECESSARIO EFFETTUARE ALCUN ACQUISTO. Per iscriverti,
devi compilare un modulo di iscrizione elettronico allindirizzo

e https://business.google.com/uk/accelerate/ads-impact-awards/
e https://business.google.com/es/accelerate/ads-impact-awards/
e https://business.google.com/it/accelerate/ads-impact-awards/
e https://business.google.com/frlaccelerate/ads-impact-awards/
e https://business.google.com/pl/accelerate/ads-impact-awards/
e https://business.google.com/tr/iaccelerate/ads-impact-awards/

e https://business.google.com/ual/accelerate/ads-impact-awards/
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https://business.google.com/it/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/pl/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/tr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ua/accelerate/ads-impact-awards/

e https://business.google.com/de/accelerate/ads-impact-awards/

e https://business.google.com/emealenall/accelerate/ads-impact-awards/

("Modulo diiscrizione") (ciascun modulo compilato costituisce un"lIscrizione"). Verra ammesso solo
un Modulo diiscrizione per agenzia con supporto del team di vendita con un ID account amministratore
Google Ads (Centro clienti) valido, per Premio e per Territorio partecipante.

6.2 Nel caso in cui un'agenzia con supporto del team di vendita operi in piu di un Territorio partecipante,
non potra inviare moduli di iscrizione per lo stesso Premio in piu di un Territorio partecipante. Lidentita
dell'agenzia con supporto del team di vendita sara verificata facendo riferimento all'lD account
amministratore Google Ads (Centro clienti) indicato nel Modulo di iscrizione corrispondente al suo
profilo.

6.3 Tutte le Iscrizioni devono essere presentate entro il Periodo di iscrizione. Non saranno ammesse
Iscrizioni presentate dopo il termine di questo Periodo.

6.4 Inviando un'lscrizione, riconosci e accetti che:

- leIscrizioni sono volontarie e senza restrizioni; e
- llscrizione non imporra a Google alcuna obbligazione al di fuori del presente Regolamento.

6.5 | Partecipanti devono attenersi a tutte le istruzioni specificate nel presente Regolamento ufficiale
e in tutte le comunicazioni di Google relative al Concorso. Il mancato rispetto del presente
Regolamento e delle istruzioni di Google comportera la squalifica dell'lscrizione al Concorso.

7. Diritti di proprieta intellettuale.

7.1. Per ciod che concerne Google e te, tu mantieni la proprieta di tutti i diritti di proprieta intellettuale
(inclusi i diritti morali) relativamente a tutti i contenuti presentati come parte della tua domanda di
iscrizione al Concorso. Con l'invio di una partecipazione al Concorso, concedi a Google, alle sue
societa controllate, ai suoi agenti e alle sue aziende partner una licenza irrevocabile, concedibile in
sublicenza, valida a livello mondiale, esente da royalty e non esclusiva per la durata di tutti i diritti di
proprieta intellettuale della partecipazione per utilizzare, copiare, riprodurre, adattare, modificare,
pubblicare, distribuire, eseguire pubblicamente, creare un'opera derivata e mostrare pubblicamente la
tua partecipazione al Concorso per qualsiasi scopo connesso al Concorso, ad esempio, a titolo
esemplificativo: (1) per consentire a Google e ai Giudici di valutare la tua partecipazione ai fini del
Concorso e di identificare i Vincitori per il pubblico e (2) per scopi pubblicitari e promozionali, nonché
per comunicazioni con la stampa e i media; e tutti i diritti legali necessari a Google per utilizzare la
Partecipazione come consentito dal presente Regolamento ufficiale.

7.2. Ciascun Partecipante accetta di non includere nell'lscrizione contenuti che violino diritti di proprieta
di terze parti, diritti di proprieta intellettuale, diritti di proprieta industriale, diritti personali o morali o
qualsiasi altro diritto, inclusi, senza alcuna limitazione, quelli di copyright (diversi da quelli dovuti al
Partecipante), marchi, nomi o loghi di terze parti (diversi da quelli di proprieta o concessi in licenza al
Partecipante), brevetti, segreti industriali, privacy, pubblicita redazionale oppure obbligazioni di


https://business.google.com/de/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/emea/enall/accelerate/ads-impact-awards/

riservatezza. Llscrizione deve essere idonea alla pubblicazione (ovvero non deve essere oscena o
indecente). Llscrizione non deve contenere materiale osceno o pornografico; non puo essere
sessualmente esplicita o allusiva, volgare, inutiimente violenta o denigratoria nei confronti di alcun
gruppo etnico, genere, religione, professione o eta. LIscrizione non pud promuovere alcolici, sostanze
stupefacenti illegali, tabacco, armi da fuoco e altre armi (o I'uso di nessuno di questi) e non deve
includere attivita che potrebbero apparire poco sicure o pericolose, né specifici messaggi o programmi
politici. Llscrizione non pu0 essere offensiva, promuovere forme di odio o gruppi d'odio; non pud
diffamare, rappresentare in modo ingannevole o contenere commenti denigratori su Google o sui suoi
prodotti né su altre persone, prodotti o aziende. Llscrizione non pud comunicare messaggi o immagini
incoerenti con I'immagine positiva e/o la buona reputazione a cui Google desidera essere associata e
non puo violare la privacy o altri diritti di persone, aziende o persone giuridiche. Llscrizione non puo in
nessun altro modo violare alcuna legge o regolamento vigente. Llscrizione non puo contenere dati
identificativi personali, come numeri di targa, nomi di persone, indirizzi email o indirizzi postali. Le
Iscrizioni che contengono uno qualsiasi dei contenuti vietati di cui sopra e/o altrimenti ritenute da
Google, a sua esclusiva discrezione, inappropriati saranno squalificate. La decisione finale in merito
all'idoneita delle Iscrizioni per la partecipazione al Concorso spetta a Google.

7.3. Partecipando al Concorso, il Partecipante concede a Google una licenza valida a livello mondiale,
irrevocabile, cedibile in licenza e non esclusiva per utilizzare il nome del Partecipante, la ragione sociale,
gli elementi distintivi del brand e l'indirizzo del sito web per scopi pubblicitari e promozionali (inclusa,
senza alcuna limitazione, la promozione del Concorso) per l'intero periodo di protezione di tutti i diritti di
proprieta intellettuale applicabili.

7.4. In caso di vittoria i Partecipanti accettano di prendere parte a qualsiasi attivita promozionale o legata
ai media relativa al Concorso e concederanno a Google e alle sue agenzie una licenza mondiale,
irrevocabile, cedibile in licenza e non esclusiva per utilizzare i nome, limmagine e l'aspetto del
Partecipante per scopi pubblicitari € promozionali, senza ulteriore compenso, salvo ove vietato dalla

legge.

8. PREMI E REQUISITI DELLE ISCRIZIONI

8.1 Ogni iscrizione, insieme alle metriche di rendimento delle aziende, verra valutata da una giuria di
esperti dipendenti di Google, Accenture e altri partner esterni del settore (i "Giudici"). Il 10 luglio 2026
o in prossimita di questa data, ogni Partecipazione verra valutata dai Giudici in base ai seguenti criteri,
definiti per Premio nella Sezione 8.3 (Categorie di premi).

8.2 Il Concorso sara offerto nella Regione EMEA nelle seguenti categorie di premi (ciascuna, un
"Premio"). Verra nominato un "Vincitore" per la Regione EMEA in ciascuna categoria. | dettagli su quali
premi verranno assegnati nella regione EMEA sono riportati nella tabella seguente:

Premio Territorio partecipante

Premio per l'eccellenza nell'Al Regione EMEA




Premio per l'impatto creativo Regione EMEA
Premio per l'innovazione nei dati Regione EMEA
Premio Crescita internazionale Regione EMEA
Premio per meriti nel settore dei Regione EMEA
media

Premio Crescita nel settore app Regione EMEA

8.3 Puoi candidarti a gualsiasi numero dei suddetti premi disponibili nella Regione EMEA scegliendo
l'opzione o le opzioni corrette nel Modulo di iscrizione (un'iscrizione per ciascun tipo di Premio). Tuttavia,
devi prima assicurarti di avere i requisiti per candidarti al Premio verificando i criteri di qualificazione
indicati di seguito. Le seguenti informazioni includono anche i criteri di valutazione per ogni Premio.

8.4 CATEGORIE DI PREMI. Le categorie dei premi del concorso per il 2026 sono: Eccellenza nell'Al,
Impatto creativo, Innovazione nei dati, Crescita internazionale, Crescita nel settore app e Meriti nel
settore dei media.

8.4.1 Premio per l'eccellenza nell'Al
e Senza superare il numero di caratteri indicato di seguito, spiega perché dovresti vincere il
Premio applicabile in ciascuna delle seguenti categorie:

o Sfida: in 50-150 parole delinea gli obiettivi chiave, aziendali e di marketing del tuo
cliente che hanno guidato la campagna e spiega perché cio ha reso necessario il
ricorso a soluzioni Google Ads basate sull'Al.

o Approccio: in 50-400 parole descrivi la tua strategia complessiva per 'utilizzo di
soluzioni basate sull'Al in Google Ads. Come hai messo in pratica questa strategia per i
tuoi clienti, utilizzando una combinazione di soluzioni basate sull'Al in modo coeso?

o Risultato/impatto: in 50-250 parole delinea l'impatto del tuo approccio basato sull'Al,
evidenziando cio che lo ha reso straordinario e degno del premio per l'eccellenza
nell'Al. Includi metriche che dimostrano solidi guadagni nei KP!I principali e segni visibili
che questo approccio basato sull'Al ha avuto un impatto che sarebbe stato difficile da
raggiungere con le strategie convenzionali.

e Le Iscrizioni per questa categoria verranno valutate in base ai seguenti criteri:

o Utilizzo dei prodotti: dimostra I'utilizzo di una combinazione di soluzioni Google Ads
basate sull'Al.

o Risoluzione dei problemi/strategia: uno scopo commerciale chiaro e una sfida di
marketing ambiziosa, nonché una strategia coerente basata sull’Al che combini diverse
soluzioni Google Ads lungo il funnel per affrontare la sfida.

o Uso efficace dell'Al: competenza nel coordinare le soluzioni basate su Google Al



affinché operino in sinergia, superando i traguardi raggiungibili con i metodi tradizionali o
con l'utilizzo di singoli prodotti.

o Risultati/impatto: un miglioramento dei risultati netto e tangibile, con una crescita
significativa dei KPI chiave e prove concrete che questo approccio basato sull'Al ha
generato un impatto difficilmente raggiungibile con le strategie convenzionali.

8.4.2 Premio per l'impatto creativo
e Senza superare il numero di caratteri indicato di seguito, spiega perché dovresti vincere il
Premio applicabile in ciascuna delle seguenti categorie:

o Sfida: in 50-150 parole delinea lo scopo principale della campagna del tuo cliente e
l'insight chiave che ha plasmato il tuo approccio creativo.

o Approccio: in 50-400 parole descrivi la tua strategia creativa e il tuo concept. Come
hai utilizzato le soluzioni e i formati di Google Ads basati sullAl per dare vita a questa
campagna?

o Risultati/impatto: in 50-250 parole delinea l'impatto della strategia creativa,
evidenziando cosa ha reso la campagna straordinaria e degna del Premio Impatto
creativo. Includi le metriche chiave che dimostrano guadagni misurabili in termini di
impatto sul pubblico (ad es. copertura e coinvolgimento) e un aumento significativo dei
risultati aziendali per il tuo cliente.

e Le Iscrizioni per questa categoria verranno valutate in base ai seguenti criteri:

o Utilizzo dei prodotti: dimostrazione dell'uso dei seguenti prodotti/formati Google
Ads/YouTube, tra cui:

m Performance Max, Demand Gen, campagne di copertura video, annunci sulla
Rete Display di Google e cosi via.

o Risoluzione dei problemi/strategia: uno scopo della campagna chiaro e una sfida o un
insight creativo, uniti a una strategia creativa coerente e mirata a rispondere alle
esigenze del pubblico di destinazione attraverso i formati e i canali piu pertinenti.

o Uso efficace dell'Al: esperienza consolidata nello sfruttare le soluzioni basate su Google
Al per potenziare il processo creativo, generare idee innovative e produrre contenuti di
alta qualita su Google e YouTube.

o Risultati/impatto: miglioramento chiaro e credibile dei risultati, inclusi guadagni
misurabili in termini di impatto sul pubblico (ad es. copertura e coinvolgimento) e un
aumento significativo dei risultati aziendali.

8.4.3 Premio per l'innovazione nei dati
e Senza superare il numero di caratteri indicato di seguito, spiega perché dovresti vincere il
Premio applicabile in ciascuna delle seguenti categorie:

o Sfida: in 50-150 parole delinea lo scopo della campagna, la sfida principale e il punto di
partenza per la misurazione e la configurazione del pubblico.

o Approccio: in 50-400 parole descrivi la strategia di misurazione per il tuo cliente. In
che modo hai utilizzato gli insight delle soluzioni di misurazione basate sull'Al di Google
Ads per definire la strategia della campagna e ottimizzare il rendimento?

o Risultati/impatto: in 50-250 parole delinea l'impatto della tua strategia dati basata
sull'Al, evidenziando cosa I'ha resa una campagna straordinaria e degna del Premio per
l'innovazione nei dati. Includi tutte le metriche che dimostrano miglioramenti misurabili
rispetto ai KPI aziendali principali, tra cui 'aumento del valore e della qualita dei clienti.

e Le Iscrizioni per questa categoria verranno valutate in base ai seguenti criteri:
o Utilizzo dei prodotti: dimostrazione dell'utilizzo dei seguenti prodotti Google Ads, tra

cui:
m  Conversioni avanzate per i lead, gateway del tag Google, Customer Match e



Google Analytics.

o Risoluzione dei problemi/strategia: uno scopo commerciale chiaro e una sfida relativa
a dati/misurazione, nonché una strategia dei dati coerente progettata per risolvere la
sfida e supportare meglio l'ottimizzazione.

o Utilizzo efficace dell'Al: competenza nell'utilizzo delle soluzioni basate su Google Al per
migliorare le capacita di misurazione ed estrarre insight piu approfonditi dai dati delle
campagne.

o Risultati/impatto: miglioramento chiaro e credibile dei risultati, inclusi miglioramenti
dimostrati del rendimento in base ai KPI principali e segni visibili di un migliore valore e
qualita per i clienti.

8.4.4 Premio Crescita internazionale
e Senza superare il numero di caratteri indicato di seguito, spiega perché dovresti vincere il
Premio applicabile in ciascuna delle seguenti categorie:

o Sfida: in 50-150 parole delinea lo scopo principale dell'espansione internazionale della
campagna del tuo cliente. Qual € stato l'insight chiave che ti ha portato a puntare su
nuovi mercati?

o Approccio: in 50-400 parole descrivi la tua strategia complessiva per l'ingresso e
I'espansione in nuovi paesi o regioni. Come hai utilizzato le soluzioni Google Ads per
supportare la crescita del tuo cliente?

o Risultati/impatto: in 50-250 parole delinea l'impatto della tua strategia di crescita
internazionale sull'attivita del cliente, evidenziando cosa I'ha resa una campagna
straordinaria e degna del premio Crescita internazionale. Includi le metriche chiave che
dimostrano un visibile rafforzamento della presenza sul mercato e della crescita dei
clienti in nuovi paesi o regioni (ad es. crescita dimostrata del rendimento delle
esportazione).

e Le Iscrizioni per questa categoria verranno valutate in base ai seguenti criteri:

o Utilizzo dei prodotti: dimostra I'utilizzo di una combinazione di soluzioni Google Ads
basate sull'Al.

o Risoluzione dei problemi/strategia: uno scopo di crescita internazionale chiaro e una
sfida di espansione, nonché una strategia coerente di ingresso e scalabilita nel mercato
progettata per aumentare le esportazioni € creare una presenza sostenibile in nuovi
paesi o regioni.

o Uso efficace dell'Al: competenza nello sfruttare le soluzioni basate su Google Al per
individuare, raggiungere e fidelizzare clienti di alto valore nei vari mercati, ottimizzando al
contempo l'efficienza e la crescita delle esportazioni.

o Risultati/impatto: miglioramento netto e tangibile dei risultati, inclusa una crescita
comprovata del rendimento in termini di esportazioni e un visibile rafforzamento della
presenza sul mercato e dell'adozione da parte dei clienti in nuovi paesi o regioni.

8.4.5 Premio per meriti nel settore dei media
e Senza superare il numero di caratteri indicato di seguito, spiega perché dovresti vincere il
Premio applicabile in ciascuna delle seguenti categorie:

o Sfida: in 50-150 parole delinea lo scopo della campagna del tuo cliente e la sfida
principale che intendevi risolvere.

o Approccio: in 50-400 parole descrivi la strategia di comunicazione per il tuo cliente. In
che modo hai sfruttato le soluzioni basate sull'Al per identificare e raggiungere il
pubblico di destinazione del tuo cliente nei momenti piu critici del customer journey?

o Risultati/impatto: in 50-250 parole descrivi l'impatto della tua strategia di
comunicazione, evidenziando gli aspetti che hanno reso la campagna straordinaria e
degna del premio per meriti nel settore dei media. Includi le metriche chiave che



dimostrano i miglioramenti nei principali KPIl aziendali € dei media, tra cui l'aumento
della copertura, della pertinenza e/o del valore del cliente.

e Le Iscrizioni per questa categoria verranno valutate in base ai seguenti criteri:
o Utilizzo dei prodotti: dimostrazione dell'utilizzo dei seguenti prodotti Google Ads, tra

cui:

m Al Max per la rete diricerca, Performance Max, Demand Gen, Web to App

Connect e cosi via.

Risoluzione dei problemi/strategia: uno scopo commerciale/una sfida mediatica chiari
e una strategia di comunicazione coerente dell'intero funnel progettata per risolvere la
sfida raggiungendo i segmenti di pubblico giusti su tutti i canali.
Uso efficace dell’Al: competenza nell'utilizzo delle soluzioni Google Al per offrire
esperienze pubblicitarie mirate e personalizzate su piu canali.
Risultati/impatto: miglioramento dei risultati netto e tangibile, con progressi comprovati
nei principali KPI aziendali e mediatici e prove concrete di una maggiore copertura,
pertinenza e valore per il cliente.

8.4.6 Premio Crescita nel settore app

e Senza superare il numero di caratteri indicato di seguito, spiega perché dovresti vincere il Premio
applicabile in ciascuna delle seguenti categorie:

o

Sfida: in 50-150 parole descrivi quale app o quali app volevi far crescere e qual erail tuo
scopo principale di crescita.

Approccio: in 50-400 parole descrivi la tua strategia. Come hai utilizzato le soluzioni
basate sull'Al in Google Ads per supportare la crescita dell'app mobile?
Risultati/Impatto: in 50-250 parole delinea l'impatto della tua strategia di crescita
dell'app, evidenziando cosa I'ha resa una campagna straordinaria e degna del premio
Crescita nel settore app. Includi le metriche chiave che dimostrano la crescita
dell'adozione e del valore dell'app (ad es. installazioni e azioni in-app/entrate) e il
rafforzamento visibile della qualita e del coinvolgimento degli utenti nel tempo.

e Le Iscrizioni per questa categoria verranno valutate in base ai seguenti criteri:

o

In che modo sfrutti le soluzioni basate sull'Al per pubblicare annunci pertinenti e
tempestivi che aumentino le installazioni della tua app mobile, incrementino il
coinvolgimento, migliorino il ritorno sulla spesa pubblicitaria e favoriscano una crescita
aziendale scalabile?
Utilizzo dei prodotti: dimostra I'utilizzo di una combinazione di soluzioni Google Ads
basate sull'Al, tra cui:

m  Web to App Connect, ROAS target AppDey, installazioni di app.
Risoluzione dei problemi/strategia: uno scopo e una sfida chiari per la crescita nel
settore app e una strategia coerente per l'intero funnel progettata per generare
installazioni di alta qualita e coinvolgimento degli utenti a lungo termine.
Uso efficace dell’'Al: competenza nello sfruttare le soluzioni basate su Google Al per
individuare, raggiungere e fidelizzare clienti di alto valore nei vari mercati, ottimizzando al
contempo l'efficienza e la crescita delle esportazioni.
Risultati/impatto: miglioramento netto e tangibile dei risultati, inclusa una crescita
comprovata del rendimento in termini di esportazioni e un visibile rafforzamento della
presenza sul mercato e dell'adozione da parte dei clienti in nuovi paesi o regioni.

8.5 Per tutti i premi, il Partecipante che si ritiene abbia ottenuto i risultati migliori in assoluto in tutte le
aree sopra menzionate per la propria categoria di competenza vincera il premio per la Regione EMEA e
diventera un vincitore ("Vincitore o Vincitori"). Google potrebbe non assegnare un Vincitore in una
determinata categoria di premi se nessun Partecipante in quella categoria presenta uno standard
sufficientemente elevato. Per maggiori dettagli sulla procedura giuridica, consulta la sezione 8.1
riportata sopra. Nel caso in cui le candidature per una determinata categoria non siano sufficienti,



Google si riserva il diritto di prendere in considerazione le candidature inviate per altre categorie come
potenziali candidate per il riconoscimento e il premio nella categoria in cui non sono state ricevute
sufficienti iscrizioni.

9. VINCITORI DEI PREMI E TROFEL. | Vincitori di ogni Premio riceveranno un trofeo e saranno invitati a
promuovere il loro stato di Vincitori per la Regione in cui hanno vinto in tutti i materiali di vendita e
marketing. Cio & soggetto (i) alle linee guida sull'utilizzo del brand Google che verranno fornite loro e (ii)
all'esatto utilizzo che verra prima approvato per iscritto da Google. Le possibilita di essere selezionati
come Vincitori dipendono dal numero totale di Contributi ricevuti. La qualifica di Vincitore &
soggetta alla convalida e alla verifica dellidoneita e del rispetto del presente Regolamento da parte
di Google, a sua esclusiva discrezione. Per essere menzionata in qualsiasi materiale di marketing di
Google per il 2026, la Tua agenzia deve avere il supporto del team di vendita e un ID account
amministratore Google Ads (Centro clienti) valido almeno fino al 31 dicembre 2026.

10. CONDIZIONI GENERALL.

10.1 La decisione finale in merito ai Contributi idonei per partecipare al Concorso spetta a Google.
Le decisioni di Google in merito all'applicazione del presente Regolamento sono definitive e
vincolanti sotto tutti gli aspetti.

10.2 Google siriserva il diritto di squalificare dal Concorso qualsiasi Partecipante se, a sua totale
discrezione, il Partecipante non ha rispettato il presente Regolamento; ha tentato di compromettere
il legittimo funzionamento del Concorso ricorrendo a truffe, inganni o altre pratiche di gioco sleali;
infastidisce, insulta, minaccia o molesta altri Partecipanti, Google o uno qualsiasi dei Giudici; oppure
la condotta del Partecipante € contraria allo spirito o all'intenzione del Concorso.

11. PRIVACY.
111 | Partecipanti accettano e garantiscono inoltre che consentiranno solo ai dipendenti della propria

agenzia o ai delegati identificati per conto dell'agenzia di partecipare a qualsiasi evento correlato al
Premio o attivita correlata, inclusi, a titolo esemplificativo, summit di premiazione, panel e altri eventi
organizzati da Google in relazione ai Google Ads Impact Awards, a condizione che questi delegati
accettino anche che i dati personali, inclusi, a titolo esemplificativo, nome, indirizzo postale, numero di
telefono e indirizzo email ("Dati personali") possano essere raccolti, trattati, archiviati e altrimenti utilizzati
ai fini dello svolgimento e della gestione del Concorso. Questi dati possono inoltre essere utilizzati da
Google per verificare l'identitd, I'indirizzo postale e il numero di telefono di un Partecipante nel caso in cui
si qualifichi per un Premio applicabile, nonché per consegnare il Premio applicabile o i Premi applicabili.
Tutte le informazioni personali del Partecipante raccolte sono soggette alle Norme sulla privacy di

Google, consultabili all'indirizzo https://www.google.com/policies/privacy/.

11.2  SeTitrovi nello SEE, in Svizzera, in Serbia o nel Regno Unito, ai sensi del GDPR (come indicato
di seguito) relativo alla raccolta e al trattamento dei dati, Ti informiamo che:

e il titolare del trattamento dei dati responsabile del trattamento dei Tuoi Dati personali €
Google Ireland Limited (se Ti trovi nello SEE o in Svizzera) e il titolare del trattamento dei dati


https://www.google.com/policies/privacy/

& Google LLC (se Ti trovi nel Regno Unito o in Serbia) e i destinatari dei dati sono Google
Ireland Limited (o Google LLC, a seconda dei casi) e i suoi agenti;

il responsabile della protezione dei dati di Google puo essere contattato qui;

i Tuoi dati vengono raccolti e saranno trattati (i) nella misura necessaria all'esecuzione di un
contratto di cui il Partecipante € una parte, e (i) nella misura necessaria ai fini degli interessi
legittimi perseguiti dal titolare del trattamento dei dati, ovvero la verifica dellidentita del
Partecipante e fornirti le informazioni sul Concorso;

e i Tuoi dati saranno conservati fino alla conclusione di tutti gli eventi Google Ads Impact
Awards 2026 e per un massimo di un anno dalla loro conclusione;

e e informazioni che consentono l'identificazione personale potrebbero inoltre essere
trasferite in paesi al di fuori del Tuo paese di residenza, Stati Uniti compresi. Questi altri paesi
potrebbero non disporre di normative e leggi sulla privacy simili a quelle del Tuo paese di
residenza. | trasferimenti saranno effettuati in conformita con le suddette Norme sulla
privacy;

e aisensidelle leggi vigenti in materia di protezione dei dati, hai il diritto (i) di ritirare il
consenso all'utilizzo dei tuoi dati personali, (i) di opporti al trattamento dei tuoi dati
personali, (iii) di richiedere 'accesso, la revisione, la rettifica o I'eliminazione di qualsiasi dato
personale conservato da Google in relazione al Concorso o la portabilita dei dati
contattando il team di Google Ads Impact Awards allindirizzo
impact-awards-emea@google.com;
hai il diritto di presentare un reclamo presso un‘autorita di controllo;
per "GDPR" si intende (i) il Regolamento generale sulla protezione dei dati (GDPR)
dell'Unione Europea (UE) 2016/679 (il "GDPR dell'UE") sulla protezione dei dati e sulla privacy
per tutti i privati all'interno dell'Unione europea ("UE") e dello Spazio economico europeo
("SEE"); (i) il GDPR delllUE come integrato nelle leggi del Regno Unito ("Regno Unito") dal
Data Protection Act del 2018 ed emendato dai Regolamenti sulla protezione dei dati, sulla
privacy e sulle comunicazioni elettroniche (Emendamenti ecc) (Uscita dall'UE) del 2019
("GDPR del Regno Unito"); (iii) la Legge federale sulla protezione dei dati del 19 giugno 1992
(Svizzera) e (iv) la Legge sulla protezione dei dati del 2019 (Serbia) (ciascuna con relativi
emendamenti, integrazioni e sostituzioni).

11.3 Dichiari e garantisci, relativamente a tutti i Dati personali che raccogli dagli inserzionisti Tuoi
clienti e che vengono utilizzati come parte del Concorso (sia nei Contributi che all'interno di case studly),
che questi Dati personali sono stati raccolti in conformita con tutti i regolamenti, le leggi, le direttive, e le
norme sulla privacy, sulla sicurezza dei dati e sulla protezione dei dati in qualsiasi giurisdizione applicabile
a Te o agli inserzionisti Tuoi clienti e che questi inserzionisti Tuoi clienti hanno dato il loro consenso per
autorizzare Google a utilizzare i loro Dati personali nei case study del Concorso e per contattare
direttamente gli inserzionisti Tuoi clienti per interviste, autorizzazioni di utilizzo dei case study e per
invitarli a partecipare agli eventi. Quando richiedi il consenso all'inserzionista Tuo cliente, devi conservare
i registri del consenso ricevuto e fornire all'inserzionista Tuo cliente istruzioni chiare per la revoca del
consenso. Se non rispetti questo requisito, potremmo sospendere o terminare la Tua partecipazione al
Concorso.

PUBBLICITA REDAZIONALE E LICENZA. Accettando un Premio, il Partecipante acconsente
all'utilizzo da parte di Google e delle sue agenzie del suo nome e/o della sua immagine (e dichiara che i
suoi delegati che prendono parte a qualsiasi attivita o evento correlato o derivante dai Google Ads


https://support.google.com/policies/answer/9581826?hl=en&visit_id=638524763131022680-1233058931&rd=1#zippy=%2Cget-help-with-privacy-related-questions%2Ccontact-googles-data-protection-office
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Impact Awards acconsentono anch'essi a questo utilizzo del loro nome e/o della loro immagine e
firmeranno una liberatoria se richiesto da Google), della sua ragione sociale e del suo sito web per scopi
pubblicitari e promozionali senza compenso aggiuntivo. Come condizione per ['lscrizione, il Partecipante
concede a Google, alle sue societa controllate, ai suoi agenti e ai suoi partner una licenza mondiale,
esente da royalty e non esclusiva per |'utilizzo, la riproduzione, 'adattamento, la modifica, la
pubblicazione, la distribuzione, I'esecuzione in pubblico, la creazione di opere derivate e la visualizzazione
in pubblico di tutte le candidature al concorso ed eventuali materiali allegati (inclusi, a titolo
esemplificativo, il nome del Partecipante, il logo, le immagini correlate e altri elementi distintivi del brand)
per il periodo massimo consentito dalla legge (in tutte le forme in cui possono essere espresse, incluse, a
titolo esempilificativo, la forma cartacea ed elettronica): (1) allo scopo di consentire a Google e ai giudici
di valutare I'lscrizione ai fini del Concorso e (2) come dimostrazione delle esperienze dei Vincitori da
visualizzare online. Il Partecipante concede a Google l'autorizzazione a utilizzare i propri dati e le proprie
esperienze online condivise nei materiali di marketing di Google.

13. GARANZIA E INDENNIZZO. Nella misura massima consentita dalla legge, ogni Partecipante si
impegna a indennizzare, difendere e tenere indenne Google e Accenture PLC, nonché le rispettive
societa affiliate, i rispettivi dirigenti, funzionari e dipendenti (collettivamente, le "Parti esonerate") in
qualsiasi momento da e contro qualsiasi perdita, responsabilita, danno, costo, tariffa (incluse le
ragionevoli parcelle degli avvocati) e spesa relativi a qualsiasi accusa, rivendicazione, azione, causa o
procedimento derivante da o correlato a: (a) qualsiasi atto, inadempienza o omissione del partecipante
elo violazione della garanzia stabilita nel presente Regolamento; (b) qualsiasi rappresentazione
ingannevole rilasciata dal partecipante in relazione al Concorso; (c) qualsiasi mancato rispetto del
presente Regolamento da parte del partecipante; (d) rivendicazioni presentate da persone o persone
giuridiche diverse dalle parti del presente Regolamento derivanti da o correlate al coinvolgimento del
partecipante nel Concorso; (e) accettazione, possesso, uso improprio o utilizzo di qualsiasi premio o
partecipazione a qualsiasi attivita correlata al Concorso o partecipazione al presente Concorso; (f)
qualsiasi errore nella raccolta, nel trattamento o nella conservazione delle informazioni di partecipazione;
(9) qualsiasi errore tipografico o di altro tipo nella stampa, nell'offerta o nell'annuncio di qualsiasi premio
o vincitore o (h) qualsiasi malfunzionamento tecnico o altro problema relativo al Concorso. | Partecipanti
si assumono tutte le responsabilita per eventuali lesioni o danni causati o presumibilmente causati
dalla partecipazione al Concorso o dall'utilizzo o dal riscatto dei Premi. LE RESPONSABILITA NON
SARANNO IN ALCUN CASO LIMITATE O ESCLUSE PER GRAVE NEGLIGENZA O DOLO NE PER LA
VIOLAZIONE DELLE DISPOSIZIONI DI ORDINE PUBBLICO DA PARTE DI GOOGLE.

14. ESCLUSIONE. Qualsiasi informazione falsa fornita nel contesto del Concorso da qualsiasi
Partecipante in relazione a identita, indirizzo postale, numero di telefono, indirizzo email, proprieta di
diritti oppure il mancato rispetto del presente Regolamento o simili possono comportare l'esclusione
immediata del Partecipante dal Concorso, oltre a qualsiasi altro rimedio applicabile.

15. INTERNET. Nei limiti consentiti dalla legge, Google non € responsabile di eventuali malfunzionamenti
degli strumenti o delle funzioni di Google Ads o Google Marketing Platform o di eventuali Iscrizioni
ricevute in ritardo, perse, danneggiate, indirizzate in modo errato, incomplete, illeggibili, non inviabili o
distrutte a causa di errori di sistema, trasmissioni via computer interrotte, incomplete o confuse o altri
malfunzionamenti durante la trasmissione di telecomunicazioni, errori hardware o software di qualsiasi
natura, connessione di rete interrotta o non disponibile, errori tipografici o di sistema/umani,
malfunzionamento o malfunzionamenti tecnici riguardanti reti o linee telefoniche, connessioni cablate,
trasmissioni satellitari, server o provider oppure periferiche di computer, congestione del traffico su



internet o sul sito di Google Ads oppure una combinazione qualsiasi delle suddette condizioni, inclusi altri
malfunzionamenti riguardanti telecomunicazioni e linee cablate, digitali o satellitari che potrebbero
limitare la capacita di partecipazione del Partecipante.

16. DIRITTO DI ANNULLAMENTO, MODIFICA O SQUALIFICA. Se per qualsiasi motivo il Concorso (o
una parte di questo) non & in grado di funzionare come previsto, inclusi infezioni da virus informatici, bug,
manomissioni, interventi non autorizzati, frodi, guasti tecnici o qualsiasi altra causa che comprometta o
influenzi 'amministrazione, la sicurezza, I'equita, lintegrita o il corretto svolgimento del Concorso, Google
siriserva il diritto, a sua esclusiva discrezione, di annullare, terminare, modificare o sospendere il
Concorso. Google siriserva inoltre il diritto di squalificare qualsiasi Partecipante che manometta il
processo di invio dei Contributi o qualsiasi altra parte del Concorso. Qualsiasi tentativo da parte di un
Partecipante di danneggiare deliberatamente un sito web pertinente o di compromettere il legittimo
funzionamento del Concorso puo costituire una violazione delle leggi penali e civili e, qualora si
verificasse un simile tentativo, Google si riserva il diritto di chiedere il risarcimento dei danni al suddetto
Partecipante nei limiti consentiti dalla legge vigente.

17. NESSUNA OFFERTA O CONTRATTO DI LAVORO. In nessuna circostanza l'invio di un Modulo di
iscrizione, la vincita di un Premio o qualsiasi altro contenuto del presente Regolamento costituiscono
un'offerta o un contratto di lavoro da parte di Google. Riconosci di aver partecipato a questo Concorso
volontariamente e non in virtu di alcuna relazione fiduciaria o riservata. Riconosci I'assenza di qualsiasi
relazione di tipo riservato, fiduciario, di rappresentanza o di altra natura e di qualsiasi contratto implicito o
di fatto tra Te e Google o le Persone giuridiche del Concorso e che nessuna relazione di questo tipo
viene stabilita.

18. LIMITAZIONE DI RESPONSABILITA.

COME CONDIZIONE PER LA PARTECIPAZIONE AL CONCORSQO, IL PARTECIPANTE ACCETTA
CHE: (1) IN NESSUNA CIRCOSTANZA AL PARTECIPANTE SARA CONSENTITO OTTENERE
RISARCIMENTI LEGALLI, E IL PARTECIPANTE CON LA PRESENTE RINUNCIA A TUTTI I DIRITTI DI
RIVENDICAZIONE, IN MERITO A DANNI PUNITIVI, ACCIDENTALI, INDIRETTI O DI QUALSIASI
ALTRO TIPO, DIVERSI DALLE SPESE VIVE; (2) TUTTE LE CAUSE DI AZIONE DERIVANTI DA O
CONNESSE AL CONCORSO O AL PREMIO ASSEGNATO SARANNO RISOLTE
INDIVIDUALMENTE, SENZA RICORSO AD ALCUNA FORMA DI CLASS ACTION (AZIONE
COLLETTIVA); E (3) TUTTI I RISARCIMENTI, LE RIVENDICAZIONI E LE SENTENZE SARANNO
LIMITATI ALLE SPESE EFFETTIVAMENTE SOSTENUTE, MA IN NESSUN CASO IL PARTECIPANTE
AVRA DIRITTO A RICEVERE LINDENNIZZO DELLA PARCELLA DELLAVVOCATO O DI ALTRE
SPESE LEGALI. LE RESPONSABILITA NON SARANNO IN ALCUN CASO LIMITATE O ESCLUSE PER
GRAVE NEGLIGENZA O DOLO NE PER LA VIOLAZIONE DELLE DISPOSIZIONI DI ORDINE
PUBBLICO DA PARTE DI GOOGLE.

19. LEGISLAZIONE VIGENTE E GIURISDIZIONE.



19. 1 Per tutti i Partecipanti nella Regione EMEA: nei limiti consentiti dalla legge, il presente
Regolamento sara regolato da, soggetto a e interpretato in conformita con la legge inglese e Tu e
Google vi sottoponete alla giurisdizione esclusiva dei tribunali inglesi in relazione a qualsiasi
controversia (contrattuale e non) riguardante il presente Regolamento e il Concorso. Qualora una o
piu disposizioni del presente Regolamento vengano ritenute non valide o non azionabili, tutte le
disposizioni rimanenti del presente Regolamento resteranno in vigore a tutti gli effetti.

19.2  Per tuttii Partecipanti nella Regione MENA: nei limiti consentiti dalla legge, il presente
Regolamento sara regolato da, soggetto a e interpretato in conformita con la legge inglese. Tu e
Google accettate di sottoporre qualsiasi controversia (contrattuale e non) derivante da o relativa al
presente Regolamento o al Concorso, inclusa qualsiasi questione riguardante la loro esistenza,
validita o risoluzione, alla determinazione e alla risoluzione definitiva mediante arbitrato vincolante ai
sensi delle Arbitration Rules del Centro di arbitrato DIFC-LCIA, che si intendono incorporate per
citazione nella presente Sezione. Larbitro sara uno e sara nominato dalle parti di comune accordo
(in assenza di accordo entro 14 giorni dal deferimento della questione all'arbitrato, I'arbitro sara
selezionato dal Centro di arbitrato DIFC-LCIA). Il luogo, ovvero la sede legale dell'arbitrato, sara il
DIFC e la lingua utilizzata sara l'inglese.

19.3  Per tutti i Partecipanti nei Territori partecipanti al di fuori della Regione EMEA: nei limiti
consentiti dalla legge, il presente Regolamento e il Concorso saranno regolati da e interpretati secondo

le leggi dello stato della California, senza riferimento ai principi dei relativi conflitti di legge. In caso di
conflitto tra leggi, norme e regolamenti esteri e leggi, norme e regolamenti della California, questi ultimi
siintenderanno prevalenti e verranno applicati. Ai sensi della presente Sezione 19.3, Google e tutti i
Partecipanti accettano di sottoporsi alla giurisdizione esclusiva e personale dei tribunali situati nella
Contea di Santa Clara, California.

20. LINGUA. In caso di discrepanza o incongruenza tra i termini del presente Regolamento in inglese
e qualsiasi materiale correlato (inclusi, a titolo esemplificativo, il sito web, le traduzioni del presente
Regolamento in lingue diverse dall'inglese, i punti vendita, la televisione, la pubblicita cartacea oppure
online, eventuali istruzioni o interpretazioni del presente Regolamento fornite da un dipendente o altro
rappresentante di Google), i termini del presente Regolamento in inglese prevarranno e disciplineranno
nei limiti consentiti dalla legge.

21. DOMANDE. Per qualsiasi domanda relativa a questo Concorso, inclusi i dettagli sui Vincitori e/o i nomi
dei Giudici che compongono la giuria indipendente applicabile al tuo Territorio partecipante, invia
un'email al team di Google Ads Impact Awards (impact-awards-emea@google.com). Google si
impegnera a rispondere a tutte le domande entro cinque (5) giorni lavorativi.
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PRIVACY section: Bulgarian
11. NIOBEPUTEJTHOCT:

11.1. YyacTHuUMTE Ce cbrnacsiBaT 1 AOMbIHUTENIHO rapaHTMpaT, Ye LWe JonyckaT Ao yyacTme B
CBOUTNETO 3a Harpagm UM CBbP3aHO C HErO aKTUBMPAaHE, BKITIKOYMTENTHO, HO HE CaMO, LLEPEMOHNN 3a
HarpaxgaBaHe, ONCKYCUKN U Bpyrn CbbuTns, opraHmsmpanmn ot Google BbB Bpb3ka ¢ HarpaguTte Google
Ads Impact Awards, caMO Cly>XUTeNM Ha areHuusTa Cy UM NpepcTaBUTeNIY, MOCOYEHN OT UMETO Ha
areHumaTa, Npu yCnoBme Ye CbOTBETHUST NPEACTaBUTEN CbLLO Ce Cbriacu, Ye IMYHUTE AaHHN,
BKJTIOYMTENHO, HO HE CaMO, UMe, MOLLEHCKM afpec, TenedpoHeH Homep 1 umenn agpec (,JInuHm gaHHn®),
MOXe fa 6bgaT CbbmpaHu, 06paboTBaHM, CbXPaHsBaHM U M3MNON3BaHW NO APYr HAYMH C Lien NpoBeXaaHe
n apMUHUCTpUpPaHe Ha KoHkypca. Tean gaHHu MoraT ga 6bvaat nanonssaHu ot Google 1 3a npoeepka Ha
CaMOJIMYHOCTTa, MOLWEHCKUS aapec 1 TenedoHHNS HOMEP Ha YYaCTHMKA, B CllyYal Ye TOM OTroBaps Ha
YCINOBMSTa 3@ HAKOSI OT CbOTBETHUTE Harpagm, KakTto 1 3a NpefoCTaBsHE Ha CbOTBETHUTE Harpagu.
LianaTta nuuyHa nHdopmMaums, CbbpaHa OT YUacTHUKa, € npeameT Ha [eknapaumsata 3a NOBEPUTENHOCT Ha

Google, kosiTo ce Hammpa Ha agpec https://www.google.com/policies/privacy/.

1.2 Ako ce Hamumpate B ENNM, O6ennHeHoTO KpancTeo, Cbpbus nnum LLsenuapus, Torasa
cbrnacHo OP3[] (kakTo e gedpuHUpaHo no-gosny) OTHOCHO CbOMPaHETO 1 06paboTkaTa Ha AaHHU CTe
NHbOPMUPaHN, Ye:

e AOMUHUCTPATOPBT Ha NIMYHM JaHHKW, OTFTOBOPEH 3a obpaboTkaTta Ha BalumTe nnuHu gaHHu, e
Google Ireland Limited (ako ce Hamupate B EVIM nnu LLsenuapms), n e Google LLC, ako ce
HamupaTe B O6eanHEHOTO KpancTeo nnm Copbus. Nonyyatenurte Ha gaHHuTe ca Google
Ireland Limited (nnu1 Google LLC, B 3aBUCUMOCT OT Criyyas) U HEMHUTE NpeacTaBUTENN.
MoxeTe pa ce cBbpXKeTe C ANBXHOCTHOTO nuue Ha Google no 3awuTa Ha JaHHUTE TyK.
BawwmnTe gaHHM ce cbbupaT U We 6baaT 06paboTBaH (i) KakTo e Heo6XoAMMO 3a
N3MbJIHEHMETO Ha [OrOBOP, MO KOMTO YUYaCTHUKBT € CTPaHa, U (i) kakTo e Heobxoaumo 3a
LennTe Ha 3aKOHHUTE MHTEPECKU Ha agMUHUCTPATOPa Ha NIMYHU OaHHW, 8 UMEHHO: 3a
npoBepKa Ha CaMOJIMYHOCTTa Ha YJyacTHuKa 1 nHbopmmpaHeTo Bu 3a KoHkypca.

e [laHHuTe Bu Wwe ce cbxpaHsBaT po Kpast Ha cvbuTmneto Google Ads Impact Awards 2026 v 3a
nepwoa 0o efHa rofuHa crep, Tosa.

e VIHdPopMaumaTa, MO3BOMsBaLLA TMYHO MAEHTUDMLMPaHE, MOXe fa 6bae NpexsbpieHa B
ObPXKaBU, pa3nnyHm oT obutaBaHaTa oT Bac, BknountenHo CALL. B TakmBa gpyru gbpikasu
MOXe [,a HIMa 3aKOHU 1 pa3nopenodv 3a NOBEPUTENHOCT, NOJO6GHM Ha Te3M B CTpaHaTa Ha
BaweTo npebuBaBaHe. [NpexBbprsiHMATa LWe Ce N3BbPLUBAT B CbOTBETCTBME C [leknapaunsTa
3a NOBEPUTENHOCT, MOCOYEHa MNO-Trope.

e CbrnacHo npuioXmMMOTO 3aKOHOAATENCTBO 3a 3alluTa Ha AaHHMUTE nMaTe npaso (i) aa
OTTErNUTE CBHINIAaCNETO CU 3a U3MON3BaHe Ha NnYHnTe B ganHw, (i) oa Bb3pasuTe cpeluy
06paboTBaHETO Ha NnYHUTE Br gaHHw, (iii) oa nonckate gocTbn, Npernen, KopurpaHe unm
N3TpMBaHE Ha NIMYHKN JaHHW, CbxpaHaBaHu oT Google BbB Bpb3ka ¢ KoHkypca, nnm
NPEHOCUMOCT Ha JaHHUTE, KaTo Ce CBbPXETE C ekmna Ha Google Ads Impact Awards Ha
agpec impact-awards-emea@google.com..

e VImaTe npaBo fa nopageTe xanba 0o Hag30peH oprax.


https://www.google.com/policies/privacy/
https://support.google.com/policies/answer/9581826?hl=en&visit_id=638524763131022680-1233058931&rd=1#zippy=%2Cget-help-with-privacy-related-questions%2Ccontact-googles-data-protection-office
mailto:impact-awards-emea@google.com

e OP3[ o3HauaBa (i) O6LWwms pernameHT OTHOCHO 3almTaTa Ha gaHHuTe (EC) 2016/679 Ha
EBponeiickus cbios (,OP3[ Ha EC*) OTHOCHO 3alyMTaTa Ha faHHUTE U NMOBEPUTENTHOCTTA 33
BCUUKM Pusmueckn nuua B EBponenickus cuios (,EC*) n EBponenckoTo MKOHOMUYECKO
npocTpaHcTeo (,ENM*); (i) OP3[, Ha EC, kakTo € BKIHoUeH B 3aKOHO[ATENCTBOTO Ha
O6epnunHeHoTo KpancTeo (,O06efMHEHOTO KpaNiCTBO®) CbC 3aKOHa 3a 3alMTa Ha fAaHHUTE OT
2018 r. n u3ameHeH ¢ PernameHTUTE 3a 3alLMTa Ha faHHUTE , MOBEPUTENHOCTTA U
eneKTPOHHUTE CbobLeHUs (M3meHeHus 1 ap.) (M3nunsane ot EC) ot 2019 1. (,OP3[ Ha
O6epuHeHoTO KpancTBo®); (iii) PepepanHnsa 3aKoH 3a 3almMTa Ha gaHHUTe OT 19 oHN 1992 T.
(LWsenuapus); u (iv) 3akoHa 3a 3awwmTa Ha gaHHuTe oT 2019 1. (Cbp6bus) (BCekm OT TaX, KaKTO
€ N3MEHEH, 3aMeHEH UM NOAMEHEH).

11.3.  3asBsiBaTE M rapaHTUpPaTE NO OTHOLIEHME Ha BCUYKM NIMYHM JAHHW, KOUTO ChbupaTte oT
pekniaMmonaTenuTe CU KITMEHTU 1 KOUTO Ce NU3MON3BaT KaTo YacT oT KoHKypca (He3aBMCUMO Janu B
N3npaTeHn MaTepuanu, Unm B Ciiydam oT NPaKTUKaTa), Ye Te3U NTMUHU JaHHM ca CbOpaHn B CbOTBETCTBUE
C BCUYKM 3aKOHW, ONPEKTUBM, pa3nopendu 1 npasusia 3a MNOBEPUTENHOCT, CUTYPHOCT Ha faHHUTE U
3alumMTa Ha JaHHUTE BbB BCSIKa IOPUCAMKLUMS, MPUNoXmMma 3a Bac nnm 3a peknamogatenute Bu knveHTu, 1
ye Te3un peknaMogaTeny KIMEeHTU ca fanu CbrnacneTo cu ga paspelwat Ha Google ga n3non3sea nuyHuTe
MM JaHHW B CNydyam OT NpakTukaTta B KOHKypca 1 fla ce CBbp3Ba OUPEKTHO C pekflamogaTtenuTe Bu
KIMEHTM 3a MHTEPBIOTA, 3a Pa3peLleHMe 3a U3MOM3BaHe Ha Cllyyam OT NpakTukaTa 1 3a fa r KaHu ga
y4yacTBaT B CbouTUS. KoraTto nckarte cbriacue, TpsioBa ga cbxpaHsiBaTe fgaHHW 3a CbriacumeTo,
NpPenoCTaBeHO OT KNneHTa By peknamoparten, v fa My NpefocTaBUTe SICHN MHCTPYKLMA 38 OTTErNSHE Ha
cbrnacmeTto. AKO He cnasuTe TOBa U3MCKBaHE, MOXE Aa CNpeM Unn NpekpaTum yyactmeto Bu B KoHkypca.

PRIVACY section: Czech
11. OCHRANA SOUKROMi:

11.1 Ugastnici souhlasi a zaruéuii, ze U¢ast na predavani ocenéni nebo jakékoli jiné akci souvisejici se
soutézi Google Ads Impact Awards (zejména v poroté) umozni pouze zaméstnanclm své agentury nebo
agenturou uréenym delegatim, ktefi budou souhlasit s tim, Ze jejich osobni Udaje, zejména jméno,
postovni adresu, telefonni Cislo a e-mailovou adresu (,0sobni Udaje*), mohou byt shromazdovany,
zpracovavany, ukladany a jinak pouzivany za ucelem poradani soutéze. Tyto udaje muze spole¢nost
Google vyuzit takeé k ovéreni totoznosti, postovni adresy a telefonniho Cisla ucastnika v pripade, ze se
kvalifikuje na néktera ocenéni, a také k doruceni prislusnych ocenéni. Veskere osobni udaje shromazdéné
od ucastnika podléhaji zasadam ochrany soukromi spolec¢nosti Google publikovanym na adrese
https://www.google.com/policies/privacy/.

1.2 Pokud se nachazite v EHP, Spojeném kralovstvi, Srbsku nebo Svycarsku, v souladu
s narizenim GDPR (jak je definovano nize) vam ohledné shromazdovani a zpracovani osobnich udaju
sdélujeme nasleduijici informace:

e Spravcem osobnich udajli odpovédnym za zpracovani vasich osobnich udaju je spole¢nost
Google Ireland Limited (pokud se nachazite v EHP nebo Svycarsku) nebo spoleénost
Google LLC (pokud se nachazite ve Spojeném kralovstvi nebo Srbsku) a prijemci udaju jsou
spolec¢nost Google Ireland Limited (nebo Google LLC, podle okolnosti) a jeji zastupci.


https://www.google.com/policies/privacy/

Povérence pro ochranu osobnich Udaju spole¢nosti Google Ize kontaktovat zde.

Vase udaje jsou shromazdovany a budou zpracovavany (i) v rozsahu nezbytném pro pinéni
smlouvy, jejiz je ucastnik smluvni stranou, a (ii) v rozsahu nezbytném pro ucely opravnénych
zajmu spravce osobnich udajd, kterymi jsou: ovéreni totoznosti Ucastnika a informovani
ucastnika o soutézi.

e Vase Udaje zUstanou ulozeny do skonceni véech akci Google Ads Impact Awards 2026
a maximalné jeden rok pote.

e Udaje umoznuijici zjisténi totoznosti mohou byt predany do zemi mimo zemi vaseho bydlisté,
véetné Spojenych statl. Takoveé jiné zemé nemusi mit zakony a jiné pravni predpisy na
ochranu osobnich udaji podobné tém, které plati v zemi vaseho bydlisté. Pfevody budou
provedeny v souladu s vySe uvedenymi zasadami ochrany soukromi.

e Podle prislusnych pravnich predpist na ochranu udaji mate pravo (i) odvolat souhlas
s pouzivanim svych osobnich udaju, (i) vznést namitku proti zpracovani svych osobnich
udaiju, (iii) pozadat o pristup, kontrolu, opravu nebo smazani jakychkoli osobnich udajl, které
spole¢nost Google uchovava v souvislosti se soutézi, nebo o prenositelnost udaju.

V takovém pripadé kontaktujte tym Google Ads Impact Awards na adrese
impact-awards-emea@google.com.

Méate pravo podat stiznost u dozorciho uradu.

Pojem ,,GDPR* oznacuje (i) obecné narizeni Evropské unie o ochrané osobnich udajl

(EV) 2016/679 (,EU GDPR*) 0 ochrané udaju a soukromi véech osob v Evropské unii (,EU*)
a Evropském hospodarském prostoru (,EHP®); (ii) nafizeni EU GDPR, tak jak bylo za¢lenéno
do prava Spojeného kralovstvi (,UK“) zdkonem o ochrané osobnich udaju z roku 2018

a pozménéno narizenim Data Protection, Privacy and Electronic Communications
(Amendments etc) (EU Exit) Regulations 2019 (,UK GDPR"); (iii) federalni zakon o ochrané
osobnich udajl ze dne 19. cervna 1992 (Svycarsko) a (iv) zakon o ochrané osobnich udajl
z roku 2019 (Srbsko) (vSechny v aktualnim, nahrazeném nebo pozménéném znéni).

11.3 Prohlasujete a zarucujete, ze vesSkeré osobni udaje, které shromazd'ujete od svych zakaznickych
inzerentl a které jsou pouzity v rdmci soutéze (at uz prispévcich nebo v pripadovych studiich), byly
shromazdény v souladu se v§emi zakony a jinymi pravnimi predpisy o ochrané soukromi a zabezpeceni

a ochrané udaju v jurisdikcich, které se na vas nebo vase zakaznicke inzerenty vztahuji, a Ze tito inzerenti
souhlasili s tim, aby spolecnost Google jejich osobni udaje pouzivala v pripadovych studiich v ramci
soutéZe a aby je pfimo kontaktovala za U¢elem rozhovord, povoleni k pouziti pripadovych studii a pozvani
k ucasti na akcich. Pri zadani zékaznika-inzerenta o souhlas musite uchovat zaznam o udéleném souhlasu
a musite zakaznikovi-inzerentovi poskytnout jasné pokyny k odvolani souhlasu. Pokud tento pozadavek
nesplnite, mdzeme vasi UCast v soutéZi pozastavit nebo ukondit.

PRIVACY section: Estonian

11. PRIVAATSUS:

111 Osalejad ndustuvad ja kinnitavad, et lubavad mis tahes auhinnaga seotud sindmusel voi
tegevuses (sh ilma piiranguteta Google Adsi Impact Awardsiga seotud auhinna Uleandmisel, paneelidel ja
muudel Google’i korraldatud sindmustel) osaleda ainult oma agentuuri to6tajatel voi agentuuri nimel
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maaratud delegaatidel ning et selline delegaat ndustub ka sellega, et isikuandmeid (sh iima piiranguteta
nime, postiaadressi, telefoninumbrit ja e-posti aadressi) voidakse koguda, tdddelda, salvestada ja muul
viisil kasutada voistluse labiviimiseks ja haldamiseks. Google vaib neid andmeid kasutada ka osaleja isiku,
postiaadressi ja telefoninumbri kontrollimiseks juhul, kui osaleja kvalifitseerub mis tahes kohaldatavale
auhinnale ning kohaldatava auhinna voi kohaldatavate auhindade kohaletoimetamiseks. Kdigile osalejalt
kogutud isikuandmetele kehtivad Google’i privaatsuseeskirjad, mis asuvad aadressil

https://www.google.com/policies/privacy/.

11.2  Kuiasute EMP-s, Sveitsis, Serbias voi UKs, siis GDPRi kohaselt (nagu on maaratletud allpool)
teavitatakse teid seoses andmete kogumise ja tdotlemisega jargmisest.

e Teie isikuandmete vastutav tdétleja on Google Ireland Limited (kui asute EMP-s vai Sveitsis)
ja Google LLC (kui asute Uhendkuningriigis v&i Serbias) ning andmete saajad on Google
Ireland Limited (v6i Google LLC, olenevalt olukorrast) ja selle esindajad.

Google’i andmekaitseametnikuga saab Uhendust votta siin.

Teie andmeid kogutakse ja tdodeldakse i) nii, nagu on vajalik lepingu taitmiseks, mille
osapool on osaleja, ja ii) nii, nagu on vajalik andmete vastutava t66tleja digustatud huvide
eesmarkidel, milleks on osaleja isiku kinnitamine ja teile vdistluse kohta teabe andmine.

e Teie andmeid sailitatakse Google Adsi Impact Awardsi 2026. aasta sindmuse I16puni ja kuni
Uks aasta parast seda.

e Isikut tuvastavat teavet voidakse edastada valjapoole teie elukohariiki, sealhulgas Ameerika
Uhendriikidesse. Sellistel teistel riikidel ei pruugi olla teie elukohariigi omadega sarnaseid
privaatsusseadusi ja -maarusi. Andmeid edastatakse eespool viidatud privaatsuseeskirjade
kohaselt.

e Kohaldatavate andmekaitseseaduste kohaselt on teil digus i) oma isikuandmete
kasutamiseks antud ndusolek tagasi votta, i) oma isikuandmete tootlemisele vastu vaielda,
iii) taotleda juurdepaasu Google'i poolt voistlusega seoses hoitavatele isikuandmetele,
nende Ulevaatamist, parandamist voi kustutamist voi andmete Ulekandmist, vottes
UhendustGoogle Ads Impact Awardsi meeskonnaga
aadressilimpact-awards-emea@google.com.

Teil on digus esitada kaebus jarelevalve teostajale.

~-GDPR* tdhendab i) Euroopa Liidu isikuandmete kaitse Uldmaarust (EL) 2016/679 (,ELi
GDPR"), mis kasitleb Euroopa Liidus (,EL") ja Euroopa Majanduspiirkonnas (,EMP*) kigi
isikute andmekaitset ja privaatsust; ii) ELi GDPRI, mis on inkorporeeritud Uhendkuningriigi
(.Uhendkuningriik“) digusesse 2018. aasta andmekaitseseadusega ja mida muudeti 2019.
aasta andmekaitse, privaatsuse ja elektroonilise side (muudatused jne) (EL-ist véljumi§e)
eeskirjadega (,UK GDPR"); iii) 19. juuni 1992. aasta foderaalset andmekaitseseadust (Sveits)
jaiv) 2019. aasta andmekaitseseadust (Serbia) (kdik muudetud voi asendatud kujul).

11.3 Kinnitate ja tagate seoses mis tahes isikuandmetega, mille olete kogunud oma klientidelt
(reklaamijatelt) ja mida kasutatakse voistlusel (kas esitatud t66des voi juhtumiuuringutes), et need
isikuandmed on kogutud kooskodlas kdigi mis tahes kohtualluvuses kehtivate privaatsus-, andmeturbe- ja
andmekaitseseaduste, -direktiivide, -maaruste ja -eeskirjadega, mis kehtivad teile vai teie klientidele
(reklaamijatele), ning et need kliendid (reklaamijad) on andnud oma ndusoleku, et Google saaks kasutada
nende isikuandmeid voistluse juhtumiuuringutes ja votta teie kliendiga (reklaamijaga) otse Uhendust
intervjuude jaoks, juhtumiuuringu kasutamise loa saamiseks ja nende sindmusele kutsumiseks.
Nousoleku kisimisel peate sailitama oma kliendilt (reklaamijalt) saadud ndusoleku andmed ja andma oma
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kliendile (reklaamijale) selged juhised ndusoleku tihistamiseks. Kui te seda nbuet ei tdida, voime teie
osalemise voistlusel peatada voi Iopetada.

PRIVACY section: Croatian
11. PRIVATNOST:

111 Sudionici pristaju - i dodatno jamce da ¢e samo zaposlenicima svoje agencije ili ovlastenim
osobama imenovanim u ime agencije dopustiti prisustvovanje bilo kojem dogadaju u vezi s nagradom ili
povezanoj aktivnosti — ukljucujuci, medu ostalim susrete povezane s nagradama, panele i druge
dogadaje koje Google organizira u vezi s Google Adsovim nagradama za utjecaj (engl. Google Ads
Impact Awards), pod uvjetom da se i ta ovlastena osoba slaze, da se osobni podaci, ukljuc¢ujuci, medu
ostalim ime, postansku adresu, telefonski broj i e-adresu (osobni podaci), mogu prikupljati, obradivati,
pohranjivati i na drugi nacin upotrebljavati u svrhu provodenja i administriranja natjeCaja. Google te
podatke moze upotrijebiti i za potvrdu identiteta, poStanske adrese i telefonskog broja sudionika u
slucaju da sudionik ispuni kriterije za neku od primjenjivih nagrada, kao i za isporuku primjenjivih nagrada.
Na sve osobne podatke koiji se prikupe od sudionika primjenjuju se Googleova pravila o privatnosti koja
se nalaze na web-stranici https://www.google.com/policies/privacy/.

11.2  Ako se nalazite u EGP-u, Svicarskoj, Srbiji ili Ujedinjenom Kraljevstvu, tada vas u vezi s
prikupljanjem i obradom podataka, u skladu s GDPR-om (kako je definirano u nastavku),
obavjestavamo:

e Voditelj obrade podataka odgovoran je za obradu vasih osobnih podataka Google Ireland
Limited (ako se nalazite u EGP-u ili Svicarskoj), a ako se nalazite u Ujedinjenom Kraljevstvu ili
Srbiji, voditelj obrade podataka je Google LLC, dok su primatelji podataka Google Ireland
Limited (ili Google LLC, ovisno o sluc¢aju) i njegovi predstavnici.

Googleovom sluzbeniku za zastitu podataka mozete se obratiti ovdje.

Vasi se podaci prikupljaju i obraduju (i) kako je potrebno za provedbu ugovora u kojem je
sudionik stranaii (i) kako je potrebno za ostvarivanje legitimnih interesa voditelja obrade
podataka, a to su: potvrda identiteta sudionika i informiranje vas o natjecaju.

e Vasi ce se podaci pohranjivati do zavrsetka svih dogadaja Google Ads Impact Awards 2026.,
a nakon toga najdulje godinu dana.

e Podaci koji otkrivaju identitet mogu se prenijeti u drzave izvan drzave vaseg prebivalista,
ukljucujuci Sjedinjene Americke Drzave. Te druge drzave mozda nemaju zakone i propise o
zastiti privatnosti slicne onima u drzavi vaseg prebivalista. Prijenosi e se izvrsiti u skladu s
prethodno navedenim pravilima o privatnosti.

e U skladu s primjenjivim zakonima o zastiti podataka imate pravo (i) povuci pristanak za
upotrebu vasih osobnih podataka, (i) uputiti prigovor na obradu vasih osobnih podataka, (iii)
zatraziti pristup osobnim podacima, pregled, ispravak, brisanje ili prenosivost svih osobnih
podataka u Googleovom posjedu u vezi s natjeCajem tako da se obratite timu za Google Ads

Impact Awards na adresu impact-awards-emea@google.com..

e Imate pravo podnijeti prituzbu nadzornom tijelu.
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e GDPR znaci (i) EU-ovu Opc¢u uredbu o zastiti podataka (EU) 2016/679 (EU-ov GDPR) o
zastiti podataka i privatnosti za sve fizicke osobe u Europskoj uniji (EU) i Europskom
gospodarskom prostoru (EGP); (ii) EU-ov GDPR kako je uvrsten u zakon Ujedinjenog
Kraljevstva (UK) Zakonom o zastiti podataka iz 2018. i dopunjen Uredbom o zastiti podataka,
privatnosti i elektronickim komunikacijama (Dopune itd.) (izlazak iz EU-a) iz 2019. (UK-ov
GDPR); (jii) Savezni zakon o zastiti podataka od 19. lipnja 1992. (Svicarska) i (iv) Zakon o
zastiti podataka iz 2019. (Srbija) (ukljucujuci sve dopune, izmjene i zamjene).

11.3 Izjavljujete i jamcite, u vezi sa svim osobnim podacima koje prikupljate od svojih klijenata
oglasivaca i koji se upotrebljavaju u okviru natjecaja (bilo u prijavama ili u studijama slucaja), da su ti
osobni podaci prikupljeni u skladu sa svim zakonima, direktivama, uredbama i pravilima o privatnosti,
sigurnosti podataka i zastiti podataka u bilo kojoj nadleznosti koja je primjenjiva na vas ili vase klijente
oglasivace te da su ti klijenti oglasivaci dali svoj pristanak na to da Google upotrebljava njihove osobne
podatke u studijama slucaja vezanim za natjecCaj i da se izravno javlja vasim klijentima oglasivacima radi
intervjua, dopustenja za koristenje studije slucaja i pozivanja na sudjelovanje u dogadajima. Prilikom
trazenja pristanka morate voditi evidenciju o pristanku koji je dao vas klijent oglasivac i pruziti mu jasne
upute za povlacenje pristanka. Ako ne ispunite taj zahtjev, mozemo obustaviti ili prekinuti vase
sudjelovanje u natjecaju.

PRIVACY section: Hungarian
11. ADATVEDELEM:

111 A Nevezbk beleegyeznek - tovabba garanciat vallalnak arra, hogy csak az ugyndkseguk
alkalmazottait vagy az ugynokseg altal azonositott megbizottakat engedik részt venni a dijatado
esemeényeken vagy a kapcsolodo tevékenysegekben — beleértve tdbbek kézott a Google Ads Impact
dijatado csucstalalkozoit, panelbeszelgetéseit és egyeb esemeényeit —, feltéve, hogy az adott megbizott
is beleegyezik — a személyes adatok — tobbek kozott a név, a levelezési cim, a telefonszam és az
e-mail-cim (,Személyes adatok”) gyUjtésébe, feldolgozasaba, tarolasaba és mas médon térténd
felhasznalasaba a verseny lebonyolitdsa és adminisztralasa céljabol. A Google ezeket az adatokat arra is
felhasznalhatja, hogy ellendrizze a Nevezd személyazonossagat, postacimét és telefonszamat abban az
esetben, ha a Nevez6 jogosult valamelyik dijra; valamint hogy kézbesitse a vonatkozo dij(ak)at. A
Nevez6tdl gylijtott dsszes szemelyes adatra a Google Adatvédelmi iranyelvei vonatkoznak, amelyek a

https://www.google.com/policies/privacy/ cimen tekinthetdk at.

1.2 Ha On az EGT teriiletén, Svajcban, Szerbiaban vagy az Egyesiilt Kiralysagban tartdzkodik,
akkor a GDPR értelmében (az aldbbiakban meghatarozottak szerint) az adatgyUjtéssel es
-feldolgozassal kapcsolatban tajékoztatjuk Ont a kdvetkezdkrol:

e Az On személyes adatainak feldolgozasaért felelés adatkezelé a Google Ireland Limited (ha
On az EGT teriiletén vagy Svajcban tartozkodik), illetve a Google LLC (ha On az Egyesitilt
Kirdlysagban vagy Szerbidban tartdzkodik), az adatatvevék pedig a Google Ireland Limited
(vagy adott esetben a Google LLC) és annak tigyndkei.

e A Google adatvedelmi tisztviseldjevel itt veheti fel a kapcsolatot.
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e Az On adatait akkor gydijtjiik és dolgozzuk fel, (i) amennyiben az a Nevezével kétott
szerz6dés teljesitéséhez szikséges; valamint (ii) amennyiben az az adatkezelé jogos
erdekeinek érvényesitésehez szikseges, melyek a kdvetkezok: a Nevezd
személyazonossaganak ellenérzése és az On tajékoztatasa a Versenyrél;

e Az adatait a 2026-0os Google Ads Impact dijatado rendezveny befejezéséig, valamint azt
kdvetden legfeljebb egy evig taroljuk.

e Aszemélyazonositasra alkalmas adatok az On lakhelyélil szolgalo orszagon kiviilre is
tovabbithatdk (példaul az Egyesiilt Allamokba). Az ilyen mas orszagokban eléfordulhat, hogy
nincsenek érvényben az On lakohelye szerinti orszagéhoz hasonld adatvédelmi térvények
és szabalyozasok. Az adatatvitel a fent hivatkozott Adatvedelmi iranyelveknek megfeleléen
tortenik.

e A vonatkozo adatvédelmi jogszabalyok értelmében Onnek joga van (i) visszavonni a
személyes adatai felhasznalasara vonatkozo beleegyezését, (i) kifogast emelni a személyes
adatai feldolgozasa ellen, (iii) kérelmezni a Google éltal a Versennyel kapcsolatban tarolt
szemeélyes adataihoz valo hozzaférést, az adatok attekintését, helyesbitését vagy torléset,
illetve az adathordozhatosagot. Ezzel kapcsolatban forduljon a Google Ads Impact dijatado
csapatahoz az impact-awards-emea@google.come-mail-cimen.

Onnek joga van panaszt benyuijtani egy feliigyeleti hatésaghoz.

A ,GDPR” a kdvetkezdket jelenti: (i) az Eurdpai Unio 2016/679-es szamu Altalanos
adatvédelmi rendelete (az ,EU-s GDPR”) az adatvédelemrdl és a maganélet védelmérdl az
Eurdpai Unio (,EU”) és az Europai Gazdasagi Térség (,EGT”) terlletén tartozkodo dsszes
ember vonatkozasaban; (ii) az EU-s GDPR, amelyet az Egyesult Kiralysag (,Egyesiilt
Kiralysag”) jogrendszerébe a 2018-as adatvédelmi torvény illesztett be, és amelyet a
2019-es adatvédelmi, maganéleti és elektronikus hirkozlési (modositasok stb.) (az EU-bdl
valo kilépés) rendeletek modositottak (,,Egyesiilt kiralysagbeli GDPR”); (jii) az 1992. junius
19-i szbvetségi adatvédelmi térvény (Svajc); és (iv) a 2019-es adatvédelmi torvény (Szerbia)
(mindegyik a médositott, hatalyon kivul helyezett vagy felvaltott valtozataban).

11.3 Az On altal az On Hirdetd tigyfeleitdl gy(ijtdtt és a Verseny részeként (akar bekiildésekben, akar
esettanulmanyokban) felhasznalt Személyes adatokkal kapcsolatban On éllitja és szavatolja, hogy az ilyen
Személyes adatok gy(ijtése az Onre vagy az On Hirdeté Ugyfeleire vonatkozo dsszes joghatdsag
adatvedelmi, adatbiztonsagi €s adatvédelmi torvenyének, iranyelvének, rendeletének és szabalynak
megfelelden tortént, és hogy az ilyen Hirdetd ugyfelek beleegyeztek abba, hogy a Google felhasznalja a
Személyes adatokat a Verseny esettanulmanyaiban, valamint hogy kdzvetleniil kapcsolatba Iépjen az On
hirdet6 ugyfeleivel interjuk s esettanulmanyra vonatkozo felhasznalasi engedély kérése, valamint
eseményeken valo részvételre vald meghivas céljiabol. Beleegyezés kérésekor Onnek meg kell ériznie a
hirdetd ugyfél altal adott beleegyezés rekordjait, €s egyértelmu utasitasokat kell adnia a hirdet6
ugyfeleknek a beleegyezés visszavonasara vonatkozoan. Amennyiben nem teljesiti ezt a kdvetelményt,
felfUggeszthetjuk vagy megszlntethetjik a részvételét a Versenyen.

PRIVACY section: Lithuanian

11. PRIVATUMAS:
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1.1 Dalyviai sutinka ir toliau garantuoja, kad bet kuriame apdovanojimy renginyje ar susijusioje
veikloje, jskaitant, bet neapsiribojant, auksciausiojo lygio apdovanojimy susitikimus, grupiy diskusijas ir
kitus ,Google” organizuojamus renginius, susijusius su ,Google Ads Impact Awards®, leis dalyvauti tik
savo agenturos darbuotojams arba agenturos vardu paskirtiems atstovams, jei toks atstovas taip pat
sutinka, kad jo asmens duomenys, jskaitant, bet neapsiribojant, varda, pavarde, pasto adresg, telefono
numerj ir el. pasto adresg (toliau - ,,Asmens duomenys*), gali bti renkami, apdorojami, saugomi ir kitaip
naudojami konkurso vykdymo ir administravimo tikslais. Siuos duomenis ,Google* taip pat gali naudoti
Dalyvio tapatybei, pasto adresui ir telefono numeriui patikrinti tuo atveju, jei Dalyvis atitinka reikalavimus
gauti bet kurj taikoma apdovanojima, o taip pat atitinkamam (-iems) apdovanojimui (-ams) jteikti. Visai i$
Dalyvio surinktai asmeninei informacijai taikoma ,,Google” privatumo politika, pateikiama adresu

https://www.google.com/policies/privacy/.

11.2 Jei esate EEE, Sveicarijoje, Serbijoje arba Jungtinéje Karalystéje, tuomet pagal BDAR (kaip
apibrézta toliau) nuostatas dél duomeny rinkimo ir tvarkymo, informuojame Jus, kad:

e Duomeny valdytojas, atsakingas uz Jusy asmens duomeny tvarkyma, yra ,Google Ireland
Limited* (jei esate EEE arba Sveicarijoje), o duomeny valdytojas yra ,Google LLC*, jei esate
Jungtinéje Karalystéje arba Serbijoje, o duomeny gavéjai yra ,Google Ireland Limited” (arba
.Google LLC*, atsizvelgiant j konkrety atvejj) ir jos atstovai;

Su ,,Google” duomeny apsaugos pareigunu galima susisiekti Cia.

Jusy duomenys renkami ir bus apdorojami: i) tiek, kiek tai butina vykdant sutartj, kurios
Salimi yra Dalyvis; ir ii) tiek, kiek tai butina siekiant teiséty duomeny valdytojo interesy, t. y.
Dalyvio tapatybés patvirtinimo ir informavimo apie Konkursa.

e Jusy duomenys bus saugomi iki bet kurio ,,Google Ads Impact Awards 2026 renginio
pabaigos ir ne ilgiau kaip vienerius metus po to.

e Asmens identifikavimo informacija gali buti perduodama j Salis, esancias uz Jusy
gyvenamosios alies riby, jskaitant Jungtines Amerikos Valstijas. Siose $alyse gali bati
taikomi kitokie privatumo jstatymai ir nuostatos nei jusy gyvenamojoje Salyje. Tokie
duomeny perdavimai bus atliekami laikantis pries tai nurodytos privatumo politikos.

e Pagal galiojancius duomeny apsaugos jstatymus, Jus turite teise (i) atSaukti sutikimg naudoti
Jusy asmens duomenis, (ii) nesutikti su Jusy asmens duomeny tvarkymu, (iii) prasyti
prieigos prie bet kokiy su Konkursu susijusiy ,,Google” turimy asmens duomeny, juos
perziureti, iStaisyti ar iStrinti, arba prasyti duomeny perkeliamumo, susisiekdami su,Google
Ads Impact Awards” komanda el. pasto adresu impact-awards-emea@google.com.

Turite teise pateikti skundg prieziuros institucijai.

BDAR reiskia: i) Europos Sgjungos Bendrajj duomeny apsaugos reglamentg (ES) 2016/679
(ES BDAR) dél visy fiziniy asmeny duomeny apsaugos ir privatumo Europos Sajungoje (ES) ir
Europos ekonominéje erdvéje (EEE); ii) ES BDAR, jtrauktg j Jungtinés Karalystés (JK) teise
pagal 2018 m. Duomeny apsaugos jstatymg ir pakeistg 2019 m. Duomeny apsaugos,
privatumo ir elektroniniy rysiy (pakeitimy ir kt.) (ES pasitraukimo) reglamentais (JK BDAR);
iii) 1992 m. birzelio 19 d. Federalinj duomeny apsaugos jstatyma (Sveicarija) ir iv) 2019 m.
Duomeny apsaugos jstatyma (Serbija) (kiekvienas i$ jy gali buti keiciamas, pakeiciamas ar
keiciamas kitu dokumentu).

11.3 Deél visy asmens duomeny, kuriuos renkate is klienty reklamuotojy ir kurie naudojami kaip
Konkurso dalis (pateiktuose darbuose ar sékmés istorijose: atvejy tyrimuose), pareiskiate ir garantuojate,
kad tokie asmens duomenys buvo surinkti laikantis visy privatumo, duomeny saugos ir duomeny
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apsaugos jstatymy, direktyvy, reglamenty ir taisykliy bet kurioje jurisdikcijoje, taikomoje jums ar jusy
klientams reklamuotojams, ir kad tokie klientai reklamuotojai davé sutikima leisti ,,Google“ naudoti jy
asmens duomenis Konkurso sekmes istorijose ir tiesiogiai susisiekti su jusy klientais reklamuotojais dél
interviu, sekmeés istorijy naudojimo leidimo ir kvietimy dalyvauti renginiuose. PraSydami sutikimo, turite
saugoti kliento reklamuotojo pateikto sutikimo jrasus ir pateikti klientui reklamuotojui aiskias instrukcijas
dél sutikimo atSaukimo. Jei nesilaikysite Sio reikalavimo, galime laikinai sustabdyti arba nutraukti jusy
dalyvavima konkurse.

PRIVACY section: Slovenian
11. ZASEBNOST:

111 Udelezenci se strinjajo (in nadalje zagotavljajo, da bodo udelezbo na podelitvi nagrad ali s tem
povezanih dogodkih, med drugim vklju¢no s srecanji, okroglimi mizami ter drugimi dogodki v zvezi z
nagradami Google Ads Impact Awards, ki jih organizira Google, dovolili samo zaposlenim pri njihovi
agenciji ali zastopnikom, ki jih je agencija imenovala, ki se prav tako strinjajo z naslednjim), da se lahko
osebni podatki, vkljucno z imenom, naslovom za posiljanje, telefonsko Stevilko in e-postnim naslovom
(»osebni podatki«), zbirajo, obdelujejo, shranjujejo ter drugace uporabijo za izvedbo in upravljanje
nateCaja. Google lahko te podatke uporabi tudi za preverjanje udelezenceve identitete, poStnega naslova
ter telefonske Stevilke, kadar udelezenec izpolnjuje pogoje za prejem dolocene nagrade in da se mu
zadevne nagrade podelijo. Za vse zbrane osebne podatke, ki jih posreduje udelezenec, velja Googlov

pravilnik o zasebnosti, ki je na voljo na https://www.google.com/policies/privacy/.

11.2  Ce ste v EGP, Svici, Srbiji ali Zdruzenem kraljestvu, potem v skladu z uredbo GDPR (kot je
opredeljeno spodaj) glede zbiranja in obdelave podatkov potrjujete, da ste seznanjeni z naslednjim:

e Upravljavec podatkov, odgovoren za obdelavo vasih osebnih podatkov, je Google Ireland
Limited (Ge ste v EGP ali Svici) oziroma Google LLC (&e ste v Zdruzenem kraljestvu ali Srbiji),
prejemniki podatkov pa so Google Ireland Limited (ali Google LLC, odvisno od primera) in
njegovi zastopniki.

Stik z Googlovo pooblasceno osebo za varstvo podatkov lahko vzpostavite tukaj.

Vasi podatki se zbirajo in obdelajo, (i) kot se zahteva za izvajanje pogodbe, katere
pogodbena stranka je udelezenec, ter (i) kot se zahteva za namene zakonitih interesov
upravljavca podatkov, in sicer za preverjanje udelezenceve identitete ter obvescanje o
natecaju.

e Vasi podatki bodo shranjeni do zakljucka vseh dogodkov v okviru nagrad Google Ads
Impact Awards 2026 in Se najvec eno leto po koncu teh dogodkov.

e Podatki, ki omogocajo osebno prepoznavo, se lahko prenesejo v drzave zunaj vase drzave
prebivalisCa, vklju¢no z Zdruzenimi drzavami. V teh drzavah morda ni podobnih zakonov in
predpisov o zasebnosti kot v vasi drzavi prebivalisca. Prenosi bodo opravljeni v skladu s prej
navedenim pravilnikom o zasebnosti.

e V skladu z veljavno zakonodajo o varstvu podatkov imate pravico (i) umakniti privolitev za
uporabo vasih osebnih podatkoy, (ii) ugovarjati obdelavi vasih osebnih podatkov in (jii)
zahtevati dostop do vseh osebnih podatkoy, ki jih Google hrani v povezavi z nateCajem,
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njihov pregled, popravke oziroma izbris ali prenosljivost podatkov, in sicer tako, da pisete
skupini za nagrade Google Ads Impact Awards na impact-awards-emea@agoogle.com.

Imate pravico do vlozitve pritozbe pri nadzornem organu.

»GDPR« pomeni (i) Splosno uredbo o varstvu podatkov Evropske unije (EU) 2016/679
(»GDPR za EU«) v zvezi z varstvom podatkov in zasebnostjo za vse fizicne osebe v Evropski
uniji (»EU«) ter Evropskem gospodarskem prostoru (»EGP«); (ii) uredbo GDPR za EU, kot je
bila vklju¢ena v zakonodajo Zdruzenega kraljestva (»Zdruzeno kraljestvo«) z zakonom o
varstvu podatkov iz leta 2018 in spremenjena z uredbami o varstvu podatkov, zasebnosti ter
elektronskih komunikacijah (dopolnila ipd.) (izstop iz EU) iz leta 2019 (»GDPR za Zdruzeno
kraljestvo«); (iii) zvezni zakon o varstvu podatkov z dne 19. junija 1992 (Svica) in (iv) zakon o
varstvu podatkov iz leta 2019 (Srbija) (vklju¢no z vsemi naknadnimi spremembami,
dopolnitvami ali zamenjavami teh predpisov).

11.3 Izjavljate ter jamcite, da so bili vsi osebni podatki, ki jih zberete od svojih oglasevalskih strank in ki
se uporabljajo v sklopu natecaja (v dokumentaciji ali v raziskavah), zbrani v skladu z vso zakonodajo,
uredbami, predpisi ter pravili o zasebnosti, zasciti podatkov in varovanjem podatkov na katerem kol
obmocdju sodne oblasti, ki velja za vas ter vasSe oglasevalske stranke, in da so oglasevalske stranke
privolile, da lahko Google uporablja njihove osebne podatke v raziskavah natecaja ter se lahko
neposredno obrne nanje za vprasanja, pridobitev dovoljenj za uporabo v okviru raziskav in posiljanje vabil
na dogodke. Pri pridobivanju privolitve: Hraniti morate evidenco o privolitvi, ki jo poda oglasevalska
stranka, in oglasevalski stranki morate zagotoviti jasna navodila o tem, kako lahko privolitev umakne. Ce
te zahteve ne izpolnite, lahko vase sodelovanje na nateCaju zaCasno ali stalno prekinemo.

PRIVACY section: Slovak

11. OCHRANA SUKROMIA:

111 Ugastnici suhlasia a zaroven zaruéuju, ze akéhokol'vek podujatia spojeného s Ocenenim alebo
suvisiacej aktivity (okrem iného vratane summitov, panelov a inych podujati organizovanych
spolo¢nostou Google v suvislosti s programom Google Ads Impact Awards) sa budu méct zucastnit iba
zamestnanci ich agentury alebo zastupcovia identifikovani v mene agentury. Takyto zastupca musi
pritom rovnako suhlasit s tym, ze osobné udaje (okrem iného vratane mena, postovej adresy,
telefonneho cisla a e-mailovej adresy (,Osobné udaje")) mézu byt zhromazdované, spracuvané,
uchovavané a inak pouzivané na ucely uskutoCnenia a spravy Sutaze. Spolocnost Google mdze tieto
Udaje pouzit aj na overenie totoznosti, postovej adresy a telefonneho &isla Ucastnika v pripade, ze
Ucastnik spifia podmienky na ziskanie ktoréhokol'vek prislusného Ocenenia, ako aj na dorucenie
prislusnych Oceneni. Véetky osobné Udaje zhromazdené od U&astnika podliehaju pravidldm ochrany
sukromia spolocnosti Google, ktoré najdete na adrese https://policies.google.com/privacy.

11.2 Ak sa nachadzate v Europskom hospodarskom priestore, Spojenom kralovstve, Srbsku
alebo Svajciarsku, v sulade s nariadenim GDPR (ako je definované nizsie) tykajucim sa
zhromazdovania a spracuvania udajov Vas informujeme, ze:

e Prevadzkovatelom osobnych udajov zodpovednym za spracuvanie Osobnych udajov je
spolo¢nost Google Ireland Limited (ak sa nachadzate v Europskom hospodarskom priestore
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alebo Svajciarsku) alebo spoloénost Google LLC (ak sa nachadzate v Spojenom kralovstve
alebo Srbsku) a prijemcami udajov su spolo¢nost Google Ireland Limited alebo Google LLC
(podla okolnosti) a jej zastupcovia.

Zodpovednu osobu spolo¢nosti Google mézete kontaktovat na tejto stranke.

Vase udaje sa zhromazduju a budu spracuvané (i) tak, ako je to nevyhnutné na plnenie
zmluvy, ktorej je U&astnik zmluvnou stranou, a (ii) tak, ako je to nevyhnutné na ucely
opravnenych zaujmov sledovanych prevadzkovatelom osobnych udajov, ktorymi su
overenie totoznosti U¢astnika a informovanie o Sutazi.

Vase udaje budu uchovavané do ukoncenia akéhokol'vek podujatia programu Google Ads
Impact Awards 2026 a nasledne maximalne jeden rok.

Udaje umoznuijuce zistenie totoznosti mézu byt prenesené do krajin mimo krajiny Vasho
bydliska vratane Spojenych Statov. Takéto iné krajiny nemusia mat podobné zakony

a predpisy na ochranu sukromia, aké ma krajina Vasho bydliska. Prenosy sa budu
uskutocnovat v sulade s pravidlami ochrany sukromia uvedenymi vyssie.

Podla prislusnych zékonov o ochrane udajov mate pravo (i) odvolat suhlas s pouzivanim
Svojich osobnych udajov, (i) namietat proti spracuvaniu Svojich osobnych udajov, (jii)
poziadat o pristup, kontrolu, opravu alebo odstranenie akychkol'vek osobnych udajov
uchovavanych spolo¢nostou Google v suvislosti so Sutazou alebo o prenosnost udajov.
Staci sa obratit na tim Google Ads Impact Awards na adrese
impact-awards-emea@google.com.

Mate pravo podat staznost dozornému organu.

Nariadenie ,GDPR* je (i) véeobecné nariadenie Eurépskej Unie o ochrane udajov (EU)
2016/679 (,Nariadenie GDPR Eurépskej tunie*“) o ochrane udajov a sukromia vsetkych oséb
v Eurépskej unii (,EU*) a Eurépskom hospodarskom priestore (,EHP*); (ii) Nariadenie GDPR
Eurdpskej unie zaclenené do prava Spojeného kralovstva (,,Spojené kralovstvo*) zakonom
o ochrane udajov z roka 2018 a zmenené nariadeniami o ochrane udajov, sukromi

a elektronickych komunikaciach (zmeny atd.) (vystupenie z EU) z roka 2019 (,Nariadenie
GDPR Spojeného kralovstva®); (iii) zakon Bundesgesetz Uber den Datenschutz (DSG,
spolkovy zakon o ochrane udajov) z 19. juna 1992 (Svajciarsko) a (iv) zakon o ochrane tdajov
z roka 2019 (Srbsko) (vSetky v zneni neskorsich zmien, nahradeni alebo doplneni).

Vyhlasujete a zarucujete, Ze v pripade akychkol'vek Osobnych udajov, ktoré zhromazdujete od

Svojich zakaznikov — inzerentov a ktoré sa pouzivaju v ramci Sutaze (i uz v prispevkoch alebo
pripadovych studiach), boli tieto Osobné udaje zhromazdené v sulade so vsetkymi zakonmi, smernicami,
nariadeniami a pravidlami o ochrane sukromia, zabezpeceni udajov a ochrane udajov v akejkol'vek
jurisdikcii, ktora sa na Vas alebo Vasich zakaznikov - inzerentov vztahuje, a ze tito zékaznici - inzerenti
udelili svoj suhlas s tym, aby spolocnost Google pouzivala ich Osobné udaje v pripadovych studiach
Sutaze a mohla ich priamo kontaktovat v suvislosti s rozhovormi, povolenim na pouzitie pripadovej Studie
a pozvankami na ucast na podujatiach. Pri ziadosti o suhlas musite uchovavat zaznamy o suhlase
udelenom Vasim zakaznikom - inzerentom a poskytnut mu jasné pokyny na odvolanie suhlasu. Ak tuto
poziadavku nesplnite, mézeme pozastavit alebo ukoncit Vasu ucast v Sutazi.
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PRIVACY section: Romanian

11. CONFIDENTIALITATE:

1.1 Participantii sunt de acord si garanteaza ca vor permite numai angajatilor agentiei lor sau
delegatilor identificati in numele agentiei sa participe la orice eveniment de acordare a Premiilor sau
activare asociata, intre care summituri de decernare a premiilor, comisii de arbitraj si alte evenimente
organizate de Google in legatura cu Google Ads Impact Awards, in masura in care respectivul delegat
este de acord ca datele cu caracter personal, intre care numele, adresa postala, numarul de telefon si
adresa de e-mail (,Date cu caracter personal”), sa fie colectate, prelucrate, stocate si folosite in alt mod
in scopul desfasurarii si administrarii Concursului. Aceste date pot fi folosite de Google si pentru a
confirma identitatea, adresa postala si numarul de telefon al unui Participant, in cazul in care un
Participant se califica pentru orice Premiu aplicabil, precum si pentru a livra Premiile aplicabile. Toate
informatiile cu caracter personal colectate de la Participant sunt reglementate de Politica de

confidentialitate Google, disponibila la https://www.google.com/policies/privacy/.

11.2  Daca va aflati in SEE, Elvetia, Serbia sau Regatul Unit, atunci, in conformitate cu RGPD
(conform definitiei de mai jos) referitor la colectarea si prelucrarea datelor, va informam ca:

e operatorul de date responsabil cu prelucrarea Datelor dvs. cu caracter personal este
Google Ireland Limited daca va aflati in SEE sau in Elvetia si operatorul de date este Google
LLC daca va aflati in Regatul Unit sau in Serbia, iar destinatarii datelor sunt Google Ireland
Limited (sau Google LLC, dupa caz) si reprezentantii sai;
responsabilul cu protectia datelor de la Google poate fi contactat aici;
datele Dvs. sunt colectate si prelucrate (i) in masura in care este necesar pentru executarea
unui contract incheiat cu Participantul si (ii) in masura in care este necesar in scopul
intereselor legitime urmarite de operatorul de date, adica: confirmarea identitatii
Participantului siinformarea dvs. cu privire la Concurs;

e datele Dvs. vor fi stocate pana la incheierea oricarui eveniment Google Ads Impact Awards
din 2026 si pentru maximum un an dupa aceea;

e datele cu caracter personal pot fi transferate in alte tari decét tara Dvs. de resedinta, inclusiv
in Statele Unite. Este posibil ca alte tari sa nu aiba legi si reglementari de confidentialitate
similare cu cele din tara Dvs. de resedinta. Transferurile vor fi facute in conformitate cu
Politica de confidentialitate mentionata mai sus.

e in conformitate cu legislatia aplicabila privind protectia datelor, aveti dreptul (i) sa va
retrageti consimtamantul pentru folosirea datelor Dvs. cu caracter personal, (i) sa va
opuneti prelucrarii datelor Dvs. cu caracter personal, (jii) sa solicitati accesul, revizuirea,
rectificarea sau stergerea oricaror date cu caracter personal detinute de Google pentru
Concurs sau portabilitatea datelor, contactand echipa Google Ads Impact Awards la adresa
impact-awards-emea@google.com;
aveti dreptul de a depune o plangere la o autoritate de supraveghere;

~.RGPD” inseamna (i) Regulamentul general privind protectia datelor (UE) 2016/679 al Uniunii
Europene (,RGPD UE") privind protectia datelor si a vietii private pentru toate persoanele
fizice din Uniunea Europeana (,UE") si Spatiul Economic European (,SEE”); (ii) RGPD UE,
dupa cum a fost incorporat in legislatia Regatului Unit (,Regatul Unit”) prin Legea privind
protectia datelor din 2018 si modificat prin Regulamentul privind protectia datelor, viata
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privata si comunicatiile electronice (Modificari etc.) (lesirea din UE) din 2019 (,RGPD
Regatul Unit”); (iii) Legea federala pentru protectia datelor din Elvetia din 19 iunie 1992
(Elvetia) si (iv) Legea privind protectia datelor din 2019 (Serbia) (fiecare dupa cum a fost
modificata sau inlocuitd).

11.3 Declarati si garantati, in legatura cu orice Date cu caracter personal pe care le colectati de la
advertiserii clienti ai Dvs. si care sunt folosite in cadrul Concursului (fie in cadrul trimiterilor de materiale,
fie in cadrul studiilor de caz), ca respectivele Date cu caracter personal au fost colectate in conformitate
cu toate legile, directivele, reglementarile si regulile privind confidentialitatea, securitatea datelor si
protectia datelor din orice jurisdictie aplicabile Dvs. sau advertiserii clienti ai Dvs. si ca acesti advertiseri
clienti si-au dat consimtamantul ca Google sa le foloseasca Datele cu caracter personal in studii de caz
pentru Concurs si sa va contacteze direct advertiserii clienti pentru interviuri, permisiuni de folosire a
studiilor de caz si pentru a-i invita sa participe la evenimente. Atunci cand solicitati consimtamantul,
trebuie sa pastrati evidenta consimtamantului dat de advertiserul client si sa trimiteti advertiserului client
instructiuni clare pentru revocarea consimtamantului. Daca nu respectati aceasta cerinta, putem
suspenda sau incheia participarea Dvs. la Concurs.

PRIVACY section: Greek

11. ANOPPHTO:

11.1 Ol CUMUETEXOVTEG CUDWVOUV KAL EYYUWVTAL TIEPALTEPW OTL B ETILTPEYOUV UOVO OE
UTTAAAAAOUG TNG SLADNULOTIKNG ETALPELNG TOUG ) OE EKTIPOCWITIOUS TIOU £XOUV TIPOCOLOPLOTEL €K
MEPOUG TNG SLADNLOTIKNG ETALPELAG VA TIAPAKOAOUBACOUY OTIOLASHTIOTE EKdNAWON TwV BpaBeiwv N
OYXETLKI EVEPYELQ, CUUTIEPIAALBAVOLEVWY, EVOELKTLKA, TWV OUVOSWY KOPUDNG, TWV TIAVEN KL AANNWYV
EKONAWOCEWY TTOU Jlopyavwvovtal arnod tnv Google og oxeon e ta Google Ads Impact Awards, utto tnv
TIPOUTIOBEGCN OTL 0 EV AOYW EKTIPOCWTIOG CUUPWVEL ETTIONG OTL TA TIPOCWTILKA SeSOUEVA,
OUUTTEPIAALBAVOUEVWY EVOELKTIKA TOU OVOUATOG, TNG TAXUSPOLKNG SlEUBuvong, Tou aplOpou
TNAEDWVOU Kal TNG SLleUBuvong NAEKTPoVIKoU Tayudpopeiou ("MpoowTikd dedopgva’) umopouv va
OUAAEYOVTAL, VA UTTORBANNOVTAL OE ETIEEEPYATIA, VA ATTOBNKEUOVTAL KAL VA XPNOLLOTIOLOUVTAL [LE AANOV
TPOTIO yLA TOUG OKOTIOUG TNG dLEEaywyNnG kal TNG dLaxeiplong tou Alaywviopou. Autd ta dedopeva
MTTOPOUV ETTioNG Va XpnotpottoinBouyv arod tv Google yia tnv emainBguon tng TautotnTag, TG
TAXUSPOULKNG SLEUBUVONG KAL TOU APLBMOU TNAEDWVOU EVOG ZUUETEXOVTOC OFE TIEPITITWON TIOU EVAG
ZUMMETEXWV TIANPOL TIG TIPOUTIOBETELG YL OTtoLodNTIOTE LoXUoV BpaBeio, kaBwg kat yia tnv tapddoon
TWV LoXUovtwv BpaReiwv. OAeG OL TIPOCWTILKEG TIANPOPOPIEG TIOU CUANEYOVTAL ATIO TOV ZULUETEXOVTA
uTtokewvTal otny MNoAtikn aroppntou tng Google, n otmoia Bpioketal otn dleubuvon
https://www.google.com/policies/privacy/.

1.2 Av Bpiokeote otov EOX, otnv EANBetia, otn LepRia R oto Hvwpevo BaaiAelo, tote
oUudwva e tov NKMA (6mwg opidetal tapakdtw) TTou adopd T GUANOYI KAl TNV eTIEEEpyacia
OESOMEVWV, OUG EVNILEPWVOULLE OTL:

e H utteuBuvn emtetepyaciag SedoUEVWY TTOU gival appoddla yia Tny eTeEepyacia Twv
MNpoowTtikwy oag dedopevwy sival n Google Ireland Limited (eav Bplokeote otov EOX N
otnv EABetia) kau n uttelBuvn emteEepyaciag dedopevwy eival n Google LLC, eav


https://www.google.com/policies/privacy/

1.3

Bplokeote oto Hvwuévo Baoilelo r otn ZepPia) kAl oL ATTOSEKTEG SESOUEVWV ElvVaL N
Google Ireland Limited (4 n Google LLC, katd Tepimtwon) kat oL avIutpoowTol TNG.
MTTOpEiTE VA ETILKOWWVIOETE LE TOV UTIEUBUVO TIpooTaciag dedopevwy tng Google edw.
Ta dedopéva oag cCUMEYovVTAL Kal Ba uttodN\ovTal og eTteEgpyaaia (i) OTwg sival
QATIAPALTNTO YLA TNV EKTEAEON ULAC OUBACNG OTNV OTIOLAL O ZUMUETEXWV Eival
OUUBANMOUEVO EPOG Kal (i) OTIWG lval aTtaPAiTnTO YLA TOUG OKOTIOUG TWV EVVOWY
OUUPEPOVTWY TTOU ETILOLWKEL O UTTEUOUVOG eTteEEpyaoiag dedopEvwy, ATOL: TNV
ETIAARBEUCN TNG TAUTOTNTAC TOU ZUMUETEXOVTA KAL TNV EVNILEPWOT OAG OXETIKA |UE TOV
Alaywviopo.

Ta dedopéva o0ag Ba amoBnNKEUTOUV £WG TNV OAOKANPWON OTIOLACOATIOTE EKSHAWGONG
Google Ads Impact Awards 2026 kai yLa SLACTNIA EWG EVOG ETOUG LETA ATIO QUTAV.
ZTOLKELQ TIPOCWTILKNG TAUTOTIOINONG EVOEXETAL VA LETADEPOOUV OE XWPEG EKTOG TNG
XWPAG SLAMOVAG 0AG, CUUTIEPIAALBAVOUEVWY TWV Hvwuévwy MoAtelwy. Ot ev Aoyw
XWPEG UTIOPEL VA LNV £XOUV TIAPOUOLA VOOBEGIA KAL KAVOVLIOLOUG TIEPL ATTIOPPITOU [LE TN
VOOBECIA KAl TOUG KAVOVLOUOUG TNG XWPAs dlapovng oag. Ot petadopes 6a
TIPOYLATOTIOLOUVTAL CUDWVA LE TNV MOALTIKE ATIOPPATOU TIOU AVAPEPETAL TIAPATIAVW.
YUUPWVA [LE TOUG LOXUOVTEG VOUOUG TIEPL TIPOOTACLOG DESOUEVWY, EXETE TO dKalwUa (i)
VO AVOKAAECETE TN CUVALVEDH 0AG YLA TN XPNON TWV TIPOCWTILKWY 00 dedopévwy (i) va
avtitaxOeite otnv eMeEepyacia Twv TIPOCWTILKWY oag dedouévwy (i) va Zntroete
TpooBaacn, EAeyxo, SLopOwon r| Slaypadr] OTIOLWVIHTIOTE TIPOCWTIKWY SESOEVWV TIOU
dlatnpel n Google og oxeon e Tov AlaywVviopo 1 dopnTodTNTA SESOUEVWY,
ETILKOWVWVWVTAG [E TNV opdda Google Ads Impact Awards otn SteuBuvon
impact-awards-emea@google.com.

‘Exete 10 dikaiwpa va utTtoBANETE KaTayyENQ OE ETIOTITIKN AEXN).

«FKMA» onuaivel (i) tov Mevikd Kavovioud yia tnv NMpootacia Asdopevwy (EE) 2016/679
™G Eupwtaikng ‘Evwong (o «FTKMA EE») OXETIKA E TNV TIPOoTACIA SESOUEVWV KAL TO
aropEnTo yia OAa Ta dtopa evtog G Eupwttaikng Evwong («EE») kau tou EupwTttaikou
OwovokoU Xwpou («EOX»)- (i) tov KMA EE 6Ttwg eVoOwUATWONKE 0TO SiKALO TOU
Hvwpévou Baoteiou («HB») artd tov Nopo mepl MNpootaciag Asdopévwy tou 2018 kau
TpoTIoTIolRBNKE attd Toug Kavoviopoug yia tnv Npootacia AESopEVWY, TO ATIOPPNTO KA
TG HAekTpovikeg ETiikowvwvieg (Tpotottotoetg k.ATL.) (EEodoc armd tny EE) Tou 2019
(«FKMA HB»)- (jii) tov Nouo Federal Data Protection Act tng 19n¢ louviou 1992 (EABeTia) kaw
(iv) Tov Nopo Tepl MNpootaciag Asdouévwy tou 2019 (ZepRia) (kabévag oTtwg
TPOTIOTIOLABNKE, KATAPYNBNKE I AVTIKATACTAONKE).

AnNAWVETE KAl YYUAOTE, OE OXEON |LE OTIOLABATIOTE MPooWTUKA AESOEVA CUANEYETE ATIO TOUG

SLAPNULZOUEVOUC TIEAATEG OAG KAL TA OTIOLAL XPNOLULOTIOLOUVTAL OTO TIACLOLO TOU AlaywVviopou (gite og
UTTORBOAEG €lTE OE UENETEG TIEPUTTTWOEWV), OTL TA £V AOYW MpoowTikd AsSoEVA £XOUV CUNNEXBOEL
oUWV LE OAOUG TOUG VOUOUG, TLG 0dNYLEG, TOUG KAVOVLOLOUG KAL TOUG KAVOVEG TIEPL ATIOPPATOU,
aopANelag SESOUEVWY KAL TIPOOTACLAG OESOUEVWV OE OTIOLAOATIOTE SIKALOSOGIA LOYUEL YIa E0AG
TOUG dladpnOeVoUG TIEAATEG OAG, KL OTL OL £V AOYw Stapnulopevol TIEAATEG £xouv SWOEL TN
ouvaiveor) Toug va eTitpgPouv otnv Google va xpnotottoost Ta MpoowTikad tToug Asdouéva o
MENETEG TIEPUTTWOEWY TOU ALOYWVIOMOU KAL VAL ETILKOWWVACEL ATIEUBELQG UE TOUG SLAPNUOILEVOUG
TIEAATEG OOG YL CUVEVTEUEELG, ABELA XPNONG EAETNG TIEPUTTWOEWY KAL VLA VAL TOUG TIPOOKAAECEL VA
OUMUETACYOUV o€ ekdNAWOELS. ‘Otav {NTdTe cuvaiveon, TIPETEL va dlatnpeite apyela g ouvaiveong
TTOU SOBNKE aTtd TOV SLAPNUZOEVO TIEAATN OAG KAL VAL TIOPEXETE OTOV SLADNUZOPEVO TIEAATN OOG
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oageig odnyieg yla Tnv avakAnon tng ocuvaiveong. Edv dev cuppoppwbeite e autr tnv araitnon,
EVOEXETAL VAL AVAOTEINOUE 1) VA TEPUATICOULE TN CUMILETOXN OAC OTOV ALAYWVLOUO.
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