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ENGLISH

le Ads Im t Awar fficial Rules For Advertiser mission

NO PURCHASE NECESSARY TO ENTER OR WIN. VOID WHERE PROHIBITED BY LAW. VALID IN
BELOW LISTED COUNTRIES ONLY.

ENTRY IN THIS CONTEST CONSTITUTES YOUR ACCEPTANCE OF THESE OFFICIAL RULES. The
Google Ads Impact Awards (the “Contest”) is an awards program where in-house marketers
(“Entrants”) employed by direct advertisers (each an “Advertiser”) who would like to be considered for
an award must submit an electronic entry form at :
https://business.google.com/uk/accelerate/ads-impact-awards/ or

https://business.google.com/emealenall/accelerate/ads-impact-awards/ (each an “Entry”) . The Entries
will be evaluated by judges, who will choose the winning Entry in accordance with these Official Rules.

The prize(s) will be awarded to Entrant(s) whose Entry is evaluated as having the highest score in the
judging criteria. See below for the complete details.

1. PARTICIPATING TERRITORIES. The Contest is available in the following countries (each country,
a “Participating Territory”) only:



https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/emea/enall/accelerate/ads-impact-awards/

1.1 Andorra, Albania, Armenia, Angola, Austria, Azerbaijan, Bosnia and Herzegovina, Belgium,
Burkina Faso, Bulgaria, Bahrain, Burundi, Benin,, Botswana,, Congo, Central African Republic,Switzerland,
Cote d'lvoire, Cameroon, Cape Verde, Cyprus, Czechia, Germany, Djibouti, Denmark, Algeria, Estonia,
Egypt, Eritrea, Spain, Ethiopia, Finland, Faroe Islands, France, Gabon, Georgia, Ghana, Gibraltar,
Greenland, Gambia, Guinea, Equatorial Guinea, Greece, Guinea-Bissau, Croatia, Hungary, Ireland, Israel,
Iraq, Iceland, Italy, Jordan, Kenya, Kyrgyzstan, Comoros, Kuwait, Kazakhstan, Lebanon, Liechtenstein,
Liberia, Lesotho, Lithuania, Luxembourg, Latvia, Libya, Morocco, Monaco, Moldova, Madagascar, North
Macedonia, Mali, Mauritania, Malta, Mauritius, Malawi, Montenegro, Mozambique, Namibia, Niger, Nigeria,
Netherlands, Norway, Oman, Poland, Portugal, Qatar, Romania, Serbia, Rwanda, Saudi Arabia, Seychelles,
Sudan, Sweden, Slovenia, Svalbard and Jan Mayen Islands, Slovakia, Sierra Leone, San Marino, Senegal,
Somalia, Sao Tome and Principe, Chad, Togo, Tajikistan, Turkmenistan, Tunisia, Turkiye, Tanzania, Ukraine,
Uganda, United Kingdom, Uzbekistan, Vatican City, Yemen, Mayotte, South Africa, Zambia, Zimbabwe
(“EMEA Region”).

1.2 Algeria, Bahrain, Egypt, Iraq, Jordan, Kuwait, Lebanon, Libya, Morocco, Oman, Palestine, Qatar,
Saudi Arabia, Sudan, Yemen, Tunisia and United Arab Emirates (‘MENA Region’).

1.3 The EMEA Region and the MENA Region together the “Region”.

2. BINDING AGREEMENT: In order to enter the Contest, you must agree to these Official Rules
(the “Rules”). Therefore, please read these Rules prior to entry to ensure you understand and
agree. You agree that submission of an Entry in the Contest constitutes agreement to these
Rules. You may not submit an entry to the Contest and are not eligible to receive the prizes
described in these Rules unless you agree to these Rules. These Rules form a binding legal
agreement between you and Google with respect to the Contest.

3. ELIGIBILITY:

3.1 To be eligible to enter the Contest, you must be: (1) a legal resident of and physically located in a
Participating Territory (2) above the age of majority in the Participating Territory where you reside at the
time of entry; (3) You must have a valid Google Ads Customer ID that you're currently authorized to
access and must be signed up for the Accelerate with Google website at
https://accelerate.withgoogle.com/ and (4) You must have worked on a Google Ads campaign in a
professional capacity.

3.2 Employees, interns, contractors, and official office-holders of Google, Accenture, and their parent
companies, subsidiaries, affiliates, and their respective directors, officers, employees, advertising and
promotion agencies, representatives, and agents (“Contest Entities”), and members of the Contest
Entities’ and their immediate families (parents, siblings, children, spouses, and life partners of each,
regardless of where they live) and members of the households (whether related or not) of such


https://accelerate.withgoogle.com/
https://accelerate.withgoogle.com/

employees, officers and directors are ineligible to participate in this Contest. Google reserves the right
to verify eligibility and to adjudicate on any dispute at any time.

3.3 As you are entering on behalf of the Advertiser and designating team members for credit (the
“Team”), these rules are binding on you, individually, and/or your employer. If you are acting within the
scope of your employment, as an employee, contractor, or agent of another party, you warrant that such
party has full knowledge of your actions and has consented thereto, including the Advertiser’s potential
receipt of a prize. You further warrant that your actions do not violate your employer’s or company’s
policies and procedures.

3.4 The sole determinant of the time for purposes of this Contest will be the official time-keeping
device(s) used by Google.

4. PROMOTER: The promoter of the Contest is (i) for all Participating Territories within the EMEA
Region - Google Ireland Limited, whose principal place of business is at Gordon House, Barrow
Street, Dublin 4, Ireland; and (ii) for all other Participating Territories -Google LLC, whose principal
place of business is at 1600 Amphitheatre Parkway, Mountain View, CA 94043, United States

5. CONTEST PERIOD: The Contest begins at 12:00:00 A.M. GMT+1 in the country of Ireland on May 20,
2026 and ends at 11:59:59 P.M. GMT+1 on July 9, 2026 (“Submission Period” ”). ENTRANTS ARE
RESPONSIBLE FOR DETERMINING THE CORRESPONDING TIME ZONE IN THEIR RESPECTIVE
JURISDICTIONS.

6. HOW TO ENTER:

6.1 NO PURCHASE NECESSARY TO ENTER OR WIN. The Contest is open to Accelerate with Google
account holders only. To create an account, visit: https://business.google.com/uk/accelerate/onboarding/
and follow the instructions for onboarding, or sign into your existing account. Accelerate with Google
sign up is free of charge.

6.2 To enter the Contest, you must sign in to your Accelerate with Google account to access and submit
an electronic entry form (“Entry Form”) on the Contest Site:

en-gb https://business.google.com/uk/accelerate/ads-impact-awards/
es https://business.google.com/es/accelerate/ads-impact-awards/
it https://business.google.com/it/accelerate/ads-impact-awards/
fr https://business.google.com/frlaccelerate/ads-impact-awards/
pl https://business.google.com/pl/accelerate/ads-impact-awards/
tr https://business.google.com/tr/accelerate/ads-impact-awards/
ua https://business.google.com/ual/accelerate/ads-impact-awards/
de

en-all https://business.google.com/emealenall/accelerate/ads-impact-awards/
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during the Contest Period, and follow the instructions for submitting an Entry that complies with the
Submission Requirements described below (as determined by Google in its sole and absolute discretion).
You may submit an Entry to one or more of the categories listed in the table of Section 8 (Judging). LIMIT
ONE (1) ENTRY PER PERSON.

6.3 Eligibility is strictly limited to entries composed in English, French, German, Italian, Polish, Spanish,
Turkish, and Ukrainian.. Google reserves the right to reject any submission that does not comply with the
language requirements.

6.4 Subsequent entries will be disqualified. All entries must be received by 11:59:59 PM GMT+1 on July 9,
2026. Any Entries made after this time will be void.

6.5 Entries are void if they are in whole or part illegible, incomplete, damaged, altered, counterfeit,
obtained through fraud, or late. All entries will be deemed made by the authorized account holder of the
email address submitted at the time of entry, and the potential winner may be required to show proof of
being the authorized account holder for that email address. The "authorized account holder" is the
natural person assigned to an email address by an Internet service provider, online service provider, or
other organization responsible for assigning email address for the domain.

6.6 By submitting an Entry you acknowledge and agree that:

a) Entries are voluntary and made without restriction; and
b) Entry will not place Google under any obligation outside of these Rules.

6.7 Entrants must adhere to all instructions specified in these Rules and in all communications from
Google about the Contest. Failure to comply with these Rules and any instructions from Google may
disqualify the Entry to the Contest.

7. SUBMISSION REQUIREMENTS.

7.1 As described in the Entry Form, Advertisers will be required to submit the following information for
consideration in one or more of the awards categories described below:

e  Entrant’s Information:

o FullName

Email
Company Name
Campaign Name (as listed in your Google Ads Account)
Google Ads Account ID (Provide the Google Ads customer ID associated with your
campaign entry. Learn how to find your Google Ads customer ID)

o O O O

7.2 Category-specific case study questions:

Category Name Case Study Questions



https://support.google.com/google-ads/answer/1704344

Data Innovation Award

Challenge: In 50-150 words, outline the
campaign objective, main challenge, and
starting point for measurement/audience
setup.

Approach: In 50-400 words, describe your
data strategy. How did you leverage insights
from Google Ads’ Al-powered measurement
solutions to inform your campaign strategy
and performance optimization?
Results/Impact: In 50-250 words, outline the
impact of your Al-driven data strategy,
highlighting what made it an exceptional
campaign worthy of the Data Innovation
Award.

Include any metrics that demonstrate
measurable improvements against business
KPls, including increase in customer value and
quality.

Media Achievement Award

Challenge: In 50-150 words, outline the
campaign objective and main challenge you
were aiming to solve.

Approach: In 50-400 words, describe your
media strategy. How did you use Al-powered
solutions in Google Ads to create interest,
capture demand, and convert your target
audience, reaching them at key moments
throughout the customer journey?
Results/Impact: In 50-250 words, outline the
impact of your media strategy, highlighting
what made it an exceptional campaign worthy
of the Media Achievement Award.

Include key metrics that demonstrate
improvements in key media and business KPIs,
including increase in reach, relevance, and/or
customer value.

Creative Impact Award

Challenge: In 50-150 words, outline the main
campaign objective and key insight that
shaped your creative approach.

Approach: In 50-400 words, describe your
creative strategy and concept. How did you
use Al-powered Google Ads solutions and
formats to bring it to life?

Results/Impact: In 50-250 words, outline the
impact of the creative strategy, highlighting
what made it an exceptional campaign worthy
of the Creative Impact Award.




Include key metrics that demonstrate
measurable gains in audience impact (i.e.,
reach and engagement) and meaningful uplift
in business results.

International Growth Award

Challenge: In 50-150 words, outline the main
objective of expanding internationally. What
was the key insight that led you to target new
markets?

Approach: In 50-400 words, describe your
overall strategy for entering and scaling in
new countries or regions. How did you use
Google Ads solutions to support growth in
new markets?

Results/Impact: In 50-250 words, outline the
impact of your international growth strategy,
highlighting what made it an exceptional
campaign worthy of the International Growth
Award.

Include key metrics that demonstrate visible
strengthening of market presence and
customer growth in new countries or regions
(i.e., demonstrated growth in export
performance).

Al Excellence Award

Challenge: In 50-150 words, outline key
business and marketing objectives driving the
campaign, and why it called for the use of
Al-powered solutions.

Approach: In 50-400 words, describe your
overarching strategy for using Al-powered
solutions in Google Ads. How did you put this
strategy into practice, leveraging a
combination of Al-powered solutions in a
cohesive way?

Results/Impact: In 50-250 words, outline the
impact of your Al-driven approach,
highlighting what made it exceptional and
worthy of the Al Excellence Award.

Include metrics that demonstrate strong gains
in KPIs and visible signs that this Al-led
approach delivered an impact that would
have been difficult to reach with conventional
strategies.

App Growth Award

Challenge: In 50-150 words, which app(s)
were you looking to grow, and what was your




main growth objective?

e Approach: In 50-400 words, describe your
strategy. How did you use Al-powered
solutions in Google Ads to support mobile
app growth?

e Results/Impact: In 50-250 words, outline the
impact of your app growth strategy,
highlighting what made it an exceptional
campaign worthy of the App Growth award.

Include key metrics that demonstrate growth
in app adoption and value (e.g., installs and
in-app actions/revenue) and visible
strengthening of user quality and
engagement over time.

e Team Credit:
o Team Credit [optional]: List up to 5 team members who were instrumental to the
campaign. Include full name and title of all team members.
o Contributing agencies [optional]

7.3 Entries should show these capabilities through the work that the Advertiser delivered in the last year,
as well as other accomplishments that reflect innovative thinking and an outsized impact on their
organizations. All categories are available to Entrants who are directly responsible for the
implementation and management of the Advertiser's Google Ads campaigns, and contributing
significantly to the campaign strategy.

7.4 The Submission must also meet the following criteria (“Submission Requirements”):

(a) It must not be derogatory, offensive, threatening, defamatory, disparaging, libelous or contain any
content that is inappropriate, indecent, sexual, profane, indecent, tortuous, slanderous, discriminatory in
any way, or that promotes hatred or harm against any group or person, or otherwise does not comply
with the theme and spirit of the Contest.

(b) It must not contain content, material or any element that is unlawful, or otherwise in violation of or
contrary to all applicable federal, state, provincial or local laws and regulations the laws or regulations in
any state where Entry is created.

(c) It must not contain any content, material or element that displays any third party advertising, slogan,
logo, trademark or otherwise indicates a sponsorship or endorsement by a third party, commercial entity
or that is not within the spirit of the Contest, as determined by Sponsor, in its sole discretion.

(d) It must be an original, unpublished work created solely by the Entrants or their Team and must not
contain, incorporate, or utilize any material owned or controlled by a third party without express written
permission. The entrant, representing their company, confirms that they have secured all required rights
and licenses to use any third-party elements within the Submission.

(e) It cannot contain any content, element, or material that violates a third party’s publicity, privacy or
intellectual property rights.

(f) It cannot be longer than the word count limit per section as specified below. If it's longer than this,
only the first words up to the specified word count will be evaluated.




7.5 During the Contest Period, Google, its agents and/or the Judges (defined below) will be evaluating
each Submission to ensure that it meets the Submission Requirements. Google reserves the right, in its
sole discretion, to disqualify any entrant who submits an Entry that does not meet the Entry
Requirements.

8. JUDGING:
8.1 Each entry will be judged by a panel of experts who are employees of Google, Accenture, and other

external industry partners (“Judges”). On or about July 9 2026, each Entry will be evaluated by the
Judges based on the following criteria:

Category Name Entries for this category will be evaluated on the
following criteria:

Data Innovation Award o Product usage: Demonstrated usage of
the following Google Ads products::
How are you using Google Ads data and Al to o Enhanced Conversions for Leads,
make data-driven decisions that improve Google Tag Gateway, Customer
campaign strategies and performance? Match, and Google Analytics.

e Problem-solving/strategy: A clear
business objective and
data/measurement challenge, and
coherent data strategy designed to solve
the challenge and better support
optimisation.

o Effective use of Al: Expertise in
leveraging Google's Al-powered
solutions to enhance measurement
capabilities and extract deeper insights
from campaign data.

e Results/Impact: Clear, credible
improvement in outcomes, including
demonstrated improvements in
performance on key KPIs and visible signs
of better customer value and quality.

Media Achievement Award o Product usage: Demonstrated usage of
the following Google Ads products,

How are you tapping into Al-powered solutions to including:

deliver specific, personalized ads to the right o Al Max for Search, Performance

customers at the right time to get the best Max, Demand Gen, Web to App

results? Connect, etc.

e Problem-solving/strategy: A clear
business objective/media challenge, and
a coherent full-funnel media strategy
designed to solve the challenge by
reaching the right audiences across




channels.

Effective use of Al: Expertise in
leveraging Google's Al solutions to deliver
precisely targeted and personalized ad
experiences across multiple channels.
Results/impact: Clear, credible
improvement in outcomes, including
demonstrated improvements in key
media and business KPIs and visible signs
of better reach, relevance, and customer
value.

Creative Impact Award

How are you leveraging Al-powered Ads solutions
to create engaging and effective ads that deliver
powerful and relevant marketing messages to
your target audience?

Product usage: Demonstrated usage of
the following Google Ads/YouTube
products/formats, including:

o Performance Max, Demand Gen,

Video reach campaigns, Google
Display Ads, etc.

Problem-solving/strategy: A clear
campaign objective and creative
challenge or insight, and a coherent
creative strategy designed to address it
for the target audience across relevant
formats and channels.
Effective use of Al: Expertise in
leveraging Google's Al-powered
solutions to enhance the creative
process, generate innovative ideas, and
produce high-quality content across
Google and YouTube.
Results/impact: Clear, credible
improvement in outcomes, including
measurable gains in audience impact (ie.
reach, engagement) and meaningful uplift
in business results.

International Growth Award

How are you effectively navigating business
expansion and driving sustainable growth beyond
borders?

Product usage: Demonstrate usage of a
combination of Al-powered Google Ads
solutions

Problem-solving/strategy: A clear
international growth objective and
expansion challenge, and a coherent
market-entry and scaling strategy
designed to grow exports and build a
sustainable presence in new countries or
regions.

Effective use of Al: Expertise in
leveraging Google’s Al-powered
solutions to identify, reach, and grow
high-value customers across markets




while optimising for export growth and
efficiency.

Results/impact: Clear, credible
improvement in outcomes, including
demonstrated growth in export
performance and visible strengthening of
market presence and customer adoption
in new countries or regions.

Al Excellence Award

How are you pushing the boundaries of what's
possible with Al in digital marketing by using
multiple Al-powered Ads solutions with
demonstrable results and impact?

Product usage: Demonstrate usage of a
combination of Al-powered Google Ads
solutions

Problem-solving/strategy: A clear
business objective and ambitious
marketing challenge, and a coherent
Al-first strategy that combines several
Google Ads solutions across the funnel to
address that challenge.

Effective use of Al: Expertise in
orchestrating Google’s Al-powered
solutions so they work together in a
coordinated way to push beyond what
more traditional or single-product
approaches could achieve.
Results/impact: Clear, credible
improvement in outcomes, including
strong gains in key KPlIs and visible signs
that this Al-led approach delivered
impact that would have been difficult to
reach with conventional strategies.

App Growth Award

How are you leveraging Al-powered solutions to
deliver relevant, timely ads that increase your
mobile app installs, increase engagement,
improve return on ad spend, and drive scalable
business growth?

Product usage: Demonstrate usage of a
combination of Al-powered Google Ads
solutions, including:
o Web to App Connect, App

tROAS, App Campaign Installs
Problem-solving/strategy: A clear app
growth objective and challenge, and a
coherent full-funnel strategy designed to
drive high-quality installs and long-term
user engagement.
Effective use of Al: Expertise in
leveraging Google’s Al-powered
solutions to deliver relevant, timely ads
that increase your mobile app installs,
increase engagement, improve return on
ad spend, and drive scalable business
growth
Results/impact: Clear, credible
improvement in outcomes, including
demonstrated growth in app campaign




performance and visible strengthening of
market presence and customer adoption
in new countries or regions.

8.2 After the Submission Period, the Entries will be judged by an initial panel of independent judges
(“Round One”), which will evaluate the Entries in accordance with the criteria set out in these Terms.
These Round One judges will agree on the shortlist of submissions to send to the Final Jury. This Final
Jury will be composed of independent judges and Google Ads experts, who will also evaluate the
shortlisted Entries in accordance with the criteria set out in these Terms. Entries scoring the most points
within each category will be reviewed and approved by the Final Jury to determine the winners (each a
“Winner”). Winning is subject to confirmation that the highest-scoring Entrant has complied with these
Rules. If no highest-scoring Entrants comply with the Rules, Google will select alternative Winners from
the pool of existing Entrants with the highest scores.

8.3 In the month of October, 2026, the potential Winner(s) will be selected and notified by telephone
and/or email, at Google’s discretion. If a potential Winner does not respond to the notification attempt
within 3 days from the first notification attempt, then such potential Winner will be disqualified and an
alternate potential Winner will be selected from among all eligible entries received based on the judging
criteria described herein. With respect to notification by telephone, such notification will be deemed
given when the potential Winner engages in a live conversation with Google or when a message is left on
the potential Winner’s voicemail service or answering machine by Google, whichever occurs first. Except
where prohibited by law, each potential Winner may be required to sign and return a Declaration of
Eligibility and Liability and Publicity Release and provide any additional information that may be required
by Google. If required, potential Winners must return all such required documents within 3 days following
attempted notification or such potential Winner will be deemed to have forfeited the prize and another
potential Winner will be selected based on the judging criteria described herein. All notification
requirements, as well as other requirements within these Rules, will be strictly enforced.

8.4 In the event that no Entries are received, no prize will be awarded. Determinations of judges are final
and binding.

9. PRIZES:

9.1 Winners will be notified by email and asked to accept winner status. It is required that winners refrain
from publicly announcing their winner status until after Google's official public announcement at the
designated awards event (to be determined by Google at a later date). After the public announcement,
winners will receive promotional assets and be invited to share their Award-winning status publicly, on
their website, social media, other professional channels, and in the press. Google will provide guidance
on how to do this, which Entrants must follow. This is subject to (i) Google’s brand usage guidelines
which will be provided to the winners, and (ji) the exact usage being approved first by Google in writing.

9.2 The winner of each Award category in each case will be presented with a trophy. Winners will also be
recognized at an industry event (to be determined by Google at a later date) and will be
amplified/featured on Google's social media pages and website.



9.3 Odds of winning any prize depends on the number of eligible entries received during the Contest
Period and the skill of the Entrants.

9.4 Trophies will be awarded to winners after October 1, 2026 but before March 31, 2027. No transfer,
substitution or cash equivalent for prizes is allowed, except at Google sole discretion. Google reserves
the right to substitute a prize, in whole or in part, of equal or greater monetary value if a prize cannot be
awarded, in whole or in part, as described for any reason. Value is subject to market conditions, which
can fluctuate and any difference between actual market value and ARV will not be awarded. The winner
shall bear all responsibility for use of the prize(s) in compliance with any conditions imposed by such
manufacturer(s), and any additional costs associated with its use, service, or maintenance. Contest
Entities have not made and Contest Entities are not responsible in any manner for any warranties,
representations, or guarantees, express or implied, in fact or law, relating to the prize(s), regarding the
use, value or enjoyment of the prize(s), including, without limitation, its quality, mechanical condition,
merchantability, or fitness for a particular purpose, with the exception of any standard manufacturer's
warranty that may apply to the prize or any components thereto.

10. TAXES: PAYMENTS TO POTENTIAL WINNERS ARE SUBJECT TO THE EXPRESS REQUIREMENT THAT
THEY SUBMIT TO GOOGLE ALL DOCUMENTATION REQUESTED BY GOOGLE TO PERMIT IT TO COMPLY
WITH ALL APPLICABLE STATE, FEDERAL, LOCAL, PROVINCIAL AND FOREIGN TAX REPORTING AND
WITHHOLDING REQUIREMENTS. IF APPLICABLE, PRIZES WILL BE NET OF ANY TAXES GOOGLE IS
REQUIRED BY LAW TO WITHHOLD. IF APPLICABLE, TAXES IMPOSED ON PRIZES ARE THE SOLE
RESPONSIBILITY OF THE WINNERS. If applicable, in order to receive a prize, potential winners must
submit the tax documentation requested by Google or otherwise required by applicable law, to Google
or the relevant tax authority, all as determined by applicable law, including, where relevant, the law of the
potential winner’s country of residence. The potential winner are responsible for ensuring that (s)he
complies with all the applicable tax laws and filing requirements. If a potential winner fails to provide such
documentation or comply with such laws, the prize may be forfeited and Google may, in its sole
discretion, select an alternative potential winner.

11. GENERAL CONDITIONS:
Google makes the final determination as to what Submissions are eligible to take part in the Contest.
Google’s decisions with respect to the application of these rules are final and binding in all respects.

Google reserves the right to disqualify any Entrant from the Contest if, in Google’s sole discretion, the
Entrant has failed to comply with these Rules, the Entrant has attempted to undermine the legitimate
operation of the Contest by cheating, deception, or other unfair playing practices, the Entrant annoys,
abuses, threatens or harasses any other Entrants, Google or any of the judges, or the Entrant’s conduct
is contrary to the spirit or intention of the Contest.

12. INTELLECTUAL PROPERTY RIGHTS:

12.1. As between Google and you, you retain ownership of all intellectual property rights (including moral
rights) in and to any content submitted by you as part of your Entry into the Contest. By submitting an



Entry into the Contest, you grant Google, its subsidiaries, agents and partner companies, an irrevocable,
sub licensable, worldwide, royalty-free, and non-exclusive licence for the duration of any intellectual
property rights in the Entry to use, copy, reproduce, adapt, modify, publish, distribute, publicly perform,
create a derivative work from, and publicly display your Entry into the Contest for any purpose
connected with the Contest, such as, but not limited to: (1) for the purposes of allowing Google and the
judges to evaluate your Entry for purposes of the Contest and identifying winners to the public, and (2)
for the purposes of advertising and promotion, and press and media communications; and all legal rights
and necessary for Google to use the Entry as permitted by these Rules.

12.2. Each Entrant agrees not to include, as part of an Entry, anything that infringes any third-party
proprietary rights, intellectual property rights, industrial property rights, personal or moral rights or any
other rights, including without limitation, copyright (other than as owned by Entrant), trademarks,
names or third party logos (other than those owned or licensed to the Entrant) patent, trade secret,
privacy, publicity or confidentiality obligations. The Entry must be suitable for publication (i.e. may not
be obscene or indecent). The Entry must not contain obscene or pornographic material; the Entry
cannot be sexually explicit or suggest: profane or unnecessarily violent or derogatory of any ethnic,
racial, gender, religious, professional or age group. The Entry cannot promote alcohol, illegal drugs,
tobacco, firearms/weapons (or the use of any of the foregoing) and it should not feature any activities
that may appear unsafe or dangerous, or any particular political agenda or message. The Entry cannot
be offensive, endorse any form or hate or hate group; cannot defame, misrepresent or contain
disparaging remarks about Google or its products, or other people, products or companies. The Entry
cannot communicate messages or images inconsistent with the positive images and/or goodwill with
which Google wishes to associate, may not invade privacy or other rights of any person, firm or entity.
The Entry may not in any other way violate any applicable laws or regulations. Entries containing any
such aforementioned prohibited content and/or otherwise deemed by Google, in its sole discretion, to
be inappropriate will be disqualified. Google makes the final determination as to what Entries are
eligible to take part in the Contest.

12.3. By entering the Contest, Participant grants to Google a worldwide, irrevocable, sub-licensable, and
non-exclusive license to use Participant’s name, business name, brand features and website address for
advertising and promotional purposes (including, without limitation, the promotion of the Contest) for
the full period of protection of any applicable intellectual property laws.

12.4.Entrants agree to participate in any media or promotional activity regarding the Contest if they are a
winner and, in that event, will grant to Google and its agencies a worldwide, irrevocable, sub-licensable,
and non-exclusive license to use Participant’s name, image and likeness for advertising and promotional
purposes, without additional compensation, unless prohibited by law.

13. PRIVACY:

13.1 Entrants agree that personal data including but not limited to name, mailing address, phone number,
and email address (“Personal Data”) may be collected, processed, stored and otherwise used for the
purposes of conducting and administering the Contest. This data may also be used by Google to verify
an Entrant’s identity, postal address and telephone number in the event an Entrant qualifies for any
applicable Award as well as to deliver the applicable prize(s). All personal information that is collected



from the Entrant is subject to Google’s Privacy Policy, located at
https://www.google.com/policies/privacy/.

13.2 If a participant does not provide the mandatory data required at registration, Google reserves the
right to disqualify the entry.

13.3 Participant has the right to request access, review, rectification or deletion of any personal data held
by Google in connection with the Contest by writing to Google at this email
impact-awards-emea@google.com.

13.4 If You are located in the EEA, Switzerland, Serbia or the UK, then pursuant to the GDPR (as defined
below) pertaining to data collection and processing, You are informed that:

e The data controller responsible for processing Your Personal Data is Google Ireland Limited (if
You are located in the EEA or Switzerland and the data controller is Google LLC if You are located
in Serbia or the UK) and the data recipients are Google Ireland Limited (or Google LLC, as the
case may be) and its agents;

e Google’s Data Protection Officer can be contacted here;

e Your datais collected and will be processed (i) as is necessary for the performance of a contract
to which the Entrant is a party, and (i) as is necessary for purposes of the legitimate interests
pursued by the data controller being: verification of the Entrant’s identity and informing You
about the Contest;

e Your data will be stored until the conclusion of any Google Ads Impact Awards event and for a
maximum of one year thereafter.

e Personally identifiable information may be transferred to countries outside the country of Your
residence, including the United States. Such other countries may not have privacy laws and
regulations similar to those of the country of Your residence. Transfers will be made in
accordance with the Privacy Policy referenced above.

e Pursuant to applicable data protection laws You have the right (i) to withdraw consent for use of
Your personal data (i) to object to processing of Your personal data (iii) to request access,
review, rectification or deletion of any personal data held by Google in connection with the
Contest, or data portability, by reaching out to the Google Ads Impact Awards team at
impact-awards-emea@google.com.

e You have the right to lodge a complaint with a supervisory authority.

e “GDPR” means (i) the European Union General Data Protection Regulation (EU) 2016/679 (the “EU
GDPR”) on data protection and privacy for all individuals within the European Union (“EU”) and
the European Economic Area (“EEA”); (ii) the EU GDPR as incorporated into United Kingdom
(“UK”) law by the Data Protection Act 2018 and amended by the Data Protection, Privacy and
Electronic Communications (Amendments etc) (EU Exit) Regulations 2019 (“UK GDPR”); (iii) the
Federal Data Protection Act of 19 June 1992 (Switzerland) and (iv) the Data Protection Act 2019
(Serbia) (each as amended, superseded, or replaced).

13.5 You represent and warrant, in respect of any Personal Data which You collect from Your customers,
Your Employer, or any other party and which is used as part of the Contest (whether in submissions or
within case studies), that their consent has been obtained for Google to use their Personal Data in case
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studies of the Contest, in compliance with any and all privacy, data security, and data protection laws,
directives, regulations, and rules in any jurisdiction applicable to You, Your customers, Your employer, or
any other party mentioned. When seeking consent You must retain records of consent given by Your
customers, Your employer, or any other party mentioned; and provide them with clear instructions for
revocation of consent. If You fail to comply with this requirement, we may suspend or terminate Your
participation in the Contest.

14. PUBLICITY. By accepting an Award, the Entrant agrees to Google and its agencies use of their name
and/or likeness, business name, and website for advertising and promotional purposes without additional
compensation. As a condition of entry, Entrant grants Google, its subsidiaries, agents and partner
companies, a worldwide, royalty-free, and non-exclusive licence to use, reproduce, adapt, modify,
publish, distribute, publicly perform, create a derivative work from, and publicly display all competition
entries and any accompanying material (including but not limited to Entrant’s name, logo, related images
and other brand features) for the maximum period permitted by law (in all forms in which these can be
expressed, including but not limited to paper and electronic form): (1) for the purposes of allowing the
Google and the judges to evaluate the Entry for purposes of the Contest, and (2) as a demonstration of
the Winners’ experiences to be displayed online. The Entrant grants Google permission to utilise Entrant's
shared online data and experiences in Google's marketing materials.

15. WARRANTY, INDEMNITY AND RELEASE:

15.1 Entrants warrant that their Entry is their own original work and, as such, they are the sole and
exclusive owner and rights holder of the submitted Entry and that they have the right to submit the Entry
in the Contest and grant all required licenses. Each Entrant agrees not to submit any Entry that (1)
infringes any third party proprietary rights, intellectual property rights, industrial property rights, personal
or moral rights or any other rights, including without limitation, copyright, trademark, patent, trade
secret, privacy, publicity or confidentiality obligations; or (2) otherwise violates the applicable state or
federal law.

15.2 To the maximum extent permitted by law, each Entrant indemnifies and agrees to defend, hold
harmless and keep indemnified Google and Accenture PLC and their respective affiliates, directors,
officers and employees (collectively, the “Released Parties”) at all times from and against any and all
losses, liabilities, damages, costs, fees (including reasonable attorneys fees) and expenses relating to any
allegation, claim, action, suit or proceedings arising out of or related to: (a) any act, default or omission of
the Entrant and/or a breach of warranty set out in these Rules; (b) any misrepresentation made by the
Entrant in connection with the Contest; (c) any non-compliance by the Entrant with these Rules; (d)
claims brought by persons or entities other than the parties to these Rules arising from or related to the
Entrant’s involvement with the Contest; (e) acceptance, possession, misuse or use of any prize or
participation in any Contest-related activity or participation in this Contest; (f) any error in the collection,
processing, or retention of entry information; or (g) any typographical or other error in the printing,
offering or announcement of any prize or Winners or (h) any technical malfunction or other problem



relating to the Contest. Entrants assume all liability for any injury or damage caused, or claimed to be
caused by participation in the Contest or use or redemption of the prizes. LIABILITIES SHALL NOT, IN
ANY CASE, BE LIMITED OR EXCLUDED FOR GROSS NEGLIGENCE OR WILFUL INTENT, NOR FOR THE
VIOLATION OF PUBLIC ORDER PROVISIONS ON THE PART OF GOOGLE.

16. ELIMINATION: Any false information provided within the context of the Contest by any Entrant
concerning identity, mailing address, telephone number, email address, ownership of right or
non-compliance with these Rules or the like may result in the immediate elimination of the entrant from
the Contest, in addition to any applicable remedy.

17. INTERNET: To the maximum extent permitted by law, Google is not responsible for any malfunction
of the Google Ads or Google Marketing Platform tools or functions or any late, lost, damaged,
misdirected, incomplete, illegible, undeliverable, or destroyed entries due to system errors, failed,
incomplete or garbled computer or other telecommunication transmission malfunctions, hardware or
software failures of any kind, lost or unavailable network connections, typographical or system/human
errors and failures, technical malfunction(s) of any telephone network or lines, cable connections,
satellite transmissions, servers or providers, or computer equipment, traffic congestion on the Internet
or at the Google Ads site, or any combination thereof, including other telecommunication, cable, digital
or satellite malfunctions which may limit an Entrant’s ability to participate.

18. RIGHT TO CANCEL, MODIFY OR DISQUALIFY. If for any reason the Contest is not capable of
running as planned, including infection by computer virus, bugs, tampering, unauthorized intervention,
fraud, technical failures, or any other causes which corrupt or affect the administration, security, fairness,
integrity, or proper conduct of the Contest, Google reserves the right at its sole discretion to cancel,
terminate, modify or suspend the Contest. Google further reserves the right to disqualify any entrant
who tampers with the submission process or any other part of the Contest or Contest Site. Any attempt
by an Entrant to deliberately damage any web site, including the Contest Site, or undermine the
legitimate operation of the Contest is a violation of criminal and civil laws and should such an attempt be
made, Google reserves the right to seek damages from any such entrant to the fullest extent of the
applicable law.

19. NOT AN OFFER OR CONTRACT OF EMPLOYMENT: Under no circumstances shall the submission of
an Entry into the Contest, the awarding of a prize, or anything in these Rules be construed as an offer or
contract of employment with either Google, or the Contest Entities. You acknowledge that you have
submitted your Entry voluntarily and not in confidence or in trust. You acknowledge that no confidential,
fiduciary, agency or other relationship or implied-in-fact contract now exists between you and Google or
the Contest Entities and that no such relationship is established by your submission of an Entry under
these Rules.

20. LIMITATION OF LIABILITY



AS A CONDITION OF PARTICIPATING IN THE CONTEST, ENTRANT AGREES THAT: (1) UNDER NO
CIRCUMSTANCE WILL ENTRANT BE PERMITTED TO OBTAIN LEGAL AWARDS FOR, AND ENTRANT
HEREBY WAIVES ALL RIGHTS TO CLAIM, PUNITIVE, INCIDENTAL, CONSEQUENTIAL OR ANY OTHER
DAMAGES, OTHER THAN FOR OUT-OF-POCKET EXPENSES; (2) ALL CAUSES OF ACTION ARISING OUT
OF OR CONNECTED WITH THE CONTEST, OR PRIZE AWARDED, SHALL BE RESOLVED INDIVIDUALLY,
WITHOUT RESORT TO ANY FORM OF CLASS ACTION; AND (3) ANY AND ALL CLAIMS, JUDGMENTS,
AND AWARD SHALL BE LIMITED TO ACTUAL OUT-OF-POCKET COSTS INCURRED, BUT IN NO EVENT
WILL ENTRANT BE ENTITLED TO RECEIVE ATTORNEYS' FEES OR OTHER LEGAL COSTS. LIABILITIES SHALL
NOT, IN ANY CASE, BE LIMITED OR EXCLUDED FOR GROSS NEGLIGENCE OR WILFUL INTENT, NOR FOR
THE VIOLATION OF PUBLIC ORDER PROVISIONS ON THE PART OF GOOGLE

21. GOVERNING LAW AND JURISDICTION

211 For all entrants | in the EMEA region : to the fullest extent permitted by law, these rules
shall be governed by, subject to, and construed in accordance with English law and You and Google
submit to the exclusive jurisdiction of the English courts in relation to any dispute (contractual or
non-contractual) concerning these rules and the contest. If any provision(s) of these rules are held to be
invalid or unenforceable, all remaining provisions hereof will remain in full force and effect.

21.2 For all Entrants located in the MENA Region: To the fullest extent permitted by law, these Rules
shall be governed by, subject to, and construed in accordance with English law. You and Google agree to
submit any dispute arising out of or in relation to these Rules or the Contest (contractual or
non-contractual), including any question regarding their existence, validity or termination, to be
determined and finally resolved by binding arbitration under the Arbitration Rules of the DIFC - LCIA
Arbitration Centre, which are deemed to be incorporated by reference into this Section. The number of
arbitrators shall be one and shall be appointed by the parties by mutual agreement (and in the absence
of agreement within 14 days of referral of the matter to arbitration, the arbitrator shall be selected by the
DIFC-LCIA Arbitration Centre). The seat, or legal place of arbitration shall be the DIFC and the language
used shall be English.

22. LANGUAGE: In the event of any discrepancy or inconsistency between the terms of these English
Rules and any related materials (including, but not limited to: the website, non-English translations of
these Rules, point of sale, television, print or online advertising, any instructions or interpretations of
these Rules given by an employee or other representative of Google) then the terms of these English
Rules shall prevail, govern and control to the fullest extent permitted by law.

23. QUESTIONS: For any questions relating to this Contest, including for details of prize winners and/or
names of the judges comprising the Independent Judging Panel applicable to Your Participating
Territory, please send an email to the Google Ads Impact Awards team

(impact-awards-emea@google.com) — Google will endeavour to respond to all queries within five (5)

business days.
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24. WINNER’S LIST: You may request a list of winners after November 10, 2026 but before December 31,
2026-by sending an email to impact-awards-emea@google.com.

SPANISH
Bases Oficiales de los Google Ads Impact Awards para las Candidaturas de Anunciantes

NO ES NECESARIO REALIZAR NINGUNA COMPRA PARA PARTICIPAR NI PARA GANAR EL
CONCURSO. EL CONCURSO NO TENDRA VALIDEZ DONDE LA LEY LO PROHIBA. SOLO ES
VALIDO EN LOS PAISES QUE SE INDICAN EN EL PRESENTE DOCUMENTO.

LA PARTICIPACION EN EL CONCURSO IMPLICA LA ACEPTACION DE ESTAS BASES OFICIALES. Los
Google Ads Impact Awards (el "Concurso") son un programa de premios en el que los profesionales
del marketing internos (los "Participantes") empleados por anunciantes directos (los "Anunciantes”)
que quieran optar a un premio deben enviar un formulario de participacion electronico a traves de
https://business.google.com/uk/accelerate/ads-impact-awards/ o
https://business.google.com/emealenall/accelerate/ads-impact-awards/ (la "Candidatura"). Los
Miembros del Jurado evaluaran las Candidaturas y elegiran la ganadora de acuerdo con estas Bases
Oficiales. Los premios se entregaran a los Participantes cuya Candidatura obtenga la puntuacion mas
alta segun los criterios de evaluacion. Pueden consultarse todos los detalles en el presente documento.

1. PAISES Y TERRITORIOS PARTICIPANTES. El Concurso solo esta disponible en los siguientes
lugares (los "Paises y Territorios Participantes"):

1.1. Albania, Alemania, Andorra, Angola, Arabia Saudi, Argelia, Armenia, Austria, Azerbaiyan, Baréin,
Bélgica, Benin, Bosnia y Herzegovina, Botsuana, Bulgaria, Burkina Faso, Burundi, Cabo Verde, Camerun,
Chad, Chequia, Chipre, Ciudad del Vaticano, Comoras, Congo, Costa de Marfil, Croacia, Dinamarca,
Egipto, Eritrea, Eslovaquia, Eslovenia, Espana, Estonia, Etiopia, Finlandia, Francia, Gabdn, Gambia,
Georgia, Ghana, Gibraltar, Grecia, Groenlandia, Guinea, Guinea Ecuatorial, Guinea-Bissau, Hungria, Irak,
Irlanda, Islandia, Islas Feroe, Islas Svalbard y Jan Mayen, Israel, Italia, Jordania, Kazajistan, Kenia,
Kirguistan, Kuwait, Lesoto, Letonia, Libano, Liberia, Libia, Liechtenstein, Lituania, Luxemburgo, Macedonia
del Norte, Madagascar, Malaui, Mali, Malta, Marruecos, Mauricio, Mauritania, Mayotte, Moldavia, Monaco,
Montenegro, Mozambique, Namibia, Niger, Nigeria, Noruega, Oman, Paises Bajos, Polonia, Portugal,
Qatar, Reino Unido, Republica Centroafricana, Ruanda, Rumania, San Marino, Santo Tomé y Principe,
Senegal, Serbia, Seychelles, Sierra Leona, Somalia, Sudafrica, Sudan, Suecia, Suiza, Tanzania, Tayikistan,
Togo, Tunez, Turkmenistan, Turquia, Ucrania, Uganda, Uzbekistan, Yemen, Yibuti, Zambia y Zimbabue (la
"Regién Europa, Oriente Medio y Africa" o "Region EMEA").


https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
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1.2. Arabia Saudi, Argelia, Baréin, Egipto, Emiratos Arabes Unidos, Irak, Jordania, Kuwait, Libano, Libia,
Marruecos, Oman, Palestina, Qatar, Sudan, Tunez y Yemen (la "Region de Oriente Medio y Norte de
Africa" o "Region MENA").

1.3. La Region EMEA y la Region MENA se denominan conjuntamente la "Region".

2. CONTRATO VINCULANTE: para poder participar en el Concurso, el Participante debe aceptar
estas Bases Oficiales (las "Bases"). Por lo tanto, debe leer estas Bases antes de inscribirse para
asegurarse de que las entiende y las acepta. El envio de Candidaturas al Concurso implica la
aceptacion de estas Bases. Si el Participante no acepta estas Bases, no podra enviar su
Candidatura al Concurso ni tendra derecho a recibir los premios que se describen en estas
Bases. Estas Bases constituyen un contrato legal vinculante entre el Participante y Google con
respecto al Concurso.

3. REQUISITOS:

3.1. Para poder participar en el Concurso, el Participante debe cumplir los siguientes requisitos: 1) ser
residente legal y encontrarse fisicamente en un Pais o Territorio Participante; 2) ser mayor de edad en el
Pais o Territorio Participante en el que resida en el momento de participar; 3) tener un ID de cliente de
Google Ads valido al que tenga acceso y estar registrado en el sitio web de Accelerate with Google
(https://accelerate.withgoogle.com/); y 4) haber trabajado en una campana de Google Ads de
forma profesional.

3.2. No pueden participar en este Concurso los empleados, becarios, contratistas ni cargos oficiales de
Google, Accenture y sus empresas matrices, filiales, entidades asociadas, directores, ejecutivos,
empleados, agencias de publicidad y promocion, representantes y agentes (las "Entidades del
Concurso"), ni los miembros de las familias directas de las Entidades del Concurso (padres, hermanos,
hijos, conyuges y parejas de hecho de cada uno de ellos, independientemente de donde vivan), ni
tampoco los miembros de las unidades familiares (estén o no emparentados) de dichos empleados,
ejecutivos y directores. Google se reserva el derecho de verificar si el Participante cumple los requisitos
para participar, asi como de decidir sobre cualquier desacuerdo en todo momento.

3.3. Como el Participante representa al Anunciante y designa a los miembros del equipo que recibiran el
reconocimiento (el "Equipo"), estas Bases son vinculantes para él, individualmente, y/o para su
empleador. Si el Participante va a actuar dentro del ambito de su trabajo, como empleado, contratista o
agente de otra parte, garantiza que dicha parte tiene pleno conocimiento de sus acciones y que le ha
dado su consentimiento para realizarlas, incluida la posible recepcion de premios. Ademas, garantiza que
sus acciones no infringen las politicas ni los procedimientos de su empleador o empresa.


https://accelerate.withgoogle.com/

3.4. A efectos de este Concurso, solo determinaran la hora los dispositivos oficiales de medicion del
tiempo que utilice Google.

4. PROMOTOR: el promotor del Concurso es i) para todos los Paises o Territorios Participantes de la
Region EMEA, Google Ireland Limited, cuyo centro de actividad principal se encuentra en Gordon
House, Barrow Street, Dublin 4 (Irlanda); y ii) para todos los demas Paises o Territorios Participantes,
Google LLC, cuyo centro de actividad principal se encuentra en 1600 Amphitheatre Parkway,
Mountain View, CA 94043 (Estados Unidos).

5. PERIODO DEL CONCURSO: el Concurso comienza el 20 de mayo del 2026 a las 00:00:00 (GMT+1)
en Irlanda y finaliza el 9 de julio del 2026 a las 23:59:59 (GMT+1) ("Periodo de Presentacién de
Candidaturas"). LOS PARTICIPANTES SON RESPONSABLES DE DETERMINAR LA ZONA HORARIA
CORRESPONDIENTE EN SUS RESPECTIVAS JURISDICCIONES.

6. COMO PARTICIPAR:
6.1. NO ES NECESARIO REALIZAR NINGUNA COMPRA PARA PARTICIPAR NI PARA GANAR EL
CONCURSQO. El Concurso esta reservado a los titulares de cuentas de Accelerate with Google. Para

crear una cuenta, el Participante debe ir a https://business.google.com/uk/accelerate/onboarding/ y

seguir las instrucciones para completar el proceso de registro, o bien iniciar sesion en su cuenta.
Registrarse en Accelerate with Google no tiene coste.

6.2. Para participar en el Concurso, el Participante debe iniciar sesion en su cuenta de Accelerate with
Google para acceder al formulario de participacion electronico y enviarlo (“Formulario de Participacion”)
en el Sitio del Concurso:

en-gb https://business.google.com/uk/accelerate/ads-impact-awards/

es i

it https://business.google.com/it/accelerate/ads-impact-awards/

fr https://business.google.com/friaccelerate/ads-impact-awards/

pl I

tr https://business.google.com/tr/accelerate/ads-impact-awards/

ua https://business.google.com/ualaccelerate/ads-impact-awards/

de i

en-all https://business.google.com/emea/enall/accelerate/ads-impact-awards/

El envio debe hacerse durante el Periodo del Concurso y seguir las instrucciones de envio especificadas
en los Requisitos de las Candidaturas que se describen mas adelante (establecidos a la entera discrecién
de Google). Se puede enviar una Candidatura a una o varias de las categorias que se indican en la tabla
de la Clausula 8 (Evaluacion). EL LIMITE ES UNA (1) CANDIDATURA POR PERSONA.
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6.3. Solo se admitiran las Candidaturas redactadas en aleman, espanol, francés, inglés, italiano, polaco,
turco y ucraniano. Google se reserva el derecho de rechazar cualquier envio que no cumpla los
requisitos de idioma.

6.4. Las Candidaturas adicionales seran invalidadas. Todas las Candidaturas deben recibirse antes de las
23:59:59 (GMT+1) del 9 de julio del 2026. Las Candidaturas recibidas después de esa hora no seran
validas.

6.5. Las Candidaturas quedaran anuladas si son total o parcialmente ilegibles; estan incompletas,
danadas, alteradas o falsificadas; se han obtenido mediante fraude; o se han enviado tarde. Se
considerara que todas las Candidaturas han sido realizadas por el titular autorizado de la cuenta
correspondiente a la direccion de correo electronico desde las que se hayan enviado. Podra solicitarse a
los posibles Ganadores que demuestren ser los titulares autorizados de la cuenta de dicha direccion de
correo electronico. El "titular autorizado de la cuenta” es la persona fisica que tiene una direccion de
correo electronico asignada por un proveedor de Internet, un proveedor de servicios online u otra
organizacion responsable de asignar direcciones de correo electronico del dominio.

6.6. Al enviar una Candidatura, el Participante reconoce y acepta lo siguiente:

a) Las Candidaturas son voluntarias y se realizan sin restricciones.
b) Las Candidaturas no imponen a Google ninguna obligacion que no esté expresamente indicada
en estas Bases.

6.7. Los Participantes deben seguir todas las instrucciones especificadas en estas Bases y en todas las
comunicaciones de Google sobre el Concurso. Si no se cumplen estas Bases ni las instrucciones de
Google, las Candidaturas al Concurso podran ser invalidadas.

7. REQUISITOS DE LAS CANDIDATURAS:

7.1. Tal como se describe en el Formulario de Participacion, los Anunciantes deberan enviar la siguiente
informacion para que se tenga en cuenta en una o varias de las categorias de premios que se describen
en el presente documento:
e Informacion del Participante:

o Nombre completo
Correo electronico
Nombre de la empresa
Nombre de la campafia (tal como aparece en su cuenta de Google Ads)
ID de cuenta de Google Ads (debe proporcionarse el ID de cliente de Google Ads
asociado a la campafa que vaya a incluirse en la Candidatura, para lo cual puede
consultarse como encontrar el ID de cliente de Google Ads)

o O O O

7.2. Secciones especificas de los casos de éxito por categoria:

Nombre de la categoria Secciones de los casos de éxito




Data Innovation Award

Reto: en un texto de entre 50 y 150 palabras,
debe describirse el objetivo de la campana, el
desafio principal y la configuracion inicial de la
medicion o la audiencia.

Enfoque: en un texto de entre 50 y 400
palabras, debe describirse la estrategia de
datos. ;Como se ha sacado partido de la
informacion que ofrecen las soluciones de
medicion basadas en IA de Google Ads para
fundamentar la estrategia de campana y
optimizar el rendimiento?

Resultados o impacto: en un texto de entre
50y 250 palabras, debe describirse el
impacto de la estrategia de datos basada en
IA 'y destacar que la convirtidé en una campana
tan excepcional como para merecer el premio
Data Innovation Award.

Deben incluirse métricas que revelen mejoras
cuantificables de indicadores clave de
rendimiento de la empresa, como el aumento
del valor y la calidad de los clientes.

Media Achievement Award

Reto: en un texto de entre 50 y 150 palabras,
debe describirse el objetivo de la campana y
el desafio principal que el Participante ha
tratado de resolver.

Enfoque: en un texto de entre 50 y 400
palabras, debe describirse la estrategia de
medios. ;Como se han usado las soluciones
basadas en |A en Google Ads para despertar
el interés, captar demanda y llegar a la
audiencia objetivo en momentos clave del
recorrido de los clientes para conseguir
conversiones?

Resultados o impacto: en un texto de entre
50y 250 palabras, debe describirse el
impacto de la estrategia de medios y destacar
queé la convirtio en una campana tan
excepcional como para merecer el premio
Media Achievement Award.

Deben incluirse métricas clave que revelen
mejoras de indicadores clave de rendimiento
de medios y de la empresa, como el aumento
de la cobertura, la relevancia y/o el valor de los
clientes.

Creative Impact Award

Reto: en un texto de entre 50 y 150 palabras,
debe describirse el objetivo principal de la




campana y la informacion clave que ha
definido el enfoque creativo.

Enfoque: en un texto de entre 50 y 400
palabras, debe describirse la estrategia y el
concepto creativos. ;Como se han usado las
soluciones y los formatos de Google Ads
basados en |A para hacer realidad la
campana?

Resultados o impacto: en un texto de entre
50 y 250 palabras, debe describirse el
impacto de la estrategia creativa y destacar
qué la convirtio en una campana tan
excepcional como para merecer el premio
Creative Impact Award.

Deben incluirse métricas clave que revelen
aumentos cuantificables del impacto en la
audiencia (es decir, la coberturay la
interaccion) y una mejora significativa de los
resultados empresariales.

International Growth Award

Reto: en un texto de entre 50 y 150 palabras,
debe describirse el objetivo principal de la
expansion internacional. ;Cual fue el factor
clave por la que el Participante decidio
dirigirse a nuevos mercados?

Enfoque: en un texto de entre 50 y 400
palabras, debe describirse la estrategia
general para adentrarse y crecer en nuevos
paises o territorios. ;Coémo se han usado las
soluciones de Google Ads para fomentar el
crecimiento en nuevos mercados?
Resultados o impacto: en un texto de entre
50 y 250 palabras, debe describirse el
impacto de la estrategia de crecimiento
internacional y destacar qué la convirtié en
una campana tan excepcional como para
merecer el premio International Growth
Award.

Deben incluirse métricas clave que revelen
visiblemente una mayor presencia en el
mercado y el aumento de clientes en nuevos
paises o territorios (es decir, un crecimiento
demostrable de las exportaciones).

Al Excellence Award

Reto: en un texto de entre 50 y 150 palabras,
deben describirse los principales objetivos
empresariales y de marketing de la campana,
asi como el motivo por el que se tenian que




usar soluciones basadas en |A.

Enfoque: en un texto de entre 50 y 400
palabras, debe describirse la estrategia
general de uso de soluciones basadas en |A
en Google Ads. ;Como se ha puesto en
practica esta estrategia y aplicado una
combinacion de soluciones basadas en IA de
forma coherente?

Resultados o impacto: en un texto de entre
50 y 250 palabras, debe describirse el
impacto de la estrategia basadaen 1Ay
destacar por qué es tan excepcional como
para merecer el premio Al Excellence Award.

Deben incluirse métricas que revelen grandes
mejoras de los indicadores clave de
rendimiento y signos visibles de que este
enfoque basado en IA ha tenido un resultado
que habria sido dificil de conseguir con
estrategias convencionales.

App Growth Award

Reto: en un texto de entre 50 y 150 palabras,
debe describirse qué aplicacion o
aplicaciones se querian hacer crecer y cual
era el principal objetivo de crecimiento.
Enfoque: en un texto de entre 50 y 400
palabras, debe describirse la estrategia.
¢CoOmo se han usado las soluciones basadas
en |A en Google Ads para fomentar el
crecimiento de la aplicacion movil en
cuestion?

Resultados o impacto: en un texto de entre
50y 250 palabras, debe describirse el
impacto de la estrategia de crecimiento de la
aplicacion y destacar qué la convirtio en una
campana tan excepcional como para merecer
el premio App Growth Award.

Deben incluirse métricas clave que revelen el
crecimiento de la adopcion y del valor de la
aplicacion (por ejemplo, mas descargas e
ingresos o acciones en la aplicacion), y un
aumento visible de la calidad y las
interacciones de los usuarios a lo largo del
tiempo.

e Reconocimiento del Equipo:

o Reconocimiento del Equipo [opcional]: el Participante debe enumerar a un maximo de
cinco (5) miembros del equipo que hayan sido fundamentales para la campana. Debe
indicarse el nombre completo y el cargo de todos ellos.




o Agencias colaboradoras [opcional].

7.3. Las Candidaturas deben demostrar estas capacidades a través del trabajo que el Anunciante haya
realizado en el ultimo afno, asi como de otros logros que reflejen un pensamiento innovador y un impacto
considerable en sus organizaciones. Todas las categorias estan disponibles para los Participantes que
sean responsables directos de la implementacion y la gestion de las campanas de Google Ads del
Anunciante, y que contribuyan de forma significativa a la estrategia de la campana.

7.4. La Candidatura también debe cumplir los siguientes criterios ("Requisitos de las Candidaturas"):

a) No debe ser despectiva, ofensiva, amenazante, difamatoria, denigrante o injuriosa ni incluir contenido
inapropiado, indecente, sexual, soez, torticero, calumnioso o discriminatorio en modo alguno. Tampoco
debera incitar al odio 0 a la agresion a grupos o personas ni ir cualquier otra forma contra el tema'y el
espiritu del Concurso.

b) No debe incluir contenido, material ni elementos que sean ilegales o infrinjan la legislacion federal,
estatal, provincial o local aplicable, o que sean contrarios a ella, en ningun lugar donde se cree la
Candidatura.

¢) No debe incluir ningun contenido, material o elemento que muestre cualquier tipo de publicidad,
eslogan, logotipo o marca de terceros; que indique de cualquier otro modo que existe un patrocinio o un
apoyo de un tercero o de una entidad comercial; 0 que no se adecue al espiritu del Concurso, tal como
lo determine a su entera discrecion el Patrocinador.

d) Debe ser una obra original e inédita creada unicamente por los Participantes o su Equipo, y no debe
contener, incorporar ni utilizar ningun material que sea propiedad de un tercero o esté controlado por él
sin permiso expreso por escrito. El Participante, en representacion de su empresa, confirma que ha
obtenido todos los derechos y licencias necesarios para usar los elementos de terceros en la
Candidatura.

e) No puede incluir ningun tipo de contenido, elemento ni material que infrinja los derechos de propiedad
intelectual, de privacidad o de publicidad de un tercero.

f) No puede superar el limite de palabras por seccién que se especifica en el presente documento. Si lo
supera, solo se evaluaran las primeras palabras hasta el numero de palabras especificado.

7.5. Durante el Periodo del Concurso, Google, sus agentes y/o los Miembros del Jurado (definidos abajo)
evaluaran cada Candidatura para asegurarse de que cumple los Requisitos de las Candidaturas. Google
se reserva el derecho, a su entera discrecion, de descalificar a cualquier Participante que envie una
Candidatura que no cumpla los Requisitos de las Candidaturas.

8. EVALUACION:
8.1. Un panel de expertos, que son empleados de Google, Accenture y otros partners externos del

sector (los "Miembros del Jurado") evaluara cada Candidatura. El 9 de julio del 2026 o en torno a esa
fecha, los Miembros del Jurado evaluaran cada Candidatura en funcion de los siguientes criterios:

Nombre de la categoria Las Candidaturas de esta categoria se evaluaran
de acuerdo con los siguientes criterios:




Data Innovation Award

;Como se usan la IA y la informacion de Google
Ads para tomar decisiones basadas en datos que
mejoren las estrategias y los resultados de las
campanas?

Utilizacion de productos: uso
demostrado de los siguientes productos
de Google Ads:

o Conversiones Mejoradas de
Clientes Potenciales, Pasarela de
Etiquetas de Google,
Segmentacion por Lista de
Clientes y Google Analytics.

Resolucion de problemas y estrategia:
un objetivo de negocio y un problema de
datos o de medicion claros, y una
estrategia de datos coherente y disefiada
para resolver el problema y mejorar la
optimizacion.

Utilizacion eficaz de la IA: experiencia
en el uso de soluciones basadas en la IA
de Google para mejorar la capacidad de
medicion y extraer informacion mas
detallada a partir de los datos de las
campanas.

Resultados o impacto: mejora claray
creible de los resultados; por ejemplo,
mejoras demostradas en el rendimiento
de los indicadores clave de rendimiento y
signos visibles de un aumento del valor y
de la calidad de los clientes.

Media Achievement Award

¢.Como saca partido el Participante a las
soluciones basadas en IA para mostrar anuncios
especificos y personalizados a los clientes
idoneos en el momento oportuno y, asi, obtener
resultados optimos?

Utilizacion de productos: uso
demostrado de los siguientes productos
de Google Ads:

o |A Max para Campanas de
Busqueda, Maximo Rendimiento,
Generacion de Demanda, Web to
App Connect, etc.

Resolucion de problemas y estrategia:
un objetivo de negocio o un reto de
medios claros, y una estrategia de
medios coherente que sea de embudo
completo y esté disenada para superar el
desafio llegando a las audiencias
adecuadas en todos los canales.
Utilizacion eficaz de la I1A: dominio en el
uso de soluciones basadas en la |A de
Google para ofrecer experiencias
publicitarias personalizadas y
segmentadas con precision en distintos
canales.

Resultados o impacto: mejora claray
creible de los resultados; por ejemplo,




mejoras demostradas en los indicadores
clave de rendimiento de medios y
empresariales, asi como signos visibles
de un aumento de la cobertura, la
relevancia y el valor de los clientes.

Creative Impact Award

;Como se usan las soluciones de Google Ads

basadas en IA para crear anuncios atractivos y
eficaces que trasmitan mensajes de marketing
potentes y pertinentes a la audiencia objetivo?

Utilizaciéon de productos: uso
demostrado de los siguientes productos
o formatos de Google Ads o YouTube:

o Maximo Rendimiento,
Generacion de Demanda,
Campanas de Cobertura de
Video, Anuncios de Display de
Google, etc.

Resolucion de problemas y estrategia:
un objetivo de campana y un reto o una
idea creativos claros, y una estrategia
creativa coherente que esté disenada
para abordar el desafio o la idea
especificos de la audiencia objetivo en los
formatos y canales pertinentes.
Utilizacion eficaz de la IA: experiencia
en el uso de soluciones basadas en la I1A
de Google para mejorar los procesos
creativos, generar ideas innovadoras y
producir contenido de alta calidad en
Google y YouTube.

Resultados o impacto: mejora claray
creible de los resultados; por ejemplo,
aumentos cuantificables del impacto en
la audiencia (es decir, la coberturay las
interacciones) y una mejora significativa
de los resultados empresariales.

International Growth Award

¢;Coémo logra el Participante gestionar de forma
eficaz la expansion de su empresa y fomentar un
crecimiento sostenible mas alla de las fronteras?

Utilizacion de los productos: uso
demostrado de una combinacion de
soluciones de Google Ads basadas en IA.
Resolucion de problemas y estrategia:
un objetivo de crecimiento internacional y
un desafio en materia de expansion
claros, y una estrategia coherente de
entrada en el mercado y de ampliacion
disenada para aumentar las
exportaciones y crear una presencia
sostenible en nuevos paises o territorios.
Utilizacion eficaz de la IA: experiencia
en el uso de soluciones basadas en la I1A
de Google para identificar, llegar y
conseguir mas clientes de alto valor en
los distintos mercados, al tiempo que se




optimiza el crecimiento y la eficiencia de
las exportaciones.

Resultados o impacto: mejora claray
creible de los resultados; por ejemplo, un
crecimiento demostrado de las
exportaciones y un aumento visible de la
presencia en el mercado y de la adopcion
por parte de los clientes en nuevos paises
o territorios.

Al Excellence Award

¢De qué formas se usan las distintas soluciones
de Google Ads basadas en IA para desafiar los
limites de la IA en el marketing digital y conseguir
resultados y un impacto demostrables?

Utilizacion de los productos: uso
demostrado de una combinacion de
soluciones de Google Ads basadas en IA.
Resolucion de problemas y estrategia:
un objetivo de negocio claro, un reto de
marketing ambicioso y una estrategia
coherente que priorice la A y combine
varias soluciones de Google Ads en todo
el embudo para abordar ese reto.
Utilizacion eficaz de la IA: experiencia
en la orquestacion de las soluciones
basadas en la |IA de Google para que
funcionen de forma conjunta y
coordinada, y asi superar los limites de los
enfoques mas tradicionales o centrados
en un solo producto.

Resultados o impacto: mejora claray
creible de los resultados; por ejemplo,
grandes mejoras de los indicadores clave
de rendimiento y signos visibles de que el
enfoque basado en |IA ha tenido un
resultado que habria sido dificil de
conseguir con estrategias
convencionales.

App Growth Award

¢;Como se usan las soluciones basadas en IA para
ofrecer anuncios relevantes en los momentos
adecuados para aumentar las descargas de la
aplicacion movil, incrementar las interacciones,
mejorar el retorno de la inversion publicitaria
(ROAS) y fomentar el crecimiento escalable del
negocio?

Utilizacion de los productos: uso
demostrado de una combinacion de
soluciones de Google Ads basadas en IA,
como las siguientes:

o Web to App Connect, ROAS
Objetivo de la Aplicacion y
Campanas de Aplicacion para
Descargas.

Resolucion de problemas y estrategia:
un objetivo y un desafio claros para el
crecimiento de la aplicacion, y una
estrategia coherente de embudo
completo que esté disefiada para
conseguir descargas de alta calidad y
fomentar la interaccion de los usuarios a
largo plazo.




e Utilizacion eficaz de la IA: experiencia
en el uso de soluciones basadas en la |1A
de Google para ofrecer anuncios
relevantes en los momentos adecuados
para aumentar las descargas de la
aplicacion movil, incrementar las
interacciones, mejorar el ROAS y
fomentar el crecimiento escalable del
negocio.

e Resultados o impacto: mejora claray
creible de los resultados; por ejemplo, un
aumento demostrado del rendimiento de
las campanas de aplicacion y un
incremento visible de la presencia en el
mercado y de la adopcion por parte de
los clientes en nuevos paises o territorios.

8.2. Una vez finalizado el Periodo de Presentacion de Candidaturas, un panel inicial de Miembros del
Jurado independientes ("Primera Ronda") evaluara las Candidaturas de acuerdo con los criterios
establecidos en estos Términos. Estos Miembros del Jurado de la Primera Ronda se pondran de acuerdo
sobre la lista de Candidaturas preseleccionadas que se enviara al Jurado Final. Este Jurado Final estara
compuesto por Miembros del Jurado independientes y expertos de Google Ads, que también evaluaran
las Candidaturas preseleccionadas de acuerdo con los criterios establecidos en estos Términos. Las
Candidaturas que obtengan la puntuacion mas alta en cada categoria seran revisadas y aprobadas por el
Jurado Final para determinar los Ganadores ("Ganadores"). Para ganar se debe confirmar que el
Participante con la puntuacién mas alta haya cumplido estas Bases. Si los Participantes con la
puntuacion mas alta no cumplen las Bases, Google seleccionara Ganadores alternativos del grupo de
Participantes que tengan las puntuaciones mas altas.

8.3. En el mes de octubre del 2026, se seleccionara a los posibles Ganadores y se les avisara por teléfono
ylo correo electronico, a discrecion de Google. Si un posible Ganador no responde a los intentos de
notificacion en un plazo de 3 dias desde el primer intento, quedara descalificado y se seleccionara a otro
posible Ganador entre todos los Participantes en funcion de los criterios descritos en el presente
documento. En lo que respecta a la notificacion telefonica, se considerara que ha sido recibida si el
posible Ganador ha mantenido una conversacion en tiempo real con Google o si Google le ha dejado un
mensaje mediante un servicio de buzén de voz o un contestador automatico, lo que ocurra primero. El
Ganador potencial puede verse obligado (excepto cuando la ley lo prohiba) a firmar y devolver una
Declaracion de Elegibilidad y Responsabilidad, y una Autorizacion de Difusion de Informacion, asi como a
proporcionar cualquier informacion adicional que Google requiera. Si se les solicita, los posibles
Ganadores deberan devolver todos los documentos requeridos en un plazo de 3 dias tras la notificacion.
En caso contrario, se entendera que renuncian al premio y se seleccionara a otro posible Ganador en
funcion de los criterios establecidos en el presente documento. Todos los requisitos de notificacion,
ademas de otros requisitos recogidos en estas Bases, son de obligado cumplimiento.

8.4. En caso de no recibir ninguna Candidatura, no se entregara ningun premio. Las decisiones del jurado
se consideran finales y vinculantes.



9. PREMIOS:

9.1. Se avisara a los Ganadores por correo electronico y se les pedira que acepten su condicion de
ganadores. Los Ganadores deben abstenerse de anunciar publicamente que han ganado hasta que
Google lo haga de forma oficial en el evento de entrega de premios designado (que Google determinara
mas adelante). Tras el anuncio publico, los Ganadores recibiran recursos promocionales y se les invitara a
compartir publicamente su condicion de Ganadores en su sitio web, redes sociales, otros canales
profesionales y la prensa. Google proporcionara instrucciones sobre cémo hacerlo, que los Participantes
deberan seguir. Esto esta sujeto a i) las directrices de uso de la marca de Google, que se facilitaran a los
Ganadores, y i) a que Google apruebe por escrito el uso exacto.

9.2. El Ganador de cada categoria recibira un trofeo. Los Ganadores también recibiran un
reconocimiento en un evento del sector (que Google determinara mas adelante) y se difundiran y
destacaran en las paginas de redes sociales y en el sitio web de Google.

9.3. Las probabilidades de ganar un premio dependen del numero de Candidaturas validas recibidas
durante el Periodo del Concurso y de las aptitudes de los Participantes.

9.4. Los trofeos se entregaran a los Ganadores entre el 1 de octubre del 2026 y el 31 de marzo del 2027.
No se permite la transferencia, la sustitucion ni el cambio por dinero en efectivo del premio, salvo a
discrecién de Google. Google se reserva el derecho de sustituir un premio, en su totalidad o en parte, por
otro con un valor monetario igual o superior en el caso de no poder entregar por cualquier motivo un
premio, en su totalidad o en parte, como se describe. El valor del premio esta sujeto a las condiciones del
mercado, que pueden variar, y no se entregara la diferencia entre el valor del mercado real y el valor de
venta aproximado. El Ganador es el uUnico responsable del uso que se haga de los premios segun las
condiciones impuestas por los fabricantes y de cualquier coste adicional asociado con el uso, el servicio
o el mantenimiento. Las Entidades del Concurso no ofrecen garantias ni declaraciones expresas o
implicitas, de hecho o de derecho, relativas al uso, valor o disfrute de los premios, incluidas, entre otras,
su calidad, condicion mecanica, comerciabilidad o adecuacion a un fin concreto. Las Entidades del
Concurso tampoco son responsables de estas garantias o declaraciones. Esto excluye cualquier garantia
estandar del fabricante que se pueda aplicar al premio o0 a sus componentes.

10. IMPUESTOS: LOS PAGOS A LOS POSIBLES GANADORES ESTAN SUJETOS AL REQUISITO EXPRESO
DE QUE ENVIEN A GOOGLE TODA LA DOCUMENTACION REQUERIDA POR GOOGLE PARA PERMITIRLE
CUMPLIR TODOS LOS REQUISITOS ESTATALES, FEDERALES, LOCALES, PROVINCIALES E
INTERNACIONALES SOBRE LA DECLARACION Y LAS RETENCIONES DE IMPUESTOS. SI CORRESPONDE,
DE LOS PREMIOS SE HABRAN DEDUCIDO LOS IMPUESTOS QUE GOOGLE DEBA RETENER POR LEY. S|
PROCEDE, LOS IMPUESTOS APLICABLES A LOS PREMIOS SON RESPONSABILIDAD UNICAMENTE DE LOS
GANADORES. Si se aplica, para recibir un premio, los posibles Ganadores deben enviar la
documentacion fiscal solicitada por Google o exigida por la legislacion aplicable a Google o a la
autoridad fiscal pertinente segun lo dispuesto por la legislacion aplicable, que puede incluir aquella del
pais de residencia del posible Ganador. Es responsabilidad del posible Ganador cumplir la legislacion
fiscal aplicable y los requisitos de declaracion. Si un posible Ganador no presenta la documentacion



correspondiente o no cumple la legislacion, perdera el derecho al premio y Google podra, a su
discrecion, seleccionar a otro posible Ganador.

11. CONDICIONES GENERALES:

Google tomara la decisidn final sobre qué Candidaturas cumplen los requisitos para participar en el
Concurso. Las decisiones de Google con respecto a la aplicaciéon de estas Bases son definitivas y
vinculantes en todos los aspectos.

Google se reserva el derecho de descalificar a cualquier Participante del Concurso si, a la entera
discrecién de Google, el Participante no ha cumplido estas Bases; ha intentado menoscabar el
funcionamiento legitimo del Concurso mediante engafos, trampas u otras practicas desleales; molesta,
abusa, amenaza o acosa a otros Participantes, a Google o a cualquiera de los Miembros del Jurado; o si
su conducta es contraria al espiritu o a la intencién del Concurso.

12. DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL:

12.1. Ante Google, el Participante seguira siendo el propietario de todos los derechos de propiedad
intelectual (incluidos los derechos morales) de cualquier contenido que envie durante su participacion en
el Concurso. Al enviar una Candidatura al Concurso, el Participante concede a Google, sus filiales,
agentes y empresas colaboradoras una licencia irrevocable, sublicenciable, mundial, libre de regalias y
no exclusiva durante la vigencia de los derechos de propiedad intelectual de la Candidatura para usar,
copiar, reproducir, adaptar, modificar, publicar, distribuir, interpretar publicamente, crear una obra
derivada y mostrar publicamente su Candidatura al Concurso para cualquier fin relacionado con el
Concurso; por ejemplo, 1) para permitir que Google y los Miembros del Jurado evalien su Candidatura a
efectos del Concurso y comuniquen a los Ganadores al publico, y 2) con fines publicitarios,
promocionales y de comunicaciones de prensa y medios de comunicacion. También concede todos los
derechos legales necesarios para que Google use la Candidatura segun lo permitido por estas Bases.

12.2. El Participante acepta no incluir en su Candidatura nada que infrinja los derechos de propiedad,
los derechos de propiedad intelectual, los derechos de propiedad industrial, los derechos personales o
morales, ni ningun otro derecho de terceros, incluidos, entre otros, los derechos de autor (salvo los que
sean propiedad del Participante), las marcas, los nombres o los logotipos de terceros (salvo los que
sean propiedad del Participante o para los que tenga una licencia), las patentes, los secretos
comerciales, la privacidad, los derechos de publicidad o las obligaciones de confidencialidad. La
Candidatura debe ser apta para su publicacion (es decir, no puede ser obscena ni indecente). La
Candidatura no debe contener material obsceno o pornografico, ni ser sexualmente explicita, sugerente,
soez, innecesariamente violenta o despectiva hacia ningun grupo étnico, racial, de género, religioso,
profesional o de edad. La Candidatura no puede promocionar bebidas alcohdlicas, drogas ilegales,
tabaco, armas de fuego u otras armas (ni el uso de ninguno de los elementos anteriores), y no debe
incluir ninguna actividad que pueda parecer insegura o peligrosa, ni ninguna agenda o mensaje politicos
concretos. La Candidatura no puede ser ofensiva, apoyar ninguna forma de odio o a ningun grupo que
incite al odio, difamar, tergiversar o contener comentarios despectivos sobre Google o sus productos, u
otras personas, productos o empresas. La Candidatura no puede comunicar mensajes ni imagenes que
no se ajusten a las imagenes positivas y/o al fondo de comercio con los que Google quiera asociarse, ni
puede invadir la privacidad o vulnerar otros derechos de ninguna persona, empresa o entidad. La
Candidatura no puede infringir de ningun otro modo las leyes ni las normativas aplicables. Se
descalificaran las Candidaturas que incluyan el contenido prohibido mencionado anteriormente y/o que



Google considere inapropiado a su entera discrecion. Google tomara la decision final sobre qué
Candidaturas cumplen los requisitos para participar en el Concurso.

12.3. Al participar en el Concurso, el Participante concede a Google una licencia mundial, irrevocable,
sublicenciable y no exclusiva para usar el nombre del Participante, el nombre de su empresa, los
recursos de su marca y la direccién de su sitio web con fines publicitarios y promocionales (incluidos,
entre otros, la promocién del Concurso) durante todo el periodo de proteccion de las leyes de propiedad
intelectual aplicables.

12.4. Los Participantes aceptan participar en cualquier actividad promocional o de medios de
comunicacion relacionada con el Concurso si resultan Ganadores y, en ese caso, concederan a Google
y a sus agencias una licencia mundial, irrevocable, sublicenciable y no exclusiva para usar el nombre, la
imagen y la apariencia del Participante con fines publicitarios y promocionales, sin compensacién
adicional, a menos que lo prohiba la ley.

13. PRIVACIDAD:

13.1. Los Participantes aceptan que se pueden recoger, tratar, almacenar y utilizar de otro modo datos
personales, incluidos, entre otros, el nombre, la direccién postal, el nimero de teléfono y la direccion de
correo electronico ("Datos Personales"), para llevar a cabo y administrar el Concurso. Google también
puede utilizar esos datos para verificar la identidad, la direccién postal y el nimero de teléfono de un
Participante en caso de que cumpla los requisitos para recibir algiin premio aplicable, asi como para
entregarle los premios correspondientes. Toda la informacién personal que se recoja del Participante esta
sujeta a la Politica de Privacidad de Google, que puede consultarse en
https://www.google.com/policies/privacy/.

13.2. Si un Participante no proporciona los datos obligatorios para registrarse, Google se reserva el
derecho de invalidar su Candidatura.

13.3. El Participante tiene derecho a solicitar el acceso, la revision, la rectificacion o la eliminacién de
cualquier Dato Personal que Google posea en relacién con el Concurso. Para ello, el Participante debe
ponerse en contacto con Google escribiendo a la siguiente direccion: impact-awards-emea@google.com.

13.4. Si el Participante se encuentra en el Espacio Econdmico Europeo (EEE), Reino Unido, Serbia o
Suiza, de conformidad con el Reglamento General de Protecciéon de Datos (RGPD) (tal como se define
abajo) en lo que se refiere a la recogida y el tratamiento de datos, se le informa de lo siguiente:

e Elresponsable del tratamiento de datos que se encarga del tratamiento de los Datos Personales
del Participante es Google Ireland Limited (si se encuentra en el EEE o en Suiza) o Google LLC
(si se encuentra en Reino Unido o Serbia), y los destinatarios de los datos son Google Ireland
Limited o Google LLC, segun corresponda, y sus agentes.

e El Participante puede ponerse en contacto con el Delegado de Proteccion de Datos de Google
aqui.

e Los datos del Participante se recogen y se trataran segun sea necesario i) para el cumplimiento
de un contrato en el que el Participante sea parte y ii) para los fines correspondientes a los
intereses legitimos del responsable del tratamiento de datos, que son la verificacion de la
identidad del Participante y la comunicacion acerca del Concurso.

e Los datos del Participante se almacenaran hasta que finalice el evento Google Ads Impact
Awards y durante un maximo de un afo a partir de entonces.
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e Lainformacién de identificacidon personal puede transferirse a paises distintos del pais de
residencia del Participante, incluido Estados Unidos. Puede que estos paises no tengan una
legislacion sobre privacidad similar a la del pais de residencia del Participante. Las
transferencias se realizaran de acuerdo con la Politica de Privacidad mencionada anteriormente.

e De conformidad con las leyes de proteccion de datos aplicables, el Participante tiene derecho a i)
retirar el consentimiento para el uso de sus Datos Personales; ii) oponerse al tratamiento de sus
Datos Personales; y iii) solicitar el acceso, la revision, la rectificacion o la eliminacion de
cualquier Dato Personal que Google tenga en relacion con el Concurso, o la portabilidad de los
datos. Para ello, puede ponerse en contacto con el equipo de Google Ads Impact Awards a
través de la direccion impact-awards-emea@agoogle.com.

El Participante tiene derecho a presentar una reclamacion ante una autoridad de control.

"RGPD" hace referencia i) al Reglamento General de Proteccion de Datos (UE) 2016/679 de la
Union Europea ("RGPD de la UE") sobre proteccion de datos y privacidad de todas las personas
de la Unién Europea ("UE") y del Espacio Econémico Europeo ("EEE"); ii) al RGPD de la UE
incorporado a la legislacion del Reino Unido en la ley de proteccion de datos del 2018 y
enmendado por las normativas del 2019 sobre proteccion de datos, privacidad y comunicaciones
electronicas en relacion con la salida de la UE ("RGPD del Reino Unido"); iii) a la Ley Federal de
Proteccion de Datos de Suiza del 19 de junio de 1992; y iv) a la ley de proteccién de datos de
Serbia del 2019 (incluidas las adendas, sustituciones o reemplazos que correspondan).

13.5. En relacion con los Datos Personales que el Participante recoja de sus clientes, su empleador o
cualquier otro tercero y que se utilicen como parte del Concurso (ya sea en las Candidaturas o en los
casos de éxito), el Participante manifiesta y garantiza que ha obtenido su consentimiento para que
Google utilice sus Datos Personales en los casos de éxito del Concurso, de conformidad con todas las
leyes, directivas, reglamentos y normas sobre privacidad, seguridad de los datos y proteccion de datos
de cualquier jurisdiccion aplicable al Participante, a sus clientes, a su empleador o a cualquier otro
tercero mencionado. Cuando el Participante solicite el consentimiento, debe conservar los registros del
consentimiento otorgado por sus clientes, su empleador o cualquier otra parte mencionada, asi como
proporcionarles instrucciones claras para revocar el consentimiento. Si el Participante no cumple este
requisito, podremos suspender o cancelar su participacion en el Concurso.

14. DERECHOS DE PUBLICIDAD: al aceptar un premio, el Participante acepta que Google y sus agencias
utilicen su nombre y/o apariencia, nombre de empresa y sitio web con fines publicitarios y promocionales
sin compensacion adicional. Como condicién para participar, el Participante concede a Google, sus
filiales, agentes y empresas colaboradoras una licencia mundial, libre de regalias y no exclusiva para usar,
reproducir, adaptar, modificar, publicar, distribuir, interpretar publicamente, crear una obra derivada y
mostrar publicamente todas las Candidaturas al Concurso y cualquier material adjunto (incluidos, entre
otros, el nombre, el logotipo, las imagenes relacionadas y otros recursos de marca del Participante)
durante el periodo maximo permitido por la ley (en todas las formas en que se puedan expresar, incluidas,
entre otras, en papel y en formato electrénico): 1) con el fin de permitir que Google y los Miembros del
Jurado evalten la Candidatura para los fines del Concurso y 2) como demostracion de las experiencias
de los Ganadores que se mostraran online. El Participante concede permiso a Google para utilizar los
datos y las experiencias online compartidos por el Participante en los materiales de marketing de Google.

15. GARANTIA, INDEMNIZACION Y EXENCION DE RESPONSABILIDAD:
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15.1. Los Participantes garantizan que su Candidatura es una obra original y, como tal, son los unicos y
exclusivos propietarios y titulares de los derechos de la Candidatura enviada al Concurso, y tienen
derecho a enviarla y a conceder todas las licencias solicitadas. Los Participantes aceptan no presentar
como Candidatura nada que 1) infrinja los derechos de propiedad, los derechos de propiedad intelectual,
los derechos de propiedad industrial, los derechos personales o morales, ni ningun otro derecho de
terceros, incluidos, entre otros, los derechos de autor, las marcas, las patentes, los secretos comerciales,
la privacidad, los derechos de publicidad o las obligaciones de confidencialidad; o que 2) infrinja la
legislacion estatal o federal aplicable.

15.2. En la medida maxima permitida por la ley, cada Participante exonera y acepta defender, eximir de
responsabilidad y proteger a Google y a Accenture PLC, asi como a sus respectivas entidades
asociadas, directores, ejecutivos y empleados (en conjunto, las "Partes Exoneradas") en todo momento
ante cualquier pérdida, responsabilidad, dafio, coste, tarifa (incluidos los honorarios razonables de
abogados) y gasto relacionados con cualquier alegacion, reclamacion, accion, demanda o procedimiento
que surja o esté relacionado con lo siguiente: a) cualquier acto, incumplimiento u omision del Participante
y/o incumplimiento de la garantia establecida en estas Bases; b) cualquier informaciéon engafosa
transmitida por el Participante en relacion con el Concurso; c) cualquier incumplimiento de estas Bases
por parte del Participante; d) reclamaciones presentadas por personas o entidades distintas de las partes
de estas Bases que surjan o estén relacionadas con la impplicacién del Participante en el Concurso; e) la
aceptacion, posesion, uso inadecuado o utilizaciéon de cualquier premio, o la participacion en cualquier
actividad relacionada con el Concurso o en el propio Concurso; f) cualquier error en la recogida, el
tratamiento o la conservacion de la informacion de participacion; g) cualquier error tipografico o de otro
tipo en la impresioén, oferta o anuncio de cualquier premio o Ganador; o h) cualquier fallo técnico u otro
problema relacionado con el Concurso. Los Participantes asumen toda la responsabilidad por cualquier
lesion o dafno causado, o que se alegue que se ha causado, por la participacion en el Concurso o por el
uso o la obtencion de los premios. EN NINGUN CASO SE LIMITARA NI EXCLUIRA LA
RESPONSABILIDAD POR NEGLIGENCIA GRAVE O DOLO, NI POR LA INFRACCION DE LAS
DISPOSICIONES DE ORDEN PUBLICO POR PARTE DE GOOGLE.

16. ELIMINACION: cualquier informacion falsa proporcionada en el contexto del Concurso por cualquier
Participante en relacién con la identidad, la direccion postal, el numero de teléfono, la direccion de
correo electronico, la propiedad de los derechos o el incumplimiento de estas Bases o similares puede
dar lugar a la eliminacion inmediata del Participante del Concurso, ademas de cualquier recurso
aplicable.

17. INTERNET: en la maxima medida permitida por la ley, Google no se hace responsable de ningun error
de funcionamiento de las herramientas o funciones de Google Ads o Google Marketing Platform, ni de las
Candidaturas que se reciban con retraso, se pierdan, se danen, se envien de forma incorrecta, estén
incompletas, sean ilegibles, no se puedan entregar o se destruyan debido a errores del sistema;
transmisiones fallidas, incompletas o ilegibles, u otros errores de transmision de telecomunicaciones;
errores de hardware o software de cualquier tipo; conexiones de red perdidas o no disponibles; errores
tipograficos, del sistema o humanos; fallos técnicos de cualesquiera redes o lineas telefonicas,
conexiones por cable, transmisiones por satélite, servidores o proveedores, o equipos informaticos;
congestion del trafico en Internet o en el sitio de Google Ads; o cualquier combinacién de estos factores,



incluidos otros fallos de telecomunicaciones, cables, digitales o por satélite que puedan limitar la
capacidad de un Participante de participar.

18. DERECHO DE CANCELACION, MODIFICACION O DESCALIFICACION: si por cualquier motivo el
Concurso no se desarrollase como esta previsto, lo que incluye infecciones por virus informaticos,
errores informaticos, manipulacion, intervencion no autorizada, fraude, fallos técnicos o cualquier otra
causa que corrompa o afecte a la administracion, a la seguridad, a la imparcialidad, a la integridad o al
desarrollo adecuado del Concurso, Google se reserva el derecho, a su entera discrecion, de cancelar,
modificar o suspender el Concurso. Google también se reserva el derecho de descalificar a cualquier
Participante que manipule el proceso de envio o a cualquiera de las partes del Concurso o del Sitio del
Concurso. Todo intento por parte de un Participante de danar deliberadamente cualquier sitio web,
incluido el Sitio del Concurso, asi como de socavar el funcionamiento legitimo del Concurso, supone una
infraccion del derecho civil y penal, y, si se produjera dicho intento, Google se reserva el derecho de
reclamar danos y perjuicios a cualquier Participante en la medida en que lo permita la legislacion
aplicable.

19. NO ES UNA OFERTA NI UN CONTRATO DE TRABAJO: bajo ninguna circunstancia se considerara la
presentacion de una Candidatura al Concurso, la entrega de un premio o cualquier elemento en estas
Bases como una oferta o un contrato de trabajo con Google o las Entidades del Concurso. El
Participante reconoce haber presentado su Candidatura por propia voluntad y sin que medie una
relaciéon de confidencialidad o de confianza fiduciaria. El Participante reconoce que no existe ninguna
relacion confidencial, fiduciaria, de mediacion ni otro tipo de relacion o contrato implicito de facto en
este momento entre Google o las Entidades del Concurso y el Participante, y que tal relacion no se
establece por la presentacion de una Candidatura por parte del Participante segun estas Bases.

20. LIMITACION DE RESPONSABILIDADES:

COMO CONDICION PARA PARTICIPAR EN EL CONCURSO, EL PARTICIPANTE ACEPTA QUE: 1) EN
NINGUN CASO SE LE PERMITIRA OBTENER INDEMNIZACIONES LEGALES Y, POR LA PRESENTE,
RENUNCIA A TODOS LOS DERECHOS A RECLAMAR INDEMNIZACIONES PUNITIVAS, FORTUITAS,
DERIVADAS O DE CUALQUIER OTRO TIPO, EXCEPTO LOS GASTOS PERSONALES; 2) TODAS LAS CAUSAS
DE ACTO JURIDICO QUE SE DERIVEN O ESTEN RELACIONADAS CON EL CONCURSO O CON EL PREMIO
CONCEDIDO SE RESOLVERAN DE FORMA INDIVIDUAL, SIN RECURRIR A NINGUN TIPO DE DEMANDA
COLECTIVA; Y 3) TODAS LAS RECLAMACIONES, SENTENCIAS Y CONCESIONES SE LIMITARAN A LOS
GASTOS PERSONALES REALES INCURRIDOS, PERO EN NINGUN CASO EL PARTICIPANTE TENDRA
DERECHO A RECIBIR HONORARIOS DE ABOGADOS U OTROS COSTES LEGALES. EN NINGUN CASO SE
LIMITARA NI EXCLUIRA LA RESPONSABILIDAD POR NEGLIGENCIA GRAVE O DOLO, NI POR LA
INFRACCION DE LAS DISPOSICIONES DE ORDEN PUBLICO POR PARTE DE GOOGLE.

21. LEGISLACION APLICABLE Y JURISDICCION:



211. Par los Participan i n la Region EMEA: en el sentido mas amplio permitido por
la ley, estas Bases se regiran, estaran sujetas y se interpretaran de acuerdo con la legislacion inglesa.
Asimismo, tanto el Participante como Google se someten a la jurisdiccion exclusiva de los tribunales
ingleses para resolver cualquier disputa (contractual o no contractual) relativa a estas Bases y al
Concurso. Si alguna de las disposiciones de estas Bases se considera no valida o inaplicable, el resto de
las disposiciones del presente documento seguiran teniendo validez.

21.2.  Para todos los Participantes ubicados en la Region MENA: en el sentido mas amplio permitido
por la ley, estas Bases se regiran, estaran sujetas y se interpretaran de acuerdo con la legislacion inglesa.
El Participante y Google aceptan someter cualquier disputa que surja o esté relacionada con estas Bases
o con el Concurso (contractual o no contractual), incluidas las cuestiones relativas a su existencia, validez
O rescision, a un arbitraje vinculante, que resolvera la disputa de conformidad con las Reglas de Arbitraje
del Centro de Arbitraje DIFC-LCIA, que se consideran incorporadas a esta Clausula mediante referencia.
El nimero de arbitros serd uno y las partes lo designaran de mutuo acuerdo (si no llegan a un acuerdo en
un plazo de 14 dias desde que se haya derivado el asunto al arbitraje, el arbitro sera seleccionado por el
Centro de Arbitraje DIFC-LCIA). La sede o el emplazamiento legal del arbitraje se ubicara en el centro
financiero internacional de Dubai (DIFC) y el idioma que se utilizara sera el inglés.

22. IDIOMA: en caso de discrepancias o incoherencias entre los términos de estas Bases en inglés 'y
cualquier material relacionado (incluidos, entre otros, el sitio web, las traducciones de estas Bases a
otros idiomas, los puntos de venta, la televisidn, la publicidad impresa u online, las instrucciones o las
interpretaciones de estas Bases proporcionadas por un empleado u otro representante de Google),
prevaleceran, regirdn e imperaran los términos de estas Bases en inglés en el sentido mas amplio
permitido por la ley.

23. PREGUNTAS: si el Participante tiene alguna pregunta sobre este Concurso, incluidos los detalles de
los Ganadores de los premios y/o los nombres de los Miembros del Jurado que componen el panel de
Miembros del Jurado independiente aplicable a su Pais o Territorio Participante, puede enviar un correo
al equipo de Google Ads Impact Awards (impact-awards-em le.com). Google hara todo lo
posible por responder a todas las consultas en un plazo de cinco (5) dias habiles.

24. LISTA DE GANADORES: el Participante puede solicitar una lista de Ganadores entre el 10 de
noviembre del 2026 y el 31 de diciembre del 2026 enviando un correo a
impact-awards-emea@google.com.

ITALIAN
Regolamento ufficiale dei Google Ads Impact Awards per le candidature degli inserzionisti
PER PARTECIPARE O VINCERE NON E NECESSARIO EFFETTUARE ALCUN ACQUISTO. NON

VALIDO LADDOVE VIETATO DALLA LEGGE. VALIDO SOLAMENTE NEI PAESI ELENCATI DI
SEGUITO.
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LISCRIZIONE A QUESTO CONCORSO IMPLICA LACCETTAZIONE DEL PRESENTE REGOLAMENTO
UFFICIALE. | Google Ads Impact Awards (il "Concorso") sono un programma a premi in cuii
professionisti del marketing interni ("Partecipanti") dipendenti di inserzionisti diretti (ciascuno un
“"Inserzionista") che desiderano essere presiin considerazione per un premio devono inviare un modulo
diiscrizione elettronico all'indirizzo: https://business.google.com/uk/accelerate/ads-impact-awards/ o
https://business.google.com/emealenall/accelerate/ads-impact-awards/ (ciascuno una "Iscrizione"). Le
Iscrizioni saranno valutate da giudici, che selezioneranno l'lscrizione vincitrice in conformita con il
presente Regolamento ufficiale. Il premio o i premi saranno assegnati al Partecipante o ai Partecipanti
che hanno riportato il punteggio piu alto rispetto ai criteri di valutazione. Per tutti i dettagli, vedere quanto
riportato di seguito.

1. TERRITORI PARTECIPANTIL. Il Concorso ¢ disponibile unicamente nei seguenti paesi (ciascun
paese, un "Territorio partecipante"):

1.1 Albania, Algeria, Andorra, Angola, Arabia Saudita, Armenia, Austria, Azerbaigian, Bahrein, Belgio,
Benin, Bosnia ed Erzegovina, Botswana, Bulgaria, Burkina Faso, Burundi, Camerun, Capo Verde, Cechia,
Ciad, Cipro, Citta del Vaticano, Comore, Congo, Costa d'Avorio, Croazia, Danimarca, Egitto, Eritrea,
Estonia, Etiopia, Finlandia, Francia, Gabon, Gambia, Georgia, Germania, Ghana, Gibilterra, Gibuti,
Giordania, Grecia, Groenlandia, Guinea, Guinea-Bissau, Guinea Equatoriale, Iraq, Irlanda, Islanda, Isole
Faroe, Israele, Italia, Kazakistan, Kenya, Kirghizistan, Kuwait, Lesotho, Lettonia, Libano, Liberia, Libia,
Liechtenstein, Lituania, Lussemburgo, Macedonia del Nord, Madagascar, Malawi, Mali, Malta, Marocco,
Mauritania, Mauritius, Mayotte, Moldavia, Monaco, Montenegro, Mozambico, Namibia, Niger, Nigeria,
Norvegia, Oman, Paesi Bassi, Polonia, Portogallo, Qatar, Regno Unito, Repubblica Centrafricana, Romania,
Ruanda, San Marino, Sao Tomé e Principe, Senegal, Serbia, Seychelles, Sierra Leone, Slovacchia, Slovenia,
Somalia, Spagna, Sudafrica, Sudan, Svalbard e Jan Mayen, Svezia, Svizzera, Tagikistan, Tanzania, Togo,
Tunisia, Turchia, Turkmenistan, Ucraina, Uganda, Ungheria, Uzbekistan, Yemen, Zambia e Zimbabwe
("Regione EMEA").

1.2 Algeria, Arabia Saudita, Bahrein, Egitto, Emirati Arabi Uniti, Giordania, Iraqg, Kuwait, Libano, Libia,
Marocco, Oman, Palestina, Qatar, Sudan, Tunisia e Yemen ("Regione MENA").

1.3 La Regione EMEA e la Regione MENA insieme costituiscono la "Regione".

2. ACCORDO VINCOLANTE. Per partecipare al Concorso, devi accettare il presente Regolamento
ufficiale (il "Regolamento"”). Pertanto, ti invitiamo a leggere questo Regolamento prima di
iscriverti per assicurarti di averlo compreso e convenire con quanto riportato. Riconosci che la
presentazione di un'lscrizione al Concorso implica I'accettazione del presente Regolamento. Nel
caso in cui non accetti il presente Regolamento, non potrai partecipare al Concorso e non avrai
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l'idoneita a ricevere i premi descritti in questo Regolamento. Il presente Regolamento costituisce
un accordo giuridicamente vincolante tra te e Google in merito al Concorso.

3. IDONEITA.

3.1 Per poter partecipare al Concorso, devi: (1) risiedere legalmente e trovarti fisicamente in un Territorio
partecipante; (2) aver raggiunto la maggiore eta nel Territorio partecipante in cui risiedi al momento
dell'lscrizione; (3) disporre di un ID cliente Google Ads valido a cui hai attualmente l'autorizzazione di
accesso e aver effettuato la registrazione al sito web Accelerate with Google all'indirizzo

https://accelerate.withgoogle.com/; e (4) aver lavorato a una campagna Google Ads in qualita di

professionista.

3.2 Non possono partecipare al presente Concorso dipendenti, stagisti, collaboratori e funzionari di
Google, Accenture e delle loro societa madri, societa controllate, societa affiliate e dei rispettivi direttori,
funzionari, dipendenti, agenzie pubblicitarie e promozionali, rappresentanti e agenti ("Persone giuridiche
del Concorso"), nonché i membiri delle Persone giuridiche del Concorso e i loro familiari piu stretti
(genitori, fratelli, figli, coniugi e partner di vita di ciascuno, indipendentemente da dove vivono) e i
membri dei nuclei familiari (che siano o0 meno imparentati) di questi dipendenti, funzionari e direttori.
Google siriserva il diritto di verificare l'idoneita e di pronunciarsi in qualsiasi momento su qualsivoglia
controversia in merito.

3.3 Poiché partecipi per conto dell'lnserzionista e designi i membri del team per il riconoscimento (il
"Team"), queste regole sono vincolanti per te, individualmente, e/o per il tuo datore di lavoro. Se agisci
nell'ambito di un rapporto di lavoro da dipendente, collaboratore o agente di altra parte, garantisci che
questa parte ha acconsentito, in piena consapevolezza, alla tua partecipazione, compresa la potenziale
ricezione di un premio da parte dell'Inserzionista. Garantisci, inoltre, che le tue azioni non violano norme
e procedure del datore di lavoro o dell'azienda.

3.4 Ai fini del presente Concorso, il dispositivo o i dispositivi di cronometraggio ufficiali utilizzati da
Google saranno l'unico strumento valido per determinare il tempo.

4. PROMOTORE. Lorganizzatore del Concorso € (i) per tutti i Territori partecipanti all'interno della
regione EMEA: Google Ireland Limited, la cui sede principale dell'attivita si trova presso Gordon
House, Barrow Street, Dublin 4, Irlanda; e (ii) per tutti gli altri Territori partecipanti: Google LLC, la cui
sede principale dell'attivita si trova presso 1600 Amphitheatre Parkway, Mountain View, CA 94043,
Stati Uniti.

5. PERIODO DEL CONCORSO. Il Concorso inizia alle ore 00:00:00 GMT+1 in Irlanda il 20 maggio 2026 e
termina alle ore 23:59:59 GMT+1l 9 luglio 2026 ("Periodo di candidatura"). | PARTECIPANTI SONO
RESPONSABILI DELLA DETERMINAZIONE DEL FUSO ORARIO CORRISPONDENTE NELLE RISPETTIVE
GIURISDIZIONIL.
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6. COME PARTECIPARE.
6.1 PER PARTECIPARE O VINCERE NON E NECESSARIO EFFETTUARE ALCUN ACQUISTO. Il Concorso &
aperto solo a proprietari di account Accelerate with Google. Per creare un account, visita la pagina

https://business.google.com/uk/accelerate/onboarding/ e segui le istruzioni per l'onboarding oppure

accedi al tuo account esistente. La registrazione ad Accelerate with Google & senza costi.

6.2 Per partecipare al Concorso, devi accedere al tuo account Accelerate with Google e inviare un
modulo di iscrizione elettronico ("Modulo di iscrizione") sul Sito del Concorso:

en-gb

es https://business.google.com/es/accelerate/ads-impact-awards/

it https://business.google.com/it/accelerate/ads-impact-awards/

fr https://business. le.com/fr/; lerate/ads-im -awards/

pl https://business.google.com/pl/accelerate/ads-impact-awards/

tr https://business.google.com/tr/accelerate/ads-impact-awards/

ua https://business.google.com/ualaccelerate/ads-impact-awards/

de https://business.google.com/de/accelerate/ads-impact-awards/
en-all https://business.google.com/emea/enall/accelerate/ads-impact-awards/

durante il Periodo del Concorso e seguire le istruzioni per l'invio di un'lscrizione conforme ai Requisiti per
la candidatura descritti di seguito (stabiliti da Google a sua esclusiva e assoluta discrezione). Puoi
presentare un'lscrizione per una o piu delle categorie elencate nella tabella della sezione 8 (Giudizio).
LIMITE DI UNA (1) ISCRIZIONE PER PERSONA.

6.3 Lidoneita é rigorosamente limitata alle Iscrizioni in inglese, francese, tedesco, italiano, polacco,
spagnolo, turco e ucraino. Google si riserva il diritto di rifiutare qualsiasi candidatura che non rispetti i
requisiti linguistici.

6.4 Eventuali Iscrizioni successive verranno respinte. Tutte le Iscrizioni devono essere presentate entro le
ore 23:59:59 GMT+1 del 9 luglio 2026. Non saranno ammesse Iscrizioni presentate dopo il termine di
questo periodo.

6.5 Le Iscrizioni saranno considerate nulle se, interamente o in parte, illeggibili, incomplete, danneggiate,
alterate, contraffatte, ottenute mediante attivita fraudolenta o pervenute in ritardo. Tutte le Iscrizioni
saranno considerate come presentate dal proprietario dell'account autorizzato e associato all'indirizzo
email indicato al momento dell'lscrizione. Al potenziale vincitore potrebbe essere chiesto di dimostrare di
essere il proprietario dell'account autorizzato per questo indirizzo email. Per "proprietario dell'account
autorizzato" si intende la persona fisica assegnata a un indirizzo email da un provider di servizi internet,
un fornitore di servizi online o un'altra organizzazione responsabile dell'assegnazione degli indirizzi email
per il dominio.

6.6 Inviando un'lscrizione, riconosci e accetti che:
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a) le Iscrizioni sono volontarie e senza restrizioni; e
b) [I'lscrizione non imporra a Google alcuna obbligazione al di fuori del presente Regolamento.

6.7 | Partecipanti devono attenersi a tutte le istruzioni specificate nel presente Regolamento e in tutte le
comunicazioni di Google relative al Concorso. Il mancato rispetto del presente Regolamento e delle
istruzioni di Google comportera la squalifica dell'lscrizione al Concorso.

7. REQUISITI PER LA CANDIDATURA.

7.1 Come descritto nel Modulo di iscrizione, gli Inserzionisti dovranno inviare le seguenti informazioni per
essere presi in considerazione in una o piu delle categorie di premi descritte di seguito:
e Informazioni del Partecipante:

(e]

o O O O

Nome e cognome

Email

Nome dell'azienda

Nome della campagna (come indicato nel tuo account Google Ads)

ID account Google Ads (fornisci I'ID cliente Google Ads associato alla campagna che
vuoi includere nell'lscrizione. Scopri come trovare il tuo ID cliente Google Ads.)

7.2 Domande specifiche per categoria del case study:

Nome categoria

Domande sul case study

Data Innovation Award e Sfida: in 50-150 parole delinea lo scopo della

campagna, la sfida principale e il punto di
partenza per la misurazione/la configurazione
del pubbilico.

e Approccio: in 50-400 parole descrivi la tua
strategia basata sui dati. In che modo hai
utilizzato gli insight delle soluzioni di
misurazione basate sull'Al di Google Ads per
definire la strategia della campagna e
ottimizzare il rendimento?

e Risultati/impatto: in 50-250 parole delinea
l'impatto della tua strategia dati basata sull'Al,
evidenziando cosa I'ha resa una campagna
straordinaria e degna del Data Innovation
Award.

Includi tutte le metriche che dimostrano
miglioramenti misurabili rispetto ai KPI
aziendali, tra cui l'aumento del valore e della
qualita del cliente.

Media Achievement Award e Sfida: in 50-150 parole delinea lo scopo della

campagna ¢ la sfida principale che intendevi
risolvere.




Approccio: in 50-400 parole descrivi la tua
strategia di comunicazione. Come hai
utilizzato le soluzioni basate sull'Al in Google
Ads per creare interesse, intercettare la
domanda e convertire il pubblico di
destinazione, raggiungendolo nei momenti
chiave del customer journey?
Risultati/impatto: in 50-250 parole descrivi
l'impatto della tua strategia di comunicazione,
evidenziando gli aspetti che hanno reso la
campagna straordinaria e degna del Media
Achievement Award.

Includi le metriche chiave che dimostrano i
miglioramenti nei principali KPl aziendali e dei
media, tra cui 'aumento della copertura, della
pertinenza e/o del valore del cliente.

Creative Impact Award

Sfida: in 50-150 parole delinea lo scopo
principale della campagna e l'insight chiave
che ha plasmato il tuo approccio creativo.
Approccio: in 50-400 parole descrivi la tua
strategia creativa e il tuo concept. Come hai
utilizzato le soluzioni e i formati di Google Ads
basati sullAl per dare vita a questa
campagna?

Risultati/impatto: in 50-250 parole delinea
l'impatto della strategia creativa, evidenziando
cosa ha reso la campagna straordinaria e
degna del Creative Impact Award.

Includi le metriche chiave che dimostrano
guadagni misurabili in termini di impatto sul
pubblico (ad es. copertura e coinvolgimento)
e un aumento significativo dei risultati
aziendali.

International Growth Award

Sfida: in 50-150 parole delinea lo scopo
principale dell'espansione internazionale. Qual
¢ stato l'insight chiave che ti ha portato a
puntare su nuovi mercati?

Approccio: in 50-400 parole descrivi la tua
strategia complessiva per l'ingresso e
I'espansione in nuovi paesi o regioni. Come hai
utilizzato le soluzioni Google Ads per
supportare la crescita in nuovi mercati?
Risultati/impatto: in 50-250 parole delinea
l'impatto della tua strategia di crescita
internazionale, evidenziando cosa I'ha resa
una campagna straordinaria e degna
dell'International Growth Award.




Includi le metriche chiave che dimostrano un
visibile rafforzamento della presenza sul
mercato e della crescita dei clienti in nuovi
paesi o regioni (ad es. crescita dimostrata del
rendimento delle esportazioni).

Al Excellence Award

Sfida: in 50-150 parole delinea gli scopi
commerciali e gli obiettivi di marketing chiave
che hanno guidato la campagna e spiega
perché é stato necessario utilizzare soluzioni
basate sull'Al.

Approccio: in 50-400 parole descrivi la tua
strategia generale per |'utilizzo di soluzioni
basate sull'Al in Google Ads. Come hai messo
in pratica questa strategia utilizzando una
combinazione di soluzioni basate sull'Al in
modo coeso?

Risultati/impatto: in 50-250 parole delinea
l'impatto del tuo approccio basato sull'Al,
evidenziando cio che lo ha reso straordinario
e degno dell'Al Excellence Award.

Includi metriche che dimostrano solidi
guadagni nei KPI e segni visibili che questo
approccio basato sull'Al ha avuto un impatto
che sarebbe stato difficile da raggiungere con
le strategie convenzionali.

App Growth Award

Sfida: in 50-150 parole descrivi quali app
volevi far crescere e qual era il tuo scopo
principale di crescita.

Approccio: in 50-400 parole descrivi la tua
strategia. Come hai utilizzato le soluzioni
basate sull'Al in Google Ads per supportare la
crescita dell'app mobile?

Risultati/impatto: in 50-250 parole delinea
l'impatto della tua strategia di crescita nel
settore app, evidenziando cosa I'ha resa una
campagna straordinaria e degna del'App
Growth Award.

Includi le metriche chiave che dimostrano la
crescita dell'adozione e del valore dell'app (ad
es. installazioni e azioni in-app/entrate) e il
rafforzamento visibile della qualita e del
coinvolgimento degli utenti nel tempo.

e Riconoscimento del team:




o [Facoltativo] Riconoscimento del team: elenca fino a 5 membri del team che sono stati
fondamentali per la campagna. Includi il nome completo e il titolo di tutti i membri del
team.

o [Facoltativo] Agenzie che hanno contribuito

7.3 Le Iscrizioni devono dimostrare queste capacita attraverso il lavoro svolto dall'Inserzionista nell'ultimo
anno, nonché altri risultati che riflettono un pensiero innovativo e un impatto notevole sulle loro
organizzazioni. Tutte le categorie sono disponibili per i Partecipanti direttamente responsabili
dellimplementazione e della gestione delle campagne Google Ads dell'Inserzionista e che
contribuiscono in modo significativo alla strategia della campagna.

7.4 La Candidatura deve inoltre soddisfare i seguenti criteri ("Requisiti per la candidatura"):

(a) Non deve includere contenuti dispregiativi, offensivi, minacciosi, diffamatori, denigratori, calunniosi o
altri contenuti inappropriati, volgari, di natura sessuale, indecenti, ingannevoli, ingiuriosi o in qualsiasi
modo discriminatori o che promuovano l'odio o la violenza nei confronti di singoli o gruppi o che non
rispettano in altro modo il tema e lo spirito del Concorso.

(b) Non deve includere contenuti, materiali o elementi illegali o altrimenti in violazione o difformita
rispetto a tutte le normative e le leggi federali, statali, provinciali e locali vigenti in qualsiasi paese in cui
I'lscrizione € stata creata.

(c) Non deve includere contenuti, materiali o elementi che visualizzino pubblicita, slogan, logo e marchi di
terze parti o in altro modo indichino una sponsorizzazione o un'approvazione da parte di una terza parte
che sia persona giuridica commerciale oppure che non siano conformi allo spirito del Concorso, secondo
quanto stabilito dallo Sponsor a sua totale discrezione.

(d) Deve essere un'opera originale e inedita creata esclusivamente dai Partecipanti o dal loro Team e non
deve contenere, incorporare o utilizzare alcun materiale di proprieta o sotto il controllo di terze parti
senza esplicita autorizzazione scritta. Il Partecipante, in rappresentanza della propria azienda, conferma
di aver ottenuto tuttii diritti e le licenze necessari per utilizzare elementi di terze parti all'interno della
Candidatura.

(e) Non pud includere contenuti, elementi o materiali che violano i diritti di pubblicita redazionale, privacy
e di proprieta intellettuale di terze parti.

(f) Non puo superare il limite di parole per sezione specificato di seguito. Se € piu lungo, verranno
valutate solo le prime parole fino al conteggio specificato.

7.5 Durante il Periodo del Concorso, Google, i suoi agenti e/o i Giudici (definiti di seguito) valuteranno
ogni Candidatura per assicurarsi che soddisfi i Requisiti per la candidatura. Google si riserva il diritto, a
sua esclusiva discrezione, di squalificare qualsiasi Partecipante che presenti un'lscrizione che non
soddisfa i Requisiti di iscrizione.

8. VALUTAZIONE.
8.1 Ogni Iscrizione sara esaminata da un panel di esperti dipendenti di Google, Accenture e altri

partner esterni del settore ("Giudici"). Il 9 luglio 2026 o in prossimita di questa data, ogni Iscrizione verra
valutata dai Giudici in base ai seguenti criteri:



Nome categoria

Le Iscrizioni per questa categoria verranno
valutate in base ai seguenti criteri:

Data Innovation Award

In che modo sfrutti i dati e I'Al di Google Ads per
prendere decisioni basate sui dati che migliorino
le strategie e il rendimento delle campagne?

Utilizzo dei prodotti: dimostrazione
dell'utilizzo dei seguenti prodotti Google
Ads, tra cui:

o  Conversioni avanzate per ilead,
gateway del tag Google,
Customer Match e Google
Analytics.

Risoluzione dei problemi/strategia: uno
scopo commerciale e una sfida relativa a
dati/misurazione chiari, nonché una
strategia dei dati coerente progettata per
risolvere la sfida e supportare meglio
l'ottimizzazione.

Utilizzo efficace dell'Al: competenza
nell'utilizzo delle soluzioni basate su
Google Al per migliorare le capacita di
misurazione ed estrarre insight piu
approfonditi dai dati delle campagne.
Risultati/impatto: miglioramento chiaro e
credibile dei risultati, inclusi miglioramenti
dimostrati del rendimento in base ai KPI
principali e segni visibili di un migliore
valore e qualita per i clienti.

Media Achievement Award

In che modo sfrutti le soluzioni basate sull’Al per
pubblicare annunci specifici e personalizzati per i
clienti giusti al momento giusto e ottenere i
risultati migliori?

Utilizzo dei prodotti: dimostrazione
dell'utilizzo dei seguenti prodotti Google
Ads, tra cui:
o Al Max per la rete diricerca,

Performance Max, Demand Gen,

Web to App Connect e cosi via.
Risoluzione dei problemi/strategia: uno
scopo commerciale/una sfida mediatica
chiari e una strategia di comunicazione
coerente dell'intero funnel progettata per
risolvere la sfida raggiungendo i segmenti
di pubblico giusti su tutti i canali.
Uso efficace dell'Al: competenza
nell'utilizzo delle soluzioni Google Al per
offrire esperienze pubblicitarie mirate e
personalizzate su piu canali.
Risultati/impatto: miglioramento dei
risultati netto e tangibile, con progressi
comprovati nei principali KPI aziendali e
mediatici e prove concrete di una
maggiore copertura, pertinenza e valore
per il cliente.




Creative Impact Award

In che modo sfrutti le soluzioni pubblicitarie

basate sull’Al per creare annunci coinvolgenti ed
efficaci che trasmettono messaggi di marketing

efficaci e pertinenti al tuo pubblico di
destinazione?

Utilizzo dei prodotti: dimostrazione
dell'uso dei seguenti prodotti/formati
Google Ads/YouTube, tra cui:

o Performance Max, Demand Gen,
campagne di copertura video,
annunci sulla Rete Display di
Google e cosi via.

Risoluzione dei problemi/strategia: uno
scopo della campagna chiaro e una sfida
O un insight creativo, uniti a una strategia
creativa coerente e mirata a rispondere
alle esigenze del pubblico di destinazione
attraverso i formati e i canali piu
pertinenti.

Uso efficace dell'Al: esperienza
consolidata nello sfruttare le soluzioni
basate su Google Al per potenziare il
processo creativo, generare idee
innovative e produrre contenuti di alta
qualita su Google e YouTube.
Risultati/impatto: miglioramento chiaro e
credibile dei risultati, inclusi guadagni
misurabili in termini di impatto sul
pubblico (ad es. copertura e
coinvolgimento) e un aumento
significativo dei risultati aziendali.

International Growth Award

Come gestisci in modo efficace I'espansione

aziendale e promuovi una crescita sostenibile

oltre confini?

Utilizzo dei prodotti: dimostra |'utilizzo di
una combinazione di soluzioni Google
Ads basate sull'Al.

Risoluzione dei problemi/strategia: uno
scopo di crescita internazionale chiaro e
una sfida di espansione, nonché una
strategia coerente di ingresso e scalabilita
nel mercato progettata per aumentare le
esportazioni e creare una presenza
sostenibile in nuovi paesi o regioni.

Uso efficace dell’Al: competenza nello
sfruttare le soluzioni basate su Google Al
per individuare, raggiungere e fidelizzare
clienti di alto valore nei vari mercati,
ottimizzando al contempo l'efficienza e la
crescita delle esportazioni.
Risultati/impatto: miglioramento netto e
tangibile dei risultati, inclusa una crescita
comprovata del rendimento in termini di
esportazioni e un visibile rafforzamento
della presenza sul mercato e
dell'adozione da parte dei clienti in nuovi
paesi o regioni.




Al Excellence Award

In che modo espandi i confini di quanto e
possibile fare con I'Al nel marketing digitale
usando piu soluzioni Google Ads basate sull'Al per
ottenere un impatto e risultati dimostrabili?

Utilizzo dei prodotti: dimostra l'utilizzo di
una combinazione di soluzioni Google
Ads basate sull'Al.

Risoluzione dei problemi/strategia: uno
scopo commerciale chiaro e una sfida di
marketing ambiziosa, nonché una
strategia coerente basata sull'Al che
combini diverse soluzioni Google Ads
lungo il funnel per affrontare la sfida.

Uso efficace dell’Al: competenza nel
coordinare le soluzioni basate su Google
Al affinché operino in sinergia, superando
i traguardi raggiungibili con i metodi
tradizionali o con l'utilizzo di singoli
prodotti.

Risultati/impatto: un miglioramento dei
risultati netto e tangibile, con una crescita
significativa dei KPI chiave e prove
concrete che questo approccio basato
sull'Al ha generato un impatto
difficilmente raggiungibile con le strategie
convenzionali.

App Growth Award

In che modo sfrutti le soluzioni basate sull’Al per
pubblicare annunci pertinenti e tempestivi che
aumentino le installazioni della tua app mobile,
incrementino il coinvolgimento, migliorino il
ritorno sulla spesa pubbilicitaria e favoriscano una
crescita aziendale scalabile?

Utilizzo dei prodotti: dimostra I'utilizzo di
una combinazione di soluzioni Google
Ads basate sull'Al, tra cui:

o Web to App Connect, ROAS
target dell'app, installazioni di
app.

Risoluzione dei problemi/strategia: uno
scopo e una sfida chiari per la crescita nel
settore app e una strategia coerente per
l'intero funnel progettata per generare
installazioni di alta qualita e
coinvolgimento degli utenti a lungo
termine.

Uso efficace dell'Al: competenza nello
sfruttare le soluzioni basate su Google Al
per pubblicare annunci pertinenti e
tempestivi che aumentino le installazioni
della tua app mobile, incrementino il
coinvolgimento, migliorino il ritorno sulla
spesa pubblicitaria e favoriscano una
crescita aziendale scalabile.
Risultati/impatto: miglioramento netto e
tangibile dei risultati, inclusa una crescita
comprovata del rendimento in termini di
campagne per app € un visibile
rafforzamento della presenza sul mercato
e dell'adozione da parte dei clienti in




nuovi paesi o regioni.

8.2 Al termine del Periodo di candidatura, le Iscrizioni saranno giudicate da un gruppo iniziale formato da
giudici indipendenti ("Fase 1"), che le valuteranno sulla base dei criteri stabiliti nei presenti Termini. |
giudici coinvolti nella Fase 1 dovranno stilare di comune accordo l'elenco delle candidature, che verra
sottoposto alla Giuria finale. La Giuria finale sara composta da giudici indipendenti ed esperti Google
Ads, che valuteranno anche le Iscrizioni selezionate in base ai criteri stabiliti nei presenti Termini. le
Iscrizioni che otterranno i punteggi piu alti all'interno di ciascuna categoria verranno esaminate e
approvate dalla Giuria finale per designare i vincitori (ciascuno, un "Vincitore"). La vittoria & soggetta alla
conferma che il Partecipante con il punteggio piu alto abbia rispettato il presente Regolamento. Se
nessun Partecipante con il punteggio piu alto rispetta il Regolamento, Google selezionera Vincitori
alternativi tra i Partecipanti esistenti con i punteggi piu alti.

8.3 Nel mese di ottobre 2026, il potenziale Vincitore o i potenziali Vincitori verranno selezionati e informati
telefonicamente e/o via email, a discrezione di Google. Se un potenziale Vincitore non dovesse
rispondere al tentativo di notifica entro 3 giorni dal primo tentativo, verra squalificato e verra scelto un
altro potenziale Vincitore tra tutte le Iscrizioni che soddisfano i criteri di valutazione descritti nel presente
documento. Per quanto riguarda la notifica per telefono, questa comunicazione sara considerata data
nel caso in cui il potenziale Vincitore partecipi a una conversazione telefonica in diretta con Google o nel
caso in cui Google lasci un messaggio nella segreteria telefonica del potenziale Vincitore; sara ritenuta
valida la prima modalita di comunicazione che viene utilizzata fra le due descritte. Eccetto laddove non
consentito dalla legge, a ciascun potenziale Vincitore potrebbe essere richiesto di firmare e inviare una
Dichiarazione di idoneita e una Liberatoria di responsabilita e pubblicazione, nonché di fornire tutte le
eventuali informazioni aggiuntive richieste da Google. Se necessario, i potenziali Vincitori dovranno
fornire i suddetti documenti entro 3 giorni dal tentativo di notifica. In caso contrario, i potenziali Vincitori
perderanno il premio a cui hanno diritto e verra scelto un altro potenziale Vincitore in base ai criteri di
valutazione descritti nel presente documento. Tutti i requisiti di notifica, cosi come altri requisiti previsti
nel presente Regolamento, verranno rigorosamente applicati.

8.4 Nel caso in cui non venga ricevuta alcuna Iscrizione, non saranno assegnati premi. | giudizi dei giudici
sono insindacabili e vincolanti.

9. PREMI.

9.11 Vincitori verranno informati via email e verra chiesto loro di accettare lo stato di vincitore. | Vincitori
sono tenuti a non annunciare pubblicamente il proprio stato di vincitore fino a dopo I'annuncio pubblico
ufficiale di Google in occasione dell'evento di premiazione designato (che verra determinato da Google
in un secondo momento). Dopo I'annuncio pubblico, i Vincitori riceveranno risorse promozionali e
saranno invitati a condividere pubblicamente il loro stato di vincitori del Premio sul loro sito web, sui
social media, su altri canali professionali e sulla stampa. Google fornira le istruzioni che i Partecipanti
dovranno seguire per procedere. Cid & soggetto (i) alle linee guida sull'utilizzo del brand Google che
verranno fornite ai Vincitori e (ji) all'esatto utilizzo che verra prima approvato per iscritto da Google.




9.2 Il Vincitore di ogni categoria di Premio ricevera un trofeo. | Vincitori riceveranno anche un
riconoscimento in occasione di un evento del settore (che verra determinato da Google in un secondo
momento) e saranno promossi/messi in evidenza sulle pagine dei social media e sul sito web di Google.

9.3 Le probabilita di vincere un premio dipendono dal numero di Iscrizioni idonee pervenute durante il
Periodo del Concorso e dalle competenze dei Partecipanti.

9.4 | trofei verranno assegnati ai Vincitori tra il 1° ottobre 2026 e il 31 marzo 2027. Non sono consentiti
trasferimenti, sostituzioni o equivalenti in denaro per i premi, se non a esclusiva discrezione di Google. Se
per qualsiasi motivo non fosse possibile assegnare il premio descritto, completamente o parzialmente,
Google si riserva il diritto di sostituire un premio, nella sua interezza o in parte, con uno di uguale o
maggiore valore monetario. Il valore & soggetto a condizioni di mercato che possono variare ed eventuali
differenze tra il valore di mercato effettivo e il valore indicativo al dettaglio non verranno retribuite in
contanti. Il Vincitore si fa carico di ogni responsabilita in merito all'utilizzo del premio, conformemente con
le eventuali condizioni imposte dal relativo produttore, e per quanto riguarda eventuali costi aggiuntivi
associati al suo utilizzo, assistenza o manutenzione. Le Persone giuridiche del Concorso non hanno
predisposto eventuali garanzie o hanno rilasciato dichiarazioni, esplicite o implicite, di fatto o di diritto, né
sono responsabili in alcun modo delle predette, relativamente al premio o ai premi, al loro utilizzo, al loro
valore o alla loro fruizione, ivi incluse, senza alcuna limitazione, la qualita, le condizioni meccaniche, la
commerciabilita o I'idoneita a uno scopo particolare, fatta eccezione per I'eventuale garanzia standard del
produttore che potrebbe essere applicabile al premio o alle sue parti.

10. IMPOSTE. | PAGAMENTI Al POTENZIALI VINCITORI SONO SOGGETTI AL REQUISITO ESPLICITO CHE
QUESTI SOTTOPONGANO A GOOGLE TUTTA LA DOCUMENTAZIONE RICHIESTA DA GOOGLE STESSA
PER CONSENTIRLE DI RISPETTARE TUTTI I REQUISITI DI DICHIARAZIONE E TRATTENUTA FISCALE STATALI,
FEDERALI, LOCALI, PROVINCIALI E STRANIERI VIGENTI. SE APPLICABILE, | PREMI SARANNO AL NETTO
DI EVENTUALI IMPOSTE CHE GOOGLE E TENUTA A TRATTENERE PER LEGGE. SE APPLICABILI, LE
IMPOSTE SUI PREMI SONO DI ESCLUSIVA RESPONSABILITA DEI VINCITORI. Se applicabile, per ricevere
un premio, i potenziali vincitori devono presentare la documentazione fiscale richiesta da Google o
altrimenti richiesta dalla legge vigente a Google o all'autorita fiscale competente, il tutto come stabilito
dalla legge vigente, inclusa, se pertinente, la legge del paese di residenza del potenziale vincitore. |
potenziali vincitori sono responsabili di garantire il rispetto di tutte le leggi fiscali vigenti e di tutti i requisiti
di presentazione. Se un potenziale vincitore non fornisse questa documentazione o non rispettasse
queste leggi, il premio potrebbe essere revocato e Google potrebbe, a sua esclusiva discrezione,
selezionare un potenziale vincitore alternativo.

11. CONDIZIONI GENERALI.

La decisione finale in merito alle Candidature idonee a partecipare al Concorso spetta a Google. Le
decisioni di Google in merito all'applicazione del presente Regolamento sono definitive e vincolanti sotto
tutti gli aspetti.

Google siriserva il diritto di squalificare dal Concorso qualsiasi Partecipante se, a sua totale discrezione,
il Partecipante non ha rispettato il presente Regolamento; ha tentato di compromettere il legittimo
funzionamento del Concorso ricorrendo a truffe, inganni o altre pratiche di gioco sleali; infastidisce,
insulta, minaccia o molesta altri Partecipanti, Google o uno qualsiasi dei giudici; oppure la condotta del
Partecipante e contraria allo spirito o all'intenzione del Concorso.



12. DIRITTI DI PROPRIETA INTELLETTUALE.

12.1. Per cio che concerne Google e te, tu mantieni la proprieta di tutti i diritti di proprieta intellettuale
(inclusi i diritti morali) relativamente a tutti i contenuti presentati come parte della tua Iscrizione al
Concorso. Con l'invio di un'lscrizione al Concorso, concedi a Google, alle sue societa controllate, ai suoi
agenti e alle sue societa partner una licenza irrevocabile, cedibile in licenza, mondiale, esente da royalty
e non esclusiva per la durata di tutti i diritti di proprieta intellettuale dell'lscrizione per utilizzare, copiare,
riprodurre, adattare, modificare, pubblicare, distribuire, eseguire pubblicamente, creare un'opera derivata
e mostrare pubblicamente la tua Iscrizione al Concorso per qualsiasi scopo connesso al Concorso, ad
esempio, a titolo esemplificativo: (1) per consentire a Google e ai giudici di valutare la tua Iscrizione ai fini
del Concorso e di identificare i vincitori per il pubblico e (2) per scopi pubblicitari e promozionali, nonché
per comunicazioni con la stampa e i media; e tutti i diritti legali necessari a Google per utilizzare
I'lscrizione come consentito dal presente Regolamento.

12.2. Ciascun Partecipante accetta di non includere nell'lscrizione contenuti che violino diritti di proprieta
di terze parti, diritti di proprieta intellettuale, diritti di proprieta industriale, diritti personali o morali o
qualsiasi altro diritto, inclusi, senza alcuna limitazione, quelli di copyright (diversi da quelli dovuti al
Partecipante), marchi, nomi o loghi di terze parti (diversi da quelli di proprieta o concessi in licenza al
Partecipante), brevetti, segreti industriali, privacy, pubblicita redazionale oppure obbligazioni di
riservatezza. L'lscrizione deve essere idonea alla pubblicazione (ovvero non deve essere oscena o
indecente). L'lscrizione non deve contenere materiale osceno o pornografico; non pud essere
sessualmente esplicita o allusiva, volgare, inutiimente violenta o denigratoria nei confronti di alcun
gruppo etnico, genere, religione, professione o eta. L'lscrizione non pud promuovere alcolici, sostanze
stupefacenti illegali, tabacco, armi da fuoco e altre armi (o I'uso di nessuno di questi) e non deve
includere attivita che potrebbero apparire poco sicure o pericolose, né specifici messaggi o programmi
politici. L'lscrizione non pud essere offensiva, promuovere forme di odio o gruppi d'odio; non pud
diffamare, rappresentare in modo ingannevole o contenere commenti denigratori su Google o sui suoi
prodotti né su altre persone, prodotti o aziende. L'Iscrizione non pud comunicare messaggi o immagini
incoerenti con I'immagine positiva e/o la buona reputazione a cui Google desidera essere associata e
non puo violare la privacy o altri diritti di persone, aziende o persone giuridiche. L'lscrizione non pud in
nessun altro modo violare alcuna legge o regolamento vigente. Le Iscrizioni che contengono uno
qualsiasi dei contenuti vietati di cui sopra e/o altrimenti ritenute da Google, a sua esclusiva discrezione,
inappropriate saranno squalificate. La decisione finale in merito all'idoneita delle Iscrizioni per la
partecipazione al Concorso spetta a Google.

12.3. Iscrivendosi al Concorso, il Partecipante concede a Google una licenza globale, irrevocabile,
cedibile in sublicenza e non esclusiva per utilizzare il nome, la ragione sociale, gli elementi distintivi del
brand e l'indirizzo del sito web del Partecipante a scopi pubblicitari e promozionali (inclusa, senza
alcuna limitazione, la promozione del Concorso) per l'intero periodo di protezione stabilito dalle leggi
sulla proprieta intellettuale vigenti.

12.4. | Partecipanti accettano di partecipare a qualsiasi attivita mediatica o promozionale relativa al
Concorso in caso di vittoria e, in questo caso, concedono a Google e alle sue agenzie una licenza
mondiale, irrevocabile, sublicenziabile e non esclusiva per utilizzare il nome, I'immagine e le sembianze
del Partecipante a fini pubblicitari € promozionali, senza ulteriore compenso, salvo quanto proibito dalla

legge.

13. PRIVACY.



13.1 | Partecipanti accettano che i dati personali, inclusi, a titolo esemplificativo, nome, indirizzo postale,
numero di telefono e indirizzo email ("Dati personali") possano essere raccolti, trattati, archiviati e utilizzati
in altro modo ai fini dello svolgimento e dell'amministrazione del Concorso. Questi dati possono inoltre
essere utilizzati da Google per verificare I'identita, I'indirizzo postale e il numero di telefono di un
Partecipante nel caso in cui si qualifichi per un Premio applicabile, nonché per consegnare il premio o i
premi applicabili. Tutte le informazioni personali del Partecipante raccolte sono soggette alle Norme sulla
privacy di Google, consultabili all'indirizzo https://www.google.com/policies/privacy/.

13.2 Se un Partecipante non fornisce i dati obbligatori richiesti al momento della registrazione, Google si
riserva il diritto di squalificarlo.

13.3 Il Partecipante ha il diritto di richiedere I'accesso, la revisione, la rettifica o I'eliminazione di qualsiasi
Dato personale conservato da Google in relazione al Concorso scrivendo a Google all'indirizzo email
impact-awards-emea@google.com.

13.4 Se Ti trovi nel SEE, in Svizzera, in Serbia o nel Regno Unito, ai sensi del GDPR (come indicato di
seguito) relativo alla raccolta e al trattamento dei dati, ti informiamo che:

e il titolare del trattamento dei dati responsabile del trattamento dei tuoi Dati personali € Google
Ireland Limited (se ti trovi nel SEE o in Svizzera e il titolare del trattamento dei dati € Google LLC
se ti trovi in Serbia o nel Regno Unito) e i destinatari dei dati sono Google Ireland Limited (o
Google LLC, a seconda dei casi) e i suoi agenti;

il responsabile della protezione dei dati di Google pud essere contattato qui;

i tuoi dati vengono raccolti e saranno trattati (i) nella misura necessaria all'esecuzione di un
contratto di cui il Partecipante € una parte, e (ii) nella misura necessaria ai fini degli interessi
legittimi perseguiti dal titolare del trattamento dei dati, ovvero la verifica dell'identita del
Partecipante e fornirti le informazioni sul Concorso;

e i tuoi dati saranno conservati fino alla conclusione di tutti gli eventi Google Ads Impact Awards e
per un massimo di un anno dalla loro conclusione;

e le informazioni che consentono l'identificazione personale potrebbero inoltre essere trasferite in
paesi al di fuori del tuo paese di residenza, Stati Uniti compresi. Questi altri paesi potrebbero non
disporre di normative e leggi sulla privacy simili a quelle del tuo paese di residenza. | trasferimenti
saranno effettuati in conformita con le suddette Norme sulla privacy;

e ai sensi delle leggi vigenti in materia di protezione dei dati, hai il diritto (i) di ritirare il consenso
all'utilizzo dei tuoi Dati personali, (ii) di opporti al trattamento dei tuoi dati personali, (iii) di
richiedere I'accesso, la revisione, la rettifica o I'eliminazione di qualsiasi Dato personale
conservato da Google in relazione al Concorso o la portabilita dei dati contattando il team di
Google Ads Impact Awards all'indirizzo impact-awards-emea@google.com;
hai il diritto di presentare un reclamo presso un'autorita di controllo;

per "GDPR" si intende (i) il Regolamento generale sulla protezione dei dati (GDPR) dell'Unione
europea (UE) 2016/679 (il "GDPR dell'lUE") sulla protezione dei dati e sulla privacy per tutti i
privati all'interno dell'Unione europea ("UE") e dello Spazio economico europeo ("SEE"); (ii) il
GDPR delllUE come integrato nelle leggi del Regno Unito ("Regno Unito") dal Data Protection Act
del 2018 ed emendato dai Regolamenti sulla protezione dei dati, sulla privacy e sulle
comunicazioni elettroniche (Emendamenti ecc) (Uscita dall'lUE) del 2019 ("GDPR del Regno
Unito"); (iii) la Legge federale sulla protezione dei dati del 19 giugno 1992 (Svizzera) e (iv) la
Legge sulla protezione dei dati del 2019 (Serbia) (ciascuna con relativi emendamenti, integrazioni
e sostituzioni).
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13.5 In relazione a tutti i Dati personali che raccogli dai tuoi clienti, dal tuo datore di lavoro o da qualsiasi
altra parte e che vengono utilizzati nell'ambito del Concorso (nelle candidature o nei case study), dichiari
e garantisci che & stato ottenuto il consenso all'utilizzo dei Dati personali da parte di Google nei case
study del Concorso, in conformita a tutte le leggi, direttive, normative e regole in materia di privacy,
sicurezza dei dati e protezione dei dati in qualsiasi giurisdizione applicabile a te, ai tuoi clienti, al tuo
datore di lavoro o a qualsiasi altra parte menzionata. Quando richiedi il consenso, devi conservare i
registri del consenso ricevuto dai tuoi clienti, dal tuo datore di lavoro o da qualsiasi altra parte menzionata
e fornire loro istruzioni chiare per la revoca del consenso. Se non rispetti questo requisito, potremmo
sospendere o terminare la tua partecipazione al Concorso.

14. PUBBLICITA RELAZIONALE. Accettando un Premio, il Partecipante acconsente all'utilizzo da parte di
Google e delle sue agenzie del proprio nome e/o della propria immagine, del nome dell'attivita e del sito
web a fini pubblicitari e promozionali, senza ulteriore compenso. Come condizione per I'lscrizione, il
Partecipante concede a Google, alle sue societa controllate, ai suoi agenti e ai suoi partner una licenza
mondiale, esente da royalty e non esclusiva per I'utilizzo, la riproduzione, 'adattamento, la modifica, la
pubblicazione, la distribuzione, I'esecuzione in pubblico, la creazione di opere derivate e la visualizzazione
in pubblico di tutte le candidature al concorso ed eventuali materiali allegati (inclusi, a titolo
esemplificativo, il nome del Partecipante, il logo, le immagini correlate e altri elementi distintivi del brand)
per il periodo massimo consentito dalla legge (in tutte le forme in cui possono essere espresse, incluse, a
titolo esemplificativo, la forma cartacea ed elettronica): (1) allo scopo di consentire a Google e ai giudici
di valutare I'lscrizione ai fini del Concorso e (2) come dimostrazione delle esperienze dei Vincitori da
visualizzare online. Il Partecipante concede a Google I'autorizzazione a utilizzare i propri dati e le proprie
esperienze online condivise nei materiali di marketing di Google.

15. GARANZIA, INDENNIZZO E RINUNCIA.

15.11 Partecipanti garantiscono che la loro Iscrizione & frutto di un'opera originale di loro proprieta e, in
quanto tale, sono gli unici ed esclusivi proprietari e titolari dei diritti dei contenuti dell'lscrizione e hanno il
diritto di presentarla al Concorso e di concedere tutte le licenze richieste. Ogni Partecipante siimpegna a
non presentare alcuna Iscrizione che (1) violi diritti di proprieta di terze parti, diritti di proprieta
intellettuale, diritti di proprieta industriale, diritti personali o morali o altri diritti, inclusi senza alcuna
limitazione copyright, marchi, brevetti, segreti industriali, privacy, pubblicita redazionale o obblighi di
riservatezza; oppure (2) violi in altro modo le leggi statali o federali vigenti.

15.2 Nella misura massima consentita dalla legge, ogni Partecipante si impegna a indennizzare,
difendere e tenere indenne Google e Accenture PLC, nonché le rispettive societa affiliate, i rispettivi
dirigenti, funzionari e dipendenti (collettivamente, le "Parti esonerate") in qualsiasi momento da e contro
qualsiasi perdita, responsabilita, danno, costo, tariffa (incluse le ragionevoli parcelle degli avvocati) e
spesa relativi a qualsiasi accusa, rivendicazione, azione, causa o procedimento derivante da o correlato
a: (a) qualsiasi atto, inadempienza o omissione del Partecipante e/o violazione della garanzia stabilita nel
presente Regolamento; (b) qualsiasi rappresentazione ingannevole rilasciata dal Partecipante in
relazione al Concorso; (c) qualsiasi mancato rispetto del presente Regolamento da parte del
Partecipante; (d) rivendicazioni presentate da persone o persone giuridiche diverse dalle parti del



presente Regolamento derivanti da o correlate al coinvolgimento del Partecipante nel Concorso; (e)
accettazione, possesso, uso improprio o utilizzo di qualsiasi premio o partecipazione a qualsiasi attivita
correlata al Concorso o partecipazione al presente Concorso; (f) qualsiasi errore nella raccolta, nel
trattamento o nella conservazione delle informazioni di partecipazione; (g) qualsiasi errore tipografico o di
altro tipo nella stampa, nell'offerta o nell'annuncio di qualsiasi premio o vincitore o (h) qualsiasi
malfunzionamento tecnico o altro problema relativo al Concorso. | Partecipanti si assumono tutte le
responsabilita per eventuali lesioni o danni causati o presumibilmente causati dalla partecipazione al
Concorso o dall'utilizzo o dal riscatto dei premi. LE RESPONSABILITA NON SARANNO IN ALCUN
CASO LIMITATE O ESCLUSE PER GRAVE NEGLIGENZA O DOLO NE PER LA VIOLAZIONE DELLE
DISPOSIZIONI DI ORDINE PUBBLICO DA PARTE DI GOOGLE.

16. ELIMINAZIONE. Qualsiasi informazione falsa fornita nel contesto del Concorso da qualsiasi
Partecipante in relazione a identita, indirizzo postale, numero di telefono, indirizzo email, proprieta di
diritti oppure il mancato rispetto del presente Regolamento o simili possono comportare l'esclusione
immediata del Partecipante dal Concorso, oltre a qualsiasi rimedio applicabile.

17. INTERNET. Nei limiti consentiti dalla legge, Google non & responsabile di eventuali malfunzionamenti
degli strumenti o delle funzioni di Google Ads o Google Marketing Platform o di eventuali Iscrizioni
ricevute in ritardo, perse, danneggiate, indirizzate in modo errato, incomplete, illeggibili, non inviabili o
distrutte a causa di errori di sistema, trasmissioni via computer interrotte, incomplete o confuse o altri
malfunzionamenti durante la trasmissione di telecomunicazioni, errori hardware o software di qualsiasi
natura, connessione di rete interrotta o non disponibile, errori tipografici o di sistema/umani,
malfunzionamenti tecnici riguardanti reti o linee telefoniche, connessioni cablate, trasmissioni satellitari,
server o provider oppure periferiche di computer, congestione del traffico su internet o sul sito di Google
Ads oppure una combinazione qualsiasi delle suddette condizioni, inclusi altri malfunzionamenti
riguardanti telecomunicazioni e linee cablate, digitali o satellitari che potrebbero limitare la capacita di
partecipazione del Partecipante.

18. DIRITTO DI ANNULLAMENTO, MODIFICA O SQUALIFICA. Se per qualsiasi ragione il Concorso non
potra svolgersi come previsto, per motivi che includono infezioni da virus informatici, bug, manomissioni,
interventi non autorizzati, frode, errori tecnici o qualsiasi altra causa che compromette o danneggia la
gestione, la sicurezza, la correttezza, l'integrita o la condotta appropriata del Concorso, Google si riserva
il diritto a sua esclusiva discrezione di annullare, terminare, modificare o sospendere il Concorso. Google
si riserva inoltre il diritto di squalificare qualsiasi Partecipante che manometta il processo di candidatura o
qualsiasi altra parte del Concorso o del Sito del Concorso. Qualsiasi tentativo da parte di un Partecipante
di danneggiare deliberatamente qualsiasi sito web, incluso il Sito del Concorso, o di pregiudicare il
legittimo svolgimento del Concorso costituisce una violazione delle leggi penali e civili e, se si verificasse
un simile tentativo, Google si riserva il diritto di chiedere i danni a qualsiasi Partecipante nella misura
massima consentita dalla legge vigente.

19. NESSUNA OFFERTA O CONTRATTO DI LAVORO. In nessuna circostanza l'invio di un'lscrizione al
Concorso, I'assegnazione di premi o qualsiasi altro contenuto del presente Regolamento devono essere
interpretati come un'offerta o un contratto di lavoro da parte di Google o delle Persone giuridiche del
Concorso. Dichiari di avere presentato la tua Iscrizione volontariamente e non in forma riservata o



fiduciaria. Riconosci I'assenza di qualsiasi relazione di tipo riservato, fiduciario, di agenzia o di altra natura
e di qualsiasi contratto implicito o di fatto tra te e Google o le Persone giuridiche del Concorso e che
nessuna relazione di questo tipo viene stabilita a seguito delliinvio di un'lscrizione in conformita al
presente Regolamento.

20. LIMITAZIONE DI RESPONSABILITA.

COME CONDIZIONE PER LA PARTECIPAZIONE AL CONCORSO, IL PARTECIPANTE ACCETTA CHE: (1) IN
NESSUNA CIRCOSTANZA AL PARTECIPANTE SARA CONSENTITO DI OTTENERE RISARCIMENTI LEGALI, E
IL PARTECIPANTE CON LA PRESENTE RINUNCIA A TUTTI I DIRITTI DI RIVENDICAZIONE, IN MERITO A
DANNI PUNITIVI, ACCIDENTALI, INDIRETTI O DI QUALSIASI ALTRO TIPO, DIVERSI DALLE SPESE VIVE; (2)
TUTTE LE CAUSE DI AZIONE DERIVANTI DA O CONNESSE AL CONCORSO O AL PREMIO ASSEGNATO
SARANNO RISOLTE INDIVIDUALMENTE, SENZA RICORSO AD ALCUNA FORMA DI AZIONE COLLETTIVA
(CLASS ACTION); E (3) TUTTI | RISARCIMENTI, LE RIVENDICAZIONI E LE SENTENZE SARANNO LIMITATI
ALLE SPESE EFFETTIVAMENTE SOSTENUTE, MA IN NESSUN CASO IL PARTECIPANTE AVRA DIRITTO A
RICEVERE LINDENNIZZO DELLA PARCELLA DELLAVVOCATO O DI ALTRE SPESE LEGALI. LE
RESPONSABILITA NON SARANNO IN ALCUN CASO LIMITATE O ESCLUSE PER GRAVE NEGLIGENZA O
DOLO, NE PER LA VIOLAZIONE DELLE DISPOSIZIONI DI ORDINE PUBBLICO DA PARTE DI GOOGLE.

21. LEGISLAZIONE VIGENTE E GIURISDIZIONE.

2141 Per tutti i Partecipanti nella Regione EMEA: nei limiti consentiti dalla legge, il presente
Regolamento sara regolato da, soggetto a e interpretato in conformita con la legge inglese e tu e Google
vi sottoponete alla giurisdizione esclusiva dei tribunali inglesi in relazione a qualsiasi controversia
(contrattuale e non) riguardante il presente Regolamento e il Concorso. Qualora una o piu disposizioni
del presente Regolamento vengano ritenute non valide o non azionabili, tutte le disposizioni rimanenti del
presente Regolamento resteranno in vigore a tutti gli effetti.

21.2 Per tutti i Partecipanti nella Regione MENA: nei limiti consentiti dalla legge, il presente
Regolamento sara regolato da, soggetto a e interpretato in conformita con la legge inglese. Tu e Google
accettate di sottoporre qualsiasi controversia (contrattuale e non) derivante da o relativa al presente
Regolamento o al Concorso, inclusa qualsiasi questione riguardante la loro esistenza, validita o
risoluzione, alla determinazione e alla risoluzione definitiva mediante arbitrato vincolante ai sensi delle
Arbitration Rules del Centro di arbitrato DIFC-LCIA, che siintendono incorporate per citazione nella
presente Sezione. L'arbitro sara uno e sara nominato dalle parti di comune accordo (in assenza di
accordo entro 14 giorni dal deferimento della questione all'arbitrato, I'arbitro sara selezionato dal Centro
di arbitrato DIFC-LCIA). Il luogo, ovvero la sede legale dell'arbitrato, sara il DIFC e la lingua utilizzata sara
linglese.

22. LINGUA. In caso di discrepanza o incongruenza tra i termini del presente Regolamento in inglese e
qualsiasi materiale correlato (inclusi, a titolo esemplificativo, il sito web, le traduzioni del presente
Regolamento in lingue diverse dall'inglese, i punti vendita, |a televisione, la pubblicita cartacea oppure
online, eventuali istruzioni o interpretazioni del presente Regolamento fornite da un dipendente o altro



rappresentante di Google), i termini del presente Regolamento in inglese prevarranno e disciplineranno
nei limiti consentiti dalla legge.

23. DOMANDE. Per qualsiasi domanda relativa al presente Concorso, inclusi i dettagli dei vincitori dei
premi e/o i nomi dei giudici che compongono la giuria indipendente applicabile al tuo Territorio
partecipante, invia un'email al team di Google Ads Impact Awards (impact-awards-emea@google.com).
Google si impegnera a rispondere a tutte le domande entro cinque (5) giorni lavorativi.

24. ELENCO DEI VINCITORI. Puoi richiedere un elenco dei vincitori dopo il 10 novembre 2026, ma prima
del 31 dicembre 2026-inviando un'email all'indirizzo impact-awards-emea@google.com.

FRENCH
Réglement officiel pour la participation des annonceurs aux Google Ads Impact Awards

AUCUNE OBLIGATION D'ACHAT POUR PARTICIPER OU GAGNER. LA PARTICIPATION A CE
CONCOURS N'EST PAS POSSIBLE LA OU LA LOI L'INTERDIT. VALABLE UNIQUEMENT DANS LES
PAYS LISTES CI-DESSOUS.

EN PARTICIPANT A CE CONCOURS, VOUS ACCEPTEZ LE PRESENT REGLEMENT OFFICIEL. Le
programme Google Ads Impact Awards (le "Concours") est un programme de récompenses destiné
aux responsables marketing internes (les "Participants”) employés par des annonceurs directs (chacun
étant désigné comme un "Annonceur”). Pour envoyer leur candidature, ils doivent remplir un formulaire
électronique sur la page https://business.google.com/uk/accelerate/ads-impact-awards/ ou
https://business.google.com/emealenall/accelerate/ads-impact-awards/ (chaque candidature
constituant une "Participation”). Les Participations seront évaluées par des juges, qui désigneront le
gagnant conformément au présent Reglement officiel. Les récompenses seront décernées aux
Participants dont la Participation aura obtenu le score le plus éleve selon les criteres d'évaluation. Pour
connaitre tous les détails, consultez les sections suivantes.

1. TERRITOIRES PARTICIPANTS. Le Concours est ouvert uniquement dans les pays suivants
(chacun constituant un "Territoire participant ") :

1.1 Afrique du Sud, Albanie, Algérie, Allemagne, Andorre, Angola, Arabie saoudite, Arménie,
Autriche, Azerbaidjan, Bahrein, Belgique, Bénin, Bosnie-Herzégovine, Botswana, Bulgarie, Burkina Faso,
Burundi, Cabo Verde, Cameroun, Chypre, Comores, Congo, Céte d'lvoire, Croatie, Danemark, Djibouti,
Egypte, Erythrée, Espagne, Estonie, Ethiopie, Finlande, France, Gabon, Gambie, Géorgie, Ghana,
Gibraltar, Gréce, Groenland, Guinée, Guinée équatoriale, Guinée-Bissau, Hongrie, lles Féroé, iles
Svalbard et Jan Mayen, Irak, Irlande, Islande, Israé€l, Italie, Jordanie, Kazakhstan, Kenya, Kirghizistan,
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Koweit, Lesotho, Lettonie, Liban, Liberia, Libye, Liechtenstein, Lituanie, Luxembourg, Macédoine du Nord,
Madagascar, Malawi, Mali, Malte, Maroc, Maurice, Mauritanie, Mayotte, Moldavie, Monaco, Monténégro,
Mozambique, Namibie, Niger, Nigeria, Norvége, Oman, Ouganda, Ouzbékistan, Pays-Bas, Pologne,
Portugal, Qatar, République centrafricaine, Roumanie, Royaume-Uni, Rwanda, Saint-Marin, Sao
Tomé-et-Principe, Sénégal, Serbie, Seychelles, Sierra Leone, Slovaquie, Slovenie, Somalie, Soudan,
Suéde, Suisse, Tadjikistan, Tanzanie, Tchad, Tchéquie, Togo, Tunisie, Turkménistan, Turquie, Ukraine,
Vatican, Yémen, Zambie, Zimbabwe ("Région EMEA").

1.2 Algérie, Arabie saoudite, Bahrein, Egypte, Emirats arabes unis, Irak, Jordanie, Koweit, Liban, Libye,
Maroc, Oman, Palestine, Qatar, Soudan, Tunisie et Yémen ("Région MENA").

1.3 La Région EMEA et la Région MENA sont désignées collectivement comme la "Région".

2. ACCORD CONTRAIGNANT : Pour participer au Concours, vous devez accepter le présent
Reéglement officiel (le "Réglement”). Par conséquent, veuillez lire ce Réglement avant de vous
inscrire afin de vous assurer que vous le comprenez et que vous l'acceptez. Vous reconnaissez
qu'une demande de Participation au Concours vaut acceptation du présent Reglement. Vous ne
pouvez pas participer au Concours ni prétendre aux récompenses decrites dans le présent
Reglement sans en accepter les termes. Ce Reglement constitue un accord juridique
contraignant entre vous et Google concernant le Concours.

3. ELIGIBILITE :

3.1 Pour étre éligible au Concours, vous devez : (1) étre un résident légal d'un Territoire participant et vous
y trouver physiquement ; (2) avoir atteint I'adge de la majorité dans le Territoire participant ou vous résidez
au moment de l'inscription ; (3) posséder un numeéro client Google Ads valide que vous étes
actuellement autorisé a utiliser et étre inscrit sur le site Web Accelerate with Google a I'adresse
https://accelerate.withgoogle.com/ ; et (4) avoir travaillé sur une campagne Google Ads a titre
professionnel.

3.2 Les personnes suivantes ne sont pas autorisées a participer au Concours : employes, stagiaires,
prestataires et représentants officiels de Google, d'Accenture, de leurs societés meres, filiales et
societés affiliées, y compris leurs dirigeants, cadres, employés, agences publicitaires et promotionnelles,
représentants et agents respectifs (ci-aprées, les "Entités concernées par le Concours"), ainsi que les
membres des Entités concernées par le Concours et leur famille proche (parents, fréres, sceurs, enfants,
conjoint(e)s et concubin(e)s de chacun, quel que soit leur lieu de résidence), et les membres (avec ou
sans lien de parenté) du foyer de ces employés, cadres et dirigeants. Google se réserve le droit de
vérifier que les critéres d'eligibilité sont remplis et de statuer sur tout litige a tout moment.


https://accelerate.withgoogle.com/

3.3 Dans la mesure ou vous participez au nom de I'Annonceur et que vous deésignez des membres de
I'équipe pour l'attribution des crédits (I"Equipe"), le présent Réglement vous engage personnellement
et/ou engage votre employeur. Si vous agissez dans un cadre professionnel (en tant que salarié,
prestataire ou agent d'une autre partie), vous vous engagez a ce que cette autre partie soit informée de
I'ensemble de vos actions (ainsi que de la possibilité que I'Annonceur regoive une récompense) et les
autorise. En outre, vous garantissez que vos actions sont conformes aux reglements et procédures de
votre employeur ou entreprise.

3.4 Pour les besoins de ce Concours, les dispositifs de chronométrage officiels utilisés par Google
feront seuls foi pour déterminer I'heure.

4. ORGANISATEUR : Lorganisateur du Concours est (i) pour tous les Territoires participants de la
Région EMEA : Google Ireland Limited, dont le lieu principal d'exercice de |'activité est situé a
Gordon House, Barrow Street, Dublin 4, Irlande ; et (i) pour tous les autres Territoires participants :
Google LLC, dont le lieu principal d'exercice de l'activité est situé au 1600 Amphitheatre Parkway,
Mountain View, CA 94043, Etats-Unis.

5. PERIODE DU CONCOURS : Le Concours commence le 20 mai 2026 a 00:00:00 GMT+1 en Irlande et
se termine le 9 juillet 2026 & 23:59:59 GMT+1 ("Période de participation"). IL INCOMBE AUX PARTICIPANTS
DE DETERMINER LE FUSEAU HORAIRE CORRESPONDANT DANS LEURS JURIDICTIONS RESPECTIVES.

6. COMMENT PARTICIPER :
6.1 AUCUNE OBLIGATION D'ACHAT POUR PARTICIPER OU GAGNER. Le Concours est réservé
exclusivement aux titulaires d'un compte Accelerate with Google. Pour créer un compte, accédez a

https://business.google.com/uk/accelerate/onboarding/ et suivez les instructions d'inscription, ou
connectez-vous a votre compte existant. Linscription a Accelerate with Google ne génére aucuns frais.

6.2 Pour participer au Concours, vous devez vous connecter a votre compte Accelerate with Google au
cours de la Période du Concours afin d'accéder au formulaire de participation électronique ("Formulaire
de participation") sur le site du Concours et de l'envoyer :

en-gb https://business.google.com/uk/accelerate/ads-impact-awards/
es https://business.google.com/es/accelerate/ads-impact-awards/
it https://business.google.com/it/accelerate/ads-impact-awards/
fr https://business. le.com/fr/: lerate/ads-impact-awards/
pl https://business.google.com/pl/accelerate/ads-impact-awards/
tr https:/business.google.com/tr/accelerate/ads-impact-awards/
ua https://business.google.com/ualaccelerate/ads-impact-awards/
de https://business.google.com/de/accelerate/ads-impact-awards/

en-all https: iness. le.com/em nall lerat -impact-awar


https://business.google.com/uk/accelerate/onboarding/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/emea/enall/accelerate/ads-impact-awards/

En outre, vous devez suivre les instructions pour envoyer une Participation conforme aux Exigences de
participation décrites ci-dessous (telles qu'elles sont déterminées par Google a sa seule et entiére
discrétion). Vous pouvez envoyer une Participation pour une ou plusieurs des catégories listées dans le
tableau de la section 8 (Sélection des gagnants). UNE SEULE (1) PARTICIPATION EST AUTORISEE PAR
PERSONNE.

6.3 Léligibilité est strictement limitée aux Participations rédigées en allemand, anglais, espagnol, francais,
italien, polonais, turc et ukrainien. Google se réserve le droit de refuser toute Participation non conforme
aux exigences linguistiques.

6.4 Les Participations ultérieures seront disqualifiées. Toutes les Participations doivent étre recues d'ici le
9 juillet 2026 a 23:59:59 GMT+1. Toute Participation enregistrée aprés cette heure sera nulle et non
avenue.

6.5 Une Participation sera considérée comme nulle si elle est (dans son intégralité ou partiellement)
illisible, incompléte, endommageée, altérée, contrefaite, obtenue frauduleusement ou recue hors délai.
Toutes les Participations seront considérées comme ayant été envoyées par le titulaire autorisé du
compte associé a l'adresse e-mail utilisée au moment de la Participation. Le gagnant potentiel pourra
étre invité a prouver qu'il est bien le titulaire autorisé du compte associé a cette adresse e-mail. Le
"titulaire autorisé du compte"” est la personne physique a laquelle une adresse e-mail a été attribuée par
un fournisseur d'acces a Internet, un fournisseur de services en ligne ou un autre organisme chargée
d'attribuer les adresses e-mail pour le domaine concerné.

6.6 En envoyant une Participation, vous reconnaissez et acceptez ce qui suit :

a) Les Participations sont volontaires et ne font I'objet d'aucune restriction ; et
b) Une Participation n'impose a Google aucune obligation en dehors de celles prévues par le
présent Réglement.

6.7 Les Participants doivent respecter toutes les instructions stipulées dans le présent Réglement ainsi
que dans toutes les communications de Google concernant le Concours. Le non-respect du présent
Réglement et de toute instruction de Google peut entrainer une disqualification de la Participation au
Concours.

7. EXIGENCES POUR LENVOI DES PARTICIPATIONS :

7.1 Comme indiqué dans le Formulaire de participation, les Annonceurs devront fournir les informations
suivantes pour que leur Participation soit examinée dans une ou plusieurs des catégories de
récompenses décrites ci-dessous :
e Informations sur le Participant :

o Nom complet

o Adresse e-mail

o Nom de I'entreprise

o Nom de la campagne (tel qu'il figure dans votre compte Google Ads)



o ID de compte Google Ads (indiquez le numéro client Google Ads associé a la campagne
correspondant a votre Participation. Découvrez comment trouver votre numero client

Google Ads.)

7.2 Questions d'étude de cas par catégorie :

Nom de la catégorie

Questions d'étude de cas

Data Innovation Award

e Défi: En 50 a 150 mots, décrivez I'objectif de
la campagne, le principal défi et les
parameétres initiaux concernant la mesure et
l'audience.

e Approche : En 50 a 400 mots, décrivez votre
stratégie de données. Comment avez-vous
exploite les insights des solutions de mesure
optimisées par I'A de Google Ads pour
orienter votre stratégie de campagne et
optimiser vos performances ?

e Résultats/Impact : En 50 a 250 mots,
décrivez limpact de votre stratégie de
données basée sur I'lA, en soulignant ce qui a
fait de votre campagne une réussite
exceptionnelle et digne de la récompense
"Data Innovation Award".

Mettez en avant toutes les métriques qui
témoignent d'améliorations mesurables par
rapport a vos KPl commerciaux, y compris
l'augmentation de la valeur et de la qualite
client.

Media Achievement Award

e Défi: En 50 a 150 mots, décrivez I'objectif de
la campagne et le principal défi que vous
cherchiez a relever.

e Approche : En 50 a 400 mots, décrivez votre
stratégie media. Comment avez-vous utilisé
les solutions optimisées par I'IA dans
Google Ads pour susciter l'intérét, capter la
demande et convertir votre audience cible, en
la touchant lors des moments clés tout au
long du parcours client ?

e Résultats/Impact: En 50 a 250 mots,
décrivez limpact de votre stratégie média, en
soulignant ce qui a fait de votre campagne
une réussite exceptionnelle et digne de la
réecompense "Media Achievement Award".

Mettez en avant les métriques clés qui
témoignent d'une amélioration des KPI
meédias et commerciaux, y compris




I'accroissement de la couverture, de la
pertinence et/ou de la valeur client.

Creative Impact Award

Défi: En 50 a 150 mots, décrivez l'objectif
principal de la campagne et l'insight clé ayant
fagonné votre approche créative.

Approche : En 50 & 400 mots, décrivez votre
stratégie et votre concept créatifs. Comment
avez-vous donné vie a votre campagne grace
aux solutions et formats Google Ads
optimisés par A ?

Résultats/Impact : En 50 a 250 mots,
décrivez limpact de votre stratégie créative,
en soulignant ce qui a fait de votre campagne
une réussite exceptionnelle et digne de la
réecompense "Creative Impact Award".

Mettez en avant les métriques clés qui
témoignent de gains mesurables en termes
d'impact sur l'audience (couverture et
engagement, par exemple) et d'une
ameélioration significative des résultats
commerciaux.

International Growth Award

Défi: En 50 a 150 mots, decrivez l'objectif
principal de votre développement a
linternational. Quel a été l'insight clé qui vous
a poussé a cibler de nouveaux marchés ?
Approche : En 50 a 400 mots, décrivez votre
stratégie globale pour vous implanter et vous
développer dans de nouveaux pays ou de
nouvelles régions. Comment avez-vous utilisé
les solutions Google Ads pour stimuler la
croissance sur ces nouveaux marchés ?
Résultats/Impact : En 50 a 250 mots,
décrivez l'impact de votre stratégie de
croissance internationale, en soulignant ce qui
a fait de votre campagne une réussite
exceptionnelle et digne de la récompense
“International Growth Award".

Mettez en avant les métriques clés qui
témoignent d'un renforcement visible de votre
présence sur les marchés en question et
d'une croissance de la clientéle dans de
nouveaux pays ou régions (croissance
démontrée des performances a I'exportation,
par exemple).

Al Excellence Award

Défi: En 50 a 150 mots, décrivez les




principaux objectifs commerciaux et
marketing de la campagne, et expliquez
pourquoi l'intégration de solutions optimisées
par I'lA était indispensable.

Approche : En 50 & 400 mots, décrivez votre
stratégie globale concernant I'utilisation des
solutions optimisées par I'|A dans Google Ads.
Comment avez-vous mis en pratique cette
stratégie en exploitant une combinaison de
solutions basées sur I'lA de maniere
cohérente ?

Résultats/Impact : En 50 a 250 mots,
décrivez l'impact de votre approche axée sur
I'A, en soulignant ce qui en a fait une réussite
exceptionnelle et digne de la récompense "Al
Excellence Award".

Mettez en avant les métriques qui témoignent
d'améliorations significatives des KPI et les
indicateurs montrant que cette approche
axee sur I'A a généreé un impact qui aurait été
hors de portée avec des stratégies
traditionnelles.

App Growth Award

Défi : En 50 a 150 mots, indiquez quel était
votre principal objectif de croissance et
quelles applications étaient concernées par
cette approche.

Approche : En 50 a 400 mots, décrivez votre
stratégie. Comment avez-vous utilisé les
solutions optimisées par I'A dans Google Ads
pour favoriser la croissance de vos
applications mobiles ?

Résultats/Impact : En 50 a 250 mots,
décrivez l'impact de votre stratégie de
croissance pour vos applications, en
soulignant ce qui a fait de votre campagne
une réussite exceptionnelle et digne de la
recompense "App Growth Award".

Mettez en avant les métriques clés qui
témoignent d'une croissance de l'adoption et
de la valeur des applications (installations et
actions/revenus dans l'application, par
exemple), et de 'amélioration visible de la
qualité et de 'engagement des utilisateurs sur
la durée.

e Crédits de I'équipe :




o Crédits de I'équipe [facultatif] : citez jusqu'a cing membres de I'équipe qui ont joué un
réle essentiel dans la campagne. Indiquez le nom complet et la fonction de chaque
membre de I'équipe.

o Agences participantes [facultatif]

7.3 Les Participations doivent démontrer ces compétences a travers les projets livrés par I'Annonceur au
cours de I'année écoulée, ainsi que d'autres réalisations témoignant d'un esprit d'innovation et d'un
impact majeur sur son organisation. Toutes les catégories sont ouvertes aux Participants directement
responsables de l'implémentation et de la gestion des campagnes Google Ads de I'Annonceur, et qui
contribuent de maniére significative a la stratégie de campagne.

7.4 La Participation doit également respecter les critéres suivants ("Exigences pour l'envoi des
participations") :

(a) Elle ne doit pas étre dégradante, choquante, menacgante, diffamatoire, désobligeante ou calomnieuse,
ni contenir de contenu inapproprié, indécent, a caractére sexuel, vulgaire, offensant, préjudiciable,
calomnieux, discriminatoire de quelque maniére que ce soit, ou incitant a la haine ou a la violence envers
un groupe ou une personne, ou étre autrement non conforme au théme ou a l'esprit du Concours.

(b) Elle ne doit inclure aucun contenu, matériel ou élément illégal, ou qui serait contraire a toutes les lois
et tous les reglements fédéraux, etatiques, provinciaux ou locaux applicables, ainsi qu‘aux lois ou
réglements de tout Etat dans lequel la Participation est créée, ou qui les enfreindrait.

(c) Elle ne doit inclure aucun contenu, matériel ou élément affichant une publicité, un slogan, un logo ou
une marque de tiers, ni indiquer de quelque autre maniére un parrainage ou une approbation par un tiers
ou une entité commerciale, ou contraire a l'esprit du Concours, tel que déterminé par I'Organisateur a sa
seule discrétion.

(d) Il doit s'agir d'une ceuvre originale et inédite, créée exclusivement par les Participants ou leur Equipe,
et elle ne doit contenir, incorporer ou utiliser aucun matériel appartenant a un tiers ou controlé par
celui-ci sans une autorisation écrite expresse. Le Participant, agissant au nom de son entreprise,
confirme qu'il a obtenu tous les droits et licences nécessaires pour utiliser des éléments tiers dans sa
Participation.

(e) Elle ne doit inclure aucun contenu, élément ou matériel portant atteinte aux droits de tiers en termes
de confidentialité, de promotion ou de propriété intellectuelle.

(f) Elle ne peut pas dépasser la limite du nombre de mots par section, telle que spécifiée ci-dessous. Si
elle dépasse cette limite, seuls les premiers mots, dans la limite du nombre spécifie, seront pris en
compte.

7.5 Pendant la Période du Concours, Google, ses agents et/ou les Juges (définis ci-dessous) évalueront
chaque Participation afin de s'assurer qu'elle respecte les Exigences pour I'envoi des participations.
Google se reserve le droit, a sa seule discretion, de disqualifier tout participant qui envoie une
Participation ne répondant pas aux Exigences pour I'envoi des participations.

8. SELECTION DES GAGNANTS :
8.1 Chaque Participation sera évaluée par un jury d'experts compose d'employés de Google,

d'Accenture et d'autres partenaires externes du secteur (les "Juges"). Le 13 mars 2026 ou aux
alentours de cette date, chaque Participation sera évaluée par les Juges selon les critéres suivants :



Nom de la catégorie

Les Participations pour cette catégorie seront
évaluées selon les critéres ci-dessous :

Data Innovation Award

Comment utilisez-vous les données et I'lA de
Google Ads pour prendre des décisions éclairées
qui améliorent les stratégies et les performances
de vos campagnes ?

e Utilisation des produits : utilisation
démontree de différents produits
Google Ads, y compris ceux ci-dessous.

o Suiviavance des conversions
pour les leads, Google tag
gateway, ciblage par liste de
clients et Google Analytics.

e Stratégie/Résolution de problémes : un
objectif d'entreprise et un défi en termes
de données/mesure clairs, ainsi qu'une
stratégie de données cohérente congue
pour relever ce défi et favoriser
l'optimisation.

e Utilisation efficace de I'l A : expertise
dans l'exploitation des solutions
optimisées par I'lA de Google pour
améliorer les fonctionnalités de mesure et
extraire des insights plus approfondis a
partir des données des campagnes.

o Résultats/Impact : amélioration claire et
crédible des résultats, incluant des
progres démontrés sur les principaux KPI,
ainsi que des signes visibles d'une
amélioration de la qualité et de la valeur
des clients.

Media Achievement Award

Comment exploitez-vous les solutions optimisées
par I'lA pour diffuser des annonces spécifiques et
personnalisées aupres des bonnes personnes et
au bon moment en vue d'obtenir les meilleurs
résultats possible ?

e Utilisation des produits : utilisation
démontrée de différents produits
Google Ads, y compris ceux ci-dessous.

o Al Max pour le Réseau de
Recherche, Performance Max,
génération de la demande, Web
to App Connect, etc.

e Stratégie/Résolution de problémes : un
objectif d'entreprise/défi média clair, ainsi
qu'une stratégie meédia cohérente sur
l'intégralité de I'entonnoir, congue pour
relever ce défi en touchant les bonnes
audiences sur les différents canaux.

e Utilisation efficace de I'l A : expertise
dans l'exploitation des solutions d'lA de
Google pour proposer des expériences
publicitaires personnalisées et ciblées
avec précision sur plusieurs canaux.

o Résultats/Impact : amélioration claire et




crédible des résultats, incluant des
progrés démontrés sur les principaux KPI
meédia et commerciaux, ainsi que des
signes visibles d'une amélioration de la
couverture, de la pertinence et de la
valeur client.

Creative Impact Award

Comment exploitez-vous les solutions Ads
optimisées par I'lA pour créer des annonces
engageantes et efficaces qui présentent des
messages marketing percutants et pertinents a
votre audience cible ?

Utilisation des produits : utilisation
démontrée de différents produits/formats
Google Ads/YouTube, y compris ceux
ci-dessous.

o Performance Max, génération de
la demande, campagnes vidéo
axées sur la couverture,
annonces display Google, etc.

Stratégie/Résolution de problémes : un
objectif de campagne et un insight ou
defi créatif clairs, et une stratégie créative
cohérente visant a y répondre pour
l'audience cible dans les formats et
canaux pertinents.

Utilisation efficace de I'l A : expertise
dans l'exploitation des solutions
optimisées par I'lA de Google pour
améliorer le processus créatif, trouver
des idées innovantes et produire des
contenus de haute qualité sur Google et
YouTube.

Résultats/Impact : amélioration claire et
crédible des résultats, incluant des gains
mesurables en termes d'impact sur
l'audience (couverture, engagement, etc.)
et une amelioration significative des
résultats commerciaux.

International Growth Award

Comment parvenez-vous a développer votre
entreprise et a assurer une croissance durable
au-dela des frontieres ?

Utilisation des produits : utilisation
démontrée d'une combinaison de
solutions Google Ads optimisees par I'lA.
Stratégie/Résolution de problémes : un
objectif de croissance internationale clair,
un défi d'expansion défini, ainsi qu'une
stratégie cohérente de pénétration et de
développement du marché congue pour
accroitre les exportations et établir une
présence durable dans de nouveaux pays
ou régions.

Utilisation efficace de I'lA : expertise
dans l'exploitation des solutions
optimisées par I'lA de Google pour
identifier, toucher et fidéliser les clients a




fort potentiel sur différents marcheés, tout
en optimisant les campagnes pour
ameéliorer l'efficacité et la croissance des
exportations.

Résultats/Impact : amélioration claire et
crédible des résultats, incluant une
croissance démontrée des performances
a l'exportation, ainsi qu'un renforcement
visible de la présence sur le marché et de
I'adoption par les clients dans de
nouveaux pays ou régions.

Al Excellence Award

Comment repoussez-vous les limites de I'1A dans
le marketing digital en utilisant plusieurs solutions
Ads optimisées par I'lA, avec des résultats et un
impact concrets ?

Utilisation des produits : utilisation
démontrée d'une combinaison de
solutions Google Ads optimisees par I'lA.
Stratégie/Résolution de problémes : un
objectif d'entreprise clair, un défi
marketing ambitieux et une stratégie
cohérente axée sur I'lA, combinant
plusieurs solutions Google Ads dans
I'entonnoir pour relever ce défi.
Utilisation efficace de I'lA : expertise
dans l'orchestration des solutions
optimisées par I'A de Google, afin
gu'elles fonctionnent de maniére
coordonnée pour surpasser les résultats
des approches traditionnelles ou
monoproduits.

Résultats/impact : amélioration claire et
crédible des résultats, incluant des gains
significatifs sur les principaux KPI et des
signes visibles que cette approche pilotée
par I'lA a généré un impact difficile a
atteindre avec des stratégies
conventionnelles.

App Growth Award

Comment exploitez-vous les solutions optimisées
par I'A pour diffuser des annonces pertinentes au
bon moment, qui incitent plus d'utilisateurs &
installer vos applications mobiles, améliorent
I'engagement et le retour sur les dépenses
publicitaires, et favorisent une croissance
évolutive de l'activité ?

Utilisation des produits : utilisation
démontrée d'une combinaison de
solutions Google Ads optimisees par I'lA,
y compris celles ci-dessous.

o Web to App Connect, ROAS cible
pour les campagnes pour
applications, campagnes pour
applications axées sur les
installations

Stratégie/Résolution de problémes : un
objectif et un défi clairs concernant la
croissance des applications, ainsi qu'une
stratégie cohérente sur l'intégralité de
I'entonnoir, congue pour générer des
installations de haute qualité et un




engagement utilisateur a long terme.

e Utilisation efficace de I'l A : expertise
dans l'exploitation des solutions
optimisées par I'A de Google pour
diffuser des annonces pertinentes au bon
moment, qui incitent plus d'utilisateurs a
installer vos applications mobiles,
améliorent I'engagement et le retour sur
les dépenses publicitaires, et favorisent
une croissance évolutive de l'activité.

o Résultats/Impact : amélioration claire et
crédible des résultats, incluant une
croissance démontrée des performances
des campagnes pour applications, ainsi
qu'un renforcement visible de la présence
sur le marché et de I'adoption par les
clients dans de nouveaux pays ou régions.

8.2 A lissue de la Période de participation, les Participations seront évaluées par un premier jury
indépendant ("Premier tour"), qui les examinera conformément aux critéres énoncés dans le présent
Réglement. Ces juges du Premier tour établiront d'un commun accord la sélection des Participations a
soumettre au Jury final. Ce Jury final sera composé de juges indépendants et d'experts Google Ads, qui
évalueront également les Participations présélectionnées conformément aux critéres énoncés dans le
présent Reglement. Les Participations ayant obtenu le plus de points dans chaque catégorie seront
examinées et validées par le Jury final pour déterminer les gagnants (chacun étant un "Gagnant"). La
désignation des Gagnants est soumise a la confirmation que le Participant ayant obtenu le score le plus
élevé a respecté le présent Réglement. Si aucun des Participants ayant obtenu les meilleurs scores ne
respecte le Réglement, Google sélectionnera d'autres Gagnants parmi les autres Participants ayant
obtenu les scores les plus élevés.

8.3 Le ou les Gagnants potentiels seront sélectionnés et informés par téléphone et/ou par e-mail, a la
discrétion de Google, le 5 mai 2026 ou aux alentours de cette date. Si un Gagnant potentiel ne répond
pas a la tentative de notification dans un délai de trois jours a compter de la premiéere tentative, il sera
disqualifié. Un autre Gagnant potentiel sera alors sélectionné parmi toutes les participations éligibles
regues, sur la base des critéres d'évaluation décrits dans le présent document. En ce qui concerne la
notification par téléphone, elle sera considérée comme effectuée dés que le Gagnant potentiel aura une
conversation en direct avec Google ou dés qu'un message aura éte laissé par Google sur sa messagerie
vocale ou son répondeur, selon I'événement qui se produit en premier. Sauf si la loi l'interdit, chaque
Gagnant potentiel peut étre tenu de signer et de renvoyer une déclaration d'éligibilite, de responsabilité
et d'autorisation de divulgation de renseignements personnels, et de fournir toute information
supplémentaire dont Google pourrait avoir besoin. Le cas eéchéant, les Gagnants potentiels devront
renvoyer tous les documents requis dans un délai de trois jours suivant la tentative de notification. A
défaut, ils seront considérées comme ayant renonce a la recompense et un autre Gagnant potentiel sera
sélectionné sur la base des critéres d'évaluation décrits dans le présent document. Toutes les exigences
concernant les notifications, ainsi que les autres dispositions du présent Réglement, seront strictement
appliquées.



8.4 Si aucune Participation n'est recue, aucune récompense ne sera attribuée. Les decisions des juges
sont définitives et contraignantes.

9. RECOMPENSES :

9.1 Les gagnants seront informeés par e-mail et invités a confirmer qu'ils acceptent leur récompense. Les
gagnants sont tenus de ne pas divulguer leur victoire avant I'annonce officielle de Google lors de la
cérémonie de remise des récompenses prévue a cet effet (dont la date sera précisée ultérieurement par
Google). Aprés I'annonce officielle, les lauréats recevront des éléments promotionnels et seront invités a
faire part de leur distinction publiquement, sur leur site Web, sur les réseaux sociaux, sur d'autres canaux
professionnels ainsi que dans la presse. Google fournira des instructions a cet effet, que les Participants
devront respecter. Ceci est soumis (i) aux consignes d'utilisation de la marque Google qui seront
transmises aux gagnants, et (i) a l'approbation écrite préalable de Google concernant I'utilisation exacte
qui en sera faite.

9.2 Dans tous les cas, le gagnant de chaque catégorie de récompense se verra remettre un trophée. Les
gagnants seront également mis a I'honneur lors d'un événement professionnel (dont les modalités seront
précisées ultérieurement par Google) et bénéficieront d'une visibilité sur les réseaux sociaux et le site
Web de Google.

9.3 Les chances de remporter une récompense dépendent du nombre de Participations éligibles regues
pendant la Période du concours et des compétences des Participants.

9.4 Les trophées seront remis aux gagnants entre le 1er octobre 2026 et le 31 mars 2027. Le transfert, la
substitution ou I'échange de récompenses contre leur équivalent en especes ne sont pas autorisés, sauf
a la seule discrétion de Google. Google se réserve le droit de remplacer une récompense, en tout ou en
partie, par une autre récompense de valeur monétaire équivalente ou supérieure si, pour quelque raison
que ce soit, la récompense initiale ne peut pas étre attribuée, en tout ou en partie, tel qu'elle est décrite.
La valeur est soumise aux conditions du marché, lesquelles peuvent fluctuer, et toute différence entre la
valeur marchande réelle et la valeur au détail approximative (ARV, Approximate Retail Value) ne sera pas
versée. Le gagnant assume l'entiére responsabilit¢ de I'utilisation de la ou des récompenses,
conformément aux conditions imposées par le ou les fabricants, ainsi que tout colt supplémentaire
associé a leur utilisation, leur entretien ou leur maintenance. Les Entités concernées par le Concours ne
font aucune déclaration et n'offrent aucune garantie, expresse ou implicite, de fait ou de droit, concernant
les récompenses, leur utilisation, leur valeur ou leur jouissance, y compris, sans s'y limiter, leur qualité,
leur état mécanique, leur qualité marchande ou leur adéquation a un usage particulier, a I'exception de
toute garantie standard du fabricant pouvant s'appliquer a la récompense ou a l'un de ses composants.

10. IMPOTS ET TAXES : LES RECOMPENSES SONT REMISES AUX GAGNANTS POTENTIELS A CONDITION
QUE CEUX-CI FOURNISSENT A GOOGLE TOUTE DOCUMENTATION REQUISE PAR GOOGLE AFIN DE LUI
PERMETTRE DE SE CONFORMER A TOUTES LES OBLIGATIONS DE DECLARATION ET DE PRELEVEMENT
FISCAUX EN VIGUEUR (AU NIVEAU NATIONAL, FEDERAL, LOCAL, PROVINCIAL OU ETRANGER). LE CAS
ECHEANT, LES RECOMPENSES SERONT DECERNEES NETS DE TOUTE TAXE QUE GOOGLE EST TENU DE
PRELEVER EN VERTU DE LA LOI. LE CAS ECHEANT, LES TAXES SUR LES RECOMPENSES SONT A LA



CHARGE EXCLUSIVE DES GAGNANTS. Le cas échéant, pour pouvoir recevoir une recompense, les
gagnants potentiels doivent fournir 8 Google ou a l'autorité fiscale compétente les documents fiscaux
demandes par Google ou autrement requis par le droit applicable, conformément aux dispositions des
lois en vigueur, y compris, le cas échéant, la législation du pays de résidence du gagnant potentiel. Il
incombe au gagnant potentiel de s'assurer qu'il respecte 'ensemble des lois fiscales et des obligations
de déclaration applicables. Si un gagnant potentiel ne fournit pas les documents requis ou ne respecte
pas la législation en vigueur, sa récompense pourra lui étre retirée. Google pourra alors, a sa seule
discrétion, désigner un autre gagnant potentiel.

11. CONDITIONS GENERALES :
11.1 Google décide en dernier ressort de I'éligibilité des Participations au Concours. Les décisions de
Google concernant l'application du présent Réglement sont définitives et contraignantes a tous égards.

Google se réserve le droit de disqualifier tout Participant du Concours si, a sa seule discrétion, il estime
que celui-ci n'a pas respecté le présent Réglement, a tenté d'entraver le bon déroulement du Concours par
la tricherie, la tromperie ou toute autre pratique déloyale, s'il importune, injurie, menace ou harcéle
d'autres Participants, Google ou l'un des juges, ou si son comportement est contraire a l'esprit ou a
l'intention du Concours.

12. DROITS DE PROPRIETE INTELLECTUELLE :

12.1. Entre Google et vous, vous conservez la propriété de tous les droits de propriété intellectuelle (y
compris les droits moraux) sur tout contenu que vous envoyez dans le cadre de votre Participation au
Concours. En envoyant une Participation au Concours, vous accordez a Google, a ses filiales, a ses
agents et a ses entreprises partenaires une licence irrévocable, pouvant faire I'objet d'une sous-licence,
mondiale, libre de droits et non exclusive pour toute la durée des droits de propriété intellectuelle
associés a ladite Participation. Cette licence permet a Google d'utiliser, de copier, de reproduire,
d'adapter, de modifier, de publier, de distribuer, d'exécuter publiquement, de créer des ceuvres dérivées et
d'afficher publiquement votre Participation au Concours a toute fin liée a celui-ci, y compris, mais sans s'y
limiter : (1) pour permettre a Google et aux juges d'évaluer votre Participation dans le cadre du Concours
et de présenter les gagnants au public ; (2) a des fins publicitaires et promotionnelles, ainsi que pour les
communications avec la presse et les médias ; et pour tout droit Iégal nécessaire a Google pour utiliser la
Participation conformément au présent Réglement.

12.2. Chaque Participant s'engage a ne pas inclure dans sa Participation d'élément portant atteinte aux
droits de propriété de tiers, aux droits de propriété intellectuelle ou industrielle, aux droits personnels ou
moraux, ou a tout autre droit, y compris, sans s'y limiter, les droits d'auteur (autres que ceux détenus par
le Participant), les marques, les noms ou les logos de tiers (autres que ceux détenus par le Participant
ou pour lesquels il posséde une licence), les brevets, le secret des affaires, ou les obligations en termes
de confidentialité, de respect de la vie privée et de promotion. La Participation doit pouvoir étre publiée
(c'est-a-dire qu'elle ne doit étre ni obscéne, ni indécente). La Participation ne doit pas contenir d'élément
obscéne ni pornographique ; elle ne peut pas étre sexuellement explicite ni suggestive, comporter de
langage grossier, étre inutilement violente ou dénigrer un groupe ethnique, une origine ethnique, un
genre, une religion, une profession ou une tranche d'age. La Participation ne doit pas promouvoir
I'alcool, les drogues illégales, le tabac, les armes a feu ou les armes (ni l'utilisation de I'un de ces
éléments). Elle ne doit présenter aucune activité pouvant sembler dangereuse ou risquée, ni aucun
message ou programme politique particulier. La Participation ne doit pas étre choquante, ni promouvoir



toute forme de haine ou de groupe d'incitation a la haine. Elle ne doit pas diffamer Google, ni contenir de
déclarations trompeuses, déceptives ou désobligeantes a I'encontre de Google, de ses produits, ou
d'autres individus, produits ou entreprises. La Participation ne doit pas transmettre de messages ou
d'images incompatibles avec I'image positive et le goodwill auxquels Google souhaite étre associé, ni
porter atteinte a la confidentialité ou aux autres droits de toute personne, entreprise ou entité. La
Participation ne doit, d'aucune autre maniére, enfreindre les lois ou réglementations applicables. Les
Participations comportant I'un des contenus interdits susmentionnés et/ou jugées inappropriées par
Google, a sa seule discrétion, seront disqualifiées. Google décide en dernier ressort de I'éligibilité des
Participations au Concours.

12.3. En participant au Concours, le Participant accorde a Google une licence mondiale, irrévocable,
sous-licenciable et non exclusive d'utiliser son nom, le nom de son entreprise, les caractéristiques de sa
marque et I'adresse de son site Web a des fins publicitaires et promotionnelles (y compris, sans s'y
limiter, pour la promotion du Concours) pendant toute la durée de protection prévue par le droit de
propriété intellectuelle applicable.

12.4. Les Participants acceptent de participer a toute activité médiatique ou promotionnelle concernant le
Concours s'ils sont désignés gagnants. Dans ce cas, ils accordent a Google et a ses agences une
licence mondiale, irrévocable, sous-licenciable et non exclusive d'utiliser leur nom, leur image et leur
représentation a des fins publicitaires et promotionnelles, sans rémunération supplémentaire, sauf si la
loi l'interdit.

13. CONFIDENTIALITE :

13.1 Les Participants acceptent que leurs données a caractére personnel, y compris, mais sans s'y
limiter, leur nom, leur adresse postale, leur numéro de téléphone et leur adresse e-mail (les "Données a
caractére personnel"), puissent étre collectées, traitées, stockées et utilisées pour organiser et gérer le
Concours. Ces informations peuvent également étre utilisées par Google pour vérifier 'identité, I'adresse
postale et le numéro de téléphone d'un Participant dans le cas ou celui-ci remplirait les conditions pour
recevoir une récompense, ainsi que pour la remise de la ou des récompenses concernées. Toutes les
informations personnelles collectées auprés du Participant sont soumises aux regles de confidentialité de
Google, disponibles a I'adresse https://www.google.com/policies/privacy!/.

13.2 Si un Participant ne fournit pas les informations obligatoires demandées lors de l'inscription, Google
se réserve le droit de disqualifier sa Participation.

13.3 Le Participant a le droit de demander 'accés, I'examen, la rectification ou la suppression de toute
donnée a caractére personnel détenue par Google dans le cadre du Concours en écrivant a Google, a
I'adresse e-mail impact-awar

13.4 Si vous résidez dans I'EEE, au Royaume-Uni, en Serbie ou en Suisse, conformément au RGPD (tel
que défini ci-dessous) concernant la collecte et le traitement des données, tenez compte des informations
suivantes :

e Le responsable du traitement de vos Données a caractéere personnel est Google Ireland Limited
(si vous résidez dans I'EEE ou en Suisse) ou Google LLC (si Vous résidez au Royaume-Uni ou
en Serbie). Les destinataires de ces données sont Google Ireland Limited (ou Google LLC, selon
le cas) et ses agents.

e Pour contacter le délégué a la protection des données de Google, cliquez ici.


https://www.google.com/policies/privacy/
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e Vos informations sont collectées et seront traitées (i) dans la mesure nécessaire a I'exécution
d'un contrat auquel le Participant est partie, et (ii) dans la mesure nécessaire aux fins des intéréts
légitimes poursuivis par le responsable du traitement, a savoir la vérification de l'identité du
Candidat et la communication d'informations concernant le Concours au Candidat.

e \os données seront conservées jusqu'a la conclusion de tout événement lié aux Google Ads
Impact Awards et pendant une durée maximale d'un an aprés cette date.

e Des informations permettant d'identifier personnellement I'utilisateur sont susceptibles d'étre
transférées vers des pays autres que votre pays de résidence, y compris les Etats-Unis. Dans
ces pays, les lois et réglements relatifs a la confidentialité peuvent différer de ceux de votre pays
de résidence. Les transferts seront effectués conformément aux régles de confidentialité
mentionnées plus haut.

e Conformément aux lois applicables sur la protection des données, vous avez le droit (i) de retirer
votre consentement a l'utilisation de vos données a caractére personnel, (ii) de vous opposer au
traitement de vos données a caractére personnel, (iii) de demander I'accés, I'examen, la
rectification ou la suppression de toute donnée a caractére personnel détenue par Google en lien
avec le Concours, ou la portabilité des données, en contactant I'équipe Google Ads Impact
Awards a l'adresse impact-awards-emea@google.com.

Vous avez le droit de déposer une réclamation auprés d'une autorité de contréle.

Le terme "RGPD" désigne (i) le Réglement général sur la protection des données (UE) 2016/679
(le "RGPD de I'UE") concernant la protection des données et la confidentialité pour toutes les
personnes physiques dans I'Union européenne ("UE") et I'Espace économique européen
("EEE") ; (ii) le RGPD de I'UE tel qu'il est intégré au droit du Royaume-Uni ("RU") par le Data
Protection Act 2018 et modifié par le Data Protection, Privacy and Electronic Communications
(Amendments etc) (EU Exit) Regulations 2019 ("RGPD du RU") ; (iii) la Loi fédérale sur la
protection des données du 19 juin 1992 (Suisse) et (iv) la loi sur la protection des données

de 2019 (Serbie) (tels qu'ils ont pu étre amendés, supplantés ou remplacés).

13.5 Vous déclarez et garantissez, en ce qui concerne les Données a caractére personnel que vous
collectez auprés de vos clients, de votre employeur ou de toute autre partie et qui sont utilisées pour le
Concours (que ce soit dans les Participations envoyées ou les études de cas), que leur consentement a
été obtenu pour que Google utilise leurs Données a caractéere personnel dans les études de cas du
Concours, conformément a I'ensemble des lois, directives, reglements et regles relatifs a la
confidentialité, la sécurité des données et la protection des données dans toute juridiction applicable a
vous, a vos clients, a votre employeur ou a toute autre partie mentionnée. Lorsque vous demandez une
autorisation, vous devez conserver une preuve du consentement donné par vos clients, votre employeur
ou toute autre partie mentionnée, et leur fournir des instructions claires sur la marche a suivre pour retirer
ce consentement. En cas de non-respect de cette exigence, nous nous réservons le droit de suspendre
votre Participation au Concours ou d'y mettre fin.

14. PROMOTION : En acceptant une récompense, le Participant autorise Google et ses agences a utiliser
son nom et/ou son image, le nom de son entreprise et son site Web a des fins publicitaires et
promotionnelles, sans rémunération supplémentaire. Condition nécessaire a sa Participation, le
Participant octroie a Google, ainsi qu'a ses filiales, agents et partenaires, une licence mondiale, libre de
droits et non exclusive pour utiliser, reproduire, adapter, modifier, publier, distribuer, créer des ceuvres
dérivées et présenter en public tout contenu de Participation et tout élément associé (y compris, mais
sans s'y limiter, le nom du Participant, son logo, les images qui lui sont associées et autres
caractéristiques de sa marque) pour la durée maximale prévue par la loi (sous toutes les formes
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d'expression, y compris, sans s'y limiter, sous forme papier et électronique) : (1) pour permettre a Google
et aux membres du jury d'évaluer la Participation au Concours, et (2) en tant que représentations des
expériences des Gagnants pour publication en ligne. Le Participant donne 'autorisation a Google d'utiliser
les expériences et données en ligne qu'il a partagées, sur les supports marketing de Google.

15. GARANTIES, INDEMNISATION ET DECHARGE DE RESPONSABILITE :

15.1 Les Participants garantissent que leur Participation est une ceuvre originale dont ils sont les seuls et
uniques propriétaires et titulaires des droits. lls garantissent egalement qu'ils ont le droit de soumettre
cette Participation au Concours et d'accorder toutes les licences requises. Chaque Participant s'engage
a ne pas envoyer de Participation qui (1) porte atteinte aux droits de propriété de tiers, aux droits de
propriété intellectuelle ou industrielle, aux droits individuels ou moraux, ou a tout autre droit, y compris,
sans s'y limiter, les droits d'auteur, les marques, les brevets, le secret des affaires, ou les obligations de
confidentialité, de respect de la vie privée et de promotion ; ou qui (2) enfreint de toute autre maniére les
lois étatiques ou fédérales en vigueur.

15.2 Dans la mesure maximale autorisée par le droit applicable, chaque Participant s'engage a
indemniser, défendre et dégager de toute responsabilité Google et Accenture PLC, ainsi que leurs affiliés,
administrateurs, dirigeants et employés respectifs (collectivement, les "Parties exonérées") a tout moment
contre toute perte, responsabilité, dommage, co(t, frais (y compris les honoraires d'avocats raisonnables)
et dépenses liés a toute allégation, réclamation, action ou procédure découlant de ou liés a : (a) tout acte,
manquement ou omission du Participant et/ou toute violation de garantie énoncée dans le présent
Réglement ; (b) toute déclaration trompeuse ou déceptive faite par le Participant dans le cadre du
Concours ; (c) tout non-respect du présent Reéglement par le Participant ; (d) toute réclamation déposée
par des personnes ou entités autres que les parties au présent Réglement découlant de ou liée a la
Participation du Participant au Concours ; (e) I'acceptation, la possession, I'utilisation ou l'usage abusif de
toute récompense, ou la Participation a toute activité liée au Concours ou la Participation au présent
Concours ; (f) toute erreur dans la collecte, le traitement ou la conservation des informations
d'inscription ; (g) toute erreur typographique ou autre dans l'impression, l'offre ou I'annonce de toute
récompense ou tout Gagnant; ou (h)tout dysfonctionnement technique ou autre probléme lié au
Concours. Les Participants assument toute responsabilité pour tout dommage ou blessure causé, ou
revendiqué comme tel, par la Participation au Concours ou par [utilisation ou I'obtention des
récompenses. LA RESPONSABILITE DE GOOGLE NE SERA, EN AUCUN CAS, LIMITEE OU EXCLUE
EN CAS DE NEGLIGENCE GRAVE OU DE FAUTE INTENTIONNELLE, NI EN CAS DE VIOLATION DES
DISPOSITIONS D'ORDRE PUBLIC.

16. ELIMINATION : Toute information erronée fournie par un Participant dans le cadre du Concours
concernant son identité, son adresse postale, son numéro de téléphone, son adresse e-mail, ses droits
de propriété ou le non-respect du présent Réglement (ou tout autre manquement similaire) peut
entrainer son élimination immediate, sans préjudice de tout autre recours applicable.

17. INTERNET : Dans les limites prévues par la loi, Google ne peut étre tenu responsable en cas de
dysfonctionnement des outils ou fonctions de Google Ads ou de Google Marketing Platform, ni de toute



participation tardive, perdue, endommagée, mal acheminée, incompléte, illisible, non livrable ou détruite
en raison d'erreurs systéme, de dysfonctionnements informatiques ou d'autres transmissions de
télécommunications défaillantes, incomplétes ou déformées, de pannes matérielles ou logicielles de toute
nature, de connexions réseau perdues ou indisponibles, d'erreurs et de défaillances typographiques ou
systémiques/humaines, de dysfonctionnements techniques du réseau ou des lignes téléphoniques, des
connexions par cable, des transmissions par satellite, des serveurs ou fournisseurs, ou du matériel
informatique, de saturation du trafic sur Internet ou sur le site Google Ads, ou de toute combinaison de
ces facteurs, y compris d'autres dysfonctionnements des télécommunications, du cable, du numérique ou
du satellite susceptibles de limiter la capacité d'un Participant a participer au Concours.

18. DROIT D'ANNULATION, DE MODIFICATION OU DE DISQUALIFICATION : Si, pour quelque raison
que ce soit, le Concours ne peut pas se dérouler comme prévu (y compris en raison d'une infection par
un virus informatique, de bugs, de falsifications, d'interventions non autorisées, de fraudes, de
défaillances techniques ou de toute autre cause qui corrompt ou compromet I'administration, la sécurité,
I'équité, l'intégrité ou le bon déroulement du Concours), Google se réserve le droit, & sa seule discrétion,
d'annuler, de modifier, de suspendre le Concours ou d'y mettre fin. Google se réserve par ailleurs le droit
de disqualifier tout participant qui tenterait de trafiquer la procédure de participation, toute autre partie
du Concours ou le site du Concours. Toute tentative de la part d'un Participant dendommager
délibérément un site Web, y compiris le site du Concours, ou d'entraver le bon fonctionnement de
celui-ci constitue une violation des lois civiles et pénales. Dans une telle éventualité, Google se réserve le
droit de réclamer des dommages et intéréts auprées du Participant concerné dans toute la mesure
permise par la loi.

19. ABSENCE D'OFFRE D'EMPLOI OU DE CONTRAT DE TRAVAIL : En aucun cas, I'envoi d'une
Participation au Concours, la remise d'une recompense ou l'une des clauses du présent Réglement ne
doivent étre interprétés comme une offre d'emploi ou un contrat de travail avec Google ou les Entités
concernées par le Concours. Vous reconnaissez avoir envoye votre Participation de maniére volontaire,
et non a titre confidentiel ou en fiducie. Vous reconnaissez qu'il n'existe actuellement aucune relation de
confidentialité, de fiduciaire, de mandat ou autre, ni aucun contrat tacite entre vous et Google ou les
Entités concernées par le Concours, et que I'envoi de votre Participation en vertu du présent Reglement
ne crée aucune relation de ce type.

20. LIMITATION DE RESPONSABILITE :

EN TANT QUE CONDITION DE PARTICIPATION AU CONCOURS, LE PARTICIPANT ACCEPTE QUE : (1) EN
AUCUN CAS LE PARTICIPANT NE SERA AUTORISE A OBTENIR DE REPARATION JURIDIQUE, ET LE
PARTICIPANT RENONCE PAR LA PRESENTE A TOUT DROIT DE RECLAMER DES DOMMAGES ET INTERETS
PUNITIFS, ACCESSOIRES, INDIRECTS OU TOUT AUTRE DOMMAGE, A LEXCEPTION DES FRAIS REELS
DEBOURSES ; (2) TOUTE ACTION EN JUSTICE DECOULANT DU CONCOURS OU DE LA RECOMPENSE
ATTRIBUEE, OU LIEE A CEUX-CI, SERA RESOLUE INDIVIDUELLEMENT, SANS RECOURS A AUCUNE FORME
D'ACTION DE GROUPE ; ET (3) TOUTES LES RECLAMATIONS, TOUS LES JUGEMENTS ET TOUTES LES
INDEMNITES SERONT LIMITES AUX FRAIS REELS DEBOURSES, ET LE PARTICIPANT NE POURRA EN
AUCUN CAS PRETENDRE AU REMBOURSEMENT D'HONORAIRES D'AVOCATS OU D'AUTRES FRAIS DE
JUSTICE. LA RESPONSABILITE DE GOOGLE NE SERA, EN AUCUN CAS, LIMITEE OU EXCLUE EN CAS DE



NEGLIGENCE GRAVE OU DE FAUTE INTENTIONNELLE, NI EN CAS DE VIOLATION DES DISPOSITIONS
D'ORDRE PUBLIC.

21. LOI APPLICABLE ET JURIDICTION :

211 Pour tous les Participants situés dans la région EMEA : dans toute la mesure autorisée par la loi, le
présent Reglement est regi, soumis et interprété conformément au droit anglais. Vous et Google
reconnaissez la juridiction exclusive des tribunaux anglais pour tout litige (contractuel ou non
contractuel) lié a ce Réglement et au Concours. Si une ou plusieurs des dispositions du présent
Réglement sont jugées nulles ou non applicables, toutes les autres dispositions resteront en vigueur.

21.2 Pour tous les Participants situés dans la région MENA : dans toute la mesure autorisée par la loi,
le présent Réglement est régi, soumis et interprété conformément au droit anglais. Vous et Google
acceptez de soumettre tout litige découlant du présent Réglement ou du Concours, ou lié a ceux-ci (qu'il
soit de nature contractuelle ou non contractuelle), y compris toute question concernant leur existence,
leur validité ou leur résiliation, pour qu'il soit tranche et régle définitivement par un arbitrage exécutoire
conformément au Réglement d'arbitrage du Centre d'arbitrage DIFC-LCIA, lequel est considéré comme
intégre par référence dans la présente Section. Le litige sera tranché par un arbitre unique, nomme d'un
commun accord par les parties (a défaut d'accord dans les 14 jours suivant la soumission du litige a
l'arbitrage, l'arbitre sera choisi par le Centre d'arbitrage DIFC-LCIA). Le siege, ou lieu juridique, de
l'arbitrage sera le DIFC et la langue utilisée sera I'anglais.

22. LANGUE : En cas de divergence ou d'incohérence entre les termes du présent Réglement en anglais et
tout document connexe (y compris, mais sans s'y limiter : le site Web, les traductions du présent
Reglement dans d'autres langues, la publicité sur les points de vente, a la télévision, sur support imprimé
ou en ligne, toute instruction ou interprétation du présent Reglement donnée par un employé ou un autre
représentant de Google), les termes de la version anglaise du Réglement prévaudront et feront foi dans
toute la mesure autorisée par la loi.

23. QUESTIONS : Pour toute question concernant ce Concours, y compris pour obtenir des informations
sur les gagnants et/ou le nom des juges constituant le jury indépendant de votre Territoire participant,

veuillez envoyer un e-mail a I'équipe Google Ads Impact Awards (impact-awards-emea@google.com).

Google s'efforcera de répondre a toutes les demandes dans un délai de cing (5) jours ouvrés.

24. LISTE DES GAGNANTS : Vous pouvez demander la liste des gagnants entre le 10 novembre 2026 et le
31 décembre 2026-en envoyant un e-mail a impact-awards-emea@google.com.

POLISH

Regulamin konkursu Google Ads Impact Awards dotyczacy zgtoszen reklamodawcéw
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UDZIAL | EWENTUALNA WYGRANA W KONKURSIE NIE SA UZALEZNIONE OD DOKONANIA
ZAKUPU. UDZIAL JEST NIEDOSTEPNY W MIEJSCACH, W KTORYCH JEST ZAKAZANY
PRZEPISAMI PRAWA. UDZIAL JEST DOSTEPNY WYLACZNIE W KRAJACH WYMIENIONYCH
PONIZEJ.

PRZYSTAPIENIE DO KONKURSU JEST ROWNOZNACZNE Z AKCEPTACJA TEGO REGULAMINU
PRZEZ UCZESTNIKA. Konkurs Google Ads Impact Awards (,Konkurs”) to program nagrod, w ktorym
marketerzy wewnetrzni (,Uczestnicy”) zatrudnieni przez reklamodawcow bezposrednich (kazdy z nich
to ,Reklamodawca”), chcgcy zakwalifikowac sie do konkursu, muszg przestac elektroniczny formularz
zgtoszeniowy dostepny na stronie: https:/business.google.com/uk/accelerate/ads-impact-awards/ lub
https://business.google.com/emealenall/accelerate/ads-impact-awards/ (kazdy z nich to ,,Zgtoszenie”).
Zgtoszenia zostang ocenione przez sedziow, ktorzy wybiorg zwycieskie Zgtoszenie zgodnie z tym
Regulaminem. Nagroda (nagrody) zostanie przyznana Uczestnikowi (Uczestnikom), ktérego Zgtoszenie
uzyska najwyzszy wynik zgodnie z kryteriami oceny. Szczegotowe informacje na ten temat znajduja sie
ponizej.

1. REGIONY UCZESTNICTWA. Konkurs jest dostepny wytgcznie w nastepujacych krajach (kazdy
z nich to ,Region uczestnictwa”):

1.1 Arabia Saudyjska, Albania, Algieria, Andora, Angola, Armenia, Austria, Azerbejdzan, Bahrajn,
Belgia, Benin, Bosnia i Hercegowina, Botswana, Butgaria, Burkina Faso, Burundi, Chorwacja, Cypr, Czad,
Czarnogora, Czechy, Dania, Dzibuti, Egipt, Erytrea, Estonia, Etiopia, Finlandia, Francja, Gabon, Gambia,
Ghana, Gibraltar, Grecja, Grenlandia, Gruzja, Gwinea, Gwinea Bissau, Gwinea Rownikowa, Hiszpania,
Holandia, Irak, Irlandia, Islandia, Izrael, Jemen, Jordania, Kamerun, Katar, Kazachstan, Kenia, Kirgistan,
Komory, Kongo, Kuweijt, Lesotho, Liban, Liberia, Libia, Liechtenstein, Litwa, Luksemburg, totwa,
Macedonia Potnocna, Madagaskar, Majotta, Malawi, Mali, Malta, Maroko, Mauretania, Mauritius,
Motdawia, Monako, Mozambik, Namibia, Niemcy, Niger, Nigeria, Norwegia, Oman, Polska, Portugalia,
Republika Srodkowoafrykanska, Republika Zielonego Przylgdka, RPA, Rumunia, Rwanda, San Marino,
Senegal, Serbia, Seszele, Sierra Leone, Stowacja, Stowenia, Somalia, Sudan, Szwajcaria, Szwecja,
Tadzykistan, Tanzania, Togo, Tunezja, Turcja, Turkmenistan, Ukraina, Uganda, Uzbekistan, Watykan,
Wegry, Wielka Brytania, Wtochy, Wybrzeze Kosci Stoniowej, Wyspy Owcze, Wyspy Svalbard i Jan Mayen,
Wyspy Swietego Tomasza i Ksigzeca, Zambia, Zimbabwe (,Region Europy, Bliskiego Wschodu

i Afryki”).

1.2 Algieria, Arabia Saudyjska, Bahrajn, Egipt, Irak, Jemen, Jordania, Katar, Kuweijt, Liban, Libia,
Maroko, Oman, Palestyna, Sudan, Tunezja i Zjednoczone Emiraty Arabskie (,Region Bliskiego Wschodu
i Afryki Pétnocnej”).

1.3 Region Europy, Bliskiego Wschodu i Afryki oraz Region Bliskiego Wschodu i Afryki Potnocnej sg
tacznie okreslane jako ,Region”.


https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
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2. WIAZACA UMOWA. Aby wzigé udziat w Konkursie, Uczestnik musi zaakceptowac ten Regulamin
(.Regulamin”). Przed przystgpieniem do Konkursu Uczestnik powinien zapoznac sie z tym
Regulaminem, aby mogt potwierdzic, ze go rozumie i akceptuje. Uczestnik potwierdza, ze
przestanie Zgtoszenia na Konkurs oznacza akceptacje tego Regulaminu. Uczestnik nie moze
przesta¢ Zgtoszenia na Konkurs ani otrzymac nagrod okreslonych w tym Regulaminie, o ile nie
zaakceptowat Regulaminu. Ten Regulamin stanowi wigzgcg umowe miedzy Uczestnikiem
a Google w zakresie Konkursu.

3. WYMAGANIA:

3.1 Aby wzig¢ udziat w Konkursie, Uczestnik musi spetnia¢ nastepujgce warunki: (1) by¢ rezydentem
Regionu uczestnictwa lub znajdowac sie na jego terenie; (2) by¢ osobg petnoletnig w Regionie
uczestnictwa, w ktérym zamieszkuje w momencie zgtoszenia; (3) mie¢ wazny identyfikator klienta
Google Ads, do ktorego posiada aktualne uprawnienia dostepu, a takze byc¢ uczestnikiem programu
Accelerate with Google zarejestrowanym w witrynie pod adresem
https://accelerate.withgoogle.com/ oraz (4) pracowac nad kampanig Google Ads w ramach swoich
obowigzkow zawodowych.

3.2 W Konkursie nie mogg uczestniczy¢ pracownicy, stazysci, podwykonawcy i cztonkowie kierownictwa
Google, Accenture oraz ich firm macierzystych, podmiotow zaleznych lub podmiotow stowarzyszonych,
jak rowniez ich dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, pracownicy, agencje zajmujgce sie reklamg

i promocja tych podmiotéw, przedstawiciele oraz petnomocnicy (,Organizatorzy Konkursu”) ani
cztonkowie ich najblizszej rodziny (rodzice, rodzenstwo, dzieci, matzonkowie badz partnerzy zyciowi -
niezaleznie od ich miejsca zamieszkania), ani tez cztonkowie gospodarstwa domowego (niezaleznie od
stopnia pokrewienstwa) pracownikow, cztonkow kierownictwa bgdz dyrektorow. Google zastrzega
sobie prawo do weryfikowania zgodnosci Zgtoszenia z wymaganiami i rozstrzygania wszelkich
zwigzanych z tym sporow w dowolnym momencie.

3.3 Regulamin obowigzuje indywidualnie Uczestnika i jego pracodawce, poniewaz Uczestnik przystepuje
do Konkursu w imieniu Reklamodawcy i wskazuje cztonkow zespotu uczestniczacych w tworzeniu
kampanii (,Zespot”). Jezeli udziat w Konkursie miesci sie w zakresie objetym przedmiotem zatrudnienia
Uczestnika bedgcego pracownikiem, podwykonawcg lub przedstawicielem innego podmiotu, Uczestnik
zapewnia, ze ten podmiot posiada petng wiedze i wyraza zgode na jego uczestnictwo, w tym na
przekazanie nagrody Reklamodawcy. Jednoczesnie Uczestnik zapewnia, ze jego uczestnictwo nie
narusza wewnetrznej polityki ani procedur jego pracodawcy badz firmy.

3.4 Jedynym wyznacznikiem czasu na potrzeby tego Konkursu beda oficjalne urzadzenia do
pomiaru czasu uzywane przez Google.

4. ORGANIZATOR KONKURSU. Organizatorem Konkursu jest (i) w przypadku wszystkich Regionow
uczestnictwa nalezgcych do regionu Europy, Bliskiego Wschodu i Afryki — Google Ireland Limited
z siedzibg gtéwng pod adresem Gordon House, Barrow Street, Dublin 4, Irlandia; oraz (ii)


https://accelerate.withgoogle.com/
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w przypadku wszystkich pozostatych Regionéw uczestnictwa — Google LLC z siedziba gtowng pod
adresem 1600 Amphitheatre Parkway, Mountain View, CA 94043, USA.

5. CZAS TRWANIA KONKURSU. Konkurs rozpoczyna sie 20 maja 2026 r. o godzinie 00:00:00 czasu
GMT+1 w Irlandii i konczy sie 9 lipca 2026 r. o godzinie 23:59:59 czasu GMT+1 (,Okres przesytania
Zgtoszen”). ZA OKRESLENIE ODPOWIEDNIEJ STREFY CZASOWEJ WE WEASNEJ JURYSDYKCJI
ODPOWIADAJA UCZESTNICY.

6. JAK WZIAC UDZIAL
6.1 UDZIAL | EWENTUALNA WYGRANA W KONKURSIE NIE SA UZALEZNIONE OD DOKONANIA ZAKUPU.
W Konkursie moga wzig¢ udziat wytgcznie witasciciele kont Accelerate with Google. Aby utworzy¢ konto,

nalezy wejsc¢ na strone https://business.google.com/uk/accelerate/onboarding/ i sie zarejestrowac lub
zalogowac na konto. Rejestracja w programie Accelerate with Google jest bezptatna.

6.2 Aby wzigc¢ udziat w Konkursie, Uczestnik musi w Czasie trwania konkursu zalogowac sie na konto
Accelerate with Google, a nastepnie wypetnic elektroniczny formularz zgtoszeniowy (,,Formularz
zgtoszeniowy”) i przestac¢ go w Witrynie Konkursu:

en-gb

es https:/business.google.com/es/accelerate/ads-impact-awards/

it https://business.google.com/it/accelerate/ads-impact-awards/

fr https://business. le.com/fr/: lerate/ads-impact-awards/

pl https://business.google.com/pl/accelerate/ads-impact-awards/

tr https://business.google.com/tr/accelerate/ads-impact-awards/

ua

de https://business.google.com/de/accelerate/ads-impact-awards/
en-all https://business.google.com/emea/enall/accelerate/ads-impact-awards/

Uczestnik powinien postepowac zgodnie z instrukcjami, aby przesta¢ Zgtoszenie spetniajgce Wymagania
dotyczace Zgtoszenia opisane ponizej (okreslone przez Google wytacznie wedtug wiasnego uznania).
Zgtoszenie mozna przestac do jednej lub kilku kategorii sposrod wymienionych w tabeli w sekcji 7
(Ocenianie). KAZDA OSOBA MOZE PRZESt AC WYLACZNIE JEDNO (1) ZGtOSZENIE.

6.3 Kwalifikujg sie tylko Zgtoszenia w jezykach: angielskim, francuskim, hiszpanskim, niemieckim, polskim,
tureckim, ukrainskim i wtoskim. Google zastrzega sobie prawo do odrzucenia Zgtoszen, ktore nie
spetniajg wymagan jezykowych.

6.4 Kolejne przestane Zgtoszenia zostang zdyskwalifikowane. Wszystkie zgtoszenia nalezy przestac do
9 lipca 2026 r. do godziny 23:59:59 czasu GMT+1. Zgtoszenia przestane po tym czasie bedg niewazne.

6.5 Zgtoszenia zostana uznane za niewazne, jezeli w catosci lub w czesci okazg sie nieczytelne,
niekompletne, uszkodzone, przerobione, sfatszowane, pozyskane w wyniku oszustwa bgdz przestane po
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terminie. Wszystkie Zgtoszenia zostang uznane za dokonane przez uprawnionego wtasciciela konta
e-mail podanego podczas przesytania Zgtoszenia. Potencjalny zwyciezca moze zosta¢ poproszony o
przedstawienie dowoddéw potwierdzajgcych, ze jest uprawnionym wiascicielem podanego konta e-mail.
Za uprawnionego wtasciciela konta e-mail uznaje sie osobe fizyczng, do ktérej adres e-mail zostat
przypisany przez dostawce ustug internetowych lub inny podmiot odpowiedzialny za przypisanie adresu
e-mail w domenie.

6.6 Przesytajgc Zgtoszenie, Uczestnik potwierdza, ze:

a) Zgtoszenia sg dobrowolne i nie podlegajg ograniczeniom;
b) Zgtoszenie nie naktada na Google zadnych zobowigzan poza tymi, ktére wynikajg z tego
Regulaminu.

6.7 Uczestnicy muszg przestrzegac wszystkich instrukcji okreslonych w tym Regulaminie oraz we
wszystkich wiadomosciach od Google dotyczgcych Konkursu. Nieprzestrzeganie zasad okreslonych
w Regulaminie i instrukcji przekazanych przez Google moze spowodowaé wykluczenie Zgtoszenia
z Konkursu.

7. WYMAGANIA DOTYCZACE ZGLOSZENIA

7.1 Zgodnie z Formularzem zgtoszeniowym, aby przystapic do Konkursu w jednej lub kilku kategoriach
nagrod opisanych ponizej, Reklamodawcy muszg przestac nastepujace informacje:

e Informacje o Uczestniku:

o Imieinazwisko

Adres e-mail
Nazwa firmy
Nazwa kampanii (jak na koncie Google Ads)
Identyfikator konta Google Ads (nalezy podac identyfikator klienta Google Ads
powigzany ze zgtaszang kampanig. Wiecej informaciji o znajdowaniu identyfikatora
klienta Google Ads).

o O O O

7.2 Pytania dotyczace studium przypadku w poszczegolnych kategoriach:

Nazwa kategorii Pytania dotyczgce studium przypadku

Data Innovation Award e Wyzwanie: opisz cel kampanii, gtowny
problem i poczatkowe ustawienia dotyczace
pomiaru/odbiorcow (50-150 stow).

o Podejscie: opisz strategie dotyczgca danych
(50-400 stow). Jak statystyki z rozwigzan
pomiarowych Google Ads opartych na Al
zostaty wykorzystane do optymalizaciji
strategii i skutecznosci kampanii?

o  Wyniki/Wptyw: opisz efekty Twojej strategii
danych opartej na Al, podkreslajac te aspekty,
ktore zdecydowaty o wyjatkowosci kampanii




i sprawity, ze zastuguje ona na nagrode
w kategorii Data Innovation Award (Innowacje
w zakresie danych) (560-250 stow).

Uwzglednij wszelkie dane, ktore pokazujg
wymierng poprawe w zakresie biznesowych
wskaznikéw KPI, w tym wzrost jakosci

i wartosci klienta.

Media Achievement Award

Wyzwanie: opisz cel kampanii i gtowny
problem, ktory miat zostac rozwigzany
(50-150 stow).

Podejscie: opisz strategie medialng
(50-400 stow). Jak rozwigzania Google Ads
oparte na Al zostaty uzyte, aby wzbudzic¢
zainteresowanie, wykorzystac popyt

i generowac konwersje wsrod docelowych
odbiorcow dzieki docieraniu z przekazem

w kluczowych momentach sciezki klienta?
Wyniki/Wptyw: opisz efekty Twojej strategii
medialnej, podkreslajac te aspekty, ktore
zdecydowaty o wyjgtkowosci kampanii

i sprawity, ze zastuguje ona na nagrode

w kategorii Media Achievement Award
(Osiaggniecia w kanatach komunikac;ji)
(50-250 stéw).

Uwzglednij kluczowe dane, ktore pokazujg
poprawe w zakresie najwazniejszych
wskaznikow KPI dotyczacych mediow i firmy,
w tym wzrost zasiegu, trafnosci lub wartosci
klienta.

Creative Impact Award

Wyzwanie: opisz gtéwny cel kampanii

i kluczowe statystyki, ktore wptynety na Twoje
podejscie do kreacji (50-150 stéw).
Podejscie: opisz koncepcje i strategie
kreatywng (50-400 stow). Jak rozwigzania

i formaty Google Ads oparte na Al zostaty
wykorzystane do zrealizowania tej wizji?
Wyniki/Wptyw: opisz efekty swojej strategii
kreatywnej, podkreslajgc te aspekty, ktore
zdecydowaty o wyjgtkowosci kampanii

i sprawity, ze zastuguje ona na nagrode

w kategorii Creative Impact Award (Wptyw
kreacji) (50-250 stow).

Uwzglednij kluczowe dane, ktore pokazujag
wymierne korzysci w zakresie wptywu na
odbiorcow (t]. zasiegu i zaangazowania) oraz




znaczgcy wzrost wynikow biznesowych.

International Growth Award

Wyzwanie: opisz gtowny cel ekspansji na
rynkach zagranicznych (50-150 stow). Jakie
kluczowe statystyki byty impulsem do wejscia
na nowe rynki?

Podejscie: opisz ogodlng strategie wchodzenia
na nowe rynki i skalowania dziatalnosci

w nowych krajach lub regionach

(50-400 stow). Jak rozwigzania Google Ads
zostaty uzyte, aby wspierac¢ rozwoj na nowych
rynkach?

Wyniki/Wptyw: opisz wptyw strategii
rozwoju dziatalnosci na rynkach
zagranicznych, podkreslajgc te aspekty, ktore
zdecydowaty o wyjgtkowosci kampanii

i sprawity, ze zastuguje ona na nagrode

w kategorii International Growth Award
(Rozwdj dziatalnosci na rynkach
zagranicznych) (50-250 stéw).

Uwzglednij kluczowe dane, ktore pokazujg
widoczne wzmocnienie obecnosci na rynku

i wzrost liczby klientéw w nowych krajach lub
regionach (tj. poprawe wynikow eksportu).

Al Excellence Award

Wyzwanie: opisz gtéwne cele biznesowe

i marketingowe kampanii oraz wyjasnij,
dlaczego wymagata ona zastosowania
rozwigzan opartych na Al (560-150 stow).
Podejscie: opisz ogodlng strategie
wykorzystania rozwigzan Google Ads
opartych na Al (50-400 stow). Jak ta
strategia zostata wdrozona w praktyce,
umozliwiajgc spojne zastosowanie kombinaciji
rozwigzan opartych na Al?

Wyniki/Wptyw: opisz wptyw podejscia
opartego na Al, podkreslajac te aspekty, ktore
zdecydowaty o wyjgtkowosci kampanii

i sprawity, ze zastuguje ona na nagrode

w kategorii Al Excellence Award (Skuteczne
stosowanie Al) (50-250 stéw).

Uwzglednij dane, ktore wskazujg na znaczacy
wzrost wskaznikodw KPI i wyraznie pokazuja,
ze podejscie oparte na Al przyniosto efekty
trudne do osiggniecia przy uzyciu
konwencjonalnych strategii.

App Growth Award

Wyzwanie: opisz, ktore aplikacje byty




przedmiotem kampanii i jaki byt gtowny cel
w zakresie rozwoju (50-150 stéw).

oparte na Al rozwigzania Google Ads zostaty
wykorzystane do wspierania rozwoju dzieki
kampaniom promujgcym aplikacje mobilne?
e  Wyniki/Wptyw: opisz wptyw strategii
rozwoju dzieki kampaniom promujgcym
aplikacje, podkreslajgc te aspekty, ktore
zdecydowaty o wyjatkowosci kampanii
i sprawity, ze zastuguje ona na nagrode
w kategorii App Growth Award (Rozwoj dzieki
kampaniom promujgcym aplikacje)
(50-250 stéw).

Uwzglednij kluczowe dane, ktore pokazuja
wzrost popularnosci i wartosci aplikacji (np.
liczby instalacji i dziatan w aplikaciji lub
przychodéw) oraz widoczng poprawe jakosci
i zaangazowania uzytkownikdéw na przestrzeni
czasu.

e Cztonkowie zespotu:

o Cztonkowie zespotu [opcjonalnie]: wymien maksymalnie 5 cztonkow zespotu, ktorzy
odegrali kluczowa role w kampanii. Podaj imie i nazwisko oraz stanowisko wszystkich
cztonkow zespotu.

o Agencje, ktore przyczynity sie do sukcesu kampanii [opcjonalnie]

7.3 Zgtoszenia powinny przedstawiac te zdolnosci na podstawie pracy wykonanej przez Reklamodawce
w ostatnim roku, a takze innych osiggniec, ktore odzwierciedlajg innowacyjne myslenie i znaczacy wptyw
na organizacje. Wszystkie kategorie sg dostepne dla Uczestnikow, ktorzy sg bezposrednio
odpowiedzialni za wdrazanie kampanii Google Ads Reklamodawcy i zarzgdzanie nimi oraz wnosza
znaczacy wktad w strategie kampanii.

7.4 Zgtoszenie musi rowniez spetniac nastepujgce kryteria (,Wymagania dotyczace Zgtoszenia”):

(a) Nie moze byc¢ uwtaczajgce, obrazliwe, zastraszajgce, dyskredytujgce, oczerniajgce ani oszczercze i nie
moze zawierac tresci nieodpowiednich, nieprzyzwoitych, seksualnych, wulgarnych, nieuczciwych,
szkalujgcych, dyskryminujgcych w jakikolwiek sposdb, promujgcych nienawisc lub agresje wzgledem
jakiejkolwiek grupy czy osoby, a takze niezgodnych z tematem lub charakterem Konkursu.

(b) Nie moze zawierac tresci, materiatow ani elementow, ktore sg niezgodne z prawem albo w inny
sposob naruszajg jakiekolwiek przepisy oraz regulacje prawa krajowego i lokalnego obowigzujgce

w miejscu utworzenia Zgtoszenia badz sg z nimi sprzeczne.

(c) Nie moze zawierac tresci, materiatdw ani elementow wyswietlajgcych reklamy, slogany, logo lub znaki
towarowe 0s6b trzecich albo w inny sposob wskazujgcych sponsorowanie lub polecanie przez osoby
trzecie lub podmiot handlowy bgdz takich, ktore sg niezgodne z charakterem Konkursu okreslonym
przez Sponsora wedtug wtasnego uznania.

e Podejscie: opisz strategie (50-400 stow). Jak




(d) Musi by¢ oryginalnym, niepublikowanym dzietem opracowanym wytacznie przez Uczestnikow lub

Zespot i nie moze zawierac, uwzglednia¢ ani wykorzystywac zadnych materiatow nalezacych do oséb
trzecich lub przez nie kontrolowanych bez wyraznej pisemnej zgody. Uczestnik reprezentujgcy swoja

firme potwierdza, ze posiada wszystkie wymagane prawa i licencje na uzywanie w Zgtoszeniu

elementéw nalezacych do osob trzecich.

(e) Nie moze zawierac tresci, elementdw ani materiatéw naruszajgcych dobra osobiste, prywatnos¢ lub

prawa wtasnosci intelektualnej osob trzecich.

(f) Nie moze przekraczac limitu stow na sekcje okreslonego ponizej. Jesli Zgtoszenie jest dtuzsze, ocenie
beda podlegac tylko pierwsze stowa mieszczace sie w okreslonym limicie.

7.5 W Czasie trwania konkursu firma Google, jej przedstawiciele lub Jurorzy (zdefiniowani ponizej) beda
oceniac kazde Zgtoszenie, aby sprawdzic, czy spetnia ono Wymagania dotyczace Zgtoszenia. Google
zastrzega sobie prawo do dyskwalifikacji wedtug wtasnego uznania kazdego Uczestnika, ktory przesle

Zgtoszenie niespetniajgce wymagan.

8. OCENIANIE:

8.1 Kazde Zgtoszenie zostanie ocenione przez panel ekspertow, ktorzy sg pracownikami Google,
Accenture i innych zewnetrznych partneréw branzowych (,Jurorzy”). Okoto 13 marca 2026 r. kazde
Zgtoszenie zostanie ocenione przez Jurorow na podstawie nastepujacych kryteriow:

Nazwa kategorii

Zgtoszenia w tej kategorii beda oceniane na
podstawie tych kryteriow:

Data Innovation Award

W jaki sposob uzywasz danych Google Ads i Al do
podejmowania decyzji opartych na danych, ktore
optymalizujg strategie i skutecznosc kampanii?

o Korzystanie z ustugi: udokumentowane
korzystanie z tych ustug Google Ads:

o konwersje rozszerzone
dotyczace potencjalnych
klientow, brama tagow Google,
kierowanie na liste klientow
i Google Analytics.

o Rozwigzywanie problemow i strategia:
jasny cel biznesowy i wyzwanie zwigzane
z danymi lub pomiarem oraz spojna
strategia danych, ktéra ma na celu
rozwigzanie problemu i lepsze wspieranie
optymalizacji.

e Skuteczne wykorzystanie Al:
umiejetnosc korzystania z rozwigzan
opartych na Al od Google do ulepszania
pomiarow i uzyskiwania bardziej
szczegotowych statystyk na podstawie
danych dotyczgcych kampanii.

o  Wyniki/wptyw: wyrazna, wiarygodna
poprawa wynikow, w tym
udokumentowana poprawa skutecznosci
w zakresie kluczowych wskaznikow KPI




oraz widoczne oznaki lepszej jakosci
i wartosci klienta.

Media Achievement Award

Jak wykorzystujesz rozwigzania oparte na Al do
wyswietlania konkretnych reklam
spersonalizowanych odpowiednim klientom we
wtasciwym czasie, aby uzyskac najlepsze wyniki?

Korzystanie z ustugi: udokumentowane
korzystanie z tych ustug Google Ads:

o kampanie Al Max w sieci
wyszukiwania, kampanie
Performance Max, kampanie
generujgce popyt, Web to App
Connect itp.

Rozwigzywanie problemoéw i strategia:
jasny cel biznesowy lub wyzwanie
medialne oraz spojna strategia medialna
obejmujgca cata sciezke, ktdra ma na celu
rozwigzanie problemu przez docieranie
do odpowiednich odbiorcow w réznych
kanatach.

Skuteczne wykorzystanie Al:
umiejetnos¢ korzystania z rozwigzan
opartych na Al od Google do
wyswietlania precyzyjnie kierowanych,
spersonalizowanych reklam w wielu
kanatach.

Wyniki/wptyw: wyrazna, wiarygodna
poprawa wynikow, w tym
udokumentowana poprawa kluczowych
wskaznikoéw KPI w zakresie mediow

i dziatalnosci biznesowej oraz widoczne
oznaki zwiekszenia zasiegu, trafnosci

i wartosci klienta.

Creative Impact Award

Jak wykorzystujesz rozwigzania Google Ads
oparte na Al do tworzenia atrakcyjnych,
skutecznych reklam, dzieki ktorym docierasz
z przekonujgcym, trafnym przekazem
marketingowym do docelowych odbiorcow?

Korzystanie z ustugi: udokumentowane
korzystanie z tych ustug i formatow
Google Ads i YouTube:

o kampanie Performance Max,
kampanie generujgce popyt,
kampanie wideo typu ,Zasieg”,
reklamy displayowe Google itp.

Rozwigzywanie problemoéw i strategia:
jasny cel kampanii i wyzwanie lub
spostrzezenie dotyczace kreacji oraz
spojna strategia kreatywna, ktora ma na
celu rozwigzanie problemu w przypadku
grupy docelowej w odpowiednich
formatach i kanatach.

Skuteczne wykorzystanie Al:
umiejetnosc korzystania z rozwigzan
opartych na Al od Google do
usprawnienia procesu tworzenia kreacji,




generowania innowacyjnych pomystéw
oraz opracowywania wysokiej jakosci
tresci w Google i na YouTube.
Wyniki/wptyw: wyrazna, wiarygodna
poprawa wynikow, w tym wymierne
korzysci w zakresie wptywu na
odbiorcow (np. zasiegu i zaangazowania)
oraz znaczgcy wzrost wynikow
biznesowych.

International Growth Award

Jak efektywnie kierujesz rozwojem firmy

i zapewniasz jej zrownowazony wzrost poza

granicami kraju?

Korzystanie z ustugi: udokumentowane
korzystanie z kombinacji rozwigzan
Google Ads opartych na Al.
Rozwigzywanie problemow i strategia:
jasny cel rozwoju dziatalnosci na rynkach
zagranicznych i wyzwanie zwigzane

z ekspansjg oraz spojna strategia wejscia
na rynek i skalowania dziatalnosci, ktora
ma na celu zwiekszenie eksportu

oraz budowanie zrownowazonej
obecnosci w nowych krajach lub
regionach.

Skuteczne wykorzystanie Al:
umiejetnosc korzystania z rozwigzan
opartych na Al od Google do
identyfikowania wartosciowych klientow
na roznych rynkach, docierania do nich
oraz zwigkszania ich liczby przy
jednoczesnej optymalizaciji wzrostu
eksportu i wydajnosci.

Wyniki/wptyw: wyrazna, wiarygodna
poprawa wynikow, w tym
udokumentowany wzrost wynikéw
eksportu oraz widoczne wzmocnienie
obecnosci na rynku i zwiekszenie liczby
klientow w nowych krajach lub regionach.

Al Excellence Award

W jaki sposob przesuwasz granice mozliwosci Al
w marketingu internetowym dzieki wykorzystaniu
wielu roznych rozwigzan Google Ads opartych na
Al, ktore pozwalajg osiggac wymierne wyniki

i wptyw?

Korzystanie z ustugi: udokumentowane
korzystanie z kombinacji rozwigzan
Google Ads opartych na Al.
Rozwigzywanie problemoéw i strategia:
jasny cel biznesowy i ambitne wyzwanie
marketingowe oraz spojna strategia
oparta na Al, ktora taczy kilka rozwigzan
sprostac temu wyzwaniu.

Skuteczne wykorzystanie Al:
umiejetnosc koordynowania rozwigzan
Google opartych na Al, aby
wspotpracowaty ze sobg w spojny
sposob i przekraczaty mozliwosci




oferowane przez podejscia tradycyjne lub
oparte na jednej ustudze.

o  Wyniki/wptyw: wyrazna, wiarygodna
poprawa wynikow, w tym znaczny wzrost
kluczowych wskaznikow KPI i widoczne
oznaki, ze podejscie oparte na Al
przyniosto efekty trudne do osiggniecia
przy uzyciu konwencjonalnych strategii.

App Growth Award o Korzystanie z ustugi: udokumentowane
korzystanie z kombinacji rozwigzan

Jak wykorzystujesz rozwigzania oparte na Al do Google Ads opartych na Al, w tym:

wyswietlania trafnych, aktualnych reklam, ktore o  Web to App Connect, Docelowy

zwiekszajg liczbe instalacji aplikacji mobilnych ROAS w kampaniach

i zaangazowanie, podnoszg zwrot z naktadow na promujgcych aplikacje, kampanie

reklame oraz umoZzliwiajg skalowalny rozwoj promujace instalacje aplikacji.

firmy? o Rozwigzywanie problemow i strategia:

jasny cel i wyzwanie zwigzane z rozwojem
dzieki kampaniom promujgcym aplikacje
oraz spojna strategia obejmujgca catg
dtugosc Sciezki, ktora ma na celu
zwiekszanie liczby wysokiej jakosci
instalacji i dtugoterminowego
zaangazowania uzytkownikow.

e Skuteczne wykorzystanie Al:
umiejetnos¢ korzystania z rozwigzan
opartych na Al od Google do
identyfikowania wartosciowych klientow
na roznych rynkach, docierania do nich
oraz zwiekszania ich liczby przy
jednoczesnej optymalizacji wzrostu
eksportu i wydajnosci.

o  Wyniki/wptyw: wyrazna, wiarygodna
poprawa wynikow, w tym
udokumentowany wzrost wynikow
eksportu oraz widoczne wzmocnienie
obecnosci na rynku i zwiekszenie liczby
klientow w nowych krajach lub regionach.

8.2 Po uptywie Okresu przesytania Zgtoszen zostang one ocenione przez pierwszy panel niezaleznych
juroréw (,Runda pierwsza”), ktdrzy ocenig je wedtug kryteridw okreslonych w Regulaminie. Jurorzy
oceniajgcy Zgtoszenia w Rundzie pierwszej ustalg liste Zgtoszen, ktore przejdg do etapu Jury finatowego.
W sktad Jury finatowego wchodzg niezalezni jurorzy i eksperci Google Ads, ktorzy dokonajg oceny
zakwalifikowanych Zgtoszen wedtug kryteriow okreslonych w Regulaminie. Zgtoszenia, ktore uzyskajg
najwiecej punktow w kazdej kategorii, zostang sprawdzone i zatwierdzone przez Jury finatowe w celu
wytonienia zwyciezcow (kazdy z nich to ,Zwyciezca”). Wygrana w Konkursie jest uzalezniona od wyniku
weryfikacji, czy Uczestnik z najwyzszg liczbg punktéw spetnia wymogi okreslone w Regulaminie. Jesli
zaden Uczestnik z najwyzszg liczbg punktéw nie spetnia wymagan okreslonych w Regulaminie, Google
wybierze alternatywnych zwyciezcédw z puli Uczestnikéw z najwyzszymi wynikami.



8.3 Okoto 5 maja 2026 r. potencjalni Zwyciezcy zostang wybrani i powiadomieni o tym fakcie
telefonicznie lub e-mailem wedtug uznania Google. Jesli potencjalny Zwyciezca nie odpowie na
powiadomienie w ciggu 3 dni od pierwszej proby powiadomienia, zostanie zdyskwalifikowany, a na
podstawie kryteriow oceny opisanych w Regulaminie z wszystkich kwalifikujgcych sie Zgtoszen zostanie
wybrany inny potencjalny Zwyciezca. Powiadomienie telefoniczne uznaje sie za dostarczone, gdy
potencjalny Zwyciezca rozpocznie rozmowe na zywo z Google albo gdy Google zostawi wiadomos¢ na
poczcie gtosowej lub automatycznej sekretarce potencjalnego Zwyciezcy (w zaleznosci od tego, co
nastgpi wczesniej). Z wyjatkiem sytuaciji przewidzianych prawem kazdy potencjalny Zwyciezca moze
zostac¢ poproszony o podpisanie i przekazanie Oswiadczenia o spetnianiu warunkow, odpowiedzialnosci
i zgodzie na upublicznienie danych oraz o przekazanie wszelkich dodatkowych informacji wymaganych
przez Google. Jesli jest to wymagane, potencjalni Zwyciezcy sg zobowigzani do odestania wszystkich
wymaganych dokumentéw w ciggu 3 dni od proby powiadomienia. W przeciwnym wypadku zostanie to
uznane za zrzeczenie sie nagrody, a na podstawie opisanych w tym dokumencie kryteriow oceny
zostanie wybrany inny potencjalny Zwyciezca. Wszystkie wymagania dotyczgce powiadomien iinne
wymagania objete Regulaminem beda scisle egzekwowane.

8.4 W przypadku gdy nie zostanie przestane zadne Zgtoszenie, nagrody nie bedg przyznane. Decyzje
jurorow sa ostateczne i wigzace.

9. NAGRODY:

9.1 Zwyciezcy zostang powiadomieni e-mailem i poproszeni o zaakceptowanie statusu Zwyciezcy.
Zwyciezcy nie moga publicznie ogtaszac¢ swojego statusu Zwyciezcy do czasu oficjalnego ogtoszenia
wynikow przez Google podczas wydarzenia, na ktérym zostang wreczone nagrody (wskazanego przez
Google w pdzniejszym terminie). Po ogtoszeniu wynikow Zwyciezcy otrzymajg materiaty promocyjne

i zostang zaproszeni do publicznego poinformowania o zdobytej nagrodzie w swojej witrynie, mediach
spotecznosciowych, innych kanatach profesjonalnych oraz w prasie. Google przekaze wskazowki
dotyczace sposobu przekazywania tych informaciji, do ktdrych Uczestnicy sg zobowigzani sie
zastosowac. Obejmujg one (i) wytyczne Google dotyczace wykorzystania marki, ktére zostang
przekazane Zwyciezcom, oraz (i) precyzyjnie okreslony sposob uzycia, ktory musi zosta¢ wczesniej
zatwierdzony przez Google na pismie.

9.2 Zwyciezca w kazdej kategorii otrzyma statuetke. Zwyciezcy zostang réwniez wyrdéznieni podczas
wydarzenia branzowego (ktére zostanie wskazane przez Google w pdzniejszym terminie) oraz
zaprezentowani w mediach spotecznosciowych i witrynie Google.

9.3 Szanse na wygranie nagrody zalezg od ilosci kwalifikujgcych sie Zgtoszen otrzymanych w Czasie
trwania konkursu oraz od umiejetnosci Uczestnikow.

9.4 Nagrody zostang przyznane Zwyciezcom w okresie od 1 pazdziernika 2026 roku do 31 marca
2027 roku. Cesja, zamiana lub wyptata réwnowartosci nagrody sg mozliwe wytgcznie za zgodg Google
wydang wedtug wlasnego uznania. Google zastrzega sobie prawo do zastgpienia nagrody, w catosci lub
w czesci, inng nagrodg o réwnej lub wiekszej wartosci pienieznej, o ile nagroda z jakiejkolwiek przyczyny
nie bedzie mogta zosta¢ przyznana w catosci lub w czesci. Wartos¢ nagrody podlega wahaniom
rynkowym. W przypadku zmiany wartodci réznica miedzy rzeczywistg ceng rynkowg a przyblizong



wartoscig detaliczng nie bedzie zwracana. Zwyciezca ponosi wszelkg odpowiedzialnosé za uzywanie
nagrody zgodnie zwarunkami okreslonymi przez producenta, atakze wszelkie dodatkowe koszty
zwigzane zjej uzywaniem, serwisem Ilub konserwacjg. Organizatorzy Konkursu nie ponoszag
odpowiedzialnosci za zadne gwarancje, wyrazone wprost bgdz dorozumiane, faktyczne bgdz prawne,
dotyczgce nagrody w zakresie jej wykorzystania, wartosci, satysfakcji z uzywania, wtym w stopniu
nieograniczonym jej jakosci, stanu technicznego, wartosci handlowej i przydatnosci do okreslonego celu,
z wyjatkiem standardowej gwaranciji producenta dotyczacej nagrody lub jej elementow.

10. PODATKI. WARUNKIEM DOKONANIA WYPLATY POTENCJALNEMU ZWYCIEZCY JEST PRZEKAZANIE
KOMPLETNEJ DOKUMENTACJI WYMAGANEJ PRZEZ GOOGLE W CELU ZADOSCUCZYNIENIA
WSZELKIM OBOWIAZKOM PODATKOWYM WYNIKAJACYM Z PRZEPISOW PRAWA KRAJOWEGO,
LOKALNEGO | ZAGRANICZNEGO. WYPLATY BEDA REALIZOWANE W KWOTACH NETTO, PO
POTRACENIU OPLAT PODATKOWYCH, KTORE FIRMA GOOGLE JEST ZOBOWIAZANA ODPROWADZIC
(W STOSOWNYCH PRZYPADKACH). ODPROWADZENIE WSZELKICH OPLAT PODATKOWYCH OD
NAGROD RZECZOWYCH POZOSTAJE ODPOWIEDZIALNOSCIA ZWYCIEZCOW (W STOSOWNYCH
PRZYPADKACH). W stosownych przypadkach, aby umozliwi¢ wreczenie nagrody, potencjalni zwyciezcy
muszg przedstawi¢ Google lub wtasciwemu organowi podatkowemu dokumentacje podatkowa
wymagang odpowiednio przez Google lub stosowne przepisy prawa, w tym takze, o ile znajduje to
zastosowanie, przepisy obowigzujgce w kraju zamieszkania potencjalnego Zwyciezcy. Potencjalny
Zwyciezca jest odpowiedzialny za spetnienie wszelkich wymagan obowigzujgcych przepisow
podatkowych oraz ztozenie odpowiednich deklaracji i oswiadczen. W przypadku gdy potencjalny
Zwyciezca nie przekaze wymaganej dokumentacji badz nie spetni wymagan obowigzujgcych przepisow,
nagroda ulegnie przepadkowi, a Google zachowa prawo do wybrania innego zwyciezcy.

11. POSTANOWIENIA OGOLNE:
Google podejmuije ostateczng decyzje o tym, ktére Zgtoszenia kwalifikujg sie do udziatu w Konkursie.
Decyzje Google dotyczace stosowania tego Regulaminu sg ostateczne i wigzgce pod kazdym wzgledem.

Google zastrzega sobie prawo do zdyskwalifikowania Uczestnika z Konkursu, jesli wedtug wtasnego
uznania stwierdzi, ze Uczestnik nie przestrzega Regulaminu, prébuje naruszy¢ tad Konkursu przez
oszustwo, wprowadzenie w btad lub inne nieuczciwe praktyki, denerwuje lub neka innych Uczestnikédw,
Google lub Jurorow, zneca sie nad nimi albo im grozi, badz zachowanie Uczestnika jest sprzeczne

z duchem lub intencjg Konkursu.

12. PRAWA WEASNOSCI INTELEKTUALNEJ:

12.1. Uczestnik zachowuje wszelkie prawa wiasnosci intelektualnej (w tym autorskie prawa osobiste) do
wszelkich tresci przestanych w ramach Zgtoszenia do Konkursu. Przesytajgc Zgtoszenie do Konkursu,
Uczestnik przyznaje firmie Google, jej podmiotom zaleznym, przedstawicielom i firmom partnerskim
nieodwotalng, podlegajgca podlicencjonowaniu, ogolnoswiatowg, bezptatng i niewytgczng licencje na
czas obowigzywania wszelkich praw wtasnosci intelektualnej do Zgtoszenia, ktéra uprawnia do uzywania,
kopiowania, powielania, adaptowania, modyfikowania, publikowania, rozpowszechniania, publicznego
odtwarzania, tworzenia utworow zaleznych i publicznego wyswietlania Zgtoszenia w Konkursie

w dowolnym celu zwigzanym z Konkursem, w tym m.in. (1) w celu umozliwienia Google i Jurorom oceny
Zgtoszenia na potrzeby Konkursu oraz publicznego ogtoszenia zwyciezcow, a takze (2) w celach



reklamowych, promocyjnych oraz na potrzeby komunikacji z prasg i mediami. Uczestnik przyznaje tez
Google wszelkie niezbedne uprawnienia do wykorzystywania Zgtoszenia w sposob dozwolony przez
Regulamin.

12.2. Kazdy Uczestnik zgadza sie nie umieszcza¢ w Zgtoszeniu niczego, co narusza prawa majgtkowe
0s6b trzecich, prawa wtasno$ci intelektualnej, prawa wtasnos$ci przemystowej, prawa osobiste, autorskie
prawa osobiste ani zadne inne prawa, w tym w stopniu nieograniczonym prawa autorskie (inne niz
przystugujace Uczestnikowi), prawa ochrony znaku towarowego, nazwy lub logo osoéb trzecich (innych
niz nalezace do Uczestnika lub licencjonowane na jego rzecz), patentéw, tajemnicy handlowe;j,
prywatnosci, prawa do publikacji, a takze zobowigzania do zachowania poufnosci. Zgtoszenie musi by¢
odpowiednie do publikacji (tzn. nie moze by¢ obsceniczne ani nieprzyzwoite). Zgtoszenie nie moze
zawiera¢ materiatdw obscenicznych ani pornograficznych, nie moze mie¢ charakteru jednoznacznie
seksualnego ani sugerowac bgdz zawiera¢ wulgaryzmaow, niepotrzebnej przemocy ani tresci obrazliwych
w odniesieniu do zadnej grupy etnicznej, rasowej, ptciowej, religijnej, zawodowej lub wiekowe;.
Zgtoszenie nie moze promowac alkoholu, narkotykéw, tytoniu ani broni (badz ich uzywania) i nie moze
przedstawia¢ zadnych dziatan, ktére mogg wydawac sie niebezpieczne, ani zadnych konkretnych
programéw lub przestan politycznych. Zgtoszenie nie moze byc¢ obrazliwe ani promowac zadnej formy
nienawisci lub grup szerzacych nienawis¢, nie moze zniestawia¢, wprowadzac¢ w btgd ani zawiera¢ uwag
oczerniajgcych firme lub ustugi Google bgdz inne osoby, ustugi lub firmy. Zgtoszenie nie moze zawierac
wiadomosci ani obrazéw niezgodnych z pozytywnym wizerunkiem lub wartoscig firmy, z ktérymi firma
Google chce by¢ kojarzona. Nie moze tez narusza¢ prywatnosci ani innych praw zadnej osoby, firmy lub
podmiotu. Zgtoszenie nie moze w zaden inny sposéb naruszac¢ obowigzujgcych przepisow i regulacji
prawnych. Zgtoszenia zawierajgce wspomniane wyzej niedozwolone tresci lub wedtug wlasnego uznania
odebrane przez Google jako nieodpowiednie zostang zdyskwalifikowane. Google podejmuje ostateczng
decyzje o tym, ktére Zgtoszenia kwalifikujg sie do udziatu w Konkursie.

12.3. Bioragc udziat w Konkursie, Uczestnik udziela Google ogdélnoswiatowej, nieodwotalnej, podlegajace;j
podlicencjonowaniu i niewytgcznej licencji na uzywanie imienia i nazwiska Uczestnika, nazwy firmy, cech
marki i adresu strony internetowej w celach reklamowych i promocyjnych (w tym w stopniu
nieograniczonym w celu promowania Konkursu) przez caty okres ochrony wynikajgcy z obowigzujgcych
przepisow prawa wtasnosci intelektualnej.

12.4. Uczestnicy zgadzajg sie wzig¢ udziat w dziataniach medialnych lub promocyjnych zwigzanych
z Konkursem, jesli zostang zwyciezcami. W takim przypadku przyznajg firmie Google ijej
przedstawicielom ogdlnoswiatowg, nieodwotalng, podlegajacg podlicencjonowaniu i niewytgczng licencje
na wykorzystywanie imienia inazwiska, zdjecia iwizerunku Uczestnika do celéw reklamowych
i promocyjnych bez dodatkowego wynagrodzenia, chyba ze jest to zabronione przez prawo.

13. PRYWATNOSC:

13.1 Uczestnicy zgadzajg sie na zbieranie, przetwarzanie, przechowywanie i wykorzystywanie w inny
sposob ich danych osobowych, w tym imienia i nazwiska, adresu pocztowego, numeru telefonu i adresu
e-mail (,Dane osobowe”), na potrzeby przeprowadzenia Konkursu i zarzgdzania nim. Google moze tez
uzywac tych danych do weryfikowania tozsamosci, adresu pocztowego i numeru telefonu Uczestnika

w przypadku, gdy zakwalifikuje sie on do otrzymania Nagrody, a takze do dostarczania odpowiednich
nagrod. Wszystkie dane osobowe zebrane od Uczestnika podlegajg Polityce prywatnosci Google, ktéra
jest dostepna pod adresem https://www.google.com/policies/privacy/.


https://www.google.com/policies/privacy/

13.2 W przypadku gdy Uczestnik nie poda w trakcie rejestracji wymaganych danych, Google zastrzega
sobie prawo do zdyskwalifikowania jego zgtoszenia.

13.3 Uczestnik ma prawo dostepu do swoich danych osobowych przechowywanych przez Google
w zwigzku z Konkursem oraz do ich weryfikacji, poprawy lub usuniecia. W tym celu nalezy przesta¢ do
Google wiadomos$¢ na adres e-mail impact-awards-emea@google.com.

13.4 Jesli Uczestnik znajduje sie na terenie Europejskiego Obszaru Gospodarczego, Szwaijcarii, Serbii
lub Wielkiej Brytanii, informujemy, ze zgodnie z przepisami RODO (zdefiniowanymi ponizej) dotyczgcymi
zbierania i przetwarzania danych:

e Administratorem danych odpowiedzialnym za przetwarzanie danych osobowych Uczestnika jest
Google Ireland Limited (w przypadku Uczestnikéw zamieszkatych w Europejskim Obszarze
Gospodarczym lub Szwaijcarii) lub Google LLC (w przypadku Uczestnikdw zamieszkatych
w Serbii lub Wielkiej Brytanii), a odbiorcami danych sg Google Ireland Limited (lub
w odpowiednim przypadku Google LLC) i ich przedstawiciele.

Z inspektorem ochrony danych Google mozna sie skontaktowac futaj.

Google zbiera i przetwarza dane Uczestnika (i) w zakresie niezbednym do wykonania umowy,
ktorej Uczestnik jest strong, oraz (ii) w zakresie niezbednym do realizacji uzasadnionych
intereséw administratora danych, tj. weryfikacji tozsamosci Uczestnika i przekazywania mu
informacji o Konkursie.

e Dane Uczestnika bedg przechowywane do zakonczenia wydarzenia Google Ads Impact Awards
i przez maksymalnie rok po jego zakonczeniu.

e Informacje umozliwiajgce identyfikacje Uczestnika moga byé przekazywane do krajow innych niz
jego kraj zamieszkania, w tym do Stanoéw Zjednoczonych. Kraje, do ktérych dane moga zostac
przekazane, mogg stosowac inne przepisy i regulacje prawne dotyczgce ochrony prywatnosci niz
kraj zamieszkania Uczestnika. Przekazywanie danych bedzie odbywac sie zgodnie z Politykg
prywatnosci, o ktérej mowa powyzej.

e Zgodnie z obowigzujgcymi przepisami o ochronie danych Uczestnik ma prawo (i) wycofa¢ zgode
na wykorzystywanie swoich danych osobowych, (ii) wyrazi¢ sprzeciw wobec przetwarzania
swoich danych osobowych, (iii) zazgdaé dostepu do wszelkich danych osobowych
przechowywanych przez Google w zwigzku z Konkursem, a takze domaga¢ sie mozliwosci ich
weryfikacji, sprostowania lub usuniecia albo przeniesienia danych. W tym celu nalezy
skontaktowac sie z zespotem Google Ads Impact Awards pod adresem
impact-awards-emea@google.com.

Uczestnik ma prawo do ztozenia skargi do organu nadzorczego.

»,RODQ” oznacza (i) Ogolne rozporzadzenie o ochronie danych (UE) 2016/679 (,RODO UE”)
dotyczace ochrony danych i prywatnosci wszystkich oséb w Unii Europejskiej (,UE”)

i Europejskim Obszarze Gospodarczym (,EOG”); (ii) RODO UE wtgczone do prawa Wielkiej
Brytanii (,Wielka Brytania”) na mocy Ustawy o ochronie danych z 2018 r. zmienionej przez
Rozporzgdzenie w sprawie ochrony danych, prywatnosci i tgcznosci elektronicznej (poprawki itp.)
(wyjscie z UE) z 2019 r. (,LRODO (Wielka Brytania)”); (iii) federalng ustawe o ochronie danych

z 19 czerwca 1992 r. (Szwaijcaria) oraz (iv) Ustawe o ochronie danych z 2019 r. (Serbia)

(w kazdym przypadku w brzmieniu zmienionym, uchylonym lub zastgpionym).

13.5 W odniesieniu do wszelkich Danych osobowych, ktére Uczestnik zbiera od swoich klientow,
pracodawcy lub innych podmiotow i ktére sg wykorzystywane w ramach Konkursu (w Zgtoszeniach lub
studiach przypadku), Uczestnik oswiadcza i zapewnia, ze uzyskat ich zgode na wykorzystywanie przez
Google ich danych osobowych w studiach przypadku w ramach Konkursu, zgodnie ze wszystkimi
przepisami prawa, dyrektywami, rozporzgdzeniami i zasadami dotyczgcymi prywatno$ci oraz


mailto:impact-awards-emea@google.com
https://support.google.com/policies/answer/9581826?hl=en&visit_id=638524763131022680-1233058931&rd=1#zippy=%2Cget-help-with-privacy-related-questions%2Ccontact-googles-data-protection-office
mailto:impact-awards-emea@google.com

bezpieczenstwa i ochrony danych obowigzujgcymi w kazdej jurysdykcji, ktérej podlega Uczestnik, jego
klienci, pracodawca lub inne wymienione podmioty. W kontekscie uzyskiwania zgody Uczestnik jest
zobowigzany do przechowywania zapiséw dotyczgcych wyrazenia zgody przez klientéw, pracodawce lub
inne wspomniane podmioty oraz przekazania im jasnych instrukcji dotyczacych wycofania zgody.

W przypadku niespetnienia tego wymagania udziat Uczestnika w Konkursie moze zosta¢ zawieszony lub
zakonczony.

14. UPUBLICZNIENIE: Przyjecie nagrody jest rownoznaczne z wyrazeniem przez Uczestnika zgody na
wykorzystywanie przez firme Google i jej przedstawicieli imienia i nazwiska lub wizerunku, nazwy firmy

i strony internetowej Uczestnika do celéw reklamowych i promocyjnych bez dodatkowego
wynagrodzenia. Warunkiem udziatu w Konkursie jest przyznanie przez Uczestnika firmie Google, jej
podmiotom zaleznym, przedstawicielom i firmom partnerskim ogdélnoswiatowej, bezptatnej i niewytacznej
licencji na wykorzystywanie, powielanie, adaptowanie, modyfikowanie, publikowanie, rozpowszechnianie,
publiczne odtwarzanie, tworzenie utwordéw zaleznych i publiczne wyswietlanie wszystkich Zgtoszen
konkursowych oraz materiatéw towarzyszacych (w tym miedzy innymi imienia i nazwiska Uczestnika,
logo, powigzanych obrazéw i innych cech marki) przez maksymalny okres dozwolony przez prawo (we
wszystkich formach, w jakich moga by¢ wyrazone, w tym w formie papierowej i elektronicznej): (1) w celu
umozliwienia Google i Jurorom oceny Zgtoszenia na potrzeby Konkursu oraz (2) w celu zaprezentowania
doswiadczen Zwyciezcow online. Uczestnik udziela Google pozwolenia na wykorzystywanie

w materiatach marketingowych Google udostepnianych przez niego danych oraz informacji o jego
aktywnosci online.

15. GWARANCJE, ZWOLNIENIE Z ODPOWIEDZIALNOSCI | ZRZECZENIE SIE ROSZCZEN:

15.1 Uczestnicy gwarantuja, ze przestane przez nich Zgtoszenie jest ich wtasnym, oryginalnym dzietem,

a tym samym sg jedynymi i wytgcznymi wtascicielami praw do przestanego Zgtoszenia, oraz ze maja
prawo do przestania Zgtoszenia w Konkursie i udzielenia wszystkich wymaganych licencji. Kazdy
Uczestnik zgadza sie nie przesytaé Zgtoszenia, ktore: (1) narusza prawa majgtkowe osob trzecich, prawa
wtasnosci intelektualnej, prawa wtasnosci przemystowej, prawa osobiste, autorskie prawa osobiste lub
jakiekolwiek inne prawa, w tym w stopniu nieograniczonym prawa autorskie, prawa ochrony znaku
towarowego, patentow, tajemnicy handlowej, prywatnosci, prawa do publikaciji, a takze zobowigzania do
zachowania poufnosci; (2) w inny sposob narusza przepisy prawa.

15.2 W maksymalnym zakresie dozwolonym przez prawo kazdy Uczestnik bezterminowo zobowigzuje sie
broni¢, zabezpieczac i chroni¢ Google oraz Accenture PLC oraz ich podmioty stowarzyszone, dyrektorow,
kadre kierowniczg i pracownikéw (tgcznie ,0Osoby zwolnione z odpowiedzialno$ci”) przed wszelkimi
stratami, zobowigzaniami, szkodami, kosztami, optatami (w tym uzasadnionymi kosztami ustug prawnych)
i wydatkami  zwigzanymi  z jakimikolwiek zarzutami, roszczeniami, dziataniami, pozwami lub
postepowaniami wynikajgcymi z: (a) jakichkolwiek dziatan, zaniechan lub omytek ze strony Uczestnika lub
naruszenia przez niego gwarancji okreslonych w Regulaminie; (b) przedstawienia przez Uczestnika
nieprawdziwych informacji w zwigzku z Konkursem; (c) nieprzestrzegania przez Uczestnika Regulaminu;
(d) roszczeh wniesionych przez osoby lub podmioty inne niz strony tego Regulaminu, ktdre wynikajg
z udziatu Uczestnika w Konkursie lub sg z nim zwigzane; (e) przyjecia, posiadania, niewtasciwego lub



wiasciwego wykorzystania nagrody lub udziatu w jakiejkolwiek aktywno$ci zwigzanej z Konkursem lub
w samym Konkursie; (f) wszelkich btedéw w zbieraniu, przetwarzaniu lub przechowywaniu informacji
0 Zgtoszeniu; (g) wszelkich btedéw, w tym o charakterze typograficznym lub innym, w drukach, ofertach
oraz ogtoszeniach dotyczacych nagréd badz Zwyciezcéw lub (h) jakiejkolwiek awarii technicznej lub
innego problemu zwigzanego z Konkursem. Uczestnicy ponoszg petng odpowiedzialno$¢ za wszelkie
obrazenia lub szkody spowodowane Ilub rzekomo spowodowane udziatem w Konkursie lub
wykorzystaniem  nagréd. W ZADNYM  WYPADKU OGRANICZENIE LUB  WYLACZENIE
ODPOWIEDZIALNOSCI NIE DOTYCZY PRZYPADKOW RAZACEGO NIEDBALSTWA LUB
UMYSLNEGO DZIALANIA GOOGLE ANl PRZYPADKOW NARUSZENIA PRZEZ GOOGLE
PRZEPISOW DOTYCZACYCH PORZADKU PUBLICZNEGO.

16. DYSKWALIFIKACJA: Podanie przez Uczestnika w ramach Konkursu jakichkolwiek nieprawdziwych
informacji dotyczacych tozsamosci, adresu pocztowego, numeru telefonu, adresu e-mail, praw
wtasnosci lub nieprzestrzeganie tego Regulaminu lub innych przepisow moze skutkowac
natychmiastowg dyskwalifikacjg Uczestnika z Konkursu, niezaleznie od innych dostepnych srodkow
prawnych.

17. INTERNET: W najszerszym zakresie dozwolonym przez prawo Google nie ponosi odpowiedzialnosci
za nieprawidtowe dziatanie narzedzi lub funkcji Google Ads lub Google Marketing Platform ani za
Zgtoszenia spdznione, zgubione, uszkodzone, btednie zaadresowane, niekompletne, nieczytelne,
niemozliwe do dostarczenia lub zniszczone na skutek btedéw systemu, nieprawidtowosci wadliwej,
niekompletnej lub znieksztatcajgcej pracy komputera bgdz transmisji telekomunikacyjnej, wszelkich
btedoéw sprzetowych lub programowych, utraty dostepnosci potgczen sieciowych, btedéw typograficznych
lub btedéw systemowych badz ludzkich, awarii technicznych sieci lub linii telefonicznych, potgczen
kablowych, transmisji satelitarnych, serweréw lub ustugodawcéw, a takze awarii sprzetu komputerowego,
natezenia ruchu w internecie bgdz w witrynie Google Ads, jak réwniez sytuaciji powstatych w wyniku
zbiegu powyzszych okolicznosci, obejmujgcych inne nieprawidtowosci telekomunikacyjne, awarie
przewodow, awarie cyfrowe badz satelitarne, ktére mogg ograniczy¢ mozliwos¢ udziatu Uczestnika

w Konkursie.

18. PRAWO DO ANULOWANIA | ZMIANY ZASAD LUB DYSKWALIFIKACJI UCZESTNIKOW: Jezeli
Konkurs nie bedzie przebiegac zgodnie z planem z dowolnego powodu, w tym z uwagi na zakazenie
wirusem komputerowym, btedy w dziataniu oprogramowania, niedopuszczalng lub nieupowazniong
ingerencje, oszustwo, awarie techniczne lub jakiekolwiek inne przyczyny mogace zaktdci¢ zarzgdzanie
Konkursem, naruszyc jego bezpieczenstwo, rzetelnosc, uczciwy lub wtasciwy przebieg czy tez wywrzec
wptyw na wspomniane kwestie, Google zastrzega sobie prawo do anulowania, zakonczenia, modyfikaciji
lub zawieszenia Konkursu wedtug wtasnego uznania. Ponadto Google zastrzega sobie prawo do
zdyskwalifikowania dowolnego Uczestnika prébujgcego ingerowac w proces przesytania zgtoszenia lub
w dowolny inny fragment Konkursu lub Witryny Konkursu. Kazda proba dokonania przez Uczestnika
celowego uszkodzenia jakiejkolwiek strony internetowej, w tym Witryny Konkursu, badz zaktocenia
prawidtowego przebiegu Konkursu stanowi naruszenie prawa karnego i cywilnego. W takim przypadku
Google zastrzega sobie prawo do dochodzenia odszkodowania od Uczestnika w najszerszym zakresie
dozwolonym przez prawo.



19. WYLACZENIE CHARAKTERU OFERTY PRACY LUB UMOWY O PRACE: Przestane w ramach
Konkursu Zgtoszenie, przyznanie nagrody ani zadna inna czes¢ Regulaminu nie stanowi oferty pracy ani
umowy o prace oferowanej przez Google lub Organizatoréw Konkursu. Uczestnik potwierdza, ze
przesyta swoje Zgtoszenie dobrowolnie, nie oczekujgc ewentualnych przysztych korzysci. Uczestnik
potwierdza, ze w wyniku przestania Zgtoszenia na podstawie tego Regulaminu nie zostaje zawarty
miedzy nim a Google lub Organizatorami konkursu zaden stosunek prawny o charakterze poufnym,
powierniczym badz stosunek posrednictwa ani inny rodzaj relacji badz dorozumianej umowy.

20. OGRANICZENIE ODPOWIEDZIALNOSCI:

JAKO WARUNEK UDZIALU W KONKURSIE UCZESTNIK AKCEPTUJE FAKT, ZE: (1) W ZADNYM WYPADKU
NIE BEDZIE MOGt UZYSKAC ORZECZENIA SADOWEGO ANI NIE BEDZIE MOGL DOCHODZIC
ROSZCZEN Z TYTULU ODPOWIEDZIALNOSCI ZA SZKODY KARNE, PRZYPADKOWE, WYNIKOWE ANI
ZADNE INNE, Z WYJATKIEM ZWROTU BEZPOSREDNIO PONIESIONYCH KOSZTOW; (2) WSZYSTKIE
POWODZTWA WYNIKAJACE Z KONKURSU BADZ PRZYZNANEJ NAGRODY LUB Z NIMI ZWIAZANE BEDA
ROZSTRZYGANE INDYWIDUALNIE, BEZ MOZLIWOSCI WNIESIENIA POZWU ZBIOROWEGO;

(3) WSZYSTKIE ROSZCZENIA, ORZECZENIA | WYROKI BEDA OGRANICZONE DO WYSOKOSCI
RZECZYWISTYCH BEZPOSREDNIO PONIESIONYCH KOSZTOW, PRZY CZYM W ZADNYM WYPADKU
UCZESTNIK NIE BEDZIE MOGt UZYSKAC ZWROTU KOSZTOW UStUG PRAWNYCH ANI INNYCH
KOSZTOW SADOWYCH. W ZADNYM WYPADKU OGRANICZENIE LUB WYLACZENIE
ODPOWIEDZIALNOSCI NIE DOTYCZY PRZYPADKOW RAZACEGO NIEDBALSTWA LUB UMYSLNEGO
DZIALANIA GOOGLE ANI PRZYPADKOW NARUSZENIA PRZEZ GOOGLE PRZEPISOW DOTYCZACYCH
PORZADKU PUBLICZNEGO.

21. PRAWO WLASCIWE | JURYSDYKCJA:

21.1 W przypadku wszystkich Uczestnikow z regionu Europy. Bliskiego Wschodu i Afryki:
w najszerszym zakresie dozwolonym przez prawo ten Regulamin podlega prawu angielskiemu i bedzie

interpretowany zgodnie z nim, a Uczestnik i Google poddajg sie wytgcznej jurysdykcji sgdow angielskich
w odniesieniu do wszelkich sporoéw (umownych lub pozaumownych) zwigzanych z Regulaminem

i Konkursem. Jesli ktorekolwiek postanowienie tego Regulaminu zostanie uznane za niewazne lub
niewykonalne, wszystkie pozostate postanowienia pozostajg w mocy.

21.2 W przypadku wszystkich Uczestnikow z regionu Bliskiego Wschodu i Afryki Potnocnej:

W najszerszym zakresie dozwolonym przez prawo ten Regulamin podlega prawu angielskiemu i bedzie
interpretowany zgodnie z nim. Uczestnik i Google zgadzajg sie przekazywac wszelkie spory wynikajgce
z Regulaminu lub Konkursu badz z nimi zwigzane (umowne lub pozaumowne), w tym wszelkie kwestie
dotyczace ich istnienia, waznosci lub zakonczenia, do rozstrzygniecia i ostatecznego rozwigzania

w drodze wigzgcego arbitrazu zgodnie z Zasadami arbitrazu Centrum Arbitrazowego DIFC - LCIA, ktore
uznaje sie za wtgczone przez odniesienie do tej sekcji. Postepowanie arbitrazowe zostanie
przeprowadzone przez jednego arbitra powotanego przez strony za obopolng zgoda (a w przypadku
braku porozumienia po uptywie 14 dni od przekazania sprawy do arbitrazu — przez arbitra wybranego



przez Centrum Arbitrazowe DIFC-LCIA). Miejscem prowadzenia postepowan arbitrazowych bedzie
DIFC, a jezykiem uzywanym w tych postepowaniach bedzie jezyk angielski.

22. JEZYK: W przypadku jakichkolwiek rozbieznosci lub niezgodnosci miedzy postanowieniami
Regulaminu w jezyku angielskim a powigzanymi materiatami (w tym m.in. strong internetowg,
ttumaczeniami Regulaminu na inne jezyki, punktem sprzedazy, reklama telewizyjng, drukowana lub online,
instrukcjami lub interpretacjami Regulaminu przekazywanymi przez pracownika lub innego
przedstawiciela Google) postanowienia Regulaminu w jezyku angielskim majg pierwszenstwo i sg
wigzace w najszerszym zakresie dozwolonym przez prawo.

23. PYTANIA: Aby otrzymac¢ odpowiedzi na pytania dotyczgce tego Konkursu, w tym szczegétowe
informacje o zwyciezcach nagréd lub nazwiska juroréw wchodzacych w sktad Niezaleznego jury
w Regionie uczestnictwa, do ktdrego nalezy Uczestnik, nalezy wysta¢ e-maila do zespotu Google Ads

Impact Awards (impact-awards-emea@google.com). Google dotozy staran, aby odpowiedzie¢ na
wszystkie pytania w ciggu 5 dni roboczych.

24. LISTA ZWYCIEZCOW: Prosbe o liste zwyciezcéw mozna przestaé e-mailem w okresie od 10 listopada
do 31 grudnia 2026 roku-na adres impact-awards-emea@google.com.

TURKISH

YARISMA'YA KATILMAK VEYA YARISMA'YI KAZANMAK iGIN HERHANGI BIR SEY SATIN
ALINMASI GEREKMEZ. YASALARIN iZIN VERMEDIGI YERLERDE GEGERSIZDIR. YALNIZCA
ASAGIDA LISTELENEN ULKELERDE GEGERLIDIR.

YARISMA'YA KATILARAK BURADAKI RESMi KURALLARI KABUL ETMi$ OLURSUNUZ. Google Ads
Impact Awards (“Yarisma"), 6dil i¢in degerlendirilmek isteyen, dogrudan reklamverenler (her biri
"Reklamveren") tarafindan istihdam edilen sirket ici pazarlamacilarin ("Katiimcilar")

https://business.google.com/uk/accelerate/ads-impact-awards/ veya

https://business.google.com/emealenall/accelerate/ads-impact-awards/ adresinden elektronik katilim
formunu (her biri "igerik”) géndererek katildig bir ddiil programidir. icerikler, bu Resmi Kurallar uyarinca

kazanan icerik'i belirleyecek olan jiri tarafindan degerlendirilir. Degerlendirme kriterlerine gére
génderdidi icerik ile en yliksek puani aldi§i belirlenen Katilimcilara 6dil verilecektir. Ayrintilarin tamami icin
asagidaki bolumleri inceleyin.

1. KATILIMCI BOLGELER: Yarisma yalnizca asagidaki lilkelerde (her bir {ilke "Katilimci Bélge" olarak
anilir) diizenlenmektedir:
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1.1 Almanya, Andorra, Angola, Arnavutluk, Avusturya, Azerbaycan, Bahreyn, Belcika, Benin, Birlesik
Krallik, Botsvana, Bosna Hersek, Bulgaristan, Burkina Faso, Burundi, Cebelitarik, Cezayir, Cibuti, Cad,
Cekya, Danimarka, Ekvator Ginesi, Eritre, Ermenistan, Estonya, Etiyopya, Fas, Faroe Adalari, Fildisi Sahili,
Finlandiya, Fransa, Gabon, Gambiya, Gana, Gine, Gine-Bissau, Gronland, Gurcistan, Guney Afrika,
Hirvatistan, Hollanda, Irak, irlanda, ispanya, israil, isvec, isvicre, italya, izlanda, Kamerun, Karadag, Katar,
Kazakistan, Kenya, Guney Kibris Rum Yénetimi, Kirgizistan, Komorlar, Kongo, Kuveyt, Kuzey Makedonya,
Letonya, Lesotho, Liberya, Libya, Lihtenstayn, Litvanya, Lubnan, Liksemburg, Macaristan, Madagaskar,
Malavi, Mali, Malta, Mauritius, Mayotte, Moldova, Monako, Moritanya, Mozambik, Misir, Namibya, Nijer,
Nijerya, Norvec, Orta Afrika Cumhuriyeti, Ozbekistan, Polonya, Portekiz, Romanya, Ruanda, San Marino,
Sao Tome ve Principe, Senegal, Seyseller, Sirbistan, Sierra Leone, Slovakya, Slovenya, Somali, Sudan, Suudi
Arabistan, Svalbard ve Jan Mayen Adalari, Tacikistan, Tanzanya, Togo, Tunus, Turkiye, TUrkmenistan,
Uganda, Ukrayna, Umman, Urdiin, Vatikan, Yemen, Yesil Burun Adalari, Yunanistan, Zambiya, Zimbabve
("EMEA Bdlgesi").

1.2 Bahreyn, Birlesik Arap Emirlikleri, Cezayir, Fas, Filistin, Irak, Katar, Kuveyt, Libya, Lubnan, Misr,
Sudan, Suudi Arabistan, Tunus, Umman, Urdiin ve Yemen ("Orta Dodu ve Kuzey Afrika Bolgesi").

1.3 EMEA Bolgesi ve Orta Dogu ve Kuzey Afrika Bolgesi birlikte "Bdlge" olarak adlandirilir.

2. BAGLAYICI SOZLESME: Yarisma'ya katilmak icin bu Resmi Kurallar'i ("Kurallar") kabul etmeniz
gerekir. Bu nedenle, anladiginizdan ve kabul ettiginizden emin olmak i¢in bagvurmadan 6nce bu
Kurallar'i okuyun. Yarismaya icerik génderip basvuruda bulunarak bu Kurallar'i kabul etmis
olursunuz. Bu Kurallar't kabul etmediginiz siirece Yarisma'ya icerik gdnderemez ve Kurallar'da
belirtilen édulleri almaya hak kazanamazsiniz. Bu Kurallar, sizinle Google arasinda Yarisma'ya
iliskin baglayici bir yasal anlasma teskil eder.

3. UYGUNLUK:

3.1 Yarisma'ya katilmaya uygun olmak igin (1) Katiimci Bdlgelerden birinde yasal olarak ikamet etmeniz ve
fiziksel olarak bulunmaniz, (2) basvurdugunuz tarih itibariyla ikamet ettiginiz Katilimci Bélge'de gegerli
olan resit olma yasini doldurmus olmaniz, (3) su anda erisim yetkinizin oldugu gecerli bir Google Ads
musteri kimligine sahip ve https://accelerate.withgoogle.com/ adresinden Accelerate with Google'a
kaydolmus olmaniz ve (4) bir Google Ads kampanyasi lizerinde profesyonel olarak ¢alismis olmaniz
gerekir.

3.2 Google, Accenture ve bunlarin ana sirketleri, yan kuruluslari, satis ortaklari ile bunlarin ilgili yoneticileri,
gorevlileri, calisanlari, reklam ve tanitim ajanslari, temsilcileri ve aracilari ("Yarisma Tuzel Kisileri") ve
Yarisma Tuzel Kisileri'nin Gyeleri ile bunlarin birinci derece aile Uyeleri (nerede yasadiklarina bakilmaksizin
her birinin ebeveynleri, kardesleri, cocuklari, esleri ve hayat arkadaslari) ve bu calisanlarin, gérevlilerin ve
yoneticilerin hanelerinde yasayan kisiler (akraba olup olmadiklarina bakilmaksizin) bu Yarisma'ya


https://accelerate.withgoogle.com/

katilamaz. Google, istedigi zaman uygunlugu dogrulama ve herhangi bir ihtilafta karar verme hakkini sakli
tutar.

3.3 Reklamveren adina katilmaniz ve katkida bulunan ekip Gyelerini ("Ekip") belirlemeniz nedeniyle bu
Kurallar, bireysel olarak sizin i¢in ve/veya igvereniniz igin baglayicidir. isiniz kapsaminda, diger bir tarafin
calisani, yuklenicisi veya temsilcisi olarak hareket ediyorsaniz Reklamveren'in 6dulu alma ihtimali dahil
olmak tzere faaliyetlerinizden tamamen haberdar oldugunu ve bunlara riza gésterdigini taahhit
edersiniz. Ayrica faaliyetlerinizin, isvereninizin veya sirketinizin politikalarini ve prosedurlerini ihlal
etmedigini de beyan edersiniz.

3.4 Bu Yarigma'nin amaglari dogrultusunda, stre sadece Google'in kullandigi resmi stire tutma
cihazlariyla belirlenir.

4. YARISMA TUZEL KiSiSi: Yarigma Tuzel Kisisi (i) EMEA Bdlgesi'ndeki tim Katilimci Bélgeler icin ana
is yeri Gordon House, Barrow Street, Dublin 4, irlanda adresinde bulunan Google Ireland Limited ve
(i) diger tum Katiimci Bélgeler icin ana is yeri 1600 Amphitheatre Parkway, Mountain View, CA
94043, Amerika Birlesik Devletleri adresinde bulunan Google LLC sirketidir.

5. YARISMA DONEM:i: Yarisma, irlanda'da 20 Mayis 2026 tarihinde 00:00:00 (GMT+1) itibariyla baslar ve
9 Temmuz 2026 tarihinde 23:59:59 (GMT+1) itibariyla sona erer ("Bagvuru Dénemi"). KENDI YARGI
ALANLARINDA iLGiLi SAAT DILIMINi BELIRLEME SORUMLULUGU KATILIMCILARA AITTIR.

6. KATILMAK iCiN YAPILMASI GEREKENLER:

6.1 YARISMA'YA KATILMAK VEYA YARISMAYI KAZANMAK ICIN HERHANGI BiR SEYIN SATIN ALINMASI
GEREKMEZ. Yarisma'ya yalnizca Accelerate with Google hesap sahipleri katilabilir. Hesap olusturmak icin
https://business.google.com/uk/accelerate/onboarding/ adresini ziyaret edip ilk katim talimatlarini
uygulayin veya mevcut hesabinizda oturum agin. Accelerate with Google'a kaydolmak Ucretsizdir.

6.2 Yarigma'ya katilmak i¢in Yarisma Donemi icinde Yarigsma Sitesi'ndeki elektronik katilim formuna
("Katihm Formu") erisip formu géndermek Uizere Accelerate with Google hesabinizda oturum agmaniz
gerekir:

en-gb https://business.google.com/uk/accelerate/ads-impact-awards/
es https://business.google.com/es/accelerate/ads-impact-awards/
it https://business.google.com/it/accelerate/ads-impact-awards/
fr https://business.google.com/frlaccelerate/ads-impact-awards/
pl https://business.google.com/pl/accelerate/ads-impact-awards/
tr https://business.google.com/tr/accelerate/ads-impact-awards/
ua https://business.google.com/ual/accelerate/ads-impact-awards/
de

en-all https://business.google.com/emea/enall/accelerate/ads-impact-awards/


https://business.google.com/uk/accelerate/onboarding/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/emea/enall/accelerate/ads-impact-awards/

Ayrica asadida aciklanan (yalnizca Google'in mutlak sahsi karar verme yetkisine gore belirlenen) Basvuru
Sartlari'na uygun bir icerik géndermek icin verilen talimatlara uymaniz gerekir. 8. Balim'deki
(Degerlendirme) tabloda listelenen bir veya daha fazla kategoride icerik génderebilirsiniz. KiSi BASINA BiR
(1) ICERIK ILE SINIRLIDIR.

6.3 Katilmaya uygun icerikler yalnizca Almanca, Fransizca, ingilizce, ispanyolca, italyanca, Lehce, Tiirkce
ve Ukraynaca dillerinde hazirlanmis iceriklerle sinirlidir. Google, dil sartlarina uymayan tim basvurulari
reddetme hakkini sakli tutar.

6.4 Daha sonra génderilen icerikler diskalifiye edilir. Tum icerikler 9 Temmuz 2026 tarihinde 23:59:59
(GMT+1) itibariyla teslim alinmig olmalidir. Bu tarinten sonra génderilen icerikler gecersiz sayilr.

6.5 Tumu veya bir kismi okunamayan, eksik, hasarli, degistirilmis, taklit edilmis, sahtekarlik yoluyla elde
edilmis ya da ge¢ génderilen icerikler gecersizdir. Tim iceriklerin, katilim aninda belirtilen e-posta
adresinin yetkili sahibi tarafindan Uretildigi kabul edilecektir. Potansiyel bir Kazanan'dan, s6z konusu
e-posta adresinin yetkili hesap sahibi olduguna dair kanit ibraz etmesi talep edilebilir. "Yetkili hesap sahibi",
bir internet servis saglayici, online servis saglayici veya alan adi icin e-posta adresi atamaktan sorumiu
diger bir kurulus tarafindan, e-posta adresinin atandigi gercek kisidir.

6.6 icerik gdndererek asagidakileri onaylar ve kabul edersiniz:

a) lIgerikler gonlliliik esasina dayali olarak herhangi bir kisitlama olmadan génderilir ve
b) Google, igerik ile ilgili olarak bu Kurallar disinda baska bir yikimlilik altina girmez.

6.7 Katilimcilar, bu Kurallar'da ve Google'in Yarigsma ile ilgili tim iletisimlerinde belirtilen talimatlara
uymalidir. Bu Kurallar'a ve Google'in sagladidi talimatlara uyulmamasi, Yarisma'ya génderilen igerik'in
diskalifiye edilmesine neden olabilir.

7. BASVURU SARTLARI:

7.1 Katihm Formu'nda belirtildigi gibi, Reklamverenlerin asagida acgiklanan 6dul kategorilerinden birinde
veya daha fazlasinda degerlendiriimek Uzere asagidaki bilgileri gdndermesi gerekir:

e  Katilimcr'nin Bilgileri:

o Adve Soyadi

E-posta
Sirket Adi
Kampanya Adi (Google Ads hesabinizda gosterildigi sekilde)
Google Ads hesap kimligi (Kampanya iceriginizle iliskili Google Ads musteri kimligini
saglayin. Google Ads musteri kimliginizi nasil bulacadinizi d§renin.)

o O O O

7.2 Kategoriye 6zgu ornek olay sorulari:

Kategori Adi Ornek Olay Sorulari




Data Innovation Award

Gorev: Kampanya hedefini, baslica zorlugu ve
olcum/kitle ayarlar icin baslangic noktasini
50-150 kelimeyle ozetleyin.

Yaklasim: Veri stratejinizi 50-400 kelimeyle
aciklayin. Google Ads'in yapay zeka destekli
olcum ¢ézimlerinden elde ettiginiz analizleri,
kampanya stratejinizi belirlemek ve
performansi optimize etmek icin nasil
kullandiniz?

Sonuclar/Etki: Bu kampanyanin neden Data
Innovation Award almayi hak eden olaganustu
bir kampanya oldugunu vurgulayarak yapay
zeka destekli veri stratejinizin etkisini 50-250
kelimeyle dzetleyin.

Musteri de@eri ve kalitesindeki artis dahil
olmak Uzere, isletme TPG'lerine gore saglanan
Olculebilir iyilesmeyi gésteren tum metrikleri
ekleyin.

Media Achievement Award

Gorev: Kampanya hedefini ve ¢cdzmeyi
amacladiginiz baslica zorlugu 50-150
kelimeyle dzetleyin.

Yaklasim: Medya stratejinizi 50-400 kelimeyle
aciklayin. ilgi uyandirmak, talebi
degerlendirmek ve hedef kitlenize musteri
yolculugu boyunca dnemli anlarda ulasarak
kitlenin donusim gercgeklestirmesini saglamak
icin yapay zeka destekli cozumlerden nasil
yararlandiniz?

Sonuclar/Etki: Bu kampanyanin neden Media
Achievement Award almayi hak eden
olaganustu bir kampanya oldugunu
vurgulayarak medya stratejinizin etkisini
50-250 kelimeyle 6zetleyin.

Erisim, alaka duzeyi ve/veya musteri
deg@erindeki artis gibi 5nemli medya ve isletme
TPG'lerindeki iyilesmeleri gosteren temel
metrikleri ekleyin.

Creative Impact Award

Gorev: Ana kampanya hedefini ve reklam
6gesi yaklasiminizi sekillendiren temel
icgoruleri 50-150 kelimeyle 6zetleyin.
Yaklasim: Reklam stratejinizi ve konseptinizi
50-400 kelimeyle aciklayin. Bu konsepti
hayata gecirmek icin yapay zeka destekli
Google Ads ¢ézUmlerini ve bicimlerini nasil
kullandiniz?

Sonuclar/Etki: Bu kampanyanin neden




Creative Impact Award almayi hak eden
olaganustu bir kampanya oldugunu
vurgulayarak reklam stratejinizin etkisini
50-250 kelimeyle 6zetleyin.

Kitle etkisi (or. erisim ve etkilesim) agisindan
Olculebilir kazanimlar ve isletme sonuglarinda
anlamli artis saglayan temel metrikleri ekleyin.

International Growth Award

Gorev: Uluslararasi Olcekte blylimenin baslica
hedefini 50-150 kelimeyle 6zetleyin. Yeni
pazarlari hedeflemenize yol agcan en 6nemli
icgoru neydi?

Yaklasim: Yeni uUlke veya bdlgelere acilmaya
ve bu bdlgelerde buyumeye ydnelik genel
stratejinizi 50-400 kelimeyle aciklayin. Google
Ads ¢dzumlerini yeni pazarlarda buyumeyi
desteklemek icin nasil kullandiniz?
Sonuclar/Etki: Bu kampanyanin neden
International Growth Award almayi hak eden
olaganustu bir kampanya oldugunu
vurgulayarak uluslararasi bUyUme stratejinizin
etkisini 50-250 kelimeyle ozetleyin.

Yeni ulke veya bolgelerde pazardaki varligin
belirgin sekilde guglendigini ve musteri
sayisinin arttigini (6r. ihracat performansinda
kanitlanmis artig) gosteren temel metrikleri
ekleyin.

Al Excellence Award

Gorev: Kampanyaya yon veren temel isletme
ve pazarlama hedeflerini ve kampanyada
yapay zeka destekli cézUmler kullanmanin
neden gerekli oldugunu 50-150 kullanarak
Ozetleyin.

Yaklasim: Google Ads'de yapay zeka destekli
¢ozumler kullanmaya yonelik genel stratejinizi
50-400 kelimeyle agiklayin. Cesitli yapay zeka
destekli cozUmleri birlikte tutarl bir sekilde
kullanarak bu stratejiyi nasil hayata gecirdiniz?
Sonuglar/Etki: Bu kampanyanin neden Al
Excellence Award almayi hak eden olaganustu
bir kampanya oldugunu vurgulayarak yapay
zekaya dayall yaklagiminizin etkisini 50-250
kelimeyle &zetleyin.

TPG'lerdeki guclu kazanimlari ve bu yapay
zeka destekli yaklasimin geleneksel
stratejilerle ulasiimasi zor bir etki yarattigina
dair belirgin isaretleri gdsteren metrikleri




ekleyin.

App Growth Award

Gorev: Hangi uygulamalarin kullanicr kitlesini
buyutmeyi amacladiginizi ve baslica buyime
hedefinizi 50-150 kelimeyle 6zetleyin.
Yaklasim: Stratejinizi 50-400 kelimeyle
aciklayin. Mobil uygulama kullanici kitlesini
blyUtmeyi desteklemek icin Google Ads'deki
yapay zeka destekli cozimleri nasil
kullandiniz?

Sonuglar/Etki: Bu kampanyanin neden App
Growth Award almayi hak eden olaganuUstu bir
kampanya oldugunu vurgulayarak uygulama
kullanici kitlesini buyUtme stratejinizin etkisini
50-250 kelimeyle 6zetleyin.

Uygulamanin benimsenmesi ve degeri
bakimindan saglanan artisi (6r. yikleme
sayilari ve uygulama ici islemler/gelir) ve
zaman icinde kullanici kalitesinin ve etkilesimin
belirgin sekilde guclendigini gdsteren temel
metrikleri ekleyin.

e Ekibin Belirlenmesi:

o  Ekibin Belirlenmesi [istege bagdli]: Kampanyada énemli rol oynayan 5 ekip Uyesini
listeleyin. TUm ekip Uyelerinin ad ve soyadlari ile unvanlarini ekleyin.

o Katkida bulunan ajanslar [istege bagli]

7.3 icerikler, Reklamveren'in gecen yil sundugu calismalarin yani sira yenilikci disiinceyi ve kuruluslari
Uzerinde bUyuk bir etki saglandigini yansitan diger basarilar araciligiyla bu 6zellikleri gostermelidir.
Reklamveren'in Google Ads kampanyalarinin uygulanmasi ve yonetilmesinden dogrudan sorumlu olan ve
kampanya stratejisine dnemli dlcude katkida bulunan Katiimcilar tim kategoriler i¢in basvuruda

bulunabilir.

7.4 Basgvuru, asagidaki olcUtlere de uygun olmalidir ("Bagvuru Sartlari”):

(a) Asadilayici, rahatsiz edici, tehdit edici, iftira nitelikli, kicUmseyici, karalayici olmamali veya uygunsuz,
mustehcen, cinsel icerikli, kifurlu, ahlaksiz, iskence iceren, iftirada bulunan, herhangi bir sekilde ayrimci
olan ya da herhangi bir gruba veya kisiye karsi nefreti ya da zarar vermeyi tesvik eden veya Yarisma'nin
temasina ve ruhuna diger bir sekilde uymayan icerikler barindirmamalidir.

(b) Yasalara aykiri olan veya gecerli tim federal, eyalet ya da il dlizeyindeki veya yerel yasalari ve
yénetmelikleri ya da icerik'in olusturuldugu eyaletteki yasalari veya yonetmelikleri diger bir sekilde ihlal
eden herhangi bir icerik, materyal ya da 6ge barindirmamalidir.

(c) Herhangi bir G¢linct tarafin reklamini, sloganini, logosunu, ticari markasini gosteren veya bir Gglncl
tarafin ya da ticari kurulusun sponsorlugunu veya destegini diger bir sekilde belirten ya da Sponsor'un
yalnizca sahsi karar verme yetkisine dayanarak belirledigi bicimde Yarigma'nin ruhuna uymayan herhangi

bir icerik, materyal veya 6ge barindirmamalidir.




(d) Yalnizca Katilimcilar veya onlarin Ekipleri tarafindan olusturulan orijinal ve yayinlanmamis bir calisma
olmali; GgUncu taraflara ait ya da Uguncu taraflarca kontrol edilen hicbir materyali agik yazili izin olmadan
icermemeli, barindirmamali veya bu tur materyallerden yararlanmamalidir. Calistigi sirketi temsil eden
Katiimci, Bagvuru'da Gg¢Uncu taraflara ait dgeleri kullanmak icin gerekli tim haklari ve lisanslari aldigini
onaylar.

(e) Bir GgUncu tarafin tanitim, gizlilik veya fikri mulkiyet haklarini inlal eden herhangi bir icerik, 6ge ya da
materyal iceremez.

(f) Basvuru, asagida belirtilen bolim basina kelime sayisi sinirindan daha uzun olamaz. Bagvuru bu
uzunlugu aslyorsa yalnizca belirtilen kelime sayisina kadar olan kelimeler degerlendirilir.

7.5 Google, onun temsilcileri ve/veya Jiri (asagida tanimlanmistir), Yarigma Dénemi boyunca her bir
Basvuru'yu Basvuru Sartlari'ni yerine getirip getirmedigini belirlemek icin degerlendirir. Google, yalnizca
sahsi karar verme yetkisine dayanarak, Bagvuru Sartlari'ni yerine getirmeyen bir icerik génderen tiim
katiimcilari diskalifiye etme hakkini sakli tutar.

8. DEGERLENDIRME:
8.1 Her bir icerik; Google'in, Accenture'in ve diger harici sektér is ortaklarinin galisanlari olan bir

uzman heyeti ("JUri") tarafindan degerlendirilir. 13 Mart 2026'da veya bu tarihe yakin bir tarihte, Juri her bir
icerik'i asagidaki dlcitlere gére degerlendirir:

Kategori Adi Bu kategorideki icerikler asagidaki dlcitlere gore
degerlendirilir:
Data Innovation Award e Uriin kullanimi: Asagidakiler dahil olmak
Uzere Google Ads urunlerinin
Daha iyi kampanya stratejileri ve daha yiksek kullanildigina iligkin kanit:
performans saglayan veriye dayall kararlar almak o Potansiyel musteriler icin gelismis
icin Google Ads verilerinden ve yapay zekadan doénusumler, Google etiketi ag
nasil yararlaniyorsunuz? gecidi, Musteri Eslestirme ve
Google Analytics.

e Sorun ¢cézme/strateji: Net bir isletme
hedefi, veri/dlcum ile ilgili zorluk ve sz
konusu zorluga ¢6zum getirerek
optimizasyonu daha iyi desteklemek icin
tasarlanmig tutarl bir veri stratejisi.

e Yapay zekayi etkili sekilde kullanma:
Daha kapsamli 6lcum yapabilmek ve
kampanya verilerinden daha ayrintili
analizler elde etmek icin Google'in yapay
zeka destekli cdzumlerinden yararlanma
konusunda uzmanlk.

e Sonugclar/Etki: Temel TPG'lerde
kanitlanmis performans artisi ve musteri
degeri ile kalitesinin artirldigina iliskin
belirgin isaretler dahil olmak Uzere, net ve
inandirici bicimde daha iyi sonuglar elde




edilmesi.

Media Achievement Award

Ozel ve kisisellestirilmis reklamlari dogru zamanda

dogru musterilere gdstererek en iyi sonuglari

almak icin yapay zeka destekli ¢ézumlerden nasil

yararlaniyorsunuz?

Uriin kullanimi: Asagidakiler dahil olmak
Uzere Google Ads urunlerinin
kullanildigina iligkin kanit:

o Arama Agi icin Al Max, Maksimum
Performans, Talep Yaratma, Web
to App Connect vb.

Sorun ¢ézme/strateji: Net bir isletme
hedefi/medya ile ilgili zorluk ve kanallar
genelinde dogru kitlelere ulasarak s6z
konusu zorluga ¢6zim getirmek icin
tasarlanmig, dénusum hunisinin tamamini
kapsayan tutarl bir medya stratejisi.
Yapay zekay: etkili sekilde kullanma:
Cesitli kanallarda hassas sekilde
hedeflenmis ve kisisellestiriimis reklam
deneyimleri sunmak icin Google'in yapay
zeka ¢ézumlerinden yararlanma
konusunda uzmanlk.

Sonuglar/Etki: Medya ve isletmeyle ilgili
temel TPG'lerde kanitlanmis artis ve
erisim, alaka duzeyi ve muUsteri degerinin
artirildigina iliskin belirgin isaretler dahil
olmak Uzere, net ve inandirici bicimde
daha iyi sonuclar elde edilmesi.

Creative Impact Award

Hedef kitlenize gucli ve alakall pazarlama
mesajlari veren ilgi cekici ve etkili reklamlar

hazirlamak i¢in yapay zeka destekli Google Ads

¢Ozdmlerinden nasil yararlaniyorsunuz?

Uriin kullanimi: Asagidakiler dahil olmak
Uzere Google Ads/YouTube
urunlerinin/bigimlerinin kullanildigina iliskin
kanit:

o Maksimum Performans, Talep
Yaratma, video erisim
kampanyalari, Google goruntulu
reklamlari vb.

Sorun ¢ézme/strateji: Net bir kampanya
hedefi, reklam &gesiyle ilgili bir zorluk
veya i¢cgoru ve ilgili bicimler ve kanallar
genelinde hedef kitle icin bu zorlugu ele
almak Uzere tasarlanmis tutarl bir reklam
stratejisi.

Yapay zekayi etkili sekilde kullanma:
icerik Uretimi siirecini daha iyi hale
getirmek, yenilikci fikirler dretmek,
Google ve YouTube'da yuksek kaliteli
icerikler olusturmak amaciyla Google'in
yapay zeka destekli cdzUmlerinden
yararlanma konusunda uzmanlik.
Sonuclar/etki: Kitle etkisi (or. erisim,




etkilesim) acisindan dlculebilir kazanimlar
ve isletme sonuclarinda anlamli artis dahil
olmak Uzere, net ve inandirici bicimde
daha iyi sonuglar elde edilmesi.

International Growth Award

Isletmenizi biiyditiirken ve sinirlarin 6tesinde
surddrdulebilir blydme saglarken karsilagtiginiz
zorluklarla etkili bir sekilde nasil baga
cikiyorsunuz?

Uriin kullanimi: Yapay zeka destekli
Google Ads ¢ézumlerinin birlikte
kullanildigina iligkin kanit.

Problem ¢6zme/strateji: Net bir
uluslararasi buyume hedefi ve
genislemeyle ilgili zorluk, ihracati artirmak
ve yeni Ulke veya bolgelerde surdurulebilir
sekilde varlik géstermek igin tasarlanmis
tutarli bir pazara giris ve dl¢eklendirme
stratejisi.

Yapay zekay: etkili sekilde kullanma:
ihracat blytmesi ve verimlilik icin
optimizasyon yaparken pazarlar
genelinde yuksek degere sahip
musterileri belirlemek, bunlara erismek ve
bunlarin sayisini artirmak icin Google'in
yapay zeka destekli cozUmlerinden
yararlanma konusunda uzmanlik.
Sonugclar/etki: ihracat performansinda
kanitlanmis artis, yeni Ulke veya
bdlgelerde pazardaki varligin belirgin
sekilde guglenmesi ve yeni musterilerin
kazaniimasi dahil olmak Uzere, net ve
inandirici bicimde daha iyi sonuglar elde
edilmesi.

Al Excellence Award

Cesitli yapay zeka destekli Google Ads
¢bzimlerini kullanip somut sonuclar elde ederek
ve etki yaratarak dijital pazarlama alaninda
mumkUn olabileceklerin sinirlarini yapay zeka ile
nasil zorluyorsunuz?

Uriin kullanimi: Yapay zeka destekli
Google Ads ¢ézumlerinin birlikte
kullanildigina iligkin kanit.

Sorun ¢ézme/strateji: Net bir isletme
hedefi, pazarlamayla ilgili iddial bir zorluk
ve zorluga ¢6zUm getirmek icin dontsum
hunisinde ¢esitli Google Ads ¢ézumlerini
birlikte kullanan, yapay zekaya oncelik
veren tutarl bir strateji.

Yapay zekay: etkili sekilde kullanma:
Geleneksel veya tek Urine odaklanan
yaklasimlarla saglanabileceklere kiyasla
daha iyi sonuclar elde etmek amaciyla
koordinasyon i¢inde birlikte calisabilmeleri
icin Google'in yapay zeka destekli
¢6zumlerini kullanma konusunda
uzmanlik.

Sonuclar/etki: Temel TPG'lerde guglu
kazanimlar ve bu yapay zeka destekli
yaklagimin geleneksel stratejilerle




ulasilmasi zor olan bir etki yarattigina
iliskin belirgin isaretler dahil olmak Uzere,
net ve inandirici bicimde daha iyi sonuclar
elde edilmesi.

App Growth Award e Uriin kullanimi: Asagidakiler dahil olmak
Uzere, yapay zeka destekli Google Ads
Mobil uygulamanizin yliklenme sayisini artiran, ¢6zUmlerinin birlikte kullanildigina iligkin
daha fazla etkilesim yaratan, reklam kanit.
harcamalarindan elde edilen geliri ylkselten ve o  Web to App Connect, uygulama
olceklenebilir isletme blylimesi saglayan hedef ROAS'I, yiklemelere yonelik
mukemmel zamanlamaya sahip, alakall reklamlar uygulama kampanyalari
yayinlamak icin yapay zeka destekli cozumlerden e Sorun ¢ézme/strateji: Uygulama kullanici
nasil yararlaniyorsunuz? kitlesini buyUtmeyle ilgili net bir hedef ve

zorluk, yuksek kaliteli yUklemeler ve uzun
sureli kullanici etkilesimi saglamak icin
tasarlanmig, donlsum hunisinin tamamini
kapsayan tutarli bir strateji.

e Yapay zekayi etkili sekilde kullanma:
Mobil uygulamanizin yuklenme sayisin,
etkilesimi, reklam harcamalarindan elde
edilen geliri ve Olceklenebilir isletme
buyUmesini artirmak amaciyla dogru
zamanda alakall reklamlar yayinlamak icin
Google'in yapay zeka destekli
¢6zumlerinden yararlanma konusunda
uzmanlik.

e Sonugclar/etki: Uygulama kampanyasi
performansinda kanitlanmis artis, yeni
Ulke veya bolgelerde pazardaki varligin
belirgin sekilde glclenmesi ve yeni
musterilerin kazanilmasi dahil olmak
Uzere, net ve inandirici bigimde daha iyi
sonuglar elde edilmesi.

8.2 Bagvuru Dénemi bittikten sonra, icerikler bagimsiz juri Gyelerinden olusan bir ilk juri tarafindan
degerlendirilir ("Birinci Tur"). Bu juri heyeti icerikleri bu Sartlar'da belirtilen dicttler dogrultusunda
degerlendirir. Birinci Tur jurisi, Son Juri'ye gonderilecek basvurularin kisa listesini kararlastirir. Bagimsiz juri
Uyelerinden ve Google Ads uzmanlarindan olusan bu Son Jiiri de, kisa listeye alinmis icerikleri bu
Sartlar'da belirtilen dlcutler dogrultusunda degerlendirir. Her kategoride en cok puan alan icerikler,
kazananlari (her biri "Kazanan") belirlemek amaciyla Son Juri tarafindan incelenip onaylanir. Kazanmak,
en yiiksek puani alan igerik'in bu Kurallar'a uydugunun onaylanmasina tabidir. En yiiksek puani alan
Katilmcilardan higbiri Kurallar'a uygun degilse Google, en yliksek puani alan mevcut Katilimcilarin
bulundugu havuzdan alternatif Kazananlar secer.

8.3 Potansiyel Kazananlar, 5 Mayis 2026'da ya da bu tarihe yakin bir tarihte secilir ve Google'in sahsi karar
verme yetkisine dayanarak Kazananlara telefon ve/veya e-posta yoluyla bildirimde bulunulur. Potansiyel
bir Kazanan bildirimde bulunmak icin yapilan ilk denemeden sonraki 3 guin i¢inde bildirime yanit vermedigi
takdirde, s6z konusu potansiyel Kazanan diskalifiye edilir ve burada aciklanan degerlendirme ol¢utlerine



gdre, alinan tiim uygun icerikler arasindan alternatif bir potansiyel Kazanan secilir. Telefonla bildirim
yapilmasi durumunda, séz konusu bildirim potansiyel Kazanan'in Google ile canli gérisme yaptigi veya
Google'in Kazanan'in sesli mesaj servisine ya da telesekreterine mesaj biraktigi an (hangisi 6nce
gerceklesirse) itibariyla iletiimis kabul edilir. Yasalarla kisitlanmadidi stirece, her potansiyel Kazanan'in
Uygunluk ve Yikimliililk Beyani ile Tanitim Amach Kullanma izni belgelerini imzalayip géndermesi ve
Google'in intiyag duyabilecegi diger bilgileri ibraz etmesi gerekebilir. Gerektiginde, potansiyel
Kazananlarin s6z konusu belgeleri bildirimden sonraki 7 gun icinde geri géndermesi zorunludur. Aksi
takdirde s6z konusu potansiyel Kazanan, Odtil'den feragat etmis sayilir ve burada aciklanan
degerlendirme dlcutlerine gore alternatif bir potansiyel Kazanan segilir. Kurallar cergevesinde tim bildirim
sartlari ve diger tUm sartlar kati sekilde uygulanir.

8.4 Hicbir katilim olmamasi durumunda 6dul veriimeyecektir. Juri Uyelerinin kararlar nihai ve baglayicidir.
9. ODULLER:

9.1 Kazananlara e-posta yoluyla bildirimde bulunulur ve kendilerinden kazanan statisunu kabul etmeleri
istenir. llgili 6dUl etkinliginde (Google tarafindan daha sonraki bir tarihte belirlenecektir) Google
tarafindan yapilacak resmi genel duyuruya kadar, Kazananlarin kazanan statulerini herkese acik sekilde
duyurmamalari gerekir. Genel duyurunun ardindan, Kazananlar promosyon égdelerini alir ve Odill
Kazanani statulerini kendi web sitelerinde, sosyal medya hesaplarinda, diger profesyonel kanallarda ve
basinda herkese acik sekilde paylasmaya davet edilir. Google, bunun nasil yapilacagi konusunda
Katiimcilarin uygulamasi gereken talimatlari saglar. Bu paylasim, (i) Kazananlara saglanacak Google
marka kullanim talimatlarina ve (i) s6z konusu kullanimin tam olarak nasil olacaginin éncelikle Google
tarafindan yazili olarak onaylanmasina tabidir.

9.2 Her durumda, her bir Odiil kategorisinin Kazananina bir éddil verilir. Kazananlar ayrica (Google
tarafindan daha sonraki bir tarihte belirlenecektir) bir sektor etkinliginde de tanitiir ve Google'in sosyal
medya sayfalarinda ve web sitesinde gdsterilir/dne ¢ikarilir.

9.3 Odiil kazanma olasiligi, Yarisma Dénemi'nde alinan uygun igeriklerin sayisina ve Katilimcilarin
becerisine baglidir.

9.4 Odiiller Kazananlara 1 Ekim 2026 ile 31 Mart 2027 arasindaki bir tarihte verilecektir. Google'in
yalnizca sahsi karar verme yetkisine dayanarak belirledigi durumlar disinda, édullerin devredilmesine,
degistiriimesine veya nakit esdegerinin verilmesine izin verilmez. Bir odulin bir kismi veya tamami
herhangi bir nedenle agiklandigi sekilde verilemezse Google, s6z konusu 6dulin bir kismini ya da
tamamini maddi degeri esit veya daha ylksek olan baska bir 6dul ile degistirme hakkini sakli tutar. Deger,
piyasa kosullarina baghdir ve degisiklik gosterebilir. Gergek piyasa degeri ile yaklasik perakende degeri
(ARV) arasinda olusabilecek herhangi bir farklilik 6dile yansitiimayacaktir. Kazanan, édullerin Ureticiler
tarafindan belirtilen kosullar ¢ercevesinde kullaniimasindan ve kullanim, servis veya bakimla ilgili tim ek
maliyetlerden sorumludur. Yarisma Tuzel Kisileri, 6diulin kendisi ve pargalari igin gegerli olabilecek
standart Uretici garantisi haricinde, dddllerle ilgili olarak &dullerin kullanimina, degerine veya kullanim
deneyimiyle ilgili memnuniyet dizeyine iliskin; Urlnlerin kalitesi, mekanik durumu, satilabilirligi ya da belirli
bir amag i¢in uygunlugu dahil ancak bunlarla sinirli olmamak kaydiyla hukuken veya fiilen, agik ya da
zimni higbir glivence, beyan veya garantiden sorumlu degildir.



10. VERGILER: POTANSIYEL KAZANANLARA YAPILACAK ODEMELER, SOZ KONUSU KISILERIN,
GOOGLE'IN FEDERAL, YEREL VE ULUSLARARASI DUZEYDE VE EYALET VE iL DUZEYINDE GECERLI TUM
VERGI BILDIRIMi VE STOPAJ SARTLARINI YERINE GETIREBILMESI ICIN KENDILERINDEN iSTENEN
BELGELERIN TAMAMINI GOOGLE'A GONDERMELERI SEKLINDEKI ACIK SARTA TABIDIR. GECERLI
DURUMLARDA, ODULLER YASALAR UYARINCA GOOGLE'IN UYGULAMASI GEREKEN TUM VERGILERDEN
SONRAKI NET TUTAR UZERINDEN VERILIR. GECERLI DURUMLARDA, ODULLERE UYGULANAN VERGILERI
ODEME SORUMLULUGU YALNIZCA KAZANANLARA AITTIR. Gecerli durumlarda, potansiyel Kazananlarin,
bir 6dulu almak icin Google tarafindan talep edilen veya baska bir sekilde gegerli yasalarin zorunlu kildidi
vergi belgelerini Google'a ya da ilgili vergi kurumuna, gerekirse potansiyel Kazanan'in ikamet ettigi tlkenin
yasalari da dahil olmak Uzere gecerli yasalarca belirtilen sekilde gdndermeleri gerekir. Potansiyel Kazanan,
gecerli vergi yasalarina uymaktan ve beyan sartlarini yerine getirmekten sorumludur. Potansiyel bir
Kazanan bu belgeleri saglamaz veya sz konusu yasalara uymazsa 6dil hakkini kaybedebilir ve Google
yalnizca sahsi karar verme yetkisine dayanarak yeni bir alternatif Kazanan secebilir.

11. GENEL KOSULLAR:
Yarisma'ya katilmaya uygun Bagvurulara iliskin son karari Google verir. Google'in bu kurallarin
uygulanmasina iliskin kararlari nihaidir ve her agidan baglayicidir.

Google, yalnizca sahsi karar verme yetkisine bagli olarak Katimei'nin bu Kurallar'a uymadigina,
Katimci'nin hile, aldatma veya adil olmayan baska uygulamalarla Yarigsma'nin mesru isleyisini
baltalamaya galistigina, Katilimci'nin diger Katilimcilari, Google'l ya da jiri Gyelerinden herhangi birini
rahatsiz, taciz veya tehdit ettigine ya da Katilimci'nin davraniglarinin Yarisma'nin ruhuna veya amacina
aykiri olduguna karar verirse herhangi bir Katihmci'yl Yarisma'dan diskalifiye etme hakkini sakh tutar.

12. FiKRi MULKIYET HAKLARI:

12.1. Google ile sizin aranizda, Yarisma'ya katilmak tzere génderdiginiz igeriklerdeki ve iceriklerle ilgili
tim fikri milkiyet haklari (telif haklari dahil) sizde kalir. Yarisma'ya igerik géndererek Google'a, onun yan
kuruluglarina, temsilcilerine ve is ortagi sirketlerine, (1) Google'in ve juri Gyelerinin Yarisma amaglari
dogrultusunda igeriginizi degerlendirmesini ve Kazananlari herkese acik sekilde ilan etmesini saglamak
ve (2) reklam ve tanitim ile basin ve medya iligkileri amaglari dahil olmak ancak bunlarla sinirli olmamak
kaydiyla Yarisma ile baglantili herhangi bir amagla, Yarisma'ya génderdiginiz icerigi igerik ile ilgili fikri
mulkiyet haklarinin suresi boyunca kullanma, kopyalama, ¢odaltma, uyarlama, tizerinde degisiklik yapma,
yayinlama, dagitma, kamuya agik sekilde icra etme, tlirev calismalar olusturma ve kamuya agik sekilde
sergileme konusunda geri alinamaz, alt lisans verilebilir, diinya ¢apinda gegerli, telifsiz ve miinhasir
olmayan bir lisansin yani sira Google'in icerik'i bu Kurallar uyarinca kullanmasi icin tim yasal ve gerekli
haklar verirsiniz.

12.2. Her Katilimci, génderdigi igerik kapsaminda telif hakki (Katilimei'nin sahip olduklari haric), ticari
markalar, isimler veya Uguncu taraf logolari (Katihmci'nin sahip olduklari ya da lisansini aldiklari harig),
patent, ticari sir, gizlilik, tanitim veya gizlilik yiktmlGlikleri dahil ancak bunlarla sinirl olmamak kaydiyla
herhangi bir Ggiincu tarafin mulkiyet haklarini, fikri milkiyet haklarini, sinai mulkiyet haklarini, kisisel ya
da telif haklarini veya diger haklarini inlal eden higbir materyal kullanmamayi kabul eder. icerik,
yayinlanmaya uygun olmalidir (mistehcen veya uygunsuz olmamalidir). igerik; miistehcen veya
pornografik materyal igeremez, cinsel igerikli olamaz ya da bu tir icerikleri ima edemez, kifir veya



gereksiz giddet iceremez ya da bir etnik kdken, Irk, cinsiyet, din, meslek veya yas grubunu asagilayici
nitelikte olamaz. igerik'te alkol, yasa disi uyusturucular, titiin, atesli silahlar/silahlar (veya bunlarin
herhangi birinin kullanimi) tesvik edilemez ve giivenli olmayan ya da tehlikeli gériinen higbir faaliyet veya
belirli bir siyasi giindem ya da mesaj yer alamaz. igerik rahatsiz edici olamaz, herhangi bir nefret tiiriini
veya nefret grubunu destekleyemez. Ayrica Google veya Urlnleri ya da diger kisiler, Grlinler veya
sirketler hakkinda iftira ve yanlis beyanda bulunan ya da kiiciik diisiiriicli ifadeler barindiramaz. igerik,
Google'in iligkilendirilmek istedigi olumlu imaj ve/veya sayginlikla uyusmayan mesajlar ya da gorseller
barindiramaz, baska bir kisi, sirket veya kurulusun gizliligini ya da diger haklarini inlal edemez. igerik
gegerli yasalari veya yonetmelikleri diger herhangi bir sekilde ihlal edemez. Yukarida belirtilen
yasaklanmig igeriklerden herhangi birini barindiran ve/veya Google'in sahsi karar verme yetkisine bagli
olarak uygunsuz oldugu diisiiniilen igerikler diskalifiye edilir. Yarisma'ya katiimaya uygun igeriklere iligkin
son karari Google verir.

12.3. Katiimci, Yarigma'ya katilarak Google'a Katiimci'nin adini, isletme adini, marka 6zelliklerini ve web
sitesi adresini reklam ve tanitim amaciyla (Yarigma'nin tanitimi dahil ancak bununla sinirli olmamak
kaydiyla) kullanmast igin, gegerli tim fikri miilkiyet yasalarinin tam koruma dénemi boyunca, diinya
¢apinda gecerli, geri alinamaz, alt lisans verilebilir ve miinhasir olmayan bir lisans verir.

12.4.Katilimcilar Kazananlar arasinda yer almalari halinde Yarigsma ile ilgili tum medya veya tanitim
etkinliklerine katilmayi kabul eder ve bu durumda Google'a ve onun ajanslarina Katihmci'nin adini,
goruntisund ve suretini reklam ve tanitim amaglariyla, yasalarca yasaklanmadigi takdirde ek Ucret
6demeden kullanmasi igin dinya capinda gegerli, geri alinamaz, alt lisans verilebilir ve munhasir
olmayan bir lisans verir.

13. GiZLILiK:

13.1 Katilimcilar; ad, posta adresi, telefon numarasi ve e-posta adresi dahil ancak bunlarla sinirli
olmamak kaydiyla kisisel verilerin ("Kisisel Veriler") Yarisma'nin yuritilmesi ve uygulanmasi amaciyla
toplanabilecegini, islenebilecegini, saklanabilecedini ve baska sekillerde kullanilabilecegini kabul eder. Bu
veriler, Katilimci'nin gegerli bir Odiil'ii almaya hak kazanmasi halinde Google tarafindan Katilimer'nin
kimligini, posta adresini ve telefon numarasini dogrulamak ve gegerli 6dulleri ulastirmak igin de
kullanilabilir. Katilimci'dan toplanan tim kisisel bilgiler, https://www.google.com/policies/privacy/ adresinde
yer alan Google'in Gizlilik Politikasi'na tabidir.

13.2 Katilime, kayit sirasinda gerekli olan zorunlu bilgileri saglamazsa Google, igerik'i diskalifiye etme
hakkini sakh tutar.

13.3 Katilimcl, impact-awards-emea@agoogle.com adresinden Google'a e-posta gondererek Yarisma ile
baglantil olarak Google tarafindan tutulan tim kisisel verilere erisme, bunlari inceleme, diizeltme veya
silme talebinde bulunma hakkina sahiptir.

13.4 AEA, isvigre, Sirbistan veya Birlesik Krallik'ta bulunuyorsaniz veri toplama ve islemeye iliskin GDPR
(asagida tanimlandidi sekilde) uyarinca asagidaki konularda bilgilendirilirsiniz:

e Kigisel Verilerinizin iglenmesinden sorumlu veri denetleyici, AEA veya Isvigre'de bulunuyorsaniz
Google Ireland Limited, Sirbistan ya da Birlesik Krallik'ta bulunuyorsaniz Google LLC'dir; veri
alicilari ise Google Ireland Limited (veya duruma goére Google LLC) ve onun temsilcileridir,

e Google'in veri koruma yetkilisine buradan ulasabilirsiniz,
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e \Verileriniz, (i) Katilimci'nin taraf oldugu sézlesme kapsamindaki yiktmluliklerin yerine getiriimesi
icin gerekli oldugu dlgtde ve (ii) veri denetleyicinin mesru menfaatleri dogrultusunda (Katihmci'nin
kimliginin dogrulanmasi ve Yarisma hakkinda bilgilendiriimeniz) gerekli oldugu 6l¢tide toplanip
islenir,

e \Verileriniz, Google Ads Impact Awards etkinligi sona erene kadar ve bundan sonra en fazla bir yil
boyunca saklanir.

e Kimligi tanimlayabilecek bilgiler, Amerika Birlesik Devletleri de dahil olmak Uzere ikamet ettiginiz
Ulke disindaki Ulkelere aktarilabilir. S6z konusu diger Ulkelerde, ikamet ettiginiz tGlkedekine benzer
gizlilik yasalari ve yonetmelikleri olmayabilir. Aktarimlar yukarida atifta bulunulan Gizlilik
Politikasi'na uygun olarak gergeklestirilir.

e Gegerli veri koruma yasalari uyarinca, impact-awards-emea@googdle.com adresinden Google
Ads Impact Awards Ekibi'ne ulasarak (i) kisisel verilerinizin kullanilmasi i¢in verdiginiz rizay!
feshetme, (ii) kisisel verilerinizin islenmesine itiraz etme, (iii) Google tarafindan Yarisma ile
baglantili olarak tutulan tim kigisel verilerinize erisme, bunlari inceleme, duzeltme veya silme
talebinde bulunma ya da veri taginabilirligi hakkina sahipsiniz.

Bir denetleme yetkilisine sikayette bulunma hakkiniz vardir.

"GDPR" (i) Avrupa Birligi ("AB") ve Avrupa Ekonomik Alani'nda ("AEA") bulunan tim bireyler igin
veri koruma ve gizlilige iligskin Avrupa Birligi Genel Veri Koruma Yonetmeligi (AB) 2016/679 ("AB
GDPR"), (ii) 2018 tarihli Veri Koruma Yasasi ile Birlesik Krallik ("BK") yasalarina dahil edilmis ve
2019 tarihli Veri Koruma, Gizlilik ve Elektronik iletisimler (Degisiklikler vb.) (AB'den Cikig)
Yonetmelikleri ile degistiriimis haliyle AB GDPR ("Birlesik Krallik GDPR"), (i) 19 Haziran 1992
tarihli Federal Veri Koruma Yasasi (isvigre) ve (iv) 2019 tarihli Veri Koruma Yasasi (Sirbistan) (her
birinin degistiriimis, yurirlikten kaldirilmis veya yerine yenisi getirilmis haliyle) anlamina gelir.

13.5 Musterilerinizden, isvereninizden veya diger herhangi bir taraftan topladiginiz ve Yarigma
kapsaminda kullanilan (basvurularda ya da drnek olaylarda) tim Kisisel Veriler ile ilgili olarak, Google'in
Kisisel Verileri Siz de dahil olmak lizere Misterileriniz, isvereniniz ve bahsi gegen diger tim taraflar igin
gecerli olan yargi bélgelerindeki tum gizlilik, veri glivenligi ve veri koruma yasalari, ydnergeleri ve
yonetmeliklerine ve kurallarina uygun sekilde Yarisma'daki 6rnek olaylarda kullanmasi igin ilgili taraflarin
rizasinin alindigini beyan ve temin edersiniz. Riza alirken Miisterileriniz, Isvereniniz veya sézii edilen
diger tim taraflarin verdigi rizanin kayitlarini tutmaniz ve taraflara riza iptali hakkinda net talimatlar
vermeniz gerekir. Bu sarta uymazsaniz Yarisma'ya katiliminizi askiya alabilir veya feshedebiliriz.

14. TANITIM: Katilimci, Odiil'ii kabul ederek Google'in ve onun ajanslarinin Katilimer'nin adini ve/veya
suretini, isletme adini ve web sitesini ek ticret 6demeden reklam ve tanitim amaciyla kullanmasini kabul
eder. Katilimci, Yarigsma'ya katihm kosulu olarak Google'a, onun yan kuruluslarina, temsilcilerine ve is
ortad sirketlerine, (1) Google'in ve jiri tiyelerinin Yarisma amaglari dogrultusunda icerigi
degerlendirebilmesi ve (2) Kazananlarin deneyimlerinin internette gosterilmesi amaciyla yasalarca izin
verilen azami siire boyunca tiim yarigma igeriklerini ve Katihmci'nin adi, logosu, ilgili gérseller ve diger
marka ozellikleri dahil ancak bunlarla sinirli olmamak kaydiyla bunlara eslik eden tiim materyalleri (kagit
ve elektronik bicim dahil ancak bunlarla sinirli olmamak kaydiyla bunlarin ifade edilebilecegi her tiirli
bicimde) kullanma, ¢ogaltma, uyarlama, Gizerinde degisiklik yapma, yayinlama, dagitma, kamuya agik
sekilde icra etme, tiirev galigsmalar olusturma ve kamuya acik sekilde sergileme konusunda diinya ¢apinda
gegerli, telifsiz ve miinhasir olmayan bir lisans verir. Katilimci Google'a, Katilimcr'nin internette paylastig
verileri ve deneyimleri Google'in pazarlama materyallerinde kullanmasi igin izin verir.
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15. GARANTI, TAZMINAT VE iBRA:

15.1 Katiimeilar, génderdikleri icerik'in kendilerine ait orijinal calismalar oldugunu, bu icerik'in miinhasir
sahibi ve hak sahibi olduklarini ve igerik'i Yarisma'ya géndererek gerekli tim kullanim izinlerini verme
hakkinin kendilerine ait oldugunu temin eder. Her Katilimci, (1) GglncU taraflarin mulkiyet haklarin, fikri
mulkiyet haklarini, sinai mulkiyet haklarini, kisisel veya telif haklarini ya da telif hakki, ticari marka, patent,
ticari sir, tanitim veya gizlilik yakumlUlUkleri dahil ancak bunlarla sinirl olmamak kaydiyla diger herhangi bir
hakkini ihlal eden ya da (2) gecerli eyalet duzeyindeki veya federal yasalari diger bir sekilde ihlal eden
icerikler géndermemeyi kabul eder.

15.2 Katilmcl, yasalarin izin verdigi en genis olcide, Google ve Accenture PLC'yi ve bunlarin ilgili satis
ortaklarini, yoneticilerini, gérevlilerini ve galisanlarini (topluca "ibra Edilen Taraflar") (a) Katilimci'nin
herhangi bir davranigi, kusuru ya da ihmali ve/veya bu Kurallar'da belirtilen garantiyi ihlal etmesi, (b)
Katilimer'nin Yarigma ile baglantili olarak bulundugu herhangi bir yanlis beyan, (c) Katihmci'nin bu
Kurallar'a herhangi bir sekilde uymamasi, (d) Katilimci'nin Yarigma'ya katiimasindan kaynaklanan ya da
bununla iliskili olarak taraflar digindaki kisi veya kuruluslar tarafindan bulunulan iddialar, (e) herhangi bir
6dultn kabul edilmesi, hatal kullaniimasi ya da édule sahip olunmasi veya Yarisma ile ilgili herhangi bir
etkinlige ya da bu Yarisma'ya katilim, (f) katihm bilgilerinin toplanmasi, islenmesi veya saklanmasi ile ilgili
herhangi bir hata, (g) herhangi bir 6dulin ya da Kazananlarin yaziliginda, sunulusunda veya
duyurulmasinda yapilan herhangi bir yazim hatasi ya da dider bir hata veya (h) Yarisma ile ilgili herhangi
bir teknik ariza ya da diger bir sorundan kaynaklanan herhangi bir iddia, talep, yasal islem, dava veya
hukuki siregcle ilgili tim kayip, yikimlalik, hasar, maliyet, lcret (makul avukatlik UGcretleri dahil) ve
masraflara karsi her zaman tazmin etmeyi, savunmayi, masun tutmayi ve tazmin yikimlGligu altinda
tutmay! kabul eder. Katilimcilar, Yarisma'ya katihim veya o&dillerin kullaniimasi ya da alinmasindan
kaynaklanan veya kaynaklandigi iddia edilen her tirli yaralanma ya da hasardan sorumludur.
SORUMLULUKLAR; AGIR IHMAL, KASIT VEYA KAMU DUZENi HUKUMLERININ GOOGLE
TARAFINDAN [HLAL EDILMESI NEDENIYLE HICBIR SEKILDE SINIRLANDIRILAMAZ YA DA HARIC
TUTULMAZ.

16. ELENME: Herhangi bir Katilimcr'nin Yarigsma baglaminda kimlik, posta adresi, telefon numarasi,
e-posta adresi, hak sahipligi ile ilgili olarak yanlis bilgiler vermesi veya bu Kurallar'a uymamasi ya da
benzeri durumlar, basvurulabilecek diger hukuki yollarin yani sira s6z konusu Katiimci'nin Yarisma'dan
derhal elenmesine neden olabilir.

17. INTERNET: Google, yasanin izin verdigi azami élgiide sistem hatalari, arizali, eksik veya bozuk
bilgisayar ya da diger telekomunikasyon iletim arizalari, herhangi bir tirde donanim veya yazilim arizasi,
kesilen ya da kullanilamayan ag baglantilari, yazim hatalari veya sistem/insan hatalari ve arizalari,
herhangi bir telefon sebekesi ya da hattinin, kablo baglantilarinin, uydu yayinlarinin, sunucularin veya
saglayicilarin ya da bilgisayar ekipmanlarinin teknik arizalari, internetteki veya Google Ads sitesindeki
trafik sikisikligi ya da bir Katilimci'nin katiimini sinirlayabilecek diger telekomunikasyon, kablo, dijital
veya uydu arizalari dahil olmak Gzere bunlarin herhangi bir kombinasyonu nedeniyle Google Ads ya da
Google Marketing Platform araglarinin veya islevlerinin arizasindan ya da herhangi bir gecikmis,
kaybolmus, hasarli, yanlis yonlendirilmis, eksik, okunamayan, teslim edilemeyen veya imha edilmis
icerik'ten sorumlu degildir.



18. IPTAL, DEGISIKLIK VEYA DiSKALIFiYE ETME HAKKI: Bilgisayar viriisii bulasmasi, yazilim hatalari,
tahrifat, yetkisiz midahale, sahtekarlik, teknik arizalar veya Yarigma'nin yonetilmesini, gtvenligini, adilligini,
bUtunltgunu ya da duzgun sekilde yurutilmesini sekteye ugratan veya etkileyen diger tum nedenler dahil
olmak Uizere Yarigsma herhangi bir nedenle planlanan sekilde yurittlemedigi takdirde Google, yalnizca
sahsi karar verme yetkisine dayali olarak Yarisma'yi iptal etme, feshetme, degistirme ya da askiya alma
hakkina sahiptir. Google, basvuru surecine veya Yarisma'nin ya da Yarisma Sitesi'nin diger herhangi bir
bdlimune mudahale eden Katilimcilari diskalifiye etme hakkini da sakli tutar. Bir Katiimci'nin Yarigma Sitesi
dahil olmak Uzere herhangi bir web sitesine kasten zarar vermeye veya Yarigma'nin yasal igleyisini
bozmaya ydnelik tim girisimleri, cezai ve medeni kanunlarin ihlalidir. Bu tur bir girisimde bulunuldugunda
Google, gecerli yasalarin izin verdigi azami 6l¢ide hasarlari s6z konusu Katilimcr'dan tazmin etme hakkini
sakli tutar.

19. i$ TEKLIFi VEYA SOZLESMESI DEGILDIR: Yarisma'ya icerik génderilmesi, diil kazanimasi veya bu
Kurallar'da belirtilen herhangi bir durum, hi¢cbir kosulda Google ya da Yarisma Tuzel Kisileri'nin taraf
oldugu bir is teklifi veya sdzlesmesi olarak yorumlanamaz. iceriginizi gizli veya bir sir olarak degil, génalli
olarak génderdiginizi kabul edersiniz. Google veya Yarisma Tlzel Kisileri ile aranizda gizli ya da glivene
dayali iligki, temsilcilik iliskisi veya bagka bir iliski ya da yazill olmasa da fiili olarak anlagmaya varilmis bir
sdzlesme olmadigini ve bu Kurallar cergevesinde igerik géndermis olmanizin sézi edilen tirde bir iligki
teskil etmedigini kabul edersiniz.

20. SORUMLULUGUN SINIRLANDIRILMASI

KATILIMCI, YARISMA'YA KATILIM KOSULU OLARAK SUNLARI KABUL EDER: (1) KATILIMCI'NIN FilLEN
YAPTIGI MASRAFLAR DISINDA CEZAI, ARIZi, SONUG OLARAK ORTAYA CIKAN VEYA DIGER ZARARLAR
ICIN HICBIR DURUMDA YASAL TAZMINAT ALMASINA iZIiN VERILMEZ VE KATILIMCI BU TUR
TAZMINATLARI TALEP ETME HAKKINDAN FERAGAT EDER, (2) YARISMA'DAN VEYA VERILEN ODUL'DEN
KAYNAKLANAN YA DA BUNLARLA BAGLANTILI TUM DAVA HAKLARI, HERHANGI BiR TOPLU DAVA
YOLUNA BASVURULMAKSIZIN MUNFERIDEN COZULUR VE (3) HER TURLU TALEP, HUKUM VE TAZMINAT,
FIILEN YAPILAN GERGEK MASRAFLARLA SINIRLIDIR ANCAK KATILIMCI HICBIR DURUMDA AVUKATLIK
UCRETI VEYA DIGER YASAL MASRAFLARI ALMA HAKKINA SAHIP DEGILDIR. SORUMLULUKLAR; AGIR
IHMAL, KASIT VEYA KAMU DUZENiI HUKUMLERININ GOOGLE TARAFINDAN iHLAL EDILMESI NEDENIYLE
HICBIR SEKILDE SINIRLANDIRILAMAZ YA DA HARIC TUTULMAZ.

21. GEGERLI KANUN VE YARGI ALANI

21.1 EMEA bdlgesinde ikamet eden tum katiimcilar: Bu kurallar, kanunen izin verilen azami olctude
ingiliz yasalarina tabi olacak ve bu yasalara gére yorumlanacaktir. Siz ve Google, bu kurallar ve yarisma ile
ilgili anlasmazlik (sdzlesmeyle ilgili olsun veya olmasin) yasamaniz durumunda ingiliz mahkemelerinin
munhasir yargi yetkisine tabi olursunuz. Bu Kurallar'in herhangi bir maddesi gecersiz veya uygulanamaz
oldugu takdirde, geriye kalan maddeler yururlukte kalr.



21.2 Orta Dogu ve Kuzey Afrika Bolgesi'nde ikamet eden Katiimcilar: Bu Kurallar, kanunen izin verilen
azami dlclde ingiliz yasalarina tabi olacak ve yorumlanacaktir. Siz ve Google, bu Kurallar veya Yarisma'dan
kaynaklanan veya bunlarla ilgili olarak ortaya ¢ikan herhangi bir anlagsmazligin (s6zlesme ilgili olsun veya
olmasin); bunlarin varligi, gecerliligi ya da feshi ile ilgili sorular da dahil olmak Uzere bu Bélum'e atif yoluyla
dahil edilmis sayilan DIFC-LCIA Tahkim Merkezinin Tahkim Kurallar uyarinca baglayici tahkim yoluyla
belirlenmesini ve nihai olarak ¢ézulmesini kabul edersiniz. Bir tane hakem bulunur ve bu hakem, taraflarin
karsilikli anlagsmasi Uzerine atanir (konunun tahkime yénlendirilmesinden sonraki 14 giin icinde bir
anlagsmaya varilamazsa hakem, DIFC-LCIA Tahkim Merkezi tarafindan secilir). Tahkim makami veya yasal
tahkim yeri DIFC olup gérismeler ingilizce dilinde yapilir.

22. DIL: Bu ingilizce Kurallar ile ilgili materyallerin (web sitesi, bu Kurallar'in ingilizce olmayan cevirileri,
satis noktasi, televizyon, basili reklamlar veya internet reklamlari, Google'in bir galisani ya da baska bir
temsilcisi tarafindan saglanan bu Kurallar ile ilgili talimat veya yorum dahil ancak bunlarla sinirli olmamak
lizere) sartlari arasinda tutarsizlik ya da geligki olmasi durumunda kanunen izin verilen azami olgiide isbu
ingilizce Kurallar'daki sartlar gegerli olur, ilgili durum bu Kurallar'a gére yonetilir ve kontrol edilir.

23. SORULAR: Odiil Kazananlarin bilgileri ve/veya Katilimci Bélgeniz igin gecerli Bagimsiz Jiiri Heyeti'nde
yer alan juri tyelerinin adlari dahil olmak tizere bu Yarigsma ile ilgili tim sorularinizi Google Ads Impact

Awards Ekibi'ne (impact-awards-emea@google.com) e-posta gondererek iletebilirsiniz. Google tim
sorulari bes (5) is giinii iginde yanitlamaya galisacaktir.

24. KAZANANLARIN LISTESI: 10 Kasim 2026 ile 31 Aralik 2026 tarihleri arasinda
impact-awards-emea@google.com adresine e-posta gondererek Kazananlarin listesini isteyebilirsiniz.

UKRAINIAN
OdiuinHi npaBsuna koHkypcy Google Ads Impact Awards wono nogaHHs 3a8BOK Bif peknaMonasuiB

ONA YYACTI B KOHKYPCI U MEPEMOI'Y B HbOMY HE MOTPIEHO HIYOIO KYMYBATM.
HEOIUCHO, AKLWO LIE 3ABOPOHEHO 3AKOHOM. AIINCHO NULLEE B KPAIHAX, MEPENIYEHUX
HWXYE.

YYACTb Y LIbOMY KOHKYPCI O3HAYAE BALLY 3rofy I3 UMMN O®ILIMHUMWU NPABUNAMMW.
Mpewmis Google Ads Impact Awards (fani - KoHKypc) — Lie nporpama Haropop, y MeXax fKoi LUTaTHi
creujanicTi 3 MapkeTuHry (gani — YuacHukm), ski npaLtoloTb Ha NPSMUX peknaMogaBLiB (fani KoXeH
okpeMo — PeknaMopgageub) i NpeTeHAY0Tb Ha 3006YTTS HAaroPOAW, MaloTb 3aNOBHUTY E€NEKTPOHHY
$opMmy 3asBKM Ha y4acTb Ha cTopiHLi https://business.google.com/uk/accelerate/ads-impact-awards/ a6o
https://business.google.com/emealenall/accelerate/ads-impact-awards/ (aani KoxHa okpeMo — 3asiBKa).
3asBKM OLHIOBaTUME XYpi, ke BU3HAUUTb 3asBKY-NepemMoXLs BignosigHo go unx OdiuinHnx npasuin.
Mpu3n oTpuMatoTb YYaCHUKN, uni 3asiBKM HabepyTb HanbinbLLy KinbkiCTb 6aniB BigNnoBIigHO A0 KPUTEPIIB
ouiHoBaHHs. [JoknagHiwy iHpopMaLiito HaBe[EHO HMXYE.
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1. [EOrPA®IA KOHKYPCY. KOHKYpC AOCTYMHUWIA NiLie B HaBeAEeHMX HKYe KpaiHax (KoXHa Taka
KpaiHa okpemo — KpaiHa-yyacHuys).

1.1 ABcTpist, AsepbangykaH, Anbanis, Amkup, AHrona, AHgoppa, baxpewnH, benbris, beHin, bonrapis,
bocHis i lfepuerosurHa, botceaHa, bypkiHa-®aco, bypyHgai, BatukaH, Benvika BpuTtanis, BipmeHis, [aboH,
lamb6iq, MaHa, BiHes, [BiHes-bicay, 6panTap, NpennaHgis, Mpeuis, MNpy3is, Oanig, O>xnbyTi, EkBaTopianbHa
BiHes, EpuTpes, EcToHig, Edionia, ErnneTt, EmeH, 3ambis, 3imbabse, [3pains, Ipak, IpnaHgis, IcnaHgis,
Icnanis, ITanis, Moppaanis, Ka6o-Bepae, KasaxcTaH, KamepyH, Katap, Kenis, Knupruscran, Kinp, Komopchbki
OcTposu, KoHro, Kot-g/'Isyap, KysewnT, IlaTsig, JlecoTo, JlnTea, ITlibepis, JliBaH, JliBis, JlixTeHWTENH,
JTokcembypr, Maspuikin, MaBpuTaHia, Magarackap, ManotTta, Manasi, Mani, Mansta, Mapokko, Mo3ambik,
Mongosa, MoHako, Hamibisi, Hirep, Hirepisi, HinepnaHgn, HimeuunHa, Hopeeris, OMaH, oCcTpoBU
LWniubepreH i AH-MaeH, lNiBoeHHoadprkaHcbka Pecny6nika, MiBHiuHa MakegoHig, MonbLua, MopTyranis,
Pyanga, PymyHisi, CaH-MapuHo, CaH-Tome i [MNpuHcini, Caygiscbka Apasisg, Cenwenbcbki OCTpoBwy,
CeHeran, Cepbig, CnoauyunHa, Cnoserisi, Comani, CypaH, Cbeppa-JleoHe, TapxmknctaH, TaH3aHig, Toro,
TyHic, TypeuunHa, TypkmeHicTaH, YraHga, YropumHa, Y3bekucTtaH, YkpaiHa, Papepcbki OCTPOBY,
QiHngHgia, paHuia, XopearTis, LeHTpansHo-AdpurkaHcbka Pecny6bnika, Yag, Yexis, HYopHoropis,
Lsenuapis, Lseuia (gani — PerioH EMEA).

1.2 Anxwp, BaxpeiiH, Ervnet, EMeH, Ipak, Moppaanis, KaTap, KyseirT, Jisan, Misis, Mapokko,
OG6'enHaHi Apabebki EMipaTti, Oman, ManecTtuHa, Caygiscbka Apasis, CyaaH, TyHic (gani — "Perion MENA").

1.3 PerioH EMEA i Perion MENA pa3om pani — PerioH.

2. OBOPB’A3KOBA YIOJA. LLo6 y3atn yyacTb y KOHKypCi, B NOBUHHI MpuHATY Wi OdilinHi
npaeuna (gani — Npaeuna). MNpouuTaniTe Ui MpaBuna I NepekoHanTecs, WO BY iX PO3yMieTe Ta
npumnmacTe. MNoparoum 3agsKky Ha ydacTb Y KOHKYpPCI, BU NigTBEPOKYETE, WO NPUAMaETe Ui
MNpaBuna. Bu He MmoxeTe HagicnaTtu 3asBky Ha yyacTb Y KOHKYpCi M OTprMaTh Npm3n, OnvucaHi B
umx MpaBunax, akwo He npunmaceTe ix. Ui MNpaBmuna MatoTb IOpUANYHY CUNy 9K Yrofia Mixk BaMu i
koMnaHieto Google wono KoHkypcy.

3. BUMOIu

3.1 o6 maTtun npaBo Ha yyacTb y KOHKYpPCi, BU MOBUHHI: 1) 6yTN 3aKOHHUM Pe3NAEHTOM i di3nUHO
nepebysatn B KpaiHi-yyacHuui; 2) ocarty noBHONiTTS B KpaiHi-y4acHuL CBOro NpoXMBaHHSA Ha MOMEHT
noaaHHs 3aseku; 3) MaTU AiicHUI ineHTudikaTop knieHTa Google Ads i3 [,0O3BONIOM Ha JOCTYN A0
HbOrO Ha MOTOYHMIN MOMEHT, @ TaKoX BYTU 3apeecTpoBaHMU Ha Beb6canTi Accelerate with Google
3a appecoto https://accelerate.withgoogle.com/; 4) MmaTn focsig po6oTn 3 kamnaHiamm Google Ads y
MeXKax CBOIX MPodeCinHnMX 060B’a3KiB.
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3.2 o yyacTi B LiboMy KOHKYpCi HE [OMYCKatoTbCA CNiBPOBITHNKY, CTaXepW, MNigPSaHVKM M OILinHI
nocagosi ocobu komnaHin Google, Accenture, ix MaTEPUHCBKNX, BOUIPHIX KOMMaHin, adininoBaHi ocoou i
iX BIgNOBIAHI AMPEKTOPM, CMy>XOOBL, NPaLIiBHUKW, PEKIaMHI 1 MAPKETMHIOBI areHTCTBa, NPEeACTaBHVIKMA Ta
areHTU 3a3HauYeHuX LPUANYHKX oci6 (gani pasoM — "OpraHizaTopu KOHKYPCY"), @ TakoX YNeHU CiMei
(6aTbku, BpaTh, CeCcTpU, AiTH, MOAPYXOKS M LMBIfbHI MAPTHEPU KOXHOIO 3 HUX, HE3ANIEXHO Bif, MiCLis
iXHbOIO MPOXMBaHHS) | 0COBM, AKi MPOXUBAIOTb CMiNIbHO (HE3aNEXHO Bif, HASBHOCTI POAMHHUX 3B'A3KiB) 3
Taknmm CiBPOBITHMKaMK, KepiBHUKaMK n gupekTopamun. Google 3anmwae 3a co60t0 NpaBo NepeBipsATY
BiANOBIQHICTb BMMOraM i BUHOCUTM PILLEHHS LWOJ0 Byab-9KOro cnopy B 6yAb-sKuii yac.

3.3 Ockinbkn BU 6epeTe yyacTb Bif, iMeHi PeknaMopaBLs M BU3HAYaETE YY4aCHWKIB KOMaHAN A4S
HaropopykeHHs (gani — "KomaHga"), ui MpaBuna € 060B’3KOBMMU 411 BAC 0OCOBMCTO Ta/abo BaLoro
po6oTopasLs. AKLLO BU Ai€TE B MeXax CBOiX 060B'A3KiB, K NPaLiBHUK, NiAPAOHNK 860 areHT iHLWOI
CTOPOHMU, BM FapaHTYETe, Lo Taka CTOPOHa NOBHICTIO NoiHpOopMOBaHa Npo Bali fji i Hagana Ha HUX CBOKO
3rofly, 30KpeMa Ha MOXNMBE OTPMMaHHS PeknaMmopasLeM npmsy. By Takox rapaHTyeTe, Lo BaLli Aji He
NOPYLLYOTb MpaBMa 1 Npouenypy Baworo po6oTofasLs YM KOMMaHil.

3.4 €aMHNM 3aCcO60M BM3HAYEHHS Yacy A5 uinen uboro KoHkypcy 6yae odilinHnm npucTpin
(NpUcTpoi) 061Ky Yacy, Lo BUKOPUCTOBYETLCS KOMMNaHieto Google.

4. OPTAHI3ATOP. OpraHizaTtopoM KoHkypcy €: (i) pna Bcix KpaiH-yyacHuup y perioHi EMEA —
komnaHig Google Ireland Limited, ronosHuin odic sKoi po3TawwoBaHoO 3a agpecoto Gordon House,
Barrow Street, Dublin 4, Ireland; (i) ans Bcix iHwWmx KpaiH-y4acHuub — komnaHis Google LLC,
ronoBHUM odic gKoi po3TalioBaHo 3a agpecoto 1600 Amphitheatre Parkway, Mountain View, CA
94043, United States.

5. MEPIOA NPOBEJEHHSA KOHKYPCY. KoHkypc nounHaeTbes o 00:00:00 (GMT+1) B IpnaHaii 20 TpaBHs
2026 poky 1 3akiHuyeTbcs 0 23:59:59 (GMT+1) 9 nnnua 2026 poky (gani — "MNepioa nopaHHs 3asaB0K").
YYACHUKN HECYTb BIANOBIAAJIBHICTb 3A BU3HAYEHHSA BIAMNOBIOHOIO YACOBOIO NOACY Y
CBOIX BIANOBIAHNX FOPUCOMKLLISX.

6. AK Y34TU YHACTb

6.1 0119 YYACTI B KOHKYPCI /1 MEPEMOT N Y HbOMY HE MOTPIEHO HIYOIO KYMYBATW. Y KoHkypci
MOXYTb 6paTh yyacTb nuile BnacHMkK o6nikoBux 3anucis Accelerate with Google. LLo6 cTBopuTH
o6nikoBUI 3anuc, BiggiganTe CTOpiHKY hitps://business. le.com/uk/ lerate/on rding/ i
LOTPUMYIMTECS BKa3iBOK i3 peecTpaLiii abo BBIMAITb Y CBil HassBHMIA 06MiKOBMIA 3anuc. PeecTpalis B
nporpami Accelerate with Google 6e3kowwToBHa.

6.2 [inga yyacTi B KOHKYpCi NOTpi6HO BBINTYM Y CBin 06nikoBm 3anuc Accelerate with Google, wo6
OTpUMaTK JOCTYN O BiANOBILHOI eNnekTPoHHOI popmMu 3aaBku (gani — "Popma 3agskun”) Ha CanTi
KOHKYPCY W HagicnaTw ii.

en-gb https://business.google.com/uk/accelerate/ads-impact-awards/

es https://business.google.com/es/accelerate/ads-impact-awards/
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it https://business.google.com/it/accelerate/ads-impact-awards/

fr https://business.google.com/friaccelerate/ads-impact-awards/
pl https://business.google.com/pl/accelerate/ads-impact-awards/
tr https://business.google.com/tr/accelerate/ads-impact-awards/
ua https://business.google.com/ualaccelerate/ads-impact-awards/
de

en-all https://business.google.com/emea/enall/accelerate/ads-impact-awards/

YkasaHi BuLe fii HeobxigHO BUKOHaTW NpoTarom Mepiogy npoBeneHHs KOHkypcy. Kpim Toro, Bu maeTe
OOTPMMYBaTUCS BKa3iBOK LWOAO NOAAHHS 3asBKM, AKi BiAMNOBiAa0Th 3a3HAa4YEHMM Hkye Bumoram go
3asBkn (BM3HaYeHUM Google Ha BnacHWIM i aBCONOTHUIM PO3Cya). Bu MoxeTe nopaTti 3aseky 411 OfHi€i
abo KiNbKoX KaTeropii, nepeniyennx y Taénuui Posginy 8 (OuintoBarHs). OBMEXEHHS: LLLIOHAWMBISIBLLE 1
(OLHA) 3AABKA BI, OOHIEI OCOBMW.

6.3 NpaBo Ha yyacTb Y KOHKypCi MatoTb BUKITIOYHO 3asiBKU, MOAaHI aHMNiNCbKOD, iCMaHCBKOH, iTaninChbKolto,
HIMeL|bKOI0, MOJIbCHKOIO, TYPELbKOI, YKPaIHCBKOL | ppaHLy3bkoto MoBaMu. Google 3anuvwae 3a cob6oto
NPaBo BiAXWUIUTM ByAb-gKY 3asBKY, WO He BigNoBiga€ LM BMMOraM LoA0 MOBMW.

6.4 HactynHi 3asBku 6yae auckeanidikosaHo. Yci 3agBkm MatoTb HaginTn go 23:59:59 (GMT+1) 9 nunHa
2026 poky. bygb-gki 3asBKM, NOAaHI MiCNS BKA3aHOrO TEPMIiHY, BBaXaTUMYTbCSl HEAINCHUMMU.

6.5 3asBKkM BBaXXaOTbCA HELINCHMMU, SKLLO BOHM MOBHICTIO ab0 YaCTKOBO HEPO306ipnuBi, HEMOBHI,
MOLUKOAXKEHI, 3MiHEHI, Nigpo6eHi, OTPMMaHI LWNSXOM LWaxpancTea abo nogaHi 3anisHo. Yci 3asBku
BBaXXKaTMMYTbCS NOLAAHMMM BMOBHOBAXXEHNM BIACHMKOM O61IKOBOrO 3anmcy eNekKTPOHHOI MOLWTH,
yKka3aHoi nig, yac nogaHHs 3aaBku. [TOTEHLINHOMY MEPEMOXLIO MOXE 3HaA0OUTUCS HagaTH
NiATBEPAKEHHS TOrO, WO BiH € BIOBHOBAXEHNM BITACHMKOM LIbOro 06/1IKOBOro 3anucy. "YnoBHOBaXeHUM
BNACHMK 06MiKOBOro 3anmcy” — ue gisnyHa 0coba, ki eneKkTpoHHY agpecy NpmM3Hayns
iHTEPHET-NpOoBanaep, NOCTavanbHUK OHMaNH-NOCAYr abo iHWa opraHisaLig, Wo Bignosigac 3a
NMPUCBOEHHS €NEKTPOHHUX aApec ANs TOro UM iHLWOrO JOMEHY.

6.6 MNogaroun 3asnBky, BM NiATBEPAXYETE 1 NOTOMXKYETECS, LLO:

a) 3asBku € 4OOPOBINBHUMU N NOAAKTLCA 6€3 XKOOHUX OOMEXEHD;
b) nopaHHsa 3asaBkM He Haknagae Ha komnaHito Google XoaHUX 3060B’A3aHb, KPiM 3a3HaYEHUX Y LMX
MpaBunax.

6.7 YyacHuKM MaloTb JOTPUMYBATUCH BCIX BKa3iBOK, HaBeaeHUX y Lmx [NpaBunax i B ycix NoBigOMMIEHHAX
Big komnaHii Google wono KoHkypcy. HegotpumaHHa umx MNMpasun abo 6yab-aKknx BKa3iBOK KOMMaHii
Google moxe npussecTn 0o Aucksanidikauii 3asBku Ha yvacTb y KOHKypCi.

7. BAMOI'n 0O 3A4BKU


https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/emea/enall/accelerate/ads-impact-awards/

7.1 fk onncaHo y Gopmi 3asBKM, ANg POIrns[y B OOHIN abO KiNlbKOX KaTeropisix Haropod, 3a3HauyeHnx
Hux4e, Peknamopasui MatoTb HagicnaTn HaBefAeHyY HkYe iHpopmaLlito.

e BipomocrTi npo YuacHwuka:

O TOBHE IM'S;
€neKTPOoHHa agpeca;
Ha3Ba KOMIMaHii;

o O O O

Ha3Ba kaMnaHii (3K ykasaHo B 06ikoBoMy 3anuci Google Ads);
ineHTudiKaTop obnikooro 3anmcy Google Ads (ykaxiTb ineHTUdIkaTop KnieHTa Google

Ads, NoB'a3aHWM i3 kKaMnaHi€to, ska 6paTmme yyacTb y KoHkypci). [isHainTecs, 9K 3HanTH
cBiv igeHTndikatop knieHTa Google Ads.

7.2 Onuc icTopii ycnixy A5 OKPEMMX KaTeropin

Hazsa kaTeropii

Onwuc icTopii ycnixy

Data Innovation Award

3aBpaHHA. Y 50-150 cnosax onuwiTh Liinb
KaMnaHii, OCHOBHY NPOBnemMy 1 BUXigHI
HanawTyBaHHS ANs BUMIPIOBaHb/ay ANTOPIl.
Mipxip. Y 50-400 cnoBax onvLWiTb CBOIO
CTpaTerito Wo[o AaHuX. K Br
BMKOPWCTOBYBaJIM CTAaTUCTMKY 3 PilLeHb
Google Ads gns BuMiptoBaHHs Ha OCcHOBI LLI,
LWO6 pO3pPOBUTK CTpATETIIO A1 KaMnaHii i
ONTMMI3yBaTU il ePEKTUBHICTL?
PesynbraTtu/Bnnums. Y 50-250 cnosax
OMULWITb BMNJIMB CBOEI CTpaTerii Ha OCHOBI
JaHnx i WUl n nogcHiTb, YoMy Balla KaMnaHia €
BMHATKOBOIO i 3aCNyroBye Ha Haropopgy Data
Innovation Award.

HaBepitb pe3ynbtaTy, gKi NigTBEPAXKYIOTb
BiAYyTHE NONINWEHHS KIIOYOBUX NOKA3HMKIB
edekTMBHOCTI 6izHecCy, 30KkpemMa Wwoao
LLIHHOCTI KNIEHTIB i IKOCTI.

Media Achievement Award

3aBpaHHA. Y 50-150 cnosax onuwliTb Liinb
KaMnaHii i OCHOBHY Npo6nemy, sky Bu
HaMaranumcs BUPIWUTMW.

Nipxig. Y 50-400 cnoBax onuLwiTe CBOIO
MepiacTparTerito. 9K B1 BUKOPUCTOBYBaW
piweHHs Ha ocHosi LI B Google Ads, wo6
BUKITMKATM iIHTEpPEC, 3aXONUTU NOMUT i
3anyumTy LiNboBY ayauUTOpItO, B3aEMOLH0UN 3
Helo B KJTFOYOBI MOMEHTM LWNAXY KIIEHTIB OO
KOHBepCin?

Pesynbratu/Bnnme. Y 50-250 cnoeax
ONULLITb BIJIMB CBOEI MefjacTpaTerii, a Takox
MOSICHITb, YOMY BaLLa KaMMaHisi € BUHATKOBOIO i




3acnyroBye Ha Haropogy Media Achievement
Award.

HaBepiTb pesynstaTi, gKi NigTBEPAXKYIOTDH
NMOKPALLEHHS KITFOYOBUX MOKA3HUKIB
edekTMBHOCTI 6izHeCy, 30KkpemMa Wwoao
OXOMJIEHHS, PENEBAHTHOCTI OroNoLWeHb ilabo
LLiIHHOCTI KNi€HTIB.

Creative Impact Award

3aBpaHHsA. Y 50-150 cnosax onuwwiTb
OCHOBHY L,iNTb KaMnaHii i KNtoYoBy igeto, ska
BM/IMHYNa Ha Ball TBOPYMIA NigXia.

Nipxig. Y 50-400 cnosax onuwwiTe CBOKO
KpeaTuBHY CTpaTErito | KOHLENLto. 5K Bam
B,a/10CH BTINMNTU LIO ieto 3a JONOMOroo
piweHb i dopmatie Google Ads Ha ocHosi LLI?
PesynbraTtu/Bnnums. Y 50-250 cnosax
ONULLITb BMNJIMB KPEaTMBHOI CTPaTEril, a TakoX
MOSICHITb, YOMY BaLLa KaMMaHisi € BUHATKOBOIO i
3acnyrosye Ha Haropogy Creative Impact
Award.

YKaxiTb KNOUYOBI MOKa3HMKM, SKi
Bif0OpaXxatoTb 3HaUHE NOKpPaLLEeHHS B3aEMOSii
3 ayauTopieto (Hanpurknag, ii OXOMneHHs i
3a5ly4YeHHs) | peanbHKX 6i3HeC-pe3ynbTaTiB.

International Growth Award

3aBpaHHsA. Y 50-150 cnoeax onuLiTh
OCHOBHY LiifTb BUXO4Y Ha MDKHaPOJHUIM PUHOK.
LLlo cTtano supiwansHUM GpakTopoMm Anis
BMXOAY Ha HOBi PUHKN?

Nipxig. Y 50-400 cnosax onuwiTe CBOIO
3aranbHy CTpaTerito BUXOAY Ha PUHKN HOBUX
KpaiH abo perioHiB i MacluTabyBaHHS B HUX. 9K
BW BUKOpUCTOBYBanu piweHHss Google Ads
ANs PO3BUTKY Ha HOBUX PUHKaXxX?
PesynbraTtu/Bnnume. Y 50-250 cnosax
ONWLLITb BMNJIMB CBOEI CTpaTerii PO3BUTKY Ha
MiDXKHapPOLHOMY PiBHi, @ TAKOX MOSICHITb, YOMY
BalLla KaMnaHisi € BUHATKOBOIO i 3aC/yroBye Ha
Haropogy International Growth Award.

YKaxiTb KJIFOYOBi MOKa3HWKM, SIKi
BiJ0OpaxaloTb 3HAYHE 3MiLIHEHHS
NPUCYTHOCTI Ha PUHKY 1 3POCTaHHS KiNbKOCTI
KNiEHTIB Y HOBUX KpaiHax abo perioHax (To6To
niaTBEPAXXEHE 3POCTaHHS MOKA3HMKIB
eKkcrnopTy).

Al Excellence Award

3aBpaHHsA. Y 50-150 crnoBax onuLiTb KIKOYOBI




6i3HeC- i MapKeTUHIOBI LiNi, iKi CMOHyKann fo
CTBOPEHHS KaMMnaHii, @ TakoX NMOSACHITb, YOMY
ANS LUbOro noTpibHo 6yn0 BUKOPUCTOBYBATU
pileHHs Ha ocHosi LLI.

Nipxig. Y 50-400 cnoBax onuLwiTe CBOIO
3arafibHy CTPaTerilo BUKOPUCTaHHS PilLEHb Ha
ocHosi LI B Google Ads. k B1 3acTocyBanm
Lilo CTpaTerito Ha NpaKTUL,i, MOEQHAaBLUN Pi3HI
PiLLEHHS HA OCHOBI LWUTYYHOrO iIHTENeKTY?
PesynbraTtu/Bnnums. Y 50-250 cnosax
ONuLWIThb BNAMB CBOro Nigxony Ha ocHosi LI, a
TaKOX MOSACHITb, YOMY BiH € BUHSATKOBUM i
3acnyroBye Ha Haropopgy Al Excellence Award.

HaBepitb pe3ynbtaty, gKi NigTBEPOXKYOTb
3HauYHe 3POCTaHHS KIOYOBMX MOKa3HWUKIB
€dEKTUBHOCTI M HAOYHO AEMOHCTPYIOTb, WO
nigxig Ha ocHosi LI npuHic ycnix, akoro 6yno 6
BaXKO JOCAr TV 3@ JOMOMOIOLO 3BUYANHNX
cTparTerin.

App Growth Award

3aBpaHHs. Y 50-150 cnoax onuwliTb, SKi
JOAaTKM BU XOTiNM PO3BMBATH i IkOtO Byna
OCHOBHa Liifb.

MNipxig. Y 50-400 cnoax onuwiTe CBOIO
CTpaTerito. 1k BM BUKOPUCTOBYBANN PilLLEHHS
Ha ocHosi LI B Google Ads gns po3BuTKy
MOBiNbHUX goaaTkis?

Pesynbratu/Bnnume. Y 50-250 cnosax
ONMULWLITb BMJIMB CBOEI CTpaTETii, a Takox
MOSICHITb, YOMY BaLLa KaMMaHisi € BUHATKOBOIO i
3acnyrosye Ha Haropogy App Growth Award.

YKaXKiTb KJTFOUOBi MOKA3HWKM, AKi
OEMOHCTPYIOTb 3POCTaHHS KiflbKOCTi
BCTaAHOB/EHb A0AATKIB i iX LiHHOCTI
(Hanpuvknag, NpUpPICT goxoay Bif Ainy
JoAaTKy), @ TaKoX MOMITHO MOKpaLLeHy
LIHHICTb | 3aTy4EHHS KOPUCTYBAaUIB i3 YacoM.

e YyacHuku KomaHgu:

o yyacHukm KomaHam [Heo60B'a3K0BO] — YKaxiTb WoHabinbLue 5 yuacHUKIB KOMaHAM, sKi
Bigirpanu KnoYyoByY porb Y peanisalii kaMnaHii (3a3HauTe NoBHe iM'A i nocany KOXHOrO 3

HUX);
0 areHTCTBa-napTHepu [Heo60B'A3KOBO).

7.3 3asBKn MatoTb NoOKasyBaTV NPOECINHI HAaBNYKM Ha NPUKaAi NPOEKTIB, peanizoBaHnx PeknamopasLuemM
MPOTAroM OCTaHHBbOIO POKY, @ TaKOX iHLIMX JOCATHEHb, WO CBigYaTb NPO iHHOBAaLHE MUCIIEHHS
3Ha4YHMI BMNJIMB Ha AisNbHICTb OpraHis3adin. Yci kateropii BOCTYMNHI gns YyacHuKiB, ki 6e3nocepepHbo




BiZMOBIAaIOTb 38 BNPOBaAXEHHS kamnaHin Google Ads PeknamopnaBus 11 KepyBaHHSI HUIMU, & TaKOX
CYTTEBO BM/IMBaIOTb Ha CTPATETIO X KaMMaHiM.

7.4 KoxHa 3asiBka Ma€ BianoBigaTy HaBe4eHNM HKue KpuTepiaMm ("BumMoru go 3aasku”).

a) BoHa He noBuHHa 6yTV MPUHMU3MBOID, OBPA3NIMBOIO, 3arPO3NTMBOID, HAKIEMHULBKOK UM 3HEBAXITUBOLO,
a TaKOXX HE MOXe MICTUTU HENPUNHATHUIA, HEMPUCTOMHUI, CEKCYaNbHUN, HELLEH3YPHWIA, MPaBOMOPYLUHUN
ab0 ANCKPUMIHALLIMHNIM KOHTEHT, K | KOHTEHT, WO Npornarye HeHaBNCTb A0 6ynb-aKoi rpynu ocié abo
OKpPEeMOi OCOBM UM 3anoAiaHHS iM LWKOAW, abo iHWMM YHOM He Bignosigac Temi 1 gyxy KoHkypcy.

b) BoHa He NOBWHHA MICTUTU KOHTEHT, MaTepiany abo 6yab-aKi e1EMEHTH, WO € NPOTU3aKOHHUMU a60o
iHLUMM YMHOM MOPYLLYIOTb YMHHI pefeparsibHi, AepiKaBHi, perioHanbHi abo MiCLEeBi 3aKOHM 1 HOPMAaTMUBHI
aKTW, Wo [itoTb y 6yab-sKin topucamkLii, ge 6yno ctBopeHo 3asBKy, abo cynepeyaTb iMm.

c) li koHTeHT, MaTepiani a6o enemMeHT He MOXYTb MICTUTI PEKamy, CIOraHu, IOFOTUMM UM TOProBeSbHI
MapKM TPETIX OCi6, K i 6yAb-9KNM iHLUNM YUMHOM yKa3yBaTW Ha CMOHCOPCTBO YK MIATPUMKY 3 BOKY TPETHOI
0co6u abo KOMepLINHOI opraHisaLii, us cynepeuntn gyxy KoHkypcy (Ha BnacHui poscyn OpraHisatopa).
d) BoHa noBuHHa 6yTW opUriHanbHO, paHille He ony6ikoBaHOK POBOTO, CTBOPEHOK BUKITOYHO
YuacHukamu abo ixHboto KomMaHAolo, i B Hi1 HE MaloTb MICTUTUCS 860 BUKOPUCTOBYBaTUCS By ab-SKi
MaTepianu, Wo Hanexarb TPeTiIM 0cob6aM abo KOHTPOSTECS HUMM, 6€3 IXHbOro NPSIMOro MMCbMOBOMO
[03BONY. YYaCHUK, NPeacTaBnsoyy CBOK KOMMaHito, MNigTBEPOXYE, WO BiH OTPVMaB YCi HEObXigHI NpaBa 1
niueH3sii Ha BUKOPUCTaHHS ByAb-KNX CTOPOHHIX EMTEMEHTIB Y MeXax 3asiBKu.

€) BoHa He Ma€ MICTUTK KOHTEHT, eneMeHTH abo MaTepianu, WO NOPYLUYOTb NPAaBO Ha My6iuHICTb,
KOH}igeHUinHICTb abo NpaBa iHTeneKTyanbHOI BAACHOCTi TPETIX OCib.

f) BoHa He NoBMHHa NepeBuLLYBaTH NIMIT CRiB AJ19 KOXXHOrO PO34iny, 9K 3a3HauYeHO Hkye. Akwo obcar
TekcTy 6yae 6inblmMm, OLHIOBAaTUMYTbCS NMLLE MEPLLI C/TIOBa B MEXaxX YCTaHOBIEHOTO NiMITY.

7.5 MNpotsrom lNMepioay NpoBefeHHs KOHKYpPCY koMnaHis Google, ii 3akoHHI NpeacTaBHMKK Talabo Cyani
(BU3HAYEHHS HABEA,EHO HIKYE) OLLIHIOBAaTUMYTb KOXHY 3asiBKY Ha BiZMOBigHICTb BMoram o 3aseku.
Google 3anuwae 3a co60to NPaBO Ha BNaCHUN PO3CYA AnckaanidikyBaTh 6yab-aKoro YyacHuka, SKun
nopacTb 3asBKy, Lo He BianoBigae Bumoram oo 3asBoK.

8. OUIHIOBAHHA
8.1 KoxHy 3asBKy oujiHioBaTMMe rpyna cnewianicTis, 4o CKagy KO BXOAATb CNiBPOGITHUKM KOMMaHil

Google, Accenture 1 iHWIMX 30BHILLHIX rany3eBux napTHepiB (nani - "Cyani’). OpieHToBHO 13 6epesHs
2026 poky koxHy 3asBky 6yae ouiHeHo CypasMm Ha OCHOBI HAaBEOEHNX HUXKYE KPUTEPIiB.

HasBa kaTeropii KpuTepii OLiHKKM 3a8BOK Y Ui KaTeropii
Data Innovation Award e BukopucTaHHS NpoAyKTiB.

MNipTBEpO>KEHE 38CTOCYBaHHS TaKMX
Sk B1 3acTocoByeTe gaHi Google Ads i LUI, wo6 npopykTie Google Ads:
rpUAMaTy PiLLIEeHHS] Ha OCHOBI faHWX, SKi O PO3WUPEHE BiACTEXEHHS
JoromaratoTb NMokpallyBaTy cTpaTerii i KOHBEPCIN Nigis, W3 Tery
e(pEeKTUBHICTb KaMMNaHiIn? Google, cnuckn enekTPOHHMX

appec i Google Analytics.
e BupiweHHs 3aBpgaHb i cTparTeris. YiTka




6i3Hec-Uinb i 3aBaaHHs y cpepi
JaHNX/BUMIPIOBaHHS!, @ TakoX NOCNiAOBHa
CTparteris po60T1 3 faHUMK, NPU3HaYeHa
49 BUPILWEHHS LLbOrO 3aBAaHHS 1 KpaLLoi
onTumizadii.

EdekTrBHE BUKOPUCTAHHS WITYYHOrO
iHTenekTy. YMiHHSI BUKOPUCTOBYBaTH
piweHHs Google Ha OCHOBI LITYYHOrO
iHTEeNeKTy ANs PO3WNPEHOro
BMMIipIOBaHHS! ePEKTUBHOCTI 1 FAMBLIOro
aHanisy gaHux kamnaHin.
PesynbraTtu/Bnnums. Yitke, [OCTOBIpHE
NoKpalLLEeHHs pe3ynbTaTiB, 30kpema 3a
KITFOYOBVMU MOKa3HNKaMU ePEKTUBHOCTI
" BUOUMUMM O3HaKaMU MiJBULLLEHOI
LLiIHHOCTI | IKOCTi KNiEHTIB.

Media Achievement Award

Sk B 3aCTOCOBYETE PilleHHS Ha OCHOBI LI, o6

r10Ka3yBaTy KOHKPETHI MepCOHasli30BaHi

OroJIOWEHHS MOTPIOGHUM KIIEHTaM Yy CIYLLIHUA
MOMEHT | OTpUMYBaTV HaviKpalli pe3ynstati?

BukopuctaHHs npoayKTiB.
MNigTBEpPO>KEHE 38CTOCYBAHHS TaKMX
npopykTie Google Ads:

o Al Max ans nowykKoBMx KaMnaHin,
KamnaHii 3 MakCUMasnbHO
edeKTMBHICTIO, KaMMaHii gns
cTBOpeHHst nonuty, Web to App
Connect Towpo.

BupiweHHs 3aBgaHHsa/cTpaTeris. YiTka
6i3Hec-Uinb abo 3aBAaHHS, MNOB’A3aHeE 3
Mepia, a TakoX NOCnigoBHa
MepiacTpaTeris ans BCi€i BOPOHKM
KOHBEPCii, LLIO BUPILLY€E 3aBAaHHS
OXOMEHHSM NOTPIBHOI ayANTOPII B Pi3HNX
KaHanax.

EdekTBHE BUKOPUCTAHHS LUITYYHOrO
iHTenekTy. YMiHHSI BUKOPUCTOBYBaTH
piweHHst Google Ha OCHOBI WTY4YHOrO
iHTeneKTy Ans nokasy TOYHO HaLineHoi i
nepcoHani3oBaHoOI peknamm B Pi3HNX
KaHanax.

PesynbraTtu/Bnnue. Yitke, nepekoHnmee
NoKpaLLeHHs pe3ynbTaTiB, 30KpeMa
KJIIOYOBUX MELNHUX | Bi3HEC-NOKa3HUKIB,
a TaKoXX BUAWMI O3HaKW MONINWeHOoro
OXOMJIEHHS, PENEBAHTHOCTI M LLIHHOCTI
KNiEHTIB.

Creative Impact Award

Sk Bu 3acTocoByeTe piweHHs Google Ads Ha
ocHosi LI, o6 cTBOproBaTH LiKaBi i epeKTUBHI

BukopucTaHHS NpoayKTiB.
MinTBEpAXKEHE 3aCTOCYBaHHS TakuX
npopykTis/popmatis Google
Ads/YouTube:




OroJsioLIEHHS, SKi JOHOCSTb NEPEKOHINBI 1
[PE€N1eBaHTHI MapPKETUHIOBI MOBIJOM/IEHHS [,O
4inboBOI ayamTopii?

O KaMnaHii 3 MakCUMarsnbHOK
ebeKTUBHICTIO, 419 CTBOPEHHS
nonuTy, Bigeokamnawii gns
OXOMNEHHS, MefiHi OrofIoLeHHs
Google ToLwo.

BupiweHHs 3aBpaHHs/cTpareria. Yitka
Liflb KaMnaHil | KpeaTBHe 3aBAaHHS abo
ifes, a TakoX NocnigoBHa KpeaTMBHa
CTpareris, po3pobneHa gns ix peanisauii
cepep UinboBOI ayanTopii 3
BMKOPUCTAHHSM BignoBigHWX $opmMaTiB i
KaHarnis.

EdekTrBHE BUKOPUCTAHHS LITYYHOrO
iHTenekTy. YMiHHS1 3aCTOCOBYBaTH
piweHHs Google Ha OCHOBI LITYYHOrO
iHTenekTy, Wo6 yA0CKOHaNoBaTH
TBOPUMI NPOLEC, FeHepyBaTH iHHOBaL,iHI
igei i CTBOPIOBaTU BUCOKOSIKICHUIA KOHTEHT
y Google Ta Ha YouTube.
PesynbraTtu/Bnnums. Yitke, [OCTOBIpHE
NnokpalLLeHHs epeKTUBHOCTI, 30KpeMa
BMMIipPIOBaHMI NPUPICT BNSIMBY Ha
ayanTopito (To6TO OXOMNEHHS,
3ay4YeHOCTi) | CYTTEBO MONiNLWeHi
Gi3Hec-pe3ynbTaTu.

International Growth Award

Sk BY e¢pekTUBHO po3LmMproeTe BisHecC i gocsraeTe
CTas10ro PO3BUTKY 38 KOPAOHOM?

BukopucTaHHs npoaykTiB.
MNipTBEpOXXEHE 3aCTOCYBaHHS KOMBiHaLLi
piweHb Google Ads Ha ocHosi LLI.
BupiweHHs 3aBpaHHs/cTpareris. Yitka
Lifb LWOJ0 PO3BUTKY HaA MDKHAPOAHOMY
PiBHI 1 3aBAAHHS LWOOO €KCMaHCil, a TakoX
nocnigoBHa CTpaTeris BUXo4y Ha PUHOK i
MaclTabyBaHHSl, 3gaTHa 36inbWwmTh obear
ekcnopTy 1 cdopmyBaTu CTabifbHy
NPWUCYTHICTb Y HOBUX KpaiHax abo
perioHax.

EdekTnBHe BukopucTtaHHs LUI. YMiHHS
3aCTOCOBYBaTW pilleHHst Ha ocHosi LU Big,
Google gns nowyky 1 3anyyeHHs
HaMBINbL LiHHMX KNIEHTIB Ha Pi3HUX
PVHKaX 3 O4HOYaCHO ONTUMI3aLjieto ons
PO3BUTKY €KCMOPTY 1 BULLLOI
edeKTMBHOCTI.

PesynbraTtu/Bnnms. Yitke i gOCTOBIpHE
NOKpPaLLEHHs pe3ynbTaTiB, 30Kpema
NiATBEPOXKEHUIN MPUPICT NOKa3HWKIB
€KCMopTY, a TakoX MOMITHO 3MiLHeHa
MPWUCYTHICTb Ha PUHKY 1 KNIEHTCbKa H6a3a
B HOBMX KpaiHax abo perioHax.




Al Excellence Award

5K BU POSLLMPIOETE MEXi MOXXITMBOCTEMN LUTYYHOIO
iHTEneKTy B LUMpPOBOMY MApPKETUHTY,
BMKOPUCTOBYIOUM Kislbka pilieHb Google Ads Ha
ocHosi LI n gocsiratoum KOHKPETHUX Pe3yrbTaTiB?

BukopucTaHHs npoaykTiB.
MNiaTBEpPAXEHE 3aCTOCYBaHHS KOMOGIHaLLI
piweHb Google Ads Ha ocHosi LLI.
BupiweHHs 3aBgaHHsa/cTpaTerig. YiTka
6i3Hec-Uinb i aMbiTHE MapKeTUHroBe
3aBAaHHs, a TaKoX NOCHiAOBHa CTpaTeris
Ha ocHoBi LI, y sikin noegHyeTbCA Kinbka
piweHb Google Ads Ha BcCix eTanax
BOPOHKW KOHBEPCIi.

EdekTuBHe BukopuctaHHs L. YMiHHS
KOOPAWHYBATU N Y3rogxyBaTu poboTy
piweHb Ha ocHosi LI Big Google, wob
3a6e3neunT pesynbraTu, SKUX He
BOanocs 6 pocarTi 3 TpaguuiHUMm
nigxoaamu abo oKpeMUMM NPOAYKTaMW.
PesynbraTtu/Bnnme. YiTke M 0OCTOBIpHE
NOKPAaLLEHHS pPe3ynbTaTiB, 30KpeMa
3HaYHE 3POCTaHHS KITIFOYOBMX MOKA3HMKIB
epeKTUBHOCTI 1 BUAVMI O3HaKU TOrO, WO
uew nigxip Ha ocHosi LI 3a6e3neuns
pes3ynbraTy, SKnx 6yno 6 BaXkko JOCArTH
3a AONOMOroI0 3BUYaNHKX CTPaTerin.

App Growth Award

Sk BM 3aCTOCOBYETE pilueHHS Ha OCcHOoBI LU, 106
roKa3yBaTu PEJIEBAHTHI Vi CBOEYACHI OrOJTOLLEHHS],
SKi CripuysiFOTb GiMbLUIY KiflbKOCTi BCTAHOBJ/IEHb
MOGINIbHUX [O[ATKIB, KPALLOMY 3as1yYEeHHIO
KAIEHTIB, MiABULLEHHIO PEHTabEeNbHOCTI BUTPAT Ha
pekamy i MacLuTaboBaHOMY PO3BUTKY Bi3HeCy?

BukopucTaHHs NpoayKTiB.
MNigTBEPOXKEHE 3ACTOCYBaHHSA KOMOiHaLLii
piweHs Google Ads Ha ocHosi LLI:

o Web to App Connect; uinbosa
peHTabenbHICTb BUTPAT Ha
peknamy B KaMnaHisx ans
JoOaTKiB; KaMnaHii, opieHTOBaHi
Ha BCTAHOBMEHHS 404aTKA.

BupiweHHs 3aBpaHHs/cTpareria. Yitka
LiNnb i 3aBOaHHS WOA0 PO3BUTKY JOAATKA,
a TaKoXX MOCNifOBHa CTpaTeria Ans BCiel
BOPOHKW KOHBEPCIi, WO CNPUSIE SKICHUM
BCTaAHOBMEHHSM | [OBroTpMBanin
3any4eHOCTi KOPUCTYBAYIB.

EdekTnBHe BukopucTtaHHs LUI. YMiHHS
3aCTOCOBYBaTW pilleHHst Ha ocHosi LU Big,
Google gns nowyky 1 3anyyeHHs
HaMBINbL LiHHMX KNIEHTIB Ha Pi3HUX
PVHKaX 3 O4HOYaCHO ONTUMI3aLjieto ons
PO3BUTKY €KCMOPTY 1 BULLLOI
edeKTMBHOCTI.

PesynbraTtu/Bnnms. Yitke i gOCTOBIpHE
NOKpPaLLEHHs pe3ynbTaTiB, 30Kpema
NiATBEPAXKEHNN NPUPICT €PEKTUBHOCTI
KaMnaHin gna nonaTkie, a TakoXX NOMITHO
3MiLHEHa MPUCYTHICTb Ha PUHKY 1
3any4eHHs KIIEHTIB Y HOBUX KpaiHax abo




perioHax.

8.2 lNicnga 3akiHYeHHs MNepioay NopaHHS 3asBOK 3asiBKU OLiHUTb MOYaTKOBa KOMICIS HE3aNEXHUX CYALiB
("Mepmin payHA"), aka NnepesipnUTb 3as9BKM Ha BigNOBIAHICTb KPUTEPIAM, 3a3HaUEHNM Y Lmx YMoBsax. Cyani
Mepworo payHAay y3rogatb KOPOTKUIM CNMCOK 3asBOK, gki 6yae nepepaHo PiHanbHOMy Xypi. [lo cknagy
@iHanbHOrO XYypi YBiNZyTh HE3aneXxHi cypdi 1 cneuianictn 3 Google Ads, siki TaKOX OLHIOBaTUMYTb
BiZibpaHi 3asBKUM Ha BigMOBIOHICTb KPUTEPISM, 3a3HAYEHUM Y LX YMOBaX. 3asBKM B KOXHIl KaTeropil, ki
HabepyTb Hanbinble 6anis, byae PO3rNAHYTO 1 3aTBEPAXKEHO DiHaMbHUM XYPi AN BU3HAYEHHS
nepemMoxLu,iB (gani koxeH i3 HUx — Mepemoixxeub). CTaTyc NepemMoXLUs HaOaeTbCs 3a YMOBM, L0 YYacHUK,
KM HabpaB HanbinbLuy KinbkicTb 6anis, 4oTpuMyBaBcs umx MNpasun. AKLWO BUSBUTLCS, WO YYaCHUKM 3
HanBuwmmMmn 6anamu He goTpumysanucs unx MNpasun, Google Bubepe anstepHaTnBHUX MNMepemoxuis
cepep iHWKUX Y4yacHuKIB i3 HansuwmMmmn 6anamm.

8.3 OpieHTOBHO 5 TpaBHs 2026 poky byae BU3HaYEHO NOTEHLIMHMX [1epeMoXLiB, SKMX NOBIZOMNATb
TenepoHoM ifabo enekTPOHHOI NOLITO, Ha BNacHU po3cyg, Google. Akwo noTeHuinHnm NepemoxeLb
He BiAMOBICTb Ha NepLUe HadicnaHe NoBiAOMIIEHHSI MPOTSAroM TPbOX AHIB, Moro 6yae amckeanidikoBaHo. Y
TaKOMy pasi 3aMiCTb HbOro 6yae BUB6PaHO iHWOro NoTEHLIMHOro NepemMoXus 3-MOMiXK YCiX NpuaaTHAUX
npeTeHAEHTIB Ha OCHOBI OMMCaHKX Y LIbOMY JOKYMEHTI KpUTEpIiB ouiHioBaHHS. LLlogo nosigoMneHHs
TenedOoHOM, Take NOBIJOMIIEHHS BBAXKATUMETbCS HaJAaHMM, KONV MOTEHLiNHUIA MNepeMoxeLb BCTynae B
npsmy po3mosy 3 Google abo konn Google 3anMwae NOBiZOMIIEHHS Ha FOIOCOBIN NOLUTI YN
aBTOBIAMNOBIAaui NOTEHLINHOIO MNepeMoXLuSs, 3aNeXHO Bif TOro, WO CTaHETbCS paHile. AKLWo Le He
3a60POHEHO 3aKOHOLaBCTBOM, KOXEH NOTEHUiNHMIM [TepemoxeLb Mae nignucaTt 1 HapaTty 3assy NPo
BiZAMNOBIAHICTb BUMOraMm, 3BiflbHEHHS Bif, BiANOBiJanbHOCTI 1 3rofy Ha Ny6nikaLito NepCoOHaIbHUX OaHWX.
Kpim TOro, noteHuinHum NepemoxeLb Mae HagaBaTu Byab-sKy [OAATKOBY iHGOPMaLLito Ha BUMOTY
Google. 3a noTpebu NoTeHLinHUM [epeMoxeLb Mae HagaTh BCi 060B'A3KOBI IOKYMEHTM NPOTArOM TPbOX
ZHIB Micns OTPMMaHHS BiAMNOBIAHOrO CMOBILLEHHS. [Hakwe Takoro noTeHuinHoro Nepemoxus 6yae
no36aBneHo NpaBsa Ha NPK3. Y TakoMy pasi 3aMiCTb HbOro 6yae BUBPaHO iHLWIOro MOTEHLIMHOIO
MNepemMoxus Ha OCHOBI OMMUCaHWX Y LibOMY OKYMEHTI KpUTEPIiB OLiHIOBaHHS. [OTPIGHO WiTkO
OOTPUMYBATUCS BCiX BUMOT, MOB'A3aHWX 3i CMOBILLEHHAMY, i iHWMX 3acaf, BUKNageHux y umx MNpasunax.

8.4 Y pasi BiacyTHOCTI 3asBOK NP3 HE MPUCYAKYETLCS. PilueHHs CyaaiB € OCTaTOYHUMM 11 O6OB'I3KOBUMM
LSt BUKOHAHHS.

9. NMPU3N

9.1 MepemoxuiB 6yae NOBIAOMNEHO ENEKTPOHHOIO MOLLTOHD, | IM Bye 3anponOHOBaHO NifTBEPANTM CBIl
cTatyc. lNepemoxui 3060B'a3aHi BTPMMyBaTUCS Bif Ny6iYHOro OrofIoWeHHs CBOro CTaTycy Ao odiliHoro
ONPUIOQHEHHS Pe3yIbTaTiB KoMMaHieto Google Ha LiepeMoHii HaropopkeHHs (faTty akoi Google
BU3HAUMTL NisHiwe). Micns odiliiHoro oronoweHHs MepeMoXL,i OTPUMatoTb PekSlaMHi MaTepianu i
3MOXYTb NOAINNUTUCE IHPOPMALLIEIO MPO CBOKO NEPEMOrY Ha BNacHMX BebcanTax, Y CouianbHUX Mepexax,
iHWKX NpodecinHMx kaHanax i npeci. Komnanis Google HagacTb BignoBigHi BKa3iBKM, IKMX YUaCHUKW
MOBMHHI foTpuMyBaTUC. Lie nonoxxeHHs perymoeTbes: (i) iHeTpykuismm Google i3 BUKOpUCTaHHS BpeHay,
aKi 6yae HagaHo nepeMoxuam; (i) 060B’93KOBUM NonepenHiM NMCbMOBUM CXBalEHHAM KOMMaHIEo
Google KOXXHOro KOHKPETHOrO BUMa[KY BUKOPUCTaHHSI.




9.2 NepemoxeLpb Y KOXHIN kaTeropii Haropoan otpumae npus. NepeMoxuis Takox Oyae Bia3HaveHo nig
yac ranyseBoro 3axogy (aetani skoro Google BU3Ha4MTb Mi3Hile) i 3ragaHo B nydnikaLisx Ha CTOpiHKax
Google y couianbHUX Mepexax i Ha odiuinHomy BebcanTi.

9.3 IMOBipHiCTb BUrpaLly Byab-gKoro Npuay 3anexuTb Bif KifbKOCTi AiICHMX 3asBOK, OTPMMaHUX NPOTArom
MNepiogy NnpoBeAeHHSA KOHKYPCY, i HABUYOK YYacHUKIB.

9.4 Haropoamn 6yge BpydeHo lMNepemoxusam y nepiog i3 1 xoBTHs 2026 poky fo 31 6epesnsa 2027 poky.
Mpn3 He MoXHa nepegatTy, 3aMiHUTM abo OTpMMaTK B eKBiBamneHTi roTiBkM (3a BMHSTKOM BUMNAAKIB,
O03BOMEHNX Ha BNacHW poscyn kKomnaHieto Google). Google 3anuvwae 3a cobor NpaBo 3aMiHUTK NpuU3
(noBHicTio abo 4acTKOBO) Ha iHWWIA, WO Mae piBHY abo GinbLUy rPOLLOBY LiHHICTb, SIKLLO 3 SIKOICh NPUYNHM
MOro He MOXHa Bpy4MTM B MOBHOMY 06cs3i abo 4acTkoBO, sk onncaHo. LliHHICTb npu3y 3anexuTb Big
PUHKOBMX YMOB, SIKi MOXYTb 3MiHOBaTucs. Byab-Aka pisHMUA MK (akTUYHOI PUHKOBOKO BapTICTIO 1
cepefHbO  po3apibHOK He BunnadvyBatuMeTbed. [lepemoxeub 3000B’A3YETLCA HECTU  MOBHY
BiQNOBIgANbHICTb 32 BUKOPUCTAHHA NPU3y B MEXax YMOB, BU3HAYEHUX BUPOOHUKOM, NOB’sA3aHi AO4ATKOBI
BUTpaTK, cepsic i obcnyroByBaHHA. OpraHizatopu KoHkypcy He HagatoTb Byab-aKMX NPSMUX Y HENPAMUX
rapaHTii, 3asB abo 3aneBHEHb, L0 CTOCYITbCSA MPU3IB, iX BUKOPUCTAHHSA 4YM BapTOCTI, 30KpeEMaA, Cepen
iHLIOro, WoAo iX SKOCTi, TEXHIYHOro CTaHy, TOBapHOi npugaTtHocTi abo BignNoOBIOHOCTI NEBHIA MeTI, i He
HecyTb 3a Le >XOOHOI BignoBiganbHOCTI, 3a BMHATKOM CTaHAAPTHOI rapaHTii BUPOOHMKA, L0 MOXe
nowmptoBaTUcA Ha nNpm3 abo Oyab-AKi NOr0 KOMMOHEHTMU.

10. NOOATKW. BUMMATW NOTEHUIMHAM NEPEMOXLAM 30INCHIOKOTLCS 3A YMOBU
OBOB'A3KOBOIrO NMOAAHHSA KOMMAHIT GOOGLE YCIX 3AMUTYBAHUX OOKYMEHTIB, MOTPIEHNX
Onga LOTPUMAHHSA BUMOT YNHHOTO OEPXXABHOTIO, ®EAEPATIBHOTO, MICLIEBOTO,
PEFIOHATbHOIO M IHO3EMHOTO 3AKOHOOABCTBA LLIOAO NOOATKOBOI 3BITHOCTI W
YTPUMAHHSA MOOATKIB. Y BIANOBIOHMX BUMALKAX MPN3N HAOAKOTbCH 3A BUPAXYBAHHAM
BYOb-AKNX NMOOATKIB, AKI KOMIMAHIA GOOGLE 30BOB'A3AHA YTPUMYBATW 3rOHO I3
3AKOHOOABCTBOM. Y BIONOBIOAHNX BUMAOKAX MEPEMOXLUI HECYTb OCOBUCTY
BIOMNOBIOATBHICTb 3A CIJIATY BCIX NMOOATKIB, AKMMW OBKJTAOAKOTECA MNMPUN3N. Y BignosigHmx
BUNaAKaXxX s OTPUMaHHS NPpU3y NOTEHLiMHI MNepeMoXLi MaloTb HagaTV NOAAaTKOBI [OKYMEHTMH,
3anuTyBaHi Google abo nepepbayeHi YIHHNUM 3aKOHOJABCTBOM, KoMMaHii Google abo BignosigHOMyY
noJaTkoBOMY opraHy. [lOkyMeHTUN HaAaTbCa 3rigHO 3 BUMOraMmn YMHHOIO 3aKOHOOABCTBa, 30KPeEMa
3aKOHO[ABCTBA KpaiHWM NPOXUBaHHSA NoTeHLUinHoro NepemMoxus. MNoTeHuinHu NepemMoxeLp Hece
BiANOBIQaNbHICTb 3@ 4OTPUMAHHS YNHHOIO NOAATKOBOrO 3aKOHOAABCTBA M BUMOT LLOA0 HaJaHHS
OOKYMEHTIB. SIKLLLO NOTEHUiNHMI NepemMoxeLlb He HagacTb Taki AOKYMEHTU abo He OOTPUMAETbCS BUMOT
TaKOro 3aKOHOAaBCTBa, BiH MOXe BTPaTUTU NPaBo Ha Npu3, a Google MoOxe Ha BlacHWUIA po3Cyq BubpaTtu
iHWOro NoTeHuinHoro MNMepemoxus.

11. 3ATAJ1IbHI YMOBU

KomnaHisi Google npuintMae ocTaTouHe pilleHHs WoAo Toro, AKi 3asaBKM BignosigaoTb BUMoOram 4
yyacTi B KoHKypci. PilweHHa Google wogo 3actocyBaHHs Lux [paBua € oCTaToYHMMU 1 060B'ISKOBUMMU
[0 BUKOHaHHS B yCiX acrekTax.



KomnaHis Google 3anunwae 3a co6oto npaBo aAnckBanidikyBaTy 6yab-9Koro YyacHuka, AKLLo, Ha
BnacHui poscyn Google, Takuii YyacHuK: He JOTPUMYETbCS LUux [paBui; HaMaraeTbcs nigipsaTu
3aKOHHWI NOPSIAOK NpoBeAeHHA KOHKYPCY LIAXOM LaxpancTea, 06MaHy abo iHLINX HEYECHUX Ail;
BUKOHYE Jil, AKi MOXYTb ApaTyBaTy, obpaxaTu 6yAb-AKUX iHLWKMX YYacHMKIB, KoMnaHito Google abo
6yab-koro i3 Cypais, abo Norpoxye iM Yn BLAETLCA [0 arPeECUBHUX LIl LLOAO HUX; AKLLO NOBeAiHKa
YyacHuKa cynepeumnTb ayxy un meTi KoHKypcy.

12. MPABA IHTENEKTYANbHOI BNACHOCTI

12.1 Y Bawwx BigHOCMHax i3 koMmnaHieto Google 3a Bamu 30epiratoTbCsi BCi NpaBa iHTENeKTyansHol
BMACHOCTI (30KpemMa HeManHOBI NpaBa), NOB’A3aHi 3 KOHTEHTOM, SIKMIA BM Hagicnanu Ans yyYacTi B
KoHkypci. MNogatoun 3assky Ha yvacTb Yy KoHKypci, BU HagaeTe komnaHii Google, 1T 4o4ipHIM KOMNaHisiM,
3aKOHHUM NpeAcTaBHUKaM i MapTHEPCHKMM KOMNaHIgM CybniueH3inHy, rmobarnbHy, HEBUKIMIOYHY NiLEeH3ito
6e3 BunnaTy posnTi, Ky HEe MOXHa BiAKMMKaTK, Ha CTPOK Ail Oyab-AKuMX Npas iHTeNeKTyarnbHOI BMacHOCTI
Ha 3asBKy 3 METOI BMKOPUCTAHHS, KOMitOBaHHS, BIATBOPEHHS, aganTalii, 3MiHK, nybnikauii,
PO3MOBCHOKEHHSA, MyOMiYHOro BUKOHAHHS, CTBOPEHHS MOXiAHMX POOIT i NybnivyHOro nokasy BaLloi 3asBKu
ansa 6yab-aKkMx Uinen, noe’sa3aHux i3 KoHkypcom, 3okpeMa, ane He BUKMYHO: 1) wob komnaHrisa Google i
CyLAi MOrmnu ouiHnTK Bawy 3asaBKy Ang uinen KoHKypcy v npeacTtaBuTy NepeMoXLiB rpoMagCcbKoCTi; 2)
ONS peknamu i NpocyBaHHS, a TaKoX Ana npecu Ta megia. Kpim Toro, BM Hagaete komnaHii Google yci
3aKOHHI NpaBa, HeobxiaHi Ansa BUKopucTaHHsA 3asBku kKomnaHieto Google BignosigHo Ao umx Mpaswun.

12.2 KoxkeH Y4yacHMK NorooxyeTbCcsa He BKNtoYaTu B 3asiBKy Oyab-Lu0, WO NopyLUye npaBa BNacHOCTI
TPETiX 0Cib, NpaBa iHTeNeKTyanbHOI Y4 NPOMUCIIOBOI BNACHOCTI, 0COOMCTi abo HEMaMHOBI MpaBa un
Oyab-SKi iHWi NpaBa, 30kpema, cepeq iHLOoro: aBTOPChKi MpaBa (KpiM TUX, LLIO HaNeXuTb YYacHUKy),
TOProBerbHi Mapku, Ha3Bu abo noroTunu TPeTix Ocib (Kpim TKX, WO HanexaTtb Y4yacHuky abo Ha siki BiH
Mae niLeHsito), NaTeHTU, KOMEPLLIHY TAEMHULIO, @ TakoX 3060B’A3aHHS LLIOA0 AOTPUMAHHSA
KOHpigeHUiNHOCTI, nyoniyHoCTi Yn npuBaTHOCTI. 3asiBka Mae OyTv npuaaTHoo Anst nyonikadii (TodTo He
MOX€e MICTUTU HEMPUCTONHUIA YN HELLEH3YPHUI KOHTEHT). 3asiBka He NOBMHHA MiCTUTU HENPUCTONHNX
abo nopHorpacdpiuH1x maTtepianis; He MOXe MaTu BiABEPTO CEKCyarbHOro xapakrepy abo MmiarekcTy,
MiCTUTU HEHOPMATUBHY NEKCUKY, CLIEHN HEBUMPABLAAHOIO HACUBLCTBA UM OYyT 3HEBAXKITMBOHO LLIOAO
OyOb-sKOi ETHIYHOI, pacoBOi, reHAEPHOI, PenirinHoi, NPoMeCiNHOT YM BIKOBOI rpynin. 3asiBka He MOXe
MICTUTW peknamy ankoroso, 3a60pOHEHNX HAPKOTUYHUX NpenapariB, TIOTHOHY, BOrHENanbHOI YM iHLWO|
36poi (abo BuKopuCTaHHS Byab-4Oro 3 NepeniyeHoro), a Takox 306paXKeHHs1 Ain, WO MOXYTb 34aBaTucs
HebesneyHnmmn, abo npocysaTtn Byab-aKy NONITUYHY Nporpamy Yu igeonorito. 3asska He Moxe ByTu
obpaanusoto, nponaryeaTtn 6yab-aKky opMy HEHABUCTI UM AiANbHICTb rPyn HEHABUCTI; BOHA HE MOXe
MiCTUTU HaKnenHULbkKi, Henpasamei abo 3HEBaXKNNBI BUCIOBMOBaHHA Npo Google 4v npogykTu Wiel
KOMMaHii, @ TaKoX Npo iHWMX ocib, npoaykTh abo komnaHii. 3asiBka He NOBMHHA NpocyBaTyu inei abo
MiCTUTU 300paXeHHs, Lo cyrnepeyaTb NO3NTUBHOMY iMigXy Ta/abo ainosin penyTadii, 3 akummn Google
Dakae acouitoBaTUCS, a TaKOX HE MOXE NMOpYLLYBaTU KOHQIAEHUINHICTb UM iHWI NnpaBa Oyab-sikoi ocobu,
KOoMnaHii Y1 opraHisauii. 3asiBka He NoBMHHA B ByAb-AKMI iHLWNIA CNOCIO NopyLlyBaTK YMHHI 3aKOHU abo
pernameHTn. 3asBku, WO MICTATb Byab-aKnK i3 BULWe3ragaHmx 3abopoHEHMX TUMIB KOHTEHTY Ta/abo ski
komnaHis Google Ha BnacHW po3cyd BBaXkaTMMe HeNnpuUnHATHUMU, Byae anckeanicikoBaHo. Google
npuiMae OCTaTOYHE PILLEHHS LLOAO TOro, ski 3asBKuM BiANOBIAaTb BUMOram Ansi yyacTi B KOHKypCi.

12.3 bepyuu yyacTb y KoHKypci, Y4acHuK Hagae komnaHii Google rno6anbHy, cybniueHsiiHy i
HEBUKITHOYHY NiLleH3ito 6e3 BUMNIaT posinTi, AKY He MOXKHA BifKNMKaTW, Ha BUKOPUCTAHHS iMEHi
YyacHuMKa, Ha3BM KOMMaHii, aTpubyTiB 6peHay 1 agpecu Beb6calTy B peklaMHUX Linax (3okpema, cepef
iHLWoOro, Ansi NpocyBaHHsi KOHKYpCY) NPOTSAroM ycboro nepiogy Aii 3aXucTy 6yAb-AKMX 3aCTOCOBHUX



3aKOHIB MNpO iHTesleKTyabHy BNacHiICTb.

12.4 TlepeMoxui norogxylTecad Opatm ydactb y Oyab-akini MefdinHin abo peknamHii AianbHOCTI,
noe’a3aHi i3 KoHkypcom, i B TakoMmy pasi HagatoTb komnadii Google Ta ii areHTcTBam rrnobanbsHy,
CyOniLEeH3irHY, HEBUKITIOUHY NILEH3it0, Ky He MOXHa BiOKNMKaTW, Ha BUKOPUCTAHHS iIMEHI, 300paKeHHst 1
nogobu YyacHuka B peknamHux Linsx 6e3 4ogaTkoBoi KOMMNeHcauji, AKWo e He 3a00pOHEHO 3aKOHOM.

13. KOH®IOEHUINUHICTb

13.1 Y4acHuKM NOromxXyrThCst 3 TUM, LLO NEPCOHarbHi AaHi, 30Kpema, ane He BUKITHOYHO, iM’S, MowwToBa
agpeca, Homep TenedoHy 1 enekTpoHHa agpeca (gani — "lMepcoHanbHi aaHi"), MoXyTb 36upartumcs,
obpobnaTucs, 3depiraTncsa n BUKOPUCTOBYBATUCH IHLLIMM YMHOM i3 METOIO MPOBEAEHHS N agMiHICTPyBaHHS
KoHkypcy. Kpim Toro, uj gaHi MoxyTb BukopuctoByBatucs Google ans nepesipku ocobu, NOLTOBOI
agpecu n Homepa TenedoHy YyacHuKa y BUNagKy, SKWo Y4YacHuK oTpumae npaBo Ha Oyab-sKy BignoBigHy
Haropopgy, a Takox Anst HagcunaHHs BignoBigHMX NpusiB. Ha Bcio ocobucTy iHbopmaliio, oTpuMaHy Big
YyacHuka, nowmproeTbes ais Monitukm koHdiaeHuinHocTi Google, 4OCTYNHOT Ha CTOpPIHLI
https://www.google.com/policies/privacy/.

13.2 Akwo YyacHuk He Hagae o6oB’A3KOBI AaHi, HeobXxigHi nig Yac peectpadii, Google 3anuwae 3a
coboto npaBo anckearnicikyBatn 3asBky.

13.3 YyacHuk Mae npaBo Ha AOCTyN, nepernsg, yToYHeHHs abo BMaaneHHs byab-sKkux nepcoHanbHUX
OaHux, Wo 3b6epiratoTbesd komnaHieto Google y 38’a3ky 3 KoHkypcom, Hagicnaswm nucta Google Ha
agpecy impact-awards-emea@google.com.

13.4 Axwo Bn nepebysBacTte y Benukin bputanii, EE3, Cepbii abo LLesenuapii, To BignosigHo ao GDPR (sk
BM3HAYEHO HWXXYE) LLIOAO 30upaHHs 1 06pobkn aaHnx, Bac noBigomMnstoTe NPo HaBegeHE HMKYeE.

e KoHTponepom AaHux, BignosiganbHMM 3a 06pobky MepcoHanbHUX gaHux, € komnaHia Google
Ireland Limited (skwo Bu nepebyeaete B €E3 abo LLsenuapii) abo komnaHia Google LLC (akwo
Bu nepebysaete y Benukin bputaHii un Cepbii); oTpumyBadyamm gaHmx € komnadia Google Ireland
Limited (a6o Google LLC, 3anexHo Big o6cTaBuH) i ii areHTu.
3B’a3atucs 3i cneuianictom Google i3 3axncTy AaHUX MOXHa TyT.

Bawi gani 3bunpatotbes 1 06pobnaTumyTecs (i) y Mipy HeOBXigHOCTI AN BUKOHAHHSA JOrOBOPY,
CTOPOHOIO SIKOTO € YYaCHUK, i (i) y Mipy HeoBOXigHOCTi Anst 3aKOHHWX IHTEPECIB KOHTpOrepa AaHuXx,
a came Ons NiaTBepmKeHHst ocobn YyacHuka v iHdopmyBaHHS 1horo npo KoHKypc.

e Bauwi aaHi 36epiraTumyTbcsi 4O 3aBepLUeHHs Byab-akoro 3axody B Mexxax Google Ads Impact
Awards i WwoHanbinbLLe NPOTAromM 0gHOr0 POKY MNiCNSA LbOro.

e |geHTudikauinHy iHdopMauito Mmoxe ByTn nepegaHo 3a Mexi Bawwoi kpaiHu NpoXnBaHHS B iHLUi
KpaiHu, 3okpema B CLLUA. 3akoHM Npo KOHMIAEHLINHICTb Y TakmX KpaiHax MOXyTb He ByTu
TOTOXXHMMW 3aKOHaM | HOPMaTUBHMM aKTaM, Lo AiloTb Yy Bawwin kpaini npoxneaHHs. NepenaBaHHSA
OaHNX 30iNCHIOBaTMMETbCA BiAMNOBIAHO A0 [MoniTMKM KOHMIAEHUINHOCTI, 3a3Ha4YeHOI BULLIE.

e BignosigHo 4O YMHHOIO 3aKOHOOABCTBA NPO 3axXUCT AaHuX, Bu maeTte npaeo: (i) Bigknukatu arogy
Ha BUKOPUCTaHHA Balumx nepcoHanbHux aaHux; (ii) 3anepeunty npotn obpobkm Bawumx
nepcoHanbHux ganux; (i) Hagicnatn 3anuT Ha 4OCTyM, Nepernsaa, yToOYHeHHS abo BUAaneHHs
Oyab-sKMX NepcoHanbHUX AaHux, ki 36epirae Google y 38’a3ky 3 KoHkypcom, abo Ha
nepeHeceHHs AaHux. [ns uboro NoTpibHO 3BepHyTUCH A0 komaHan Google Ads Impact Awards
Ha agpecy impact-awards-emea@google.com.

e Bwu maeTe npaBo nogaty ckapry 4o opraHy Harnsgy.
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e TepmiH "GDPR" o3Hauvae: (i) 3aranbHumn pernameHT 3axucty gaHux €sponencokoro Cotosy (€C)
2016/679 ("GDPR €C") woao 3axucTy AaHux i KOHIAeHUIMHOCTI Ans BCiX (i3nyHMX 0Cib y
€sponencbkomy Cotosi ("€EC") i EBponenchkin ekoHoMiyHin 30Hi ("€E3"); (i) GDPR €C,
BKITIOYEHWI 0O 3akoHodaBcTBa CnonyyeHoro Koponisctea Benvkoi Bputanii i MNiBHivHOT IpnaHaii
("Benuka bpuTtaHia") 3akoHom npo 3axuct aaHux 2018 poky 1 amiHeHWiA PernameHToM npo
3aXUCT AaHNX, KOHQIAEHUINHICTb | eNeKTPOHHI KoMyHikauii (JonoBHeHHs Towwlo; Buxig i3 €C) 2019
poky ("GDPR Benukoi bputanii"); (iii) PenepansHuii 3akoH LLsenuapii "lMpo 3axmct gaHmx" Big 19
YyepBHs 1992 poky; (iv) 3akoH npo 3axucT gaHux 2019 poky (Cep6is) (KOXKeH 3 ypaxyBaHHSIM 3MiH i
OOMOBHEHb ab0 B pedakLisix, WO iX 3aMiHIOTb).

13.5 Bu 3asaBnsieTe 11 rapaHTyeTe, WO CTOCOBHO Byab-akux MNMepcoHansHnx gaHux, wo Bu sbupaete y
Bawwux knieHTiB, Pob6oTtogaBusa abo Oyab-siKoi iHLLOI CTOPOHMU i SIKi BUKOPUCTOBYIOTLCSA B Mexax KoHKypcy
(y nogaHux 3asiBkax i icTopisix ycnixy), OTpMMaHo 3rogy Ha 3acTocyBaHHs KoMmnaHieto Google umx
lMNepcoHanbHMX faHux B icTopiax ycnixy Ana KoHKypcy BignoBigHO 4O BCiX 3aKOHIB, OUPEKTUB,
pernameHTiB i NpaBuI WOAO KOHMIAEHUIMHOCTI, 3aXUCTY AaHuX i 6e3nekn aaHnx y 6yab-akin opucomkuii,
Lo 3acTocoByeTbCs 0o Bac, Bawwx knienTiB, Baworo pobotogasusa abo 6yab-siKoi iHWOT 3ragaHoi
cTtopoHu. OTpuMytoun 3rogy Ha obpobKy NnepcoHanbHUX gaHux, Bu noBuHHI 3Gepirati 3anncu npo
HaJaHHA Takoi 3rogu Bawmmum knieHTamu, Bawunm podoTtogasueM abo byab-aKoto iHLWOK 3ragaHoto
CTOPOHOI0, a TaKOXX HagaTu M YiTKi BKa3iBKM LLIOAO BigKNMKaHHSA 3rogn. Akwo Bu He BUKOHaeTe Lo
BMMOTY, MU MOXEMO NPU3ynnHUTM abo npunuHuTn Bawy yyactb y KoHKypCi.

14. NYBJIIYHE BUKOPUCTAHHS. Mpunmatoum Haropogy, Y4acHUK NOrogXy€eTbCs, WO KOMMNaHis
Google i il areHTCTBa MOXYTb BUKOPUCTOBYBATU MOrO iM’si Ta/abo Nofoby, Ha3By KOMMaHii i Be6canT y
peknaMHu1X Linsax 6e3 AoaaTKoBOI KoMMneHcauil. 3a ymoBaMu yyacTi YyacHMK Hagae komnaHii Google, i
JOYipHIM KOMMaHisiM, areHTaM i KoMnaHissM-napTHepaM rnobdasnbHy, HEBUKIFOYHY NiLeHsito 6e3 BUuniaTu
POSAINTI Ha BUKOPUCTaHHS, BiATBOPEHHS, afianTaLlito, 3MiHEHHS, Ny6ikaLito, pO3NoBCHOAXKEHHS, My6iuHe
BUKOHaHHS, CTBOPEHHSA NOXiAHMX POGIT i NybniyHe Bifo6GpaXKeHHS BCiX KOHKYPCHUX 3aABOK i ByAb-AKMX
CYNpoBiAHMX MaTepianiB (30Kpema, afie He BUKJIOYHO, iMEHi YyacHMKa, 1oroTumny, NoB'a3aHmx
306paXkeHb i iHWKX aTpuByTiB 6peHay) NPOTArOM MakKCUMasbHOIo TEPMiHY, O3BOSIEHOrO 3aKOHOM (Y
BCix hopMax, y AKUX BOHU MOXYTb 6yTU BUPaXKeHi, 30KPEMa, asne He BUKJTHOYHO, Y ManepoBil i
€NeKTPOHHIN dhopmi): 1) wo6 komnaHia Google i cyaai Mmornu ouiHnTK 3asBKy ans uinei KoHkypcey; (2)
wob npefcTaBuUTK [OCBIA MepeMoXLiB OHMaliH. YyacHUK Jo3Bonsie KoMMnaHii Google BukopucToByBaTH
HagaHi Y4aCHUMKOM OHNarH-fAaHi 1 icTopil ycnixy B MapKeTUHIoBMUX MaTtepianax Google.

15. TAPAHTI4, BIAWKOAYBAHHSA 3BUTKIB | 3BIJIbHEHHS Bl BIANOBIAAJIbHOCTI

15.1 YuaCHMKM rapaHTyIOTb, WO nogaHa HMMK 3asiBKa € iXHbOKO BIACHOKO OPUriHanbHOO PoBoTOHO i WO
BOHW € EANHVMU Ta BUKJTIKOYHMMM BACHUKaMU 1 NPaBOBaCHMKaMM Takoi 3asiBKU, @ TaKoX MatoTb NPaBo
nogasatu ii Ha KoHkypc i HagaBaTh BCi NOTPi6GHI niLeH3ii. KoxkeH YuacHWK NOrogxyeTbCst He nogaBaTu
XopaHoi 3asBku, Wo: 1) nopyLye 6yab-aKi NpaBa BNAaCHOCTI TPETIX OCi6, NpaBa iHTeNeKkTyanbHoi abo
NPOMUCSIOBOI BNACHOCTI, 0COBUCTI Y4 HEMaMHOBI NpaBa abo 6y b-aKi iHLWI NpaBa, 30KPeMa, Cepeq, iHLWOoro,
aBTOPCbKi MpaBa, TOProBesibHi MapKu, MaTEHTU, KOMEPL,iIHY TAEMHULLIO, @ TakoxX 3060B’A3aHHS O[O0
LOTPUMaHHS KOHbIAEHUIMHOCTI, My6niYHOCTi Y/ MPUBATHOCTI; 2) IHLWIMM YUMHOM MOPYLUYE YMHHE AepP>KaBHE
abo denepanbHe 3aKOHOOABCTBO.



15.2 Y mexax, [O3BONEHMX 3aKOHOM, KOXXeH Y4acHuK 3060B’A3yeTbCsl BiALLKOAOBYBaATN 30UTKK, 3axuLLaTu
iHTepecu 1 3BINbHATU Big BignosiganeHocTi komnaHii Google i Accenture PLC, a Takox ix BianoBigHuUx
adininoBaHnx ocib, pgupekTopiB, cnyx0oBUiB | MpauiBHMKIB (gani pasom — "3BiNbHeHi BiA
BiAMNOBIgANbHOCTI CTOpOHKU") y ByAb-AKMI Yac Big Oyab-Akux yTpaT, 3060B’A3aHb, 30UTKIB, BUTPAT, KOMICIl
(30kpema obrpyHTOBaHMX BUTPAT Ha MOCMYrv aABoOKaTiB) i BUAATKIB, O BUHMKAKOTb YHACNIAOK Oyab-saKnx
3BMHYyBa4eHb, 3asB, [Ai, MO30BiB abo CyAoOBMX MPOBamXKeHb, MOB'A3aHUX 3. a) Oydb-sikumMu Liamu,
HEeBUKOHaHHAM 3060B’si3aHb abo 6e3disanbHICTIO YyacHuKka Ta/abo nopyLleHHAM rapaHTii, BUKNageHux y
unx lMpasunax; b) Bygb-9kum BBeAEHHAM B OMaHy Y4YacHuWKOM Yy 3B’'A3Ky 3 KoHkypcoMm; c) Byab-sakum
HegoTpMMaHHAM YyacHukom umx lMpaswun; d) npeteHsiamu, nogaHuMmu ocobamu abo opraHisauigmu, ki
He € cTopoHamu umx lNpaBun, WO BMHMKAaKOTL yHACnigokK ydacTi YuacHuka B KoHkypci abo nos’szaHi 3
Helo; €) NPUAHATTAM, BOMOAIHHAM, HEHANEXHUM BUKOPUCTAHHSM abo BUKOPUCTaHHAM Oyab-SKOro npuay
4Mm ydacTio B Oyab-sikii OisnbHOCTI, MoB’A3aHin i3 KoHkypcom, abo B ubomy KoHkypci; f) Oygb-akoro
noMunkol nig 4vac 306upaHHs, obpobku abo 3b6epexeHHs iHdopmauii npo 3asiBKy; g) Oyab-AKow
ApyKapcbkol abo iHLWOK NMOMUIIKOK Mpu MigroToBui, ny6bnikauii Yn oronoweHHi iHdopMauii npo npuan
abo [MepemoxuiB; h) Oyab-AKOK TEXHIYHOH HecnpaBHiCTIO abo iHWOW NpobnemMoto, WO CTOCYETHCS
KoHkypcy. YyacHukn 6epyTb Ha cebe Bclo BignoBiganbHiCTb 3a byab-aki TpaBMu abo wkoay, wo Bynm
3anogisiHi UM nNpo ski Oyno 3aaBneHo Ak Npo 3anogisiHi BHacnigok ydacTti B KoHKypci, BukopucTtaHHa abo
oTpumaHHa npusis. BIAMOBIOANBHICTE Y XXOOHOMY PA3l HE OBMEXYETbLCA W HE
BMKMIOYAETLCA B PA3I T'PYBOI HEABAIIOCTI Y/ YMUCHTY, A TAKOX 3A MOPYLIEHHA HOPM
CYCIMINbHOIo NorPAQKY 3 BOKY GOOGLE.

16. YCYHEHH4 BI YHACTI. kw0 6yab-g9kmnin YuacHMK HapacTb HENpPaBauBY iHPOpPMaLLito B MexXax
KoHkypcy wono cBo€i ocobu, NOWTOBOI afgpecu, Homepa TenedoHy, eNeKTPOHHOI agpecu, Npas
BNACHOCTI abo He [OTpUMYBaTUMETHLCS Lnx [paBun Towo, noro yae HeramHo YCyHEHO Bif, y4acTi B
KoHkypci Ha gopaTok o 6yab-sKuX iHWKX BigNOBigHMX 3aCO6iB MPaBOBOro 3axMCTY.

17. IHTEPHET. Y mexax, 103BONeHnx 3akoHoM, Google He Hece BignoBiganbHOCTi 3a Oyab-siki
HeCnpaBHOCTI iHCTPYMEHTIB Yn dyHKLin Google Ads abo Google Marketing Platform, a Takox 3a Oyab-ski
3ani3Hini, yTpayeHi, NOLKOMXKEHI, HEMPaBMITbHO CNPSIMOBAaHI, HEMOBHI, HePO30ipnuBI, HegocTaeneHi abo
3HULLEHI 3asiBKM BHACTiAOK CUCTEMHNX NMOMUIOK, 300iB, HEMOBHUX ab0 CNOTBOPEHNX KOMM HOTEPHMX YK
iHLIMX TenekoMyHiKaLuinHUX nepenad; 6yab-akux 360iB anapaTtHoro abo nporpamMHoro 3abesneyvyeHHs,
yTpayeHnx abo HedOCTYNHUX 3’€AHaHb i3 Mepexeto, APYKapCbKUX, CUCTEMHUX UM NIIOACHLKUX MOMUIOK i
300iB, TEXHIYHMX HecnpaBHoOCTeN Oyab-sikux TenedOoHHUX Mepex abo MiHin, kabenbHUX 3’eaHaHb,
CYNyTHUKOBUX Nepeaad, cepeepiB abo npoBanaepiB i KOMM' IOTEPHOrO 06nagHaHHs, NnepeBaHTaXKEHHs!
Tpadiky B IHTepHeTi un Ha canTi Google Ads abo byab-Akoi KOMOiHaLlii 3a3Ha4YEeHMX BULLLE YNHHUKIB,
BKJTHOMHO 3 iHLUMMMW TENEKOMYHiKaLiHUMK, KabenbHUMK, undpoBumMmu abo cynyTHUKOBUMK 3605IMU, LLIO
MOXYTb 3aBaguTh YdacHuky gonyuntmcs oo KoHkypcy.

18. MPABO HA CKACYBAHHS, BHECEHHS 3MIH ABO OUCKBANI®IKALIKO. Akwo 3 6yab-sKoi
npu4nHM KOHKYPC HEMOXITMBO MPOBECTM SIK 3amniaHOBaHO, 30KpeMa Yepes 3apaxeHHs KOMMIOTEPHUMM
BipyCaMmu, MOMMUJIIKM, BTPYYaHHS, HEABTOPU30BaHMI [OCTYM, WaXpancTBO, TEXHIYHI 360i TOLLLO, AKi
MOPYLUYIOTb Y/ BNIIMBaIOTb Ha agMiHICTPYBaHHS, 6e3nekKy, O6'€KTUBHICTb, YECHICTb | HaNeXHe NPOBEAEHHS
uboro KoHkypcy, Google 3anuwae 3a cO6010 NPaBo Ha BNacHUM Po3Cyg, CKaCcyBaTu, MPUMUHAUTY, 3MIHUTU
abo Bigknactu KoHkypc. Kpim Toro, komnaHis Google 3anvwae 3a co6oto npaBo guckeanidikyBaTu



6y ab-IKOro YuacHuKa, K1 BTPYYaETbCs B MPOLLEC MOAaHHS 3as8BOK ab0 Byab-5Ky iHLY YaCTUHY
KoHkypcy um CanTy koHKypcy. byab-sika cnpoba YuyacHuKa HaBMMCHO NOWKOANTYN Byab-gKui BebcanT,
3okpema CalnT KOHKYpCY, ab0 NepeLKoOanTM 3aKOHHOMY NPOBeAEHHIO KOHKYPCY € NOPYLUEHHSM
KPVIMIHaNbHOIO 1 LMBINbHOrO 3akOHOAABCTBA. Y pasi Takoi cnpobu koMnaHig Google 3anunwae 3a coboto
npaBo BUMaraTu BigWwKO4yBaHHS 36UTKIB Bif TakOro YyacHuka B mMoOBHOMY 06ca3i, nepenbayeHoMy
UYMHHMM 3aKOHOAABCTBOM.

19. HE MPOMNO3ULIA MPALIEBJALUTYBAHHS Y HE TPYQ,OBUW OOTOBIP. 3a 504H1X 06CTaBUH
HagcunaHHs 3asBkun Ha KOHKYpC, MPUCYKeHHs npu3y abo 6yab-Lwo iHwe B umx [paBuniax He cnig,
TINYMaunTK 9K NPONO3uL,ito NpaLeBnawTyBaHHg abo TPyAoBUIM JOroBip i3 koMnaHieo Google um
OpraHizaTopamm KOHKypCy. B nigTBepaxxyeTe, wo Hagicnanm 3assky OOBPOBINbHO 11 HE Ha yMOBax
KOH®IgeHUinHOCTI un gosipu. Bu Bu3HaeTe, Wwo mix Bamun 1 Google abo OpraHizatopammn KOHKYPCY He
ICHYE XOOHUX KOHDIOEHLINHNX, [OBIPYMX, areHTCbKMX UM iHLWMX BIGHOCUH ab0o AOroBOpRY, LLO BUMINBAE 3
PaKTUUHMX Ail CTOPIH, i WO TaKi BiGHOCUHM HE BUHMKAKOTb YHACIAOK NOJaHHS BaLoi 3asBKU 3rigHo i3
ummm Npasunamu.

20. I0roBIPHE OBMEXXEHHA BIAANMOBIAANIbHOCTI

3A YMOBAMW YYACTI B KOHKYPCI YHACHUK NOTOOXYETbCA 3 TUM, LWO: 1) 3A XXOOHUNX
OBCTABWH YYACHWK HE MOXXE MPETEHOYBATW HA bYOb-5KI BIOWKOOYBAHHSA 3A PILLEHHAM
CYLY N UMM YYACHWK BIOMOBIAETbCA BI YCIX MPAB HA CTATHEHHS LLUTPA®HMNX,
HACTIAKOBWX, MOBIYHWX, HEMPAMWX ABO BYOb-AKNX IHLLWNX 3BLTKIB, KPIM ®AKTUYHO
MOHECEHWX BUTPAT; 2) YCI NMIACTABW 1151 NO30BY, WO BUHUKAIOTb Y 3B'43KY 13 LM
KOHKYPCOM ABO MNPUCYOXEHUM MPN3OM, MAKOTb BUPILLYBATVCA B IHOMBIOYATIbHOMY
NOPSAAKY, BE3 3BEPHEHHS O BYLb-AKIX ®OPM I'PYNOBUX NO30BIB; 3) BYAb-AKI A YCI MO30BW,
CYLOBI PILLEHHS N MPUCYOXKEHI BUNATU OBMEXYBATVMYTbCS ®AKTUYHO NMOHECEHNMM
BUTPATAMW, AJE 3A XXOOHWNX OBCTABVH YHACHWK HE MAE MPABA HA BIOLWKOOYBAHHSA BUTPAT
HA ONMNATY MOCNYT AABOKATIB YN IHLWWNX CYOOBWX BUTPAT. BIAMOBIOANBHICTb Y XXOOHOMY
PA3I HE MOXE BYTU OBMEXEHO AEO BUKJTKOYEHO Y BUNALKY MPYBOI HEOBANOCTI ABO
YMUCITY, A TAKOX 3A NMOPYLLEHHA HOPM CYCIIJIbHOTO NOPAOKY 3 BOKY GOOGLE.

21. 3ACTOCOBHE NPABO | OPUCAUKLLIA

21.1 Lna Bcix YyacHukiB, gki nepebyBatoTb Y perioHi EMEA. Y Mexax, [O3BONEeHNX 3aKOHOM, L

MNpaBuna perynioroTbes, NiANOPSAKOBYIOTbCS M TIyMayaTbCs BiAMOBIAHO 4O aHIMiMCbKOro 3aKOHOL4,aBCTBa.
Bu 1 komnaHis Google noropykyeTecs Ha BUKJTIOUHY KOPUCANKLiIKO @HIMIMCbKNX CYAIB LWOA0 6yAb-gKMX
crnopiB (ZOroBipHMX abo HeJoroBIPHWX), WO CTOCYIOTbCA Lux Mpasus i KoHkypcy. AKkuwo 6yab-aKi
NONOXEHHS Lux [NpaBnn BU3HAKOTb HELINCHMMM YK HE 3a6e3NeYeHNMM MO30BOM, iHLLI MOSIOXKEHHS
36epiratoTb MOBHY OPUOVYHY CUITY 1 LitO.

21.2 [lnga BCix YuyacHukiB, siki nepebysatoTb y perioHi MENA: y Mexax, [O3BONEHNX 3aKOHOM, Lii
MNpaBuna perynioroTbCsa M TyMayaTbCs BiANOBIAHO A0 aHMMiNCbKOro 3aKkOHOAaBCTBa. Bu 11 koMnaHis



Google norogxxyetecs, Wwo 6yab-sK1K Crip, KU BUHMKAE CTOCOBHO X [Npasun abo KoHkypcy
(moroBipHWIM @60 HEOOrOBIPHNI), 30KPEMA NMUTaHHS LLOJO iX iICHYBaHHS, AINCHOCTI UM MPUMUHEHHS], MaE
6yTV NepefaHo Ha PO3rnsf i OCTAaTOYHO BUPILLEHO LLMISIXOM 3060B'a3yto40ro apbiTpaxy BignoBigHO 40
ApbiTpaxHux pernameHTiB ApbiTpaxkHoro ueHTpy DIFC-LCIA, ki BBaXatoTbCs BKIIFOUYEHVMU A0 LIbOro
Po3giny wngaxom nocunaHHg. CnpaBy Ma€e po3rnsgaTv OamH apbiTp, Npr3HayYeHn CTOpOHaMK 3a
B3aEMHOIO 3ro0H0 (SKLLO CTOPOHM He OiayTh 3rogu npoTaroM 14 gHie nicna nepepadvi cnpasu B
ap6iTpax, apbiTp BrubupaeTbca ApbiTpaxHum LeHTpom DIFC-LCIA). Micuem npoBefieHHs a6o
IopUANYHUM Micuem apbiTpaxy € DIFC, a MOBOO CygOUMHCTBaA — aHrincbka.

22. MOBA. Y pasi 6yab-akux po36ixHoCcTel abo HEeBIANOBIAHOCTEN MK NONOXEHHAMM Uux Mpasun
aHIMiNCbKOK MOBOHO i 6yAb-AKMMU NOB’A3aHMMM MaTepianiamMmu (30KpeMa, asie He BUKJIHOYHO, 3
Be6canToM, nepeknagamu Lumx MNpasun iHWKMMKY MOBaMK, MaTepianamMm Aas TOYOK NPOAAXxYy,
TeneBi3iiHO, A PYKOBAHOK abo OHNAWH-PeKIaMoto, ByAb-AKMMM BKa3iBKaMM abo TIyMayeHHAMM LnX
MpaBun, HagaHWMK criBpO6ITHUKOM abo iHWKM NpefcTaBHUKOM Google) MonoxeHHs umx Mpasun
aHMMiNCbKOK MOBOKO MatOTb NepeBaXXHY CUY, 3aCTOCOBYIOTLCSA | € BUSHaAYalbHUMK B MeXax,
[03BOJIEHMX 3aKOHOM.

23. SATMNMTAHHSA. Ko y Bac BUHUKIIX 3anUTaHHS WoA0 Uboro KOHKypCy, 30KpemMa LWoA0 nNepemMoXxLiB
i/abo iMeH cynaiB, AKi BXOAATb A0 ckiagy HesanexHoro Xypi y Bawin KpaiHi-yyacHuui, Hagiwnitb

€NeKTPOHHUI NMCT KomaHai Google Ads Impact Awards (impact-awards-emea@google.com). Google
HamaraTMMeTbCsl BiAMOBICTW Ha BCi 3anuTN NpoTaromM 5 (M'ATn) po6ouunx aHiB.

24. CMTUCOK NMEPEMOXKLLIB. LLLo6 oTpMaTh CNMCOK NepeMOoXLiB, HagilWNiTb 3anuT y nepiog i3 10
nucTtonaga go 31 rpygHsa 2026 poky-Ha agpecy impact-awards-emea@google.com.

GERMAN
Google Ads Impact Awards — Offizielle Teilnahmebedingungen fiir Beitrage von Werbetreibenden

KEIN KAUF ERFORDERLICH, UM TEILZUNEHMEN ODER EINEN PREIS ZU GEWINNEN. UNGULTIG
BEI GESETZLICHER UNZULASSIGKEIT. NUR IN DEN UNTEN AUFGEFUHRTEN LANDERN GULTIG.

MIT DER TEILNAHME AN DIESEM WETTBEWERB STIMMEN SIE DIESEN OFFIZIELLEN
TEILNAHMEBEDINGUNGEN ZU. Die Google Ads Impact Awards (der ,Wettbewerb*) sind ein
Auszeichnungsprogramm, bei dem interne Marketingfachleute (, Teilnehmende*), die bei
Direktwerbetreibenden (jeweils ein ,werbetreibendes Unternehmen*) angestellt sind und fir einen
Preis berucksichtigt werden mdchten, ein elektronisches Teilnahmeformular unter
https://business.google.com/uk/accelerate/ads-impact-awards/ oder
https://business.google.com/emeal/enall/accelerate/ads-impact-awards/ (jeweils ein ,Beitrag”)
einreichen mussen. Die Beitradge werden von einer Jury bewertet, die den Gewinnerbeitrag gemafi
diesen offiziellen Teilnahmebedingungen auswahilt. Die Preise werden den Teilnehmenden verliehen,
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deren Beitrag gemaB den Bewertungskriterien die hdchste Punktzahl erzielt hat. Die vollstandigen
Details finden Sie nachfolgend.

1. TEILNEHMENDE GEBIETE: Der Wettbewerb ist nur in den folgenden Léndern verfligbar (jeweils
ein ,teilnehmendes Gebiet"):

1.1 Deutschland, Osterreich, Schweiz, Andorra, Albanien, Armenien, Angola, Aserbaidschan, Bosnien
und Herzegowina, Belgien, Burkina Faso, Bulgarien, Bahrain, Burundi, Benin, Botswana, Kongo,
Zentralafrikanische Republik, Céte d’lvoire, Kamerun, Cabo Verde, Zypern, Tschechien, Dschibuti,
Danemark, Algerien, Estland, Agypten, Eritrea, Spanien, Athiopien, Finnland, Farder, Frankreich, Gabun,
Georgien, Ghana, Gibraltar, Grénland, Gambia, Guinea, Aquatorialguinea, Griechenland, Guinea-Bissau,
Kroatien, Ungarn, Irland, Israel, Irak, Island, Italien, Jordanien, Kenia, Kirgisistan, Komoren, Kuwait,
Kasachstan, Libanon, Liechtenstein, Liberia, Lesotho, Litauen, Luxemburg, Lettland, Libyen, Marokko,
Monaco, Moldau, Madagaskar, Nordmazedonien, Mali, Mauretanien, Malta, Mauritius, Malawi,
Montenegro, Mosambik, Namibia, Niger, Nigeria, Niederlande, Norwegen, Oman, Polen, Portugal, Katar,
Rumanien, Serbien, Ruanda, Saudi-Arabien, Seychellen, Sudan, Schweden, Slowenien, Svalbard und Jan
Mayen, Slowakei, Sierra Leone, San Marino, Senegal, Somalia, Sdo Tomé und Principe, Tschad, Togo,
Tadschikistan, Turkmenistan, Tunesien, Turkei, Tansania, Ukraine, Uganda, Vereinigtes Kénigreich,
Usbekistan, Vatikanstadt, Jemen, Mayotte, Stidafrika, Sambia, Simbabwe (,EMEA-Region®).

1.2 Agypten, Algerien, Bahrain, Irak, Jemen, Jordanien, Katar, Kuwait, Libanon, Libyen, Marokko,
Oman, Palastinensische Gebiete, Saudi-Arabien, Sudan, Tunesien und Vereinigte Arabische Emirate
(,MENA-Region®)

1.3 Die EMEA-Region und die MENA-Region bilden zusammen die ,,Region®.

2. VERBINDLICHE VEREINBARUNG: Um am Wettbewerb teilzunehmen, mussen Sie diesen
offiziellen Teilnahmebedingungen (, Teilnahmebedingungen®) zustimmen. Bitte lesen Sie sich
diese Teilnahmebedingungen daher vor der Teilnahme durch, um sicherzustellen, dass Sie diese
verstehen und ihnen zustimmen. Sie erklaren sich damit einverstanden, dass das Einreichen
eines Beitrags eine Zustimmung zu diesen Teilnahmebedingungen begrindet. Wenn Sie diesen
Teilnahmebedingungen nicht zustimmen, durfen Sie keinen Beitrag zum Wettbewerb einreichen
und haben keinen Anspruch auf die in diesen Teilnahmebedingungen beschriebenen Preise.
Diese Teilnahmebedingungen stellen eine rechtlich bindende Vereinbarung zwischen Ihnen und
Google bezuglich des Wettbewerbs dar.

3. TEILNAHMEBERECHTIGUNG:



3.1 Um am Wettbewerb teilinehmen zu kénnen, missen Sie (1) Ihren rechtmaBigen Wohnsitz in einem
teilnehmenden Gebiet haben und sich physisch in diesem Gebiet befinden, (2) zum Zeitpunkt der
Teilnahme die Volljahrigkeit in dem teilnehmenden Gebiet, in dem Sie wohnen, erreicht haben, (3) eine
gultige Google Ads-Kundennummer haben, auf die Sie derzeit Zugriff haben, und sich auf der
Website , Accelerate with Google® unter https://accelerate.withgoogle.com/ registriert haben,
sowie (4) beruflich an einer Google Ads-Kampagne gearbeitet haben.

3.2 Mitarbeiter*innen, Praktikant*innen, Auftragnehmer*innen und offizielle Funktionstrager*innen von
Google, Accenture und deren Muttergesellschaften, Tochtergesellschaften, verbundenen Unternehmen
sowie deren jeweiligen Direktor*innen, Fuhrungskraften, Mitarbeiter*innen, Werbe- und
Promotionsagenturen, Vertreter*innen und Bevollmachtigten (,Wettbewerbsbeteiligte*) sowie
Angehdrige der Wettbewerbsbeteiligten und deren unmittelbare Familienangehorige (Eltern,
Geschwister, Kinder, Ehe- und Lebenspartner*innen der vorgenannten Personen, unabhangig von ihrem
Wohnort) und Haushaltsmitglieder (unabhangig vom Verwandtschaftsverhaltnis) dieser
Mitarbeiter*innen, Fihrungskrafte und Direktor*innen sind von der Teilnahme an diesem Wettbewerb
ausgeschlossen. Google behalt sich das Recht vor, die Teilnahmeberechtigung zu Uberprifen und tber
Streitigkeiten jederzeit zu entscheiden.

3.3 Da Sie im Namen des werbetreibenden Unternehmens teilnehmen und Teammitglieder zur
Berlicksichtigung benennen (das ,Team*), sind diese Teilnahmebedingungen fir Sie persdnlich und/oder
Ihren Arbeitgeber bindend. Wenn Sie im Rahmen lhrer Beschaftigung als Mitarbeiter*in,
Auftragnehmer*in oder Vertreter*in einer anderen Partei handeln, sichern Sie zu, dass diese Partei Uber
Ihre Handlungen vollstandig informiert ist und ihre Einwilligung dazu erteilt hat, einschlieBlich des
potenziellen Erhalts eines Preises durch das werbetreibende Unternehmen. AuBerdem sichern Sie zu,
dass lhre Handlungen nicht gegen die Richtlinien und Verfahrensweisen lhres Arbeitgebers oder
Unternehmens verstoBen.

3.4 Allein maBgeblich fur die Bestimmung der Zeit im Rahmen dieses Wettbewerbs ist das von
Google verwendete offizielle Zeitmessgerat bzw. sind die entsprechenden Zeitmessgerate.

4. VERANSTALTER: Der Veranstalter des Wettbewerbs ist (i) fir alle teilnehmenden Gebiete in der
EMEA-Region Google Ireland Limited mit Hauptgeschaftssitz in Gordon House, Barrow Street,
Dublin 4, Irland; und (ii) fur alle anderen teilnehmenden Gebiete Google LLC mit Hauptgeschéftssitz
in 1600 Amphitheatre Parkway, Mountain View, CA 94043, USA.

5. WETTBEWERBSZEITRAUM: Der Wettbewerb beginnt am 20. Mai 2026 um 00:00:00 Uhr GMT+1 in
Irland und endet am 9. Juli 2026 um 23:59:59 Uhr GMT+1 (,Einreichungszeitraum®). DIE TEILNEHMENDEN
SIND SELBST DAFUR VERANTWORTLICH, DIE IN IHREM JEWEILIGEN RECHTSRAUM GELTENDE ORTSZEIT
ZU ERMITTELN.

6. TEILNAHME:
6.1 KEIN KAUF ERFORDERLICH, UM TEILZUNEHMEN ODER EINEN PREIS ZU GEWINNEN. Die Teilnahme am
Wettbewerb steht ausschlieBlich Inhaber*innen eines , Accelerate with Google“-Kontos offen. Wenn Sie


https://accelerate.withgoogle.com/

ein Konto erstellen méchten, rufen Sie https:/business. le.com/uk/ lerate/onboarding/ auf und
folgen Sie den Schritten zur Registrierung. Alternativ kdnnen Sie sich in Ihrem bestehenden Konto
anmelden. Die Registrierung fur ,,Accelerate with Google“ ist kostenlos.

6.2 Um am Wettbewerb teilzunehmen, mussen Sie sich in lhrem ,Accelerate with Google“-Konto
anmelden, um auf der Wettbewerbswebsite ein elektronisches Teilnahmeformular (., Teilnahmeformular®)
aufzurufen und einzureichen:

en-gb https://business.google.com/uk/accelerate/ads-impact-awards/

es https://business.google.com/es/accelerate/ads-impact-awards/

it https://business.google.com/it/accelerate/ads-impact-awards/

fr https://business.google.com/friaccelerate/ads-impact-awards/

pl https://business.google.com/pl/accelerate/ads-impact-awards/

tr https://business. le.com/tr/ lerate/ads-impact-awar

ua https://business.google.com/ualaccelerate/ads-impact-awards/

de https://business.google.com/de/accelerate/ads-impact-awards/
en-all https://business.google.com/emea/enall/accelerate/ads-impact-awards/

Dies muss innerhalb des Wettbewerbszeitraums erfolgen; dabei ist der Anleitung fur die Einreichung
eines Beitrags zu folgen, der den unten beschriebenen Einreichungsanforderungen entspricht (wie von
Google nach eigenem Ermessen festgelegt). Sie kdnnen einen Beitrag in einer oder mehreren der in der
Tabelle in Abschnitt 8 (Bewertung der Jury) aufgefiihrten Kategorien einreichen. PRO PERSON IST NUR
EIN (1) BEITRAG ZULASSIG.

6.3 Die Teilnahme ist ausschlieBlich auf Beitrage in deutscher, englischer, franzésischer, italienischer,
polnischer, spanischer, turkischer und ukrainischer Sprache beschrankt. Google behalt sich das Recht
vor, Beitrage abzulehnen, die den Sprachanforderungen nicht entsprechen.

6.4 Weitere Beitrage derselben Person werden disqualifiziert. Alle Beitrage mussen bis zum 9. Juli 2026
um 23:59:59 Uhr GMT+1 eingegangen sein. Nach diesem Zeitpunkt eingereichte Beitréage sind ungtiltig.

6.5 Beitrage sind ungultig, wenn sie ganz oder teilweise unleserlich, unvollstandig, beschadigt, verandert,
gefalscht, in betrugerischer Weise erlangt oder verspatet eingegangen sind. Alle Beitrage gelten als von
autorisierten Inhaber*innen der zum Zeitpunkt der Teilnahme angegebenen E-Mail-Adresse eingereicht.
Von potenziellen Gewinner*innen kann verlangt werden, einen Nachweis darlber zu erbringen, dass sie
autorisierte Kontoinhaber*innen dieser E-Mail-Adresse sind. Als ,,autorisierte Kontoinhaberin“ oder
~autorisierter Kontoinhaber*® gilt die natirliche Person, der von einem Internetanbieter, einem
Onlinedienstanbieter oder einer anderen fur die Zuweisung von E-Mail-Adressen fur die jeweilige
Domain zustandigen Organisation eine E-Mail-Adresse zugeordnet wurde.

6.6 Wenn Sie teilnehmen, erklaren Sie sich mit Folgendem einverstanden:


https://business.google.com/uk/accelerate/onboarding/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/ca-fr/accelerate/ads-impact-awards/
https://business.google.com/emea/enall/accelerate/ads-impact-awards/

a) Beitrage werden freiwillig und ohne Einschréankungen eingereicht.
b) Durch die Teilnahme entstehen Google keinerlei Verpflichtungen, die Uber diese
Teilnahmebedingungen hinausgehen.

6.7 Die Teilnehmenden missen alle Weisungen in diesen Teilnahmebedingungen und in allen
Mitteilungen von Google zum Wettbewerb befolgen. Die Nichteinhaltung dieser Teilnahmebedingungen
und der Weisungen von Google kann zur Disqualifikation des Beitrags fuhren.

7. EINREICHUNGSANFORDERUNGEN:

7.1 Wie im Teilnahmeformular beschrieben, missen Werbetreibende die folgenden Informationen
einreichen, um in einer oder mehreren der unten beschriebenen Preiskategorien berucksichtigt zu
werden:

e Informationen zur teilnehmenden Person:

o Vollstandiger Name

E-Mail-Adresse
Name des Unternehmens
Kampagnenname (wie in Ihrem Google Ads-Konto angegeben)
Google Ads-Konto-ID (Geben Sie die Google Ads-Kundennummer an, die Ihrer
eingereichten Kampagne zugeordnet ist. So ermitteln Sie lhre Google
Ads-Kundennummer.)

o O O O

7.2 Kategoriespezifische Fragen zu Fallstudien:

Kategoriename Fragen zur Fallstudie

Data Innovation Award e Aufgabe: Fassen Sie in 50 bis 150 Wortern
das Zielvorhaben der Kampagne, die grote
Herausforderung und den Ausgangspunkt fur
Messung und Einrichtung der Zielgruppe
zusammen.

e Ansatz: Beschreiben Sie lhre Datenstrategie
in 50 bis 400 Wortern. Wie haben Sie die
Erkenntnisse genutzt, die Sie durch die
Kl-basierten Analysetools von Google Ads
gewonnen haben, um Strategie und Leistung
Ihrer Kampagne zu verbessern?

e Ergebnisse/Wirkung: Beschreiben Sie in 50
bis 250 Wértern den Erfolg lhrer Kl-basierten
Datenstrategie. Heben Sie dabei hervor, was
Ihre Kampagne so auBergewdhnlich macht
und warum sie mit dem Data Innovation
Award ausgezeichnet werden sollte.

Fugen Sie alle Messwerte hinzu, die messbare
Verbesserungen im Hinblick auf die KPIs Ihres
Unternehmens belegen, einschlieBlich der




Steigerung von Kundenwert und -qualitat.

Media Achievement Award

Aufgabe: Beschreiben Sie in 50 bis

150 Wortern das Zielvorhaben der Kampagne
und die groBte Herausforderung, vor der Sie
dabei standen.

Ansatz: Beschreiben Sie Ihre Mediastrategie
in 50 bis 400 Wértern. Wie haben Sie
Kl-basierte Losungen in Google Ads
eingesetzt, um Interesse zu wecken,
Nachfrage zu bedienen und Ihre Zielgruppe
zur Conversion zu bewegen, indem Sie sie in
den entscheidenden Momenten der
Customer Journey erreicht haben?
Ergebnisse/Wirkung: Beschreiben Sie in 50
bis 250 Wértern den Erfolg Ihrer
Mediastrategie und heben Sie hervor, was
diese Kampagne so besonders macht und
warum Sie damit mit dem Media Achievement
Award ausgezeichnet werden sollten.

Fugen Sie wichtige Messwerte hinzu, die
Verbesserungen bei wichtigen Medien- und
Geschafts-KPIs belegen, einschlieBlich
Reichweite, Relevanz und/oder Kundenwert.

Creative Impact Award

Aufgabe: Fassen Sie in 50 bis 150 Wortern
das Zielvorhaben der Kampagne und die
wichtigste Erkenntnis zusammen, die Ihren
kreativen Ansatz gepragt haben.

Ansatz: Beschreiben Sie in 50 bis

400 Wortern Ihre Kreativstrategie und lhr
Konzept. Wie haben Sie Kl-basierte Google
Ads-Lésungen und -Formate eingesetzt, um
die Kampagne umzusetzen?
Ergebnisse/Wirkung: Beschreiben Sie in 50
bis 250 Wértern den Erfolg lhrer
Kreativstrategie und heben Sie hervor, was die
Kampagne so auBergewohnlich macht und
warum Sie daflr mit dem Creative Impact
Award ausgezeichnet werden sollten.

Flgen Sie wichtige Messwerte hinzu, die den
Zuwachs bei der Zielgruppenwirkung (d. h.
Reichweite und Interaktionen) nachweislich
aufzeigen und einen deutlichen Uplift bei den
Geschaftsergebnissen belegen.

International Growth Award

Aufgabe: Fassen Sie in 50 bis 150 Wértern
zusammen, mit welchem Hauptziel Sie




international expandieren wollten. Welche
Erkenntnis hat Sie vor allem dazu bewogen,
neue Markte gezielt anzusprechen?
Ansatz: Beschreiben Sie in 50 bis

400 Wortern Ihre Gesamtstrategie fur den
Eintritt und die Skalierung in neuen Landern
oder Regionen. Wie haben Sie mit Losungen
von Google Ads das Wachstum in neuen
Markten unterstutzt?

Ergebnisse/Wirkung: Beschreiben Sie in 50
bis 250 Wértern den Erfolg lhrer
internationalen Wachstumsstrategie und
erldutern Sie, was Ihre Kampagne so
auBergewohnlich macht und warum Sie mit
dem International Growth Award
ausgezeichnet werden sollten.

Flgen Sie wichtige Messwerte hinzu, die
deutlich zeigen, wie die Marktprasenz und der
Kundenzuwachs in neuen Landern oder
Regionen gesteigert werden konnte (etwa
nachgewiesenes Wachstum bei der
Exportleistung).

Al Excellence Award

Aufgabe: Fassen Sie in 50 bis 150 Wortern die
wichtigsten Geschéfts- und Marketingziele
der Kampagne zusammen und erlautern Sie,
warum der Einsatz von Kl-basierten Losungen
hierfur erforderlich war.

Ansatz: Beschreiben Sie in 50 bis

400 Woértern lhre Ubergreifende Strategie fur
den Einsatz von Kl-basierten Lésungen in
Google Ads. Wie haben Sie diese Strategie
umgesetzt und die Losungen in einer
aufeinander abgestimmten Weise kombiniert?
Ergebnisse/Wirkung: Beschreiben Sie in 50
bis 250 Wértern den Erfolg Ihres
Kl-gestutzten Ansatzes und heben Sie hervor,
was ihn so auBergewdhnlich macht und
warum er den Al Excellence Award verdient
hat.

Fugen Sie Messwerte hinzu, die deutliche
Verbesserungen bei den KPIs belegen, und
erldutern Sie, wie dieser Kl-gestutzte Ansatz
eine Wirkung entfalten konnte, die mit
herkdmmlichen Strategien nur schwer zu
erreichen gewesen ware.

App Growth Award

Aufgabe: Erldutern Sie in 50 bis 150 Wértern,




welche App oder Apps Sie ausbauen wollten
und was lhr wichtigstes Wachstumsziel dabei
war.

e Ansatz: Beschreiben Sie Ihre Strategie in 50
bis 400 Wortern. Wie haben Sie Kl-basierte
Lésungen in Google Ads eingesetzt, um die
mobile App zu pushen?

e Ergebnisse/Wirkung: Beschreiben Sie in 50
bis 250 Wértern die Wirkung lhrer
App-Wachstumsstrategie. Heben Sie dabei
hervor, was die Kampagne so
auBergewodhnlich gemacht hat und warum sie
den App Growth Award verdient.

Fugen Sie wichtige Messwerte hinzu, die das
Wachstum und den Wert lhrer App belegen
(z. B. Installationen und In-App-Aktionen oder
-Umsatz), und zeigen Sie, wie sich
Nutzerqualitdt und Engagement im Zeitverlauf
sichtbar verbessert haben.

e Teammitglieder:

o Teammitglieder [optional]: Sie kdnnen bis zu fiinf Teammitglieder nennen, die
maBgeblich an der Kampagne beteiligt waren. Geben Sie den vollstandigen Namen und
die Position aller Teammitglieder an.

o Mitwirkende Agenturen [optional]

7.3 Die Beitrage sollten diese Kompetenzen anhand der Arbeit des werbetreibenden Unternehmens im
letzten Jahr sowie anderer Leistungen belegen, die innovatives Denken und eine auBerordentliche
Wirkung auf die jeweilige Organisation widerspiegeln. Alle Kategorien stehen Teilnehmenden zur
Verfugung, die direkt fur die Implementierung und Verwaltung der Google Ads-Kampagnen des
werbetreibenden Unternehmens verantwortlich sind und maBgeblich zur Kampagnenstrategie
beitragen.

7.4 Der Beitrag muss auBerdem die folgenden Kriterien erfillen (,Einreichungsanforderungen®):

(a) Er darf nicht herabwurdigend, beleidigend, bedrohlich, diffamierend, verunglimpfend oder
verleumderisch sein oder Inhalte aufweisen, die in irgendeiner Weise unangemessen, anstoBig, sexueller
Natur, vulgar, rechtswidrig, rufschadigend oder diskriminierend sind oder Hass schuren, zur Schadigung
von Gruppen oder Personen aufrufen bzw. in sonstiger Weise nicht mit der Thematik und dem Geist des
Wettbewerbs in Einklang stehen.

(b) Er darf keine Inhalte, Materialien oder sonstigen Elemente enthalten, die rechtswidrig sind oder
anderweitig gegen geltende Gesetze und Verordnungen auf Bundes-, Landes-, Provinz- oder lokaler
Ebene verstoBen oder nicht zuldssig sind, einschlieBlich der Gesetze und Bestimmungen des Staates, in
dem der Beitrag erstellt wird.

(c) Er darf keine Inhalte, Materialien oder Elemente enthalten, die Werbung, Slogans, Logos oder Marken
Dritter enthalten, die anderweitig auf ein Sponsoring oder eine Unterstutzung durch Dritte oder ein




Unternehmen hindeuten oder die nach alleinigem Ermessen des Sponsors nicht dem Geist des
Wettbewerbs entsprechen.

(d) Es muss sich um ein unveréffentlichtes Originalwerk handeln, das ausschlieBlich von den
Teilnehmenden oder ihrem Team erstellt wurde. Es darf ohne ausdruckliche schriftliche Genehmigung
kein Material enthalten, einbeziehen oder nutzen, das Dritten gehoért oder von Dritten kontrolliert wird.
Die teilnehmende Person bestatigt im Namen ihres Unternehmens, dass sie sich alle erforderlichen
Rechte und Lizenzen zur Nutzung von Elementen Dritter im Beitrag gesichert hat.

(e) Er darf keine Inhalte, Elemente oder Materialien enthalten, die die Persénlichkeitsrechte, das Recht auf
Privatsphére oder die geistigen und gewerblichen Schutzrechte Dritter verletzen.

(f) Er darf die unten angegebene maximale Anzahl von Wértern pro Abschnitt nicht Gberschreiten. Ist der
Text ldnger, werden nur die ersten Worter bis zur angegebenen Anzahl ausgewertet.

7.5 Wahrend des Wettbewerbszeitraums wird jeder Beitrag von Google, seinen Vertreter*innen und/oder
der Jury (siehe unten) geprift, um sicherzustellen, dass er die Einreichungsanforderungen erftllt.
Google behalt sich das Recht vor, nach alleinigem Ermessen Teilnehmende auszuschlieBen, deren
Beitrag die Anforderungen nicht erfullt.

8. BEWERTUNG DER JURY:
8.1 Jeder Beitrag wird von einer Expertenjury beurteilt, die sich aus Mitarbeitenden von Google,

Accenture sowie weiteren externen Branchenpartnern (,Jury“) zusammensetzt. Am oder um den
9. Juli 2026 wird jeder Beitrag von der Jury anhand der folgenden Kriterien bewertet:

Kategoriename Fur Beitrage in dieser Kategorie gelten die
folgenden Bewertungskriterien:

Data Innovation Award o Produktnutzung: Nachgewiesene
Nutzung von Google Ads-Produkten,
Wie nutzen Sie Google Ads-Daten und Kl fur darunter:
datengestttzte Entscheidungen, um lhre o Erweiterte Conversions fur Leads,
Kampagnenstrategien zu optimieren und die Google-Tag-Gateway,
Performance zu steigern? Kundenabgleich und Google
Analytics.

e Problemlosung/Strategie: Ein klares
Geschéftsziel und eine klare
Herausforderung in Bezug auf
Daten/Analyse sowie eine schlussige
Datenstrategie, die darauf ausgelegt ist,
diese Herausforderung zu bewaltigen und
die Optimierung besser zu unterstiutzen.

o Effektiver Einsatz von Kl: Kompetenzim
Einsatz von Kl-basierten Losungen von
Google zur Erweiterung der
Analysemdglichkeiten und zur
Gewinnung tieferer Einblicke aus
Kampagnendaten.

e Ergebnisse/Wirkung: Deutliche,




glaubwurdige Verbesserung der
Resultate, einschlieBlich nachgewiesener
Leistungssteigerungen bei wichtigen KPIs
sowie sichtbarer Anzeichen fur einen
héheren Kundenwert und eine bessere
Kundenqualitat.

Media Achievement Award

Wie setzen Sie Kl-basierte Losungen ein, um
gezielte, personalisierte Anzeigen zur richtigen
Zeit an die richtigen Kundinnen und Kunden
auszuliefern und so bestmdgliche Ergebnisse zu
erzielen?

Produktnutzung: Nachgewiesene
Nutzung von Google Ads-Produkten,
darunter:

o Al Max fur Suchkampagnen,
Performance Max-Kampagnen,
Demand Gen-Kampagnen, Web
to App Connect usw.

Probleml6sung/Strategie: Ein klares
Geschéaftsziel bzw. eine klare
Media-Herausforderung sowie eine
schlussige Mediastrategie fur den
gesamten Trichter, die darauf ausgelegt
ist, die Herausforderung durch die
kanalUbergreifende Ansprache der
richtigen Zielgruppen zu meistern.
Effektiver Einsatz von KI: Expertise im
Einsatz von KI-Lésungen von Google zur
Bereitstellung prazise ausgerichteter und
personalisierter Anzeigen tber mehrere
Kanale hinweg.

Ergebnisse/Wirkung: Klare,
glaubwurdige Verbesserung der
Resultate, einschlieBlich nachgewiesener
Steigerungen bei zentralen Media- und
Geschéfts-KPls sowie sichtbarer
Anzeichen fur eine bessere Reichweite
und Relevanz sowie einen hoheren
Kundenwert.

Creative Impact Award

Wie setzen Sie Kl-basierte Google Ads-Lésungen
ein, um ansprechende und effektive Anzeigen zu
erstellen, die Ihrer Zielgruppe wirkungsvolle und
relevante Werbebotschaften vermitteln?

Produktnutzung: Nachgewiesene
Nutzung der folgenden Google Ads- und
YouTube-Produkte und -Formate,
darunter:

o Performance Max-Kampagnen,
Demand Gen-Kampagnen,
Videokampagnen vom Typ
~Reichweite”,
Google-Displayanzeigen usw.

Probleml6sung/Strategie: Ein klares
Zielvorhaben der Kampagne und eine
kreative Herausforderung oder eine
Erkenntnis sowie eine schlUssige




Kreativstrategie, die darauf ausgelegt ist,
dieser Herausforderung fur die
Zielgruppe Uber relevante Formate und
Kanale hinweg zu begegnen.

Effektiver Einsatz von Kl: Kompetenz im
Einsatz von Kl-basierten Lésungen von
Google zur Optimierung des
Kreativprozesses, zur Entwicklung
innovativer Ideen und zur Erstellung
hochwertiger Inhalte fur Google und
YouTube.

Ergebnisse/Wirkung: Klare,
glaubwurdige Verbesserung der
Resultate, einschlieBlich messbarer
Steigerungen bei der Zielgruppenwirkung
(d. h. Reichweite, Interaktionen) und einer
signifikanten Verbesserung der
Geschéaftsergebnisse.

International Growth Award

Wie meistern Sie die Expansion lhres

Unternehmens effektiv und treiben nachhaltiges

Wachstum uber Grenzen hinweg voran?

Produktnutzung: Nachgewiesene
Nutzung einer Kombination aus
Kl-basierten Google Ads-Ldsungen.
Problemlésung/Strategie: Ein klares
internationales Wachstumsziel, eine
Expansionsherausforderung sowie eine
schlussige Markteintritts- und
Skalierungsstrategie, die darauf
ausgelegt ist, das Exportgeschaft
auszubauen und eine nachhaltige Prasenz
in neuen Landern oder Regionen
aufzubauen.

Effektiver Einsatz von Kl: Fachwissen in
der Nutzung von Kl-basierten Lésungen
von Google, um Kund*innen mit hohem
Umsatzpotenzial marktUbergreifend zu
identifizieren, zu erreichen und zu
gewinnen sowie gleichzeitig das
Exportwachstum und die Effizienz zu
optimieren.

Ergebnisse/Wirkung: Deutliche,
glaubwurdige Verbesserung der
Resultate, einschlieBlich nachgewiesenen
Wachstums bei der Exportleistung und
einer sichtbaren Starkung der
Marktprasenz und Kundenakzeptanz in
neuen Landern oder Regionen.

Al Excellence Award

Wie nutzen Sie verschiedene Kl-basierte Google
Ads-Ldsungen, um im digitalen Marketing Gber

Produktnutzung: Nachgewiesene
Nutzung einer Kombination aus
Kl-basierten Google Ads-Lésungen.
Problemlésung/Strategie: Ein klares




das bisher Mégliche hinauszugehen und dabei
nachweisbare Erfolge und Wirkungen zu erzielen?

Geschéftsziel, eine anspruchsvolle
Marketingherausforderung sowie eine
durchgangige Kl-fokussierte Strategie,
die verschiedene Google Ads-Lésungen
im gesamten Trichter kombiniert, um die
Herausforderung zu bewaltigen.
Effektiver Einsatz von KI: Fachwissen im
abgestimmten Zusammenspiel von
Kl-basierten Google-Lésungen, um
Ergebnisse zu erzielen, die weit Uber
herkdmmliche oder Einzelproduktansatze
hinausgehen.

Ergebnisse/Wirkung: Deutliche,
glaubwurdige Verbesserung der
Resultate, einschlieBlich erheblicher
Steigerungen bei wichtigen KPIs und
sichtbarer Anzeichen dafur, dass dieser
Kl-gestutzte Ansatz eine Wirkung
entfaltet hat, die mit herkémmlichen
Strategien nur schwer realisierbar
gewesen ware.

App Growth Award

Wie nutzen Sie Kl-basierte Lésungen, um
relevante Anzeigen zum richtigen Zeitpunkt
auszuliefern und so App-Installationen sowie das
Engagement zu steigern, den ROAS zu optimieren
und ein skalierbares Geschéaftswachstum zu
fordern?

Produktnutzung: Nachgewiesene
Nutzung einer Kombination aus
Kl-basierten Google Ads-Lésungen,
darunter:

o Web to App Connect,
App-Ziel-ROAS,
App-Installationen

Probleml6sung/Strategie: Ein klares Ziel
und eine Herausforderung im Bereich
App-Wachstum sowie eine durchgangige
Strategie fur den gesamten Trichter, die
darauf ausgelegt ist, hochwertige
Installationen und langfristiges
Nutzer-Engagement zu fordern.
Effektiver Einsatz von Kl: Fachwissen in
der Nutzung von Kl-basierten Lésungen
von Google, um relevante Anzeigen zum
richtigen Zeitpunkt auszuliefern und so
App-Installationen sowie das
Engagement zu steigern, den ROAS zu
optimieren und ein skalierbares
Geschéftswachstum zu férdern.
Ergebnisse/Wirkung: Deutliche,
glaubwurdige Verbesserung der
Resultate, einschlieBlich nachgewiesenen
Wachstums bei der Leistung der
App-Kampagne und einer sichtbaren
Stérkung der Marktpréasenz und




Kundenakzeptanz in neuen Landern oder
Regionen.

8.2 Nach Ablauf der Abgabefrist werden die Beitrage von einer ersten unabhangigen Jury (,Runde 1)
gemaB den in diesen Teilnahmebedingungen festgelegten Kriterien beurteilt. Die Jury in Runde 1 einigt
sich auf die Auswahlliste der Beitrage, die der finalen Jury vorgelegt werden. Die finale Jury besteht aus
unabhangigen Juror*innen und Google Ads-Spezialist*innen, die die Beitrage auf der Auswahlliste auch
gemaB den in diesen Teilnahmebedingungen festgelegten Kriterien beurteilen. Die Beitrage mit den
meisten Punkten in jeder Kategorie werden von der finalen Jury gepruft und genehmigt, um die
Gewinner*innen (jeweils ein*e Gewinner*in) zu ermitteln. Die Auszeichnung als Gewinner*in erfolgt
vorbehaltlich der Bestatigung, dass die Person mit der héchsten Punktzahl diese Teilnahmebedingungen
eingehalten hat. Sollten die Teilnehmenden mit der hochsten Punktzahl die Teilnahmebedingungen nicht
erfiillen, wahlt Google alternative Gewinner*innen aus dem Pool der ibrigen Teilnehmenden mit den
hoéchsten Punktzahlen aus.

8.3 Im Oktober 2026 werden die potenziellen Gewinner*innen ausgewahlt und nach Ermessen von
Google per Telefon und/oder E-Mail benachrichtigt. Antwortet eine potenzielle Gewinnerin oder ein
potenzieller Gewinner nicht innerhalb von 3 Tagen nach dem ersten Benachrichtigungsversuch, wird
diese Person disqualifiziert und eine alternative potenzielle Gewinnerin oder ein alternativer potenzieller
Gewinner unter allen gultigen Beitrdgen gemaB den hier beschriebenen Bewertungskriterien
ausgewahlt. Im Fall einer telefonischen Benachrichtigung gilt diese als erfolgt, sobald der*die mdgliche
Gewinner*in ein direktes Gesprach mit Google fuhrt oder Google eine Nachricht auf dem
Mailbox-Dienst oder dem Anrufbeantworter des*der potenziellen Gewinner*in hinterlasst, je nachdem,
was zuerst erfolgt. Soweit gesetzlich zulassig, mussen potenzielle Gewinner*innen unter Umstanden
eine Berechtigungserklarung sowie eine Haftungsfreistellung und Veréffentlichungsgenehmigung
unterzeichnen und zuricksenden sowie weitere von Google angeforderte Informationen bereitstellen.
Falls erforderlich, missen potenzielle Gewinner*innen alle erforderlichen Dokumente innerhalb von

3 Tagen nach dem Benachrichtigungsversuch zurlicksenden. Andernfalls gilt der Anspruch auf den Preis
fUr diese Person als verwirkt, und eine andere potenzielle Gewinnerin oder ein anderer potenzieller
Gewinner wird anhand der hier beschriebenen Bewertungskriterien ausgewahlt. Séamtliche
Benachrichtigungsanforderungen sowie alle anderen Anforderungen dieser Teilnahmebedingungen
werden strikt durchgesetzt.

8.4 Sollten keine Beitrage eingehen, wird auch kein Preis vergeben. Entscheidungen der Jury sind
endgultig und bindend.

9. PREISE:

9.1 Gewinner*innen werden per E-Mail benachrichtigt und gebeten, den Gewinnerstatus anzunehmen.
Gewinner*innen durfen ihren Status erst nach der offiziellen Bekanntgabe durch Google bei der
entsprechenden Preisverleinung (Details werden von Google zu einem spéateren Zeitpunkt
kommuniziert) 6ffentlich machen. Nach der 6ffentlichen Bekanntgabe erhalten die Gewinner*innen
Marketing-Assets und werden dazu eingeladen, ihren Gewinnerstatus offentlich auf inrer Website, Uber
Social Media, andere professionelle Kanale und in der Presse zu teilen. Google stellt entsprechende



Leitlinien zur Verfligung, die von den Teilnehmenden zu befolgen sind. Dies unterliegt (i) den
Google-Richtlinien fur die Nutzung von Marken, die den Gewinner*innen zur Verfugung gestellt werden,
und (ii) der vorherigen schriftlichen Genehmigung der jeweiligen Nutzung durch Google.

9.2 Die Gewinner*innen jeder Preiskategorie erhalten jeweils eine Trophde. Die Gewinner*innen werden
aullerdem bei einer Branchenveranstaltung (wird von Google noch festgelegt) geehrt und auf den
Social-Media-Kanalen und der Website von Google prasentiert.

9.3 Die Gewinnchancen hangen von der Anzahl der wahrend des Wettbewerbszeitraums eingegangenen
gulltigen Beitrage sowie von den Fahigkeiten der Teilnehmenden ab.

9.4 Die Trophaen werden den Gewinner*innen zwischen dem 1. Oktober 2026 und dem 31. Marz 2027
verliehen. Preise kdnnen nicht Gbertragen, ersetzt oder in bar ausgezahlt werden, auller nach alleinigem
Ermessen von Google. Google behalt sich das Recht vor, einen Preis ganz oder teilweise durch einen
Preis mit gleichem oder héherem Geldwert zu ersetzen, falls ein Preis aus irgendeinem Grund nicht wie
beschrieben ganz oder teilweise vergeben werden kann. Der Wert unterliegt den Marktbedingungen und
kann schwanken. Etwaige Differenzen zwischen dem tatséchlichen Marktwert und dem geschétzten
Einzelhandelswert werden nicht ausgezahlt. Die Gewinner*innen tragen die alleinige Verantwortung fur
die Nutzung der Preise unter Einhaltung der jeweiligen Herstellerbedingungen sowie fiir alle zusatzlichen
Kosten, die im Zusammenhang mit deren Nutzung, Instandhaltung oder Wartung entstehen. Die
Wettbewerbsbeteiligten haben keinerlei ausdrickliche oder stillschweigende Garantien, Zusicherungen
oder Gewahrleistungen in Bezug auf den Preis bzw. die Preise abgegeben und tibernehmen hierfir auch
keinerlei Verantwortung, weder tatsachlich noch gesetzlich, in Bezug auf Nutzung, Wert oder Gebrauch
des Preises bzw. der Preise, einschlief3lich, aber nicht beschrankt auf Qualitat, mechanischen Zustand,
Marktgangigkeit oder Eignung fir einen bestimmten Zweck. Ausgenommen hiervon ist eine
gegebenenfalls fur den Preis oder dessen Bestandteile geltende Standardgarantie des Herstellers.

10. STEUERN: VORAUSSETZUNG FUR ZAHLUNGEN AN POTENZIELLE GEWINNER*INNEN IST DAS
EINREICHEN ALLER VON GOOGLE ANGEFORDERTEN UNTERLAGEN, DAMIT GOOGLE JEGLICHE
GELTENDEN ANFORDERUNGEN AUF LANDESEBENE, BUNDESEBENE, KOMMUNALER, REGIONALER UND
INTERNATIONALER EBENE IM HINBLICK AUF DIE MELDUNG UND EINBEHALTUNG VON STEUERN
ERFULLEN KANN. FALLS ZUTREFFEND, WERDEN PREISE NETTO NACH ABZUG ALLER STEUERN
AUSGEZAHLT, DIE GOOGLE GESETZLICH EINBEHALTEN MUSS. FALLS ZUTREFFEND, SIND DIE
GEWINNER*INNEN ALLEIN FUR DIE STEUERN VERANTWORTLICH, DIE AUF DIE PREISE ANFALLEN. Falls
zutreffend, mussen potenzielle Gewinner*innen, um einen Preis zu erhalten, die von Google
angeforderten oder anderweitig gesetzlich vorgeschriebenen Steuerunterlagen bei Google oder der
zustandigen Steuerbehdrde einreichen. Dies erfolgt gemaB den Bestimmungen des anwendbaren
Rechts, einschlieBlich — sofern relevant — des Rechts des Wohnsitzlandes der potenziellen
Gewinner*innen. Die potenziellen Gewinner*innen sind dafir verantwortlich, alle geltenden
Steuergesetze und Meldepflichten einzuhalten. Sollten potenzielle Gewinner*innen die genannten
Unterlagen nicht vorlegen oder die einschlagigen Gesetze nicht einhalten, kann der Preis verfallen. In
diesem Fall kann Google nach alleinigem Ermessen alternative potenzielle Gewinner*innen auswahlen.

11. ALLGEMEINE BEDINGUNGEN:



Die endgiiltige Entscheidung dariiber, welche Beitrage zur Teilnahme am Wettbewerb zugelassen werden,
liegt bei Google. Die Entscheidungen von Google in Bezug auf die Anwendung dieser
Teilnahmebedingungen sind in jeder Hinsicht endgiiltig und verbindlich.

Google behalt sich das Recht vor, Teilnehmende vom Wettbewerb auszuschlieRen, wenn sie nach
alleinigem Ermessen von Google gegen diese Teilnahmebedingungen verstofRen, wenn sie versucht
haben, den Wettbewerb durch Betrug, Tauschung oder andere unfaire Praktiken zu manipulieren, wenn sie
andere Teilnehmende, Google oder die Jury belastigt, beleidigt, bedroht oder schikaniert haben oder wenn
ihr Verhalten nicht mit dem Geist oder der Zielsetzung des Wettbewerbs vereinbar ist.

12. GEISTIGE ODER GEWERBLICHE SCHUTZRECHTE:

12.1 Unbeschadet der zwischen Google und Ihnen bestehenden Vereinbarungen behalten Sie alle
geistigen oder gewerblichen Schutzrechte (einschlieRlich Urheberpersonlichkeitsrechte) an samtlichen
Inhalten, die Sie im Rahmen lhrer Teilnahme am Wettbewerb einreichen. Mit der Einreichung eines
Beitrags fur den Wettbewerb gewahren Sie Google, seinen Tochtergesellschaften, Vertretern und
Partnerunternehmen eine unwiderrufliche, unterlizenzierbare, weltweite, gebihrenfreie und nicht
exklusive Lizenz fur die gesamte Schutzdauer der geistigen oder gewerblichen Schutzrechte am Beitrag,
Ihren Beitrag fur jeden Zweck im Zusammenhang mit dem Wettbewerb zu nutzen, zu vervielfaltigen, zu
reproduzieren, anzupassen, abzuandern, zu veroffentlichen, zu verteilen, 6ffentlich vorzufiihren,
Bearbeitungen daraus zu erstellen und 6ffentlich zuganglich zu machen, z. B. (1) damit Google und die
Jury lhren Beitrag flr den Wettbewerb bewerten und Gewinner*innen 6ffentlich bekanntgeben kénnen,
und (2) fur Werbe- und Promotionszwecke sowie fir Presse- und Medienmitteilungen. Sie gewahren
Google alle Rechte, die fiir die Nutzung des Beitrags gemal diesen Teilnahmebedingungen erforderlich
sind.

12.2 Alle Teilnehmenden verpflichten sich, im Rahmen der Teilnahme keine Inhalte einzureichen, die
Rechte Dritter verletzen. Dazu zahlen Eigentumsrechte, geistige oder gewerbliche Schutzrechte,
Personlichkeitsrechte, Urheberpersonlichkeitsrechte oder sonstige Rechte, einschlieRlich, aber nicht
beschrankt auf Urheberrechte (sofern nicht die*der Teilnehmende deren Inhaberin oder Inhaber ist),
Markenrechte, Namen oder Logos Dritter (sofern diese nicht der*dem Teilnehmenden gehdren oder fur
sie*ihn lizenziert wurden), Patente, Geschaftsgeheimnisse sowie Datenschutzrechte, das Recht am
eigenen Bild bzw. das allgemeine Personlichkeitsrecht oder Vertraulichkeitsverpflichtungen. Der Beitrag
muss zur Veroffentlichung geeignet sein (d. h. er darf nicht obszdén oder unangemessen sein). Der
Beitrag darf keine obszénen oder pornografischen Inhalte enthalten, nicht sexuell explizit oder anztiglich
sein, keine vulgare Sprache enthalten oder unnétig gewalttatig sein oder bestimmte Gruppen aufgrund
von ethnischer Herkunft, Geschlecht, Religion, Beruf oder Alter herabwurdigen. Im Beitrag darf
Folgendes nicht beworben werden: Alkohol, illegale Arzneimittel und Drogen, Tabak sowie
Schusswaffen/Waffen (oder deren Verwendung). AuRerdem dirfen keine Aktivitdten dargestellt werden,
die gefahrlich oder nicht sicher sind oder scheinen, und auch keine bestimmten politischen Anliegen
oder Botschaften vermittelt werden. Der Beitrag darf nicht anstoRig sein, keine Form von Hass oder
Hassgruppen befirworten, keine Verleumdungen oder Falschdarstellungen enthalten und keine
abfalligen Bemerkungen tUber Google oder seine Produkte oder andere Personen, Produkte oder
Unternehmen enthalten. Der Beitrag darf keine Botschaften oder Bilder enthalten, die im Widerspruch zu
dem positiven Image und/oder dem Firmenwert stehen, mit dem Google in Verbindung gebracht werden
mdchte. Aulierdem darf er nicht die Privatsphare oder andere Rechte von Personen, Unternehmen oder
Rechtssubjekten verletzen. Der Beitrag darf in keiner anderen Weise gegen anwendbare Gesetze oder
Vorschriften verstol3en. Beitrage, die entsprechende unzulassige Inhalte enthalten und/oder von Google



nach eigenem Ermessen als unangemessen eingestuft werden, werden disqualifiziert. Die endgultige
Entscheidung dartber, welche Beitrdge zur Teilnahme am Wettbewerb zugelassen sind, liegt bei
Google.

12.3 Durch die Teilnahme am Wettbewerb gewahren Teilnehmende Google eine weltweite,
unwiderrufliche, unterlizenzierbare und nicht exklusive Lizenz zur Verwendung des Namens der*des
Teilnehmenden, des Unternehmensnamens, der Markenkennzeichen und der Website-Adresse fiir
Werbe- und Promotionszwecke (einschlieBlich, aber nicht beschrénkt auf die Bewerbung des
Wettbewerbs) fiir die gesamte Schutzdauer aller anwendbaren Gesetze zum Schutz des geistigen
Eigentums.

12.4. Teilnehmende erklaren sich damit einverstanden, im Falle eines Gewinns an Medien- oder
Werbeaktivitaten im Zusammenhang mit dem Wettbewerb teilzunehmen. In diesem Fall gewahren sie
Google und seinen Vertretern eine weltweite, unwiderrufliche, unterlizenzierbare und nicht exklusive
Lizenz zur Verwendung des Namens, des Bildes und des Abbilds der*des Teilnehmenden fir Werbe- und
Promotionszwecke ohne zusatzliche Vergltung, sofern dies nicht gesetzlich verboten ist.

13. DATENSCHUTZ:

13.1 Teilnehmende stimmen zu, dass personenbezogene Daten, einschliellich, aber nicht beschrankt auf
Name, Postanschrift, Telefonnummer und E-Mail-Adresse (,personenbezogene Daten®), fur die
Durchfihrung und Verwaltung des Wettbewerbs erhoben, verarbeitet, gespeichert und anderweitig
verwendet werden dirfen. Diese Daten kdnnen von Google auch verwendet werden, um die Identitat, die
Anschrift und die Telefonnummer von Teilnehmenden zu Uberprifen, falls diese fir eine Auszeichnung
qualifiziert sind, sowie um die entsprechende(n) Auszeichnung(en) zuzustellen. Alle personenbezogenen
Daten, die zu Teilnehmenden erhoben werden, unterliegen der Datenschutzerklarung von Google, die
unter https://www.google.com/policies/privacy/ verfligbar ist.

13.2 Stellen Teilnehmende die erforderlichen Daten bei der Registrierung nicht bereit, behalt Google sich
vor, den Beitrag zu disqualifizieren.

13.3 Teilnehmende haben das Recht, Auskunft Uber ihre von Google im Zusammenhang mit dem
Wettbewerb gespeicherten personenbezogenen Daten sowie deren Uberpriifung, Berichtigung oder
Léschung zu verlangen. Dies kann schriftlich per E-Mail an impact-awards-emea@google.com erfolgen.

13.4 Wenn Sie im Europaischen Wirtschaftsraum (EWR), in der Schweiz, in Serbien oder im Vereinigten
Kdnigreich ansassig sind, werden Sie gemaf der DSGVO (wie unten definiert) im Hinblick auf die
Erhebung und Verarbeitung von Daten Uber Folgendes informiert:

e Der Verantwortliche fur die Verarbeitung lhrer personenbezogenen Daten ist Google Ireland
Limited (wenn Sie sich im EWR oder in der Schweiz befinden) und Google LLC (wenn Sie sich in
Serbien oder im Vereinigten Konigreich befinden). Die Datenempfanger sind Google Ireland
Limited (oder Google LLC, je nach Fall) und ihre Vertreter.

Die*den Datenschutzbeauftragte*n von Google kénnen Sie hier kontaktieren.

Ihre Daten werden erhoben und verarbeitet, (i) soweit dies fir die Erfillung eines Vertrags
erforderlich ist, dessen Vertragspartei die*der Teilnehmende ist, und (ii) soweit dies fir die
berechtigten Interessen des Datenverantwortlichen erforderlich ist, ndmlich zur Uberpriifung der
Identitat der*des Teilnehmenden und um Sie iber den Wettbewerb zu informieren.
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e |hre Daten werden gespeichert, bis alle Veranstaltungen im Rahmen der Google Ads Impact
Awards abgeschlossen sind, und danach fiir maximal ein Jahr.

e Personenidentifizierbare Informationen kdnnen auch in andere Lander aulRerhalb des Landes
Ihres Wohnsitzes Gbertragen werden, u. a. in die Vereinigten Staaten. In diesen Landern gelten
unter Umstanden keine Datenschutzgesetze und -bestimmungen, die denen des Landes lhres
Wohnsitzes ahnlich sind. Ubertragungen erfolgen gemaR der oben erwahnten
Datenschutzerklarung.

e Gemal den anwendbaren Datenschutzgesetzen haben Sie das Recht, (i) Ihre Einwilligung zur
Verwendung lhrer personenbezogenen Daten zu widerrufen, (ii) der Verarbeitung lhrer
personenbezogenen Daten zu widersprechen, (iii) Auskunft Gber lhre von Google im
Zusammenhang mit dem Wettbewerb gespeicherten personenbezogenen Daten sowie deren
Uberpriifung, Berichtigung, Léschung oder Ubertragbarkeit zu verlangen. Wenden Sie sich dazu
an das Google Ads Impact Awards-Team unter impact-awards-emea@google.com.

Sie haben das Recht, eine Beschwerde bei einer Aufsichtsbehdrde einzureichen.

,DSGVO* bezeichnet (i) die Datenschutz-Grundverordnung (EU) 2016/679 der Europaischen
Union (,LEU-DSGVO*) zum Schutz personenbezogener Daten und der Privatsphare aller
Personen in der Europaischen Union (,EU®) und im Europaischen Wirtschaftsraum (,EWR");

(ii) die EU-DSGVO, die durch den Data Protection Act 2018 in das Recht des Vereinigten
Kénigreichs aufgenommen und durch die Data Protection, Privacy and Electronic
Communications (Amendments etc) (EU Exit) Regulations 2019 (,UK-DSGVOQO*) geandert wurde;
(iii) das Bundesgesetz (iber den Datenschutz vom 19. Juni 1992 (Schweiz) und (iv) das
Datenschutzgesetz von 2019 (Serbien) (jeweils in der gednderten, abgeldsten oder ersetzten
Fassung).

13.5 Sie sichern zu, dass Sie in Bezug auf alle personenbezogenen Daten, die Sie von Ihren Kund*innen,
Ihrem Arbeitgeber oder Dritten erheben und die im Rahmen des Wettbewerbs verwendet werden (sei es
in Beitrdgen oder in Fallstudien), die Einwilligung der betroffenen Personen eingeholt haben, damit
Google deren personenbezogene Daten in Fallstudien des Wettbewerbs in Ubereinstimmung mit
samtlichen Gesetzen, Richtlinien, Verordnungen und Regeln zum Datenschutz und zur Datensicherheit in
allen fir Sie, lhre Kund*innen, Ihren Arbeitgeber oder sonstige genannte Parteien mafigeblichen
Rechtsordnungen nutzen kann. Wenn Sie Einwilligungen einholen, missen Sie Nachweise Uber die
erteilten Einwilligungen lhrer Kund*innen, lhres Arbeitgebers oder sonstiger genannter Parteien
aufbewahren und diese klar dariiber informieren, wie sie ihre Einwilligung widerrufen kénnen. Wenn Sie
dieser Anforderung nicht nachkommen, kdnnen wir lhre Teilnahme am Wettbewerb aussetzen oder
beenden.

14. VEROFFENTLICHUNG: Durch die Annahme einer Auszeichnung erklaren sich Teilnehmende damit
einverstanden, dass Google und seine Vertreter ihren Namen und/oder ihr Abbild, ihren
Unternehmensnamen und ihre Website zu Werbe- und Marketingzwecken verwenden diirfen, ohne dass
sie hierfir eine zusatzliche Vergltung erhalten. Als Voraussetzung fir die Teilnahme gewahren
Teilnehmende Google, seinen Tochtergesellschaften, Vertretern und Partnerunternehmen eine weltweite,
gebihrenfreie und nicht exklusive Lizenz, samtliche Wettbewerbsbeitrdge sowie alle Begleitmaterialien
(einschlieBlich, aber nicht beschrankt auf den Namen der Teilnehmenden, deren Logo, zugehdrige Bilder
und andere Markenkennzeichen) fiir den gesetzlich zulassigen Héchstzeitraum zu nutzen, zu
vervielfaltigen, anzupassen, zu modifizieren, zu veroffentlichen, zu verbreiten, 6ffentlich vorzufiihren,
Bearbeitungen davon zu erstellen und 6ffentlich zugédnglich zu machen (in jeder moglichen Form,
einschlieBlich, aber nicht beschréankt auf Papier- und elektronische Form). Dies erfolgt, um (1) Google und
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der Jury die Bewertung der Beitrage fir die Zwecke des Wettbewerbs zu ermaglichen und (2) die
Erfahrungen der Gewinner*innen online zu prasentieren. Die Teilnehmenden erlauben Google, die von
ihnen bereitgestellten Onlinedaten und Erfahrungen in den Marketingmaterialien von Google zu
verwenden.

15. GEWAHRLEISTUNG, SCHADLOSHALTUNG UND FREISTELLUNG:

15.1 Die Teilnehmenden gewahrleisten, dass ihr Beitrag ein von ihnen selbst geschaffenes Originalwerk
ist, sie Uber die alleinigen und ausschlieBlichen Eigentums- und Urheberrechte am eingereichten Beitrag
verfugen und dazu berechtigt sind, den Beitrag zum Wettbewerb einzureichen und alle erforderlichen
Lizenzen zu gewahren. Alle Teiinehmenden verpflichten sich, keine Beitrage einzureichen, die

(1) Eigentumsrechte Dritter, geistige oder gewerbliche Schutzrechte, Personlichkeitsrechte,
Urheberpersonlichkeitsrechte oder sonstige Rechte verletzen, einschlieBlich, aber nicht beschrankt auf
Urheber-, Marken- oder Patentrechte, Geschéaftsgeheimnisse, Datenschutz, das Recht am eigenen Bild
oder Vertraulichkeitsverpflichtungen; oder (2) anderweitig gegen geltendes Landes- oder Bundesrecht
verstofB3en.

15.2 Soweit gesetzlich zulassig, verpflichten sich alle Teilnehmenden, Google und Accenture PLC sowie
deren jeweilige verbundene Unternehmen, Mitglieder der Geschéaftsfuhrung, leitende Angestellte und
Mitarbeitende (zusammen die ,freigestellten Parteien®) jederzeit von samtlichen Verlusten, Haftungen,
Schaden, Kosten, Gebiihren (einschlieRlich angemessener Anwaltshonorare) und Ausgaben freizustellen
und schadlos zu halten, die sich aus oder im Zusammenhang mit Folgendem ergeben: (a) einer
Handlung, einem Versaumnis oder einer Unterlassung der Teilnehmenden und/oder einem Verstol3 gegen
eine in diesen Teilnahmebedingungen dargelegte Zusicherung; (b)einer Falschdarstellung der
Teilnehmenden im Zusammenhang mit dem Wettbewerb; (c)einer Nichteinhaltung dieser
Teilnahmebedingungen durch die Teilnehmenden; (d) Ansprichen von Personen oder Organisationen, die
nicht Parteien dieser Teilnahmebedingungen sind und die sich aus oder im Zusammenhang mit der
Beteiligung der Teilnehmenden am Wettbewerb ergeben; (e) Annahme, Besitz, Missbrauch oder Nutzung
eines Preises oder Teilnahme an einer mit dem Wettbewerb zusammenhdngenden Aktivitat oder
Teilnahme an diesem Wettbewerb; (f) einem Fehler bei der Erhebung, Verarbeitung oder Aufbewahrung
von Teilnahmeinformationen; (g) einem Tippfehler oder einem anderen Fehler beim Drucken,
Prasentieren oder Bekanntgeben eines Preises oder der Gewinner*innen oder (h) einer technischen
Stérung oder einem anderen Problem im Zusammenhang mit dem Wettbewerb. Die Teilnehmenden
Ubernehmen die alleinige Haftung fir samtliche Verletzungen oder Schaden, die durch die Teilnahme am
Wettbewerb oder die Nutzung bzw. Einlésung der Preise verursacht werden oder angeblich verursacht
wurden. DIE HAFTUNG VON GOOGLE FUR VORSATZ, GROBE FAHRLASSIGKEIT ODER DEN
VERSTOR GEGEN VORSCHRIFTEN DER OFFENTLICHEN ORDNUNG IST IN KEINEM FALL
AUSGESCHLOSSEN ODER BESCHRANKT.

16. AUSSCHLUSS: Jegliche falschen Angaben von Teilnehmenden im Rahmen des Wettbewerbs in
Bezug auf Identitat, Postanschrift, Telefonnummer, E-Mail-Adresse, Rechteinhaberschaft, die
Nichteinhaltung dieser Teilnahmebedingungen oder Ahnliches kénnen zusatzlich zu allen anwendbaren
Rechtsmitteln zum sofortigen Ausschluss der Teilnehmenden vom Wettbewerb fuhren.



17. INTERNET: Soweit gesetzlich zulassig, haftet Google nicht fiir Fehlfunktionen der Google Ads- oder
Google Marketing Platform-Tools bzw. -Funktionen oder fir verspatete, verlorene, beschadigte,
fehlgeleitete, unvollstandige, unleserliche, unzustellbare oder zerstorte Beitrage, die durch Systemfehler,
fehlgeschlagene, unvollstandige oder fehlerhafte Datenibertragungen Gber Computer oder andere
Telekommunikationsmittel, Hardware- oder Softwarefehler jeglicher Art, unterbrochene oder nicht
verfigbare Netzwerkverbindungen, Druck-, menschliche oder Systemfehler, technische Stérungen von
Telefonnetzen oder -leitungen, Kabelverbindungen, Satelliteniibertragungen, Servern oder Anbietern oder
Computerausriistung sowie durch Uberlastung des Internets oder der Google Ads-Website verursacht
werden — oder durch eine Kombination dieser Faktoren, einschlief3lich anderer Telekommunikations-,
Kabel-, Digital- oder Satellitenstdérungen, die die Teilnahme von Teilnehmenden einschranken kdnnten.

18. RECHT AUF ABBRUCH, ANDERUNG ODER AUSSCHLUSS: Sollte der Wettbewerb aus irgendeinem
Grund nicht wie geplant durchgeflhrt werden kénnen, etwa aufgrund von Computerviren,
Programmfehlern, Manipulationen, unbefugten Eingriffen, Betrug, technischem Versagen oder anderen
Ursachen, welche die Abwicklung, Sicherheit, Fairness, Integritat oder ordnungsgemaBe Durchfihrung
des Wettbewerbs beeintrachtigen, behalt sich Google das Recht vor, den Wettbewerb nach eigenem
Ermessen abzubrechen, zu beenden, zu andern oder auszusetzen. Google behalt sich auBerdem das
Recht vor, Teilnehmende zu disqualifizieren, die den Einreichungsprozess oder einen anderen Teil des
Wettbewerbs oder der Wettbewerbswebsite manipulieren. Jeglicher Versuch seitens der
Teilnehmenden, eine Website (einschlieBlich der Wettbewerbswebsite) absichtlich zu beschadigen oder
die rechtmaBige Durchfihrung des Wettbewerbs zu untergraben, stellt einen Versto3 gegen straf- und
zivilrechtliche Vorschriften dar. Sollte ein solcher Versuch unternommen werden, behalt Google sich das
Recht vor, von den betreffenden Teilnehmenden im vollen gesetzlich zuldssigen Umfang Schadenersatz
zu fordern.

19. KEIN ARBEITSANGEBOT ODER ARBEITSVERTRAG: Unter keinen Umstanden durfen die Einreichung
eines Beitrags zum Wettbewerb, die Vergabe eines Preises oder die Bestimmungen dieser
Teilnahmebedingungen als Arbeitsangebot oder Arbeitsvertrag mit Google oder den
Wettbewerbsbeteiligten ausgelegt werden. Sie erkennen an, dass Ihre Teilnahme am Wettbewerb
freiwillig erfolgt und nicht im Vertrauen auf ein zukunftiges Beschaftigungsverhaltnis. Sie erkennen
auBerdem an, dass gegenwartig kein Vertraulichkeits-, Treuhand-, Vertretungs- oder sonstiges
Verhaltnis und kein konkludenter Vertrag zwischen lhnen und Google oder den Wettbewerbsbeteiligten
besteht und dass durch die Einreichung eines Beitrags gemaB diesen Teilnahmebedingungen kein
solches Verhaltnis begrindet wird.

20. HAFTUNGSBESCHRANKUNG

ALS BEDINGUNG FUR DIE TEILNAHME AM WETTBEWERB ERKLAREN SICH DIE TEILNEHMENDEN MIT
FOLGENDEM EINVERSTANDEN: (1) UNTER KEINEN UMSTANDEN IST ES DEN TEILNEHMENDEN
GESTATTET, RECHTSANSPRUCHE GELTEND ZU MACHEN, UND SIE VERZICHTEN HIERMIT AUF ALLE
RECHTE AUF SCHADENERSATZ, NEBENSCHADEN, FOLGESCHADEN ODER ANDERE
SCHADENERSATZANSPRUCHE, MIT AUSNAHME IHRER AUSLAGEN; (2) SAMTLICHE KLAGEN, DIE SICH
AUS DEM WETTBEWERB ODER DER VERLIEHENEN AUSZEICHNUNGEN ERGEBEN ODER DAMIT IN
ZUSAMMENHANG STEHEN, WERDEN EINZELN BEIGELEGT, OHNE RUCKGRIFF AUF EINE SAMMELKLAGE;



UND (3) ALLE FORDERUNGEN, URTEILE UND ZUBILLIGUNGEN SIND AUF DIE TATSACHLICH
ENTSTANDENEN AUSLAGEN BESCHRANKT, UNTER KEINEN UMSTANDEN HABEN TEILNEHMENDE
ANSPRUCH AUF ERSTATTUNG VON ANWALTSHONORAREN ODER ANDEREN RECHTSKOSTEN. DIE
HAFTUNG VON GOOGLE FUR VORSATZ, GROBE FAHRLASSIGKEIT ODER DEN VERSTO® GEGEN
VORSCHRIFTEN DER OFFENTLICHEN ORDNUNG IST IN KEINEM FALL AUSGESCHLOSSEN ODER
BESCHRANKT.

21. GELTENDES RECHT UND GERICHTSBARKEIT

21.1 Eur alle Teilnehmenden r EMEA-Reqion: Soweit gesetzlich zulassig, unterliegen diese
Teilnahmebedingungen englischem Recht und werden entsprechend ausgelegt. Sie und Google
unterwerfen sich der ausschlieB8lichen Gerichtsbarkeit der englischen Gerichte in Bezug auf alle
Streitigkeiten (vertraglicher oder auBervertraglicher Art) im Zusammenhang mit diesen
Teilnahmebedingungen und dem Wettbewerb. Sollten eine oder mehrere Bestimmungen dieser
Teilnahmebedingungen sich als ungultig oder nicht durchsetzbar erweisen, bleiben die restlichen
Bestimmungen in diesem Dokument weiterhin bindend.

21.2 Fur alle Teilnehmenden aus der MENA-Region: Soweit gesetzlich zulassig, unterliegen diese
Teilnahmebedingungen englischem Recht und werden entsprechend ausgelegt. Sie und Google
vereinbaren, dass alle Streitigkeiten, die sich aus oder im Zusammenhang mit diesen
Teilnahmebedingungen oder dem Wettbewerb ergeben (vertraglicher oder auBervertraglicher Art),
einschlieBlich aller Fragen hinsichtlich ihrer Existenz, Gultigkeit oder Beendigung, in einem verbindlichen
Schiedsgerichtsverfahren gemaB den Schiedsregeln des DIFC-LCIA Arbitration Centre beigelegt
werden. Diese Teilnahmebedingungen sind durch Verweis in diesen Abschnitt einbezogen. Die Anzahl
der Schiedspersonen betragt eins; diese wird von den Parteien einvernehmlich benannt. Sollte innerhalb
von 14 Tagen nach Einleitung des Schiedsgerichtsverfahrens keine Einigung erzielt werden, wird die
Schiedsperson vom DIFC-LCIA Arbitration Centre bestimmt. Der Sitz des Schiedsgerichtsverfahrens ist
das DIFC. Verfahrenssprache ist Englisch.

22. SPRACHE: Im Falle von Widerspriichen oder Unstimmigkeiten zwischen den Bestimmungen dieser
englischen Teilnahmebedingungen und zugehdrigen Materialien (einschlieBlich, aber nicht beschrankt auf
die Website, Ubersetzungen dieser Teilnahmebedingungen in andere Sprachen als Englisch,
Informationen an Verkaufsstellen, Fernseh-, Print- oder Onlinewerbung sowie Weisungen oder
Auslegungen dieser Teilnahmebedingungen durch Mitarbeitende oder andere Vertreter*innen von Google)
haben die Bestimmungen der englischen Teilnahmebedingungen Vorrang, sind mafigeblich und
verbindlich, soweit gesetzlich zulassig.

23. FRAGEN: Wenn Sie Fragen zu diesem Wettbewerb haben, z. B. zu den Gewinner*innen und/oder den
Namen der Mitglieder der unabhangigen Jury fiir Ihr teilnehmendes Gebiet, senden Sie bitte eine E-Mail an
das Google Ads Impact Awards-Team (impact-awards-emea@google.com). Google versucht, alle
Anfragen innerhalb von fiinf (5) Arbeitstagen zu beantworten.


mailto:impact-awards-emea@google.com

24. GEWINNERLISTE: Sie kdnnen eine Liste der Gewinner*innen ab dem 10. November 2026 bis
31. Dezember 2026- per E-Mail an impact-awards-emea@google.com anfordern.

PRIVACY section: Bulgarian

13. NTOBEPUTENTHOCT:

13.1 YyacTHuuMTE ce CbrnacsBar, Ye NMMYHUTE UM OaHHW, BKITOYUTENHO, HO HE CaMo, UMe, MOLLEHCKN
agpec, tenedoHeH HoMmep 1 umenn agpec (,JIndHn ganHn®), morat ga 6vaat cbbupaHun, obpaboTeaHu,
CbXpaHsiBaHM 1 U3MNOM3BaHM MO APYr HAYMH 3a LENUTE Ha NPOBEXAAHETO U afMUHUCTPUPAHETO Ha
KoHkypca. Te3n gaHHu morat ga 6baat nsnonaeaHm ot Google n 3a npoBepka Ha CaMONMYHOCTTa,
MOLLEHCKUSA agpec u TeneoHHNS HOMep Ha y4yacTHMKa, B Crlyvan Yye TOM OTroBapsi Ha ycnoBusTa 3a
HSIKOSI OT CbOTBETHUTE HArpagu, KakTo 1 3a NpeaocTaBsHe Ha CbOTBETHMTE Harpaau. LianaTta nuyHa
nHdopmaums, cbbpaHa OT YyacTHuKa, € npegMeT Ha [eknapauusita 3a nosepuTenHocT Ha Google, koaTo
ce Hamupa Ha agpec https://www.google.com/policies/privacy/.

13.2 AKO y4YaCTHUK He NpeaoCcTaBu 3agbimMKUTENHUTE AaHHW, U3MCKBAHW Npu pernctpaumsata, Google cu
3anassa NpaBoTO Aa ro AMckBanuduumpa oT ydactme.

13.3 YyacTHMKBT uma npaBo ga noucka AoCTbi, Npernes, KopurupaHe unm u3tpmBaHe Ha BCSKaKkBU
NNYHM JaHHK, CbXxpaHsaBaHu oT Google BbB Bpb3ka ¢ KoHkypca, kato nuwe o Google Ha crnegHus
nmenn agpec impact-awards-emea@google.com.

13.4 Ako ce Hamunpate B EUNM, LWeenuapusa, Cbpbusa nnn O6eguHEHOTO KparncTBo, ToraBa CbrnacHo
OP3[ (kakTo € aebmHMpaHo No-ony) OTHOCHO CbbupaHeTo U obpaboTkaTa Ha AaHHU CTe
NHOPMUPaHu, Ye:

e AOMMHUCTPATOPBLT Ha NUYHM AaHHW, OTrOBOpEH 3a obpaboTkaTta Ha Bawumte nnuyHu gaHHu, e
Google Ireland Limited (ako ce Hamupate B EUIM nnu LWWeenuapus) unu Google LLC (ako ce
Hamupate B O6eguHeHoTO KpancTeo unm Copbus). MNonyyatenute Ha gaHHuTe ca Google Ireland
Limited (unn Google LLC, B 3aBMCMMOCT OT cry4yasl) U HEMHUTE nNpeacTaBuTeniu.

MoxeTte ga ce cBbpXeTe C AMbXHOCTHOTO Nnuue Ha Google no 3awmuta Ha AaHHUTE TYK.

BawwTe gaHHu ce cbbupar u we 6bgat 06paboTBaHu (i) KakTo € He06XOAMMO 3a U3MBITHEHNETO
Ha JOroBop, N0 KOMTO YYaCTHUKBLT € CTpaHa, U (ii) KakTo e Heobxoaumo 3a LenvTe Ha 3aKOHHUTE
WHTEPEeCH Ha agMUHMUCTpaTopa Ha JIMYHKU JaHHKU, @ MMEHHO: 3a NMpoBepKa Ha CaMofMYHOCTTa Ha

YyacTHuka n nHgopmupaHeto Bu 3a KoHkypca.

e [laHHuTe Bu we ce cbxpaHsaBaT fo Kpas Ha cbbutmeto Google Ads Impact Awards un 3a nepuog
00 efHa rogvHa cref ToBa.

e VHdopmaumsTa, no3sonsBalla NMYHo naeHTuduumMpaHe, Moxe ga 6bae npexsbpneHa B
Abpxasu, pa3nuyHn ot obutasaHata ot Bac, sBkniountenHo CALL. B Takua gpyrv abpxasu
MOXe Aa HAMa 3aKOHU 1 pa3nopedbu 3a NoBepMTENHOCT, NO4OOHM Ha Te3n B CTpaHaTta Ha
BaweTo npebusasaHe. [pexBbpnsiHUATA e ce U3BbPLLBAT B CbOTBETCTBME C [JeknapauusTa 3a
MOBEPUTENHOCT, MOCOYEHa Mo-rope.

e CbrnacHo NpunoXnmmuTe 3aKOHWU 3a 3aluTa Ha AaHHUTE umate npaeo (i) ga otternute
CbIMacneTo C1 3a U3nona3saHe Ha BawwuTe nuyHu gaHHw, (i) Aa Bb3pasuTe cpelly obpaboTkata
Ha BawwuTe nnyHm gaHuw, (iii) 4a novckate JOCTbN, Nperneq, Kopurupade unm n3TpmeaHe Ha
BCSIKAKBW NMYHW AaHHW, CbXpaHsiBaHu oT Google BbB Bpb3ka ¢ KoHkypca, nnm npeHocMMOCT Ha
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OaHHWTE, KaTo ce cBbpXeTe ¢ eknna Ha Google Ads Impact Awards Ha agpec
impact-awards-emea@google.com.

WmaTte npaso Aa nogageTe xanba 4o Hag30peH opraH.

,OP3[" o3HauaBa (i) O6Lmns pernameHT OTHOCHO 3awmTaTta Ha gaHHuTe (EC) 2016/679 Ha
EBponerickus cbio3 (,OP3[ Ha EC") oTHOCHO 3awuTaTa Ha gaHHUTe 1M NOBEPUTENHOCTTA Ha
BCUYKM NuULa B paMkuTe Ha EBponeickns cbutos (,EC*) n EBponenckoTo MkOHOMMYECKO
npoctpaHcTBo (,EUIM); (ii) OP3[ Ha EC, kakTo e BKNIOYEH B 3aKOHOAATENCTBOTO Ha
O6eanHeHoTo kpancTteo (,06eanHeHOTO kpancTeo®) Ype3 3akoHa 3a 3aluTa Ha AaHHUTE OT
2018 r. u nameHeH ¢ PernameHTa 3a 3awWwuta Ha AaHHWTE, NOBEPUTENHOCTTA N eNEeKTPOHHUTE
KOMyHuKauum (nameHenust n ap.) (,Manusaxe ot EC*) ot 2019 . (,OP3[ Ha Ob6eguHeHOTO
kpancteo"); (i) PenepanHus 3akoH 3a sawmta Ha gaHHuTe ot 19 toHmn 1992 r. (Lsenuapus) u (iv)
3akoHa 3a 3awmTa Ha gaHHuTe o1 2019 r. (Cbp6bus) (BCEKU C UBMEHEHUSITA, 3aMEHUTE UMK
NpoOMeHnTe).

13.5 3agaBsaBaTte u rapaHTupaTte Mo OTHOLIEHWE Ha BCMYKWN JINYHM AaHHW, kouTo cbbupaTte ot BawuTe
KnneHTn, Bawma paboTtogaten unm KoaTo u aa e gpyra ctpaHa U KOMTO Ce M3Mon3BaT KaTo YacT oT
KoHkypca (He3aBucumo ganv B nogadeHn matepuanu, unv B pamkiTe Ha criydyam OT NpakTukara), Ye e
nony4yeHo TAXHOTO cbrnacue Google aa nsnonssa TexHUTe JIMYHM AaHHW B Criydaum OT NpakTukara 3a
KoHKkypca B CbOTBETCTBME C BCUYKM 3aKOHWU, ANPEKTMBW, pa3nopeaduv n npasunia 3a NoBEPUTENHOCT,
CUIYPHOCT Ha JaHHUTE 1 3aliuTa Ha AaHHUTE BbB BCsKa IOpUCOuKLms, npunoxmuma 3a Bac, Bawute
KnueHTn, Bawna pabotogaren unu KOsATo 1 ga e gpyra nocoyeHa ctpaHa. Korato TbpcuTe cbrnacue,
TpsibBa Aa CbxpaHsiBaTe 3anvMcu 3a CbrracueTo, NpegocTaBeHo oT BawwmTe knneHTn, Bawwns
paboTogaten unu gpyra nocodeHa cTpaHa; u Aa um nNpegocTaBuUTe SICHU MHCTPYKUMM 3@ OTTErNsAHE Ha
cbrnacmero. AKO He cnasuTe ToBa M3MCKBaHe, MOXe Ja CrpeM unu npekpatnm yyactueto Bu B KoHkypca.

PRIVACY section: Czech

13. OCHRANA SOUKROM:i:

13.1 Ugastnici souhlasi s tim, Ze osobni udaje, zejména jméno, korespondenéni adresa, telefonniho &islo
a e-mailova adresa (,0sobni Udaje“) mohou byt shromazdovany, zpracovavany, ukladany a jinak
pouzivany za Ucelem pofadani a administrace soutéze. Tyto Udaje mlze spole¢nost Google vyuzit také

k ovéreni totoznosti, poStovni adresy a telefonniho Cisla U€astnika v pfipadé, Ze se kvalifikuje na néktera
ocenéni, a také k doru€eni pfislusnych cen. VeSkeré osobni udaje shromazdéné od ucastnika podléhaji
zdsadam ochrany soukromi spole€nosti Google publikovanym na adrese
https://www.google.com/policies/privacy/.

13.2 Pokud ucastnik neposkytne povinné udaje pozadované pfi registraci, spolecnost Google si vyhrazuje
pravo pfispévek vyradit.

13.3 Ugastnik ma pravo pozadat o pfistup k jakymkoli osobnim tdajiim, které spoleénost Google

uchovava v souvislosti se soutézi, o jejich kontrolu, opravu nebo smazani, a to pisemnym oznamenim
spolecnosti Google zaslanym na adresu impact-awards-emea@google.com.

13.4 Pokud se nachazite v EHP, Spojeném kralovstvi, Srbsku nebo Svycarsku, v souladu s nafizenim
GDPR (jak je definovano nize) vam ohledné shromazdovani a zpracovani osobnich udaju sdélujeme
nasledujici informace:


mailto:impact-awards-emea@google.com
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e Spravcem osobnich udaji odpovédnym za zpracovani vasich osobnich udajl je spoleénost
Google Ireland Limited (pokud se nachazite v EHP nebo Svycarsku) nebo spole¢nost Google
LLC (pokud se nachazite v Srbsku nebo Spojeném kralovstvi). Pfijemci udajl jsou spole¢nost
Google Ireland Limited (nebo Google LLC, podle okolnosti) a jeji zastupci.

Povérence spole¢nosti Google pro ochranu osobnich Udajl Ize kontaktovat zde.

Vase udaje jsou shromazdovany a budou zpracovavany (i) v rozsahu nezbytném pro pinéni
smlouvy, jejiz je ucastnik smluvni stranou, a (ii) v rozsahu nezbytném pro ucely opravnénych
zajmU spravce udajl, coz jsou: ovéfeni totoznosti UCastnika a informovani vas o soutézi;

e VaSe Udaje zUstanou uloZzeny do skonceni vSech akci Google Ads Impact Awards a maximalné
jeden rok poté.

e Udaje umozriujici zjisténi totoznosti mohou byt pfedany do zemi mimo zemi vaseho bydliste,
véetné Spojenych statl. Takové jiné zemé& nemusi mit zakony a jiné pravni pfedpisy na ochranu
osobnich udaji podobné tém, které plati v zemi vaseho bydlisté. Pfevody budou provedeny
v souladu s vySe uvedenymi zasadami ochrany soukromi.

e V souladu s platnymi zakony na ochranu osobnich Udaji mate pravo (i) odvolat souhlas
s pouzitim vasich osobnich udaj(, (ii) vznést namitku proti zpracovani vasich osobnich udaiju, (iii)
pozadat o pfistup k jakymkoli osobnim udajim, které spole¢nost Google uchovava v souvislosti
se soutézi, nebo o pfenositelnost udaju, a to kontaktovanim tymu Google Ads Impact Awards na
adrese impact-awards-emea@google.com.

Mate pravo podat stiznost u dozorciho ufadu.

,GDPR" znamena (i) obecné nafizeni Evropské unie o ochrané osobnich udaji (EU) 2016/679
(,GDPR EU") o ochrané udajli a soukromi vSech osob v Evropské unii (,EU") a Evropském
hospodarském prostoru (,EHP*); (ii) nafizeni GDPR EU, jak bylo za¢lenéno do prava Spojeného
kralovstvi (,UK") zakonem o ochrané osobnich udajl z roku 2018 a novelizovano nafizenimi

o ochrané osobnich udaju, soukromi a elektronickych komunikacich (novely atd.) (EU Exit) 2019
(,GDPR UK"); (iii) federalni zakon o ochrané osobnich Gdajti ze dne 19. &ervna 1992 (Svycarsko)
a (iv) zakon o ochrané osobnich udajl z roku 2019 (Srbsko) (vSechny ve znéni pozdéjsich
predpisl, nahrazenych nebo doplnénych).

13.5 V souvislosti s jakymikoli osobnimi Udaji, které shromazdujete od svych zakaznikd, zaméstnavatele
nebo jiné strany a které jsou pouzity v ramci soutéze (at uz v pfispévcich, nebo v pfipadovych studiich),
prohlasujete a zaruCujete, Ze jste ziskali souhlas s tim, aby spolecnost Google jejich osobni udaje
pouzivala v pfipadovych studiich v ramci soutéze, v souladu se vSemi pravnimi pfedpisy, smérnicemi,
nafizenimi a pravidly o ochrané soukromi, zabezpeceni Udajil a ochrané udaju v jakékoli jurisdikci, ktera
se na vas, vade zdkazniky, vaseho zaméstnavatele nebo jakoukoli jinou zminénou stranu vztahuje. Pfi
Z&dosti o souhlas jste povinni uchovavat zaznamy o souhlasu udéleném va3imi zakazniky, vasim
zaméstnavatelem nebo jakoukoli jinou zminénou stranou a poskytnout jim jasné pokyny k odvolani
souhlasu. Pokud tento poZzadavek nesplnite, mizeme vasi U¢ast v soutéZi pozastavit nebo ukongit.

PRIVACY section: Estonian

13. PRIVAATSUS

13.1 Osalejad ndustuvad, et isikuandmeid, sealhulgas (ilma piiranguteta) nime, postiaadressi,
telefoninumbrit ja e-posti aadressi (,isikuandmed®), vbidakse koguda, téddelda, sailitada ja muul viisil
kasutada voistluse labiviimise ja haldamise eesmargil. Google v6ib neid andmeid kasutada ka osaleja
isiku, postiaadressi ja telefoninumbri kontrollimiseks juhul, kui osaleja kvalifitseerub mis tahes
kohaldatavale auhinnale, ning auhinna vdi auhindade kattetoimetamiseks. Koigile osalejalt kogutud
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isikuandmetele kehtivad Google’i privaatsuseeskirjad, mis asuvad aadressil
https://www.google.com/policies/privacy/.

13.2 Kui osaleja ei esita registreerimisel ndutavaid kohustuslikke andmeid, jatab Google endale diguse
osaleja diskvalifitseerida.

13.3 Osalejal on digus taotleda juurdepaasu isikuandmetele, mida Google véistlusega seoses valdab, voi
nende Ulevaatamist, parandamist vdi kustutamist, kirjutades Google’ile e-posti aadressil
impact-awards-emea@google.com.

13.4 Kui asute EMP-s, Sveitsis, Serbias véi Uhendkuningriigis, siis GDPR-i kohaselt (nagu on
maaratletud allpool) teavitatakse teid seoses andmete kogumise ja toGtlemisega jargmisest.

e Teie isikuandmete t66tlemise eest vastutav tddtleja on Google Ireland Limited (kui asute EMP-s
voi Sveitsis) ja Google LLC (kui asute Serbias vdi Uhendkuningriigis) ning andmete saajad on
Google Ireland Limited (vdi Google LLC, olenevalt olukorrast) ja tema esindajad.

Google’i andmekaitseametnikuga saab tihendust vétta siin.

Teie andmeid kogutakse ja tdodeldakse i) nii, nagu on vajalik lepingu taitmiseks, mille osapool on
osaleja, ja ii) nii, nagu on vajalik andmete vastutava t66tleja digustatud huvide eesmarkidel,
milleks on osaleja isiku kinnitamine ja teile vdistluse kohta teabe andmine.

e Teie andmeid séailitatakse Google Adsi Impact Awardsi sindmuse I6puni ja kuni Uks aasta parast
seda.

e Isikut tuvastavat teavet voidakse edastada valjapoole teie elukohariiki, sealhulgas Ameerika
Uhendriikidesse. Sellistel teistel riikidel ei pruugi olla teie elukohariigi omadega sarnaseid
privaatsusseadusi ja -maarusi. Andmeid edastatakse eespool viidatud privaatsuseeskirjade
kohaselt.

e Kohaldatavate andmekaitseseaduste kohaselt on teil digus i) oma isikuandmete kasutamiseks
antud ndusolek tagasi votta; ii) oma isikuandmete to6tlemine vaidlustada; iii) taotleda
juurdepaasu isikuandmetele, mida Google voistlusega seoses saéilitab, nende andmete
Ulevaatamist, parandamist voi kustutamist voi andmete edastamist, vottes Glhendust Google Adsi
Impact Awardsi tiimiga aadressil impact-awards-emea@google.com.

Teil on digus esitada kaebus jarelevalve teostajale.

,GDPR" tdhendab i) Euroopa Liidu isikuandmete kaitse tildmaarust (EL) 2016/679 (,ELi GDPR®),
mis kasitleb kdigi isikute andmekaitset ja privaatsust Euroopa Liidus (,EL“) ja Euroopa
Majanduspiirkonnas (,EMP*); ii) ELi GDPRI, mis on Uhendkuningriigi (,UK*) digusesse lisatud
2018. aasta andmekaitseseadusega ja mida on muudetud 2019. aasta andmekaitse, privaatsuse
ja elektroonilise side (muudatused jne) (EL-ist valjumise) eeskirjadega (,UK GDPR*); iii) 19. juuni
1992. aasta foderaalset andmekaitseseadust (Sveits) ja iv) 2019. aasta andmekaitseseadust
(Serbia) (koiki neid koos muudatuste véi asendustega).

13.5 Kinnitate ja tagate seoses mis tahes isikuandmetega, mida kogute oma klientidelt, tddandjalt voi
muult osapoolelt ja mida kasutatakse voistluse raames (kas esitatud t66des vdi juhtumiuuringutes), et
olete saanud nende ndusoleku, mis lubab Google'il kasutada nende isikuandmeid vdistluse
juhtumiuuringutes kooskdlas koigi teie, teie klientide, teie tddandja v6i muu nimetatud osapoole suhtes
kohalduvas kohtualluvuses kehtivate privaatsus-, andmeturbe- ja andmekaitseseaduste, -direktiivide,
-maaruste ja -eeskirjadega. Ndusoleku kisimisel peate sailitama oma klientidelt, té6andjalt vdi monelt
muult mainitud osapoolelt saadud ndusoleku andmed ja andma neile selged juhised ndusoleku
tagasivotmiseks. Kui te seda nduet ei taida, vdime teie osalemise vdistlusel peatada vdi I6petada.
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PRIVACY section: Croatian

13. PRIVATNOST:

13.1 Sudionici pristaju na to da se osobni podaci, uklju€ujuci, medu ostalim ime, postansku adresu,
telefonski broj i e-adresu (osobni podaci), mogu prikupljati, obradivati, pohranijivati i na drugi nacin
upotrebljavati u svrhu provodenja i administriranja natje€aja. Google te podatke moze upotrijebiti i za
potvrdu identiteta, postanske adrese i telefonskog broja sudionika u slu¢aju da sudionik ispuni kriterije za
neku od primjenjivih nagrada, kao i za isporuku primjenjivih nagrada. Na sve osobne podatke koji se
prikupe od sudionika primjenjuju se Googleova pravila o privatnosti koja se nalaze na web-stranici
https://www.google.com/policies/privacy/.

13.2. Ako sudionik ne dostavi obavezne podatke potrebne pri registraciji, Google pridrzava pravo na
diskvalificiranje prijave.

13.3 Sudionik ima pravo zatraZiti pristup osobnim podacima, pregled, ispravak ili brisanje svih osobnih
podataka u Googleovom posjedu u vezi s natje€ajem tako da piSe Googleu na e-adresu
impact-awards-emea@google.com.

13.4 Ako se nalazite u EGP-u, Svicarskoj, Srbiji ili Ujedinjenom Kraljevstvu, tada vas u vezi s
prikupljanjem i obradom podataka, u skladu s GDPR-om (kako je definirano u nastavku), obavjestavamo:

e Voditelj obrade podataka odgovoran je za obradu vasih osobnih podataka Google Ireland Limited
(ako se nalazite u EGP-u ili Svicarskoj), a ako se nalazite u Srbiji ili Ujedinjenom Kraljevstvu,
voditelj obrade podataka je Google LLC, dok su primatelji podataka Google Ireland Limited (ili
Google LLC, ovisno o slu€aju) i njegovi predstavnici.

Googleovom sluzbeniku za zastitu podataka mozete se obratiti ovdje.

e Vasi se podaci prikupljaju i obraduju (i) kako je potrebno za provedbu ugovora u kojem je sudionik
strana i (ii) kako je potrebno za ostvarivanje legitimnih interesa voditelja obrade podataka, a to su:
potvrda identiteta sudionika i informiranje vas o natjecCaju.

e Vasi ée se podaci pohranijivati do zavrSetka svih dogadaja Google Ads Impact Awards, a nakon
toga najdulje godinu dana.

e Podaci koji otkrivaju identitet mogu se prenijeti u drzave izvan drzave vaSeg prebivalista,
uklju€ujuci Sjedinjene Americke Drzave. Te druge drzave mozda nemaju zakone i propise o
zastiti privatnosti sli¢ne onima u drZzavi vaSeg prebivalista. Prijenosi ¢e se izvrsiti u skladu s
prethodno navedenim pravilima o privatnosti.

e U skladu s primjenjivim zakonima o zastiti podataka imate pravo (i) povudéi pristanak za upotrebu
vasih osobnih podataka, (ii) uputiti prigovor na obradu vasih osobnih podataka, (iii) zatraziti
pristup osobnim podacima, pregled, ispravak, brisanje ili prenosivost svih osobnih podataka u
Googleovom posjedu u vezi s natjeCajem tako da se obratite timu za Google Ads Impact Awards
na adresu impact-awards-emea@google.com.

Imate pravo podnijeti prituzbu nadzornom tijelu.

GDPR znadi (i) EU-ovu Opcu uredbu o zastiti podataka (EU) 2016/679 (EU-ov GDPR) o zastiti
podataka i privatnosti za sve fizicke osobe u Europskoj uniji (EU) i Europskom gospodarskom
prostoru (EGP); (ii) EU-ov GDPR kako je uvrsten u zakon Ujedinjenog Kraljevstva (UK) Zakonom
o zastiti podataka iz 2018. i dopunjen Uredbom o zastiti podataka, privatnosti i elektroni¢kim
komunikacijama (Dopune itd.) (izlazak iz EU-a) iz 2019. (UK-ov GDPRY); (iii) Savezni zakon o
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zastiti podataka od 19. lipnja 1992. (Svicarska) i (iv) Zakon o zatiti podataka iz 2019. (Srbija)
(uklju€ujuci sve dopune, izmjene i zamjene).

13.5 Izjavljujete i jamgite, u vezi sa svim osobnim podacima koje prikupljate od svojih klijenata, svog
poslodavca ili bilo koje druge strane, a koji se upotrebljavaju u okviru natje€aja (bilo u prijavama ili u
studijama slucaja), da je Google pribavio njihovu suglasnost za upotrebu njihovih osobnih podataka u
studijama slu€aja vezanim za natje€aj, u skladu sa svim zakonima, direktivama, uredbama i pravilima o
privatnosti, sigurnosti podataka i zastiti podataka u bilo kojoj nadleznosti koja je primjenjiva na vas ili vase
klijente, vaSeg poslodavca ili bilo koju drugu spomenutu stranu. Prilikom trazenja pristanka morate voditi
evidenciju o pristanku koji su dali vas klijent, vas poslodavac ili bilo koja druga spomenuta strana i pruziti
im jasne upute za povlacenje pristanka. Ako ne ispunite taj zahtjev, mozemo obustaviti ili prekinuti vase
sudjelovanje u natje€aju.

PRIVACY section: Hungarian

13. ADATVEDELEM:

13.1 A Nevez6k beleegyeznek abba, hogy személyes adataikat, tdbbek k6zo6tt a neviket, a postacimiket,
a telefonszdmukat és az e-mail-cimiket (,Személyes adatok”) a Verseny lebonyolitasa és
adminisztralasa céljabdl gydijtsék, feldolgozzak, taroljak és egyéb mddon felhasznéljak. A Google ezeket
az adatokat arra is felhasznalhatja, hogy ellenérizze a Nevez6 személyazonossagat, postacimét és
telefonszamat abban az esetben, ha a Nevezd jogosult valamelyik dijra; valamint hogy kézbesitse a
vonatkozo dij(ak)at. A Nevez6tol gylijtott 6sszes személyes adatra a Google Adatvédelmi iranyelvei
vonatkoznak, amelyek a https://www.google.com/policies/privacy/ cimen tekintheték at.

13.2 Ha a résztvevé nem adja meg a regisztracidohoz sziikséges kotelezd adatokat, a Google fenntartja a
nevezes kizarasanak jogat.

13.3 A résztvevd jogosult hozzaférést kérni a Google altal a Versennyel kapcsolatban tarolt személyes
adataihoz, valamint azok fellilvizsgalatat, helyesbitését vagy torlését kérni a Google-nak a kdvetkezé
e-mail-cimre kildott levélben: impact-awards-emea@google.com.

13.4 Ha On az EGT teriiletén, Svajcban, Szerbiaban vagy az Egyesiilt Kirdlysagban tartozkodik, akkor a
GDPR értelmében (az alabbiakban meghatarozottak szerint) az adatgy(jtéssel és -feldolgozassal
kapcsolatban tajékoztatjuk Ont a kévetkez6krél:

e Az On személyes adatainak feldolgozasaért felelés adatkezeld a Google Ireland Limited (ha On
az EGT teriiletén vagy Svajcban tartozkodik), illetve a Google LLC (ha On Szerbiaban vagy az
Egyesiilt Kiralysagban tartozkodik), az adatatvevék pedig a Google Ireland Limited (vagy adott
esetben a Google LLC) és annak tugynokei.

A Google adatvédelmi tisztvisel6jével jtt veheti fel a kapcsolatot.

Az On adatait akkor gyijtjiik és dolgozzuk fel, (i) amennyiben az a Nevezével kotétt szerz6dés
teljesitéséhez szlikséges; valamint (ii) amennyiben az az adatkezeld jogos érdekeinek
érvényesitéséhez sziikséges, melyek a kdvetkez6k: a Nevez§ személyazonossaganak
ellenérzése és az On tajékoztatasa a Versenyrél.
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e Az adatait a Google Ads Impact dijatad6 rendezvény befejezéséig, valamint azt kévetéen
legfeljebb egy évig taroljuk.

e A személyazonositasra alkalmas adatok az On lakhelyéiil szolgalé orszagon kiviilre is
tovabbithatdk (példaul az Egyesiilt Allamokba). Az ilyen mas orszagokban eléfordulhat, hogy
nincsenek érvényben az On lakdhelye szerinti orszagéhoz hasonlé adatvédelmi torvények és
szabalyozasok. Az adatatvitel a fent hivatkozott Adatvédelmi iranyelveknek megfeleléen torténik.

e A vonatkozo adatvédelmi jogszabalyok értelmében Onnek joga van (i) visszavonni a személyes
adatai felhasznalasara vonatkozo beleegyezését, (ii) kifogast emelni a személyes adatai
feldolgozasa ellen, (iii) kérelmezni a Google altal a Versennyel kapcsolatban tarolt személyes
adataihoz val6 hozzaférést, az adatok attekintését, helyesbitését vagy torlését, illetve az
adathordozhatésagot. Ezzel kapcsolatban forduljon a Google Ads Impact dijatadé csapatahoz az
impact-awards-emea@google.com e-mail-cimen.

Onnek joga van panaszt benyuijtani egy feliigyeleti hatésaghoz.

e A ,GDPR’ a kdvetkez6ket jelenti: (i) az Eurépai Unié 2016/679-es szamu Altalanos adatvédelmi
rendelete (az ,EU-s GDPR”) az adatvédelemrdél és a maganélet védelmérdl az Eurdpai Unio
(,EU”) és az Eurdpai Gazdasagi Térseg (,LEGT”) terlletén tartézkodo 6sszes ember
vonatkozasaban; (ii) az EU-s GDPR, amelyet az Egyesilt Kiralysag (,Egyesult Kiralysag”)
jogrendszerébe a 2018-as adatvédelmi toérvény illesztett be, és amelyet a 2019-es adatvédelmi,
maganéleti és elektronikus hirkézlési (modositasok stb.) (az EU-bdl vald kilépés) rendeletek
modositottak (,Egyesiilt kiralysagbeli GDPR”); (iii) az 1992. junius 19-i szbvetségi adatvédelmi
térvény (Svajc); és (iv) a 2019-es adatvédelmi tdrvény (Szerbia) (mindegyik a médositott,
hatélyon kivul helyezett vagy felvaltott valtozataban).

13.5 Az Ugyfeleitdl, a Munkaltatéjatol vagy barmely mas féltél gyijtott, és a Verseny részeként (akar
bekildésekben, akar esettanuimanyokban) felhasznalt Személyes adatokkal kapcsolatban On éllitja és
szavatolja, hogy megszerezte az arra vonatkozé beleegyezést, hogy a Google felhasznalja a Személyes
adataikat a Verseny esettanulmanyaiban, az Onre, az Ugyfeleire, a Munkaltatéjara vagy barmely mas
emlitett félre vonatkozé joghatdsag minden adatvédelmi, adatbiztonsagi és adatvédelmi térvényének,
irAnyelvének, rendeletének és szabalyanak megfeleléen. Beleegyezés kérésekor meg kell 6riznie az
Ugyfelei, a Munkaltatéja vagy barmely mas emlitett fél altal adott beleegyezés rekordjait, és egyértelmi
utasitasokat kell adnia szamukra a beleegyezés visszavondsdra vonatkozéan. Amennyiben nem teljesiti
ezt a kdvetelményt, felfliggeszthetjik vagy megszintethetjik a részvételét a Versenyen.

PRIVACY section: Lithuanian

13. PRIVATUMAS:

13.1 Dalyviai sutinka, kad asmens duomenys, jskaitant, bet neapsiribojant, varda, pavarde, pasto adresg,
telefono numerj ir el. pasto adresg (toliau — ,Asmens duomenys*), gali bati renkami, apdorojami, saugomi
ir kitaip naudojami konkurso vykdymo ir administravimo tikslais. Siuos duomenis ,Google* taip pat gali
naudoti Dalyvio tapatybei, pasto adresui ir telefono numeriui patikrinti tuo atveju, jei Dalyvis atitinka
reikalavimus gauti bet kurj taikomg apdovanojimag, o taip pat atitinkamam (-iems) prizui (-ams) jteikti. Visai
i$ Dalyvio surinktai asmeninei informacijai taikoma ,Google“ privatumo politika, pateikiama adresu
https://www.google.com/policies/privacy/.

13.2 Jei dalyvis nepateikia registracijos metu reikalaujamy privalomy duomeny, ,Google“ pasilieka teise
diskvalifikuoti jo paraiska.
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13.3. Dalyvis turi teise pateikti uzklausg dél bet kokiy ,Google* turimy su Konkursu susijusiy asmens
duomeny prieigos, perzidros, iStaisymo ar iStrynimo, susisiekes su ,Google” Siuo el. pasto adresu

impact-awards-emea@google.com.

13.4 Jei esate EEE, Sveicarijoje, Serbijoje arba Jungtinéje Karalystéje, tuomet pagal BDAR (kaip
apibrézta toliau) nuostatas dél duomeny rinkimo ir tvarkymo, informuojame Jus, kad:

Duomeny valdytojas, atsakingas uz Jisy asmens duomeny tvarkymag, yra ,Google Ireland
Limited“ (jei esate EEE arba Sveicarijoje), o duomeny valdytojas yra ,Google LLC*, jei esate
Serbijoje arba Jungtinéje Karalystéje, o duomeny gavéjai yra ,Google Ireland Limited” (arba
,Google LLC", atsiZzvelgiant j konkrety atvejj) ir jos atstovai;

Su ,Google“ duomeny apsaugos pareigtinu galima susisiekti Cia.

Jisy duomenys renkami ir bus apdorojami: i) tiek, kiek tai batina vykdant sutartj, kurios Salimi yra
Dalyvis; ir ii) tiek, kiek tai batina siekiant teiséty duomeny valdytojo interesy, t. y. Dalyvio
tapatybés patvirtinimo ir informavimo apie Konkursa.

Jisy duomenys bus saugomi iki bet kokio ,Google Ads Impact Awards® renginio pabaigos ir ne
ilgiau kaip vienerius metus po to.

Asmens identifikavimo informacija gali bati perduodama j Salis, esancias uz Jisy gyvenamosios
Salies riby, jskaitant Jungtines Amerikos Valstijas. Siose $alyse gali biti taikomi kitokie privatumo
jstatymai ir nuostatos nei jiosy gyvenamojoje Salyje. Tokie duomeny perdavimai bus atliekami
laikantis prie$ tai nurodytos privatumo politikos.

Pagal galiojan€ius duomeny apsaugos jstatymus, Jas turite teise (i) atSaukti sutikimg naudoti
Jusy asmens duomenis, (ii) nesutikti su Jisy asmens duomeny tvarkymu, (iii) prasyti prieigos
prie bet kokiy su Konkursu susijusiy ,Google® turimy asmens duomeny, juos perzitreti, iStaisyti ar
iStrinti, arba prasyti duomeny perkeliamumo, susisiekdami su,Google Ads Impact Awards*
komanda el. pasto adresu impact-awards-emea@google.com.

Turite teise pateikti skundg priezitros institucijai.

BDAR reiskia: i) Europos Sajungos Bendrajj duomeny apsaugos reglamentg (ES) 2016/679 (ES
BDAR) dél visy fiziniy asmeny duomeny apsaugos ir privatumo Europos Sajungoje (ES) ir
Europos ekonominéje erdvéje (EEE); ii) ES BDAR, jtrauktg j Jungtinés Karalystés (JK) teise
pagal 2018 m. Duomeny apsaugos jstatyma ir pakeistg 2019 m. Duomeny apsaugos, privatumo
ir elektroniniy rysiy (pakeitimy ir kt.) (ES pasitraukimo) reglamentais (JK BDAR); iii) 1992 m.
birzelio 19 d. Federalinj duomeny apsaugos jstatyma (Sveicarija) ir iv) 2019 m. Duomeny
apsaugos jstatyma (Serbija) (kiekvienas i$ jy gali bati keiCiamas, pakei¢iamas ar kei¢iamas kitu
dokumentu).

13.5. Jus pareiskiate ir garantuojate, kad bet kokiems asmens duomenims, kuriuos renkate i$ savo
klienty, darbdavio ar bet kurios kitos Salies ir kurie yra naudojami kaip Konkurso dalis (pateikiamuose
darbuose ar sékmeés istorijose), yra gauti jy sutikimai, leidziantys ,Google“ naudoti Siuos asmens
duomenis Konkurso sékmes istorijose, laikantis visy privatumo, duomeny saugos ir duomeny apsaugos
jstatymuy, direktyvy, reglamenty bei taisykliy bet kurioje jurisdikcijoje, taikomoje Jums, Jusy klientams,
Jusy darbdaviui ar bet kuriai kitai minétai Saliai. Pradydami sutikimo, privalote kaupti savo klienty, savo
darbdavio ar bet kurios kitos paminétos Salies duoty sutikimy jradus ir pateikti jiems aidkias instrukcijas
del sutikimo atSaukimo. Jei nesilaikysite Sio reikalavimo, galime laikinai sustabdyti arba nutraukti jiosy
dalyvavimg konkurse.

PRIVACY section: Slovenian


mailto:impact-awards-emea@google.com
https://support.google.com/policies/answer/9581826?hl=en&visit_id=638524763131022680-1233058931&rd=1#zippy=%2Cget-help-with-privacy-related-questions%2Ccontact-googles-data-protection-office
mailto:impact-awards-emea@google.com

13. ZASEBNOST:

13.1 UdeleZenci se strinjajo, da se lahko osebni podatki, med drugim vkljuéno z imenom, naslovom za
posiljanje, telefonsko Stevilko in e-postnim naslovom (»osebni podatki«), zbirajo, obdelujejo, shranjujejo in
drugace uporabijo za izvedbo in upravljanje nateCaja. Google lahko te podatke uporabi tudi za preverjanje
udelezenceve identitete, poStnega naslova ter telefonske Stevilke, kadar udelezenec izpolnjuje pogoje za
prejem dolo¢ene nagrade in da se mu zadevne nagrade podelijo. Za vse zbrane osebne podatke, ki jih
posreduje udelezenec, velja Googlov pravilnik o zasebnosti, ki je na voljo na
https://www.google.com/policies/privacy/.

13.2 Ce udeleZenec ob registraciji ne posreduje obveznih podatkov, si Google pridrzuje pravico, da
prijavo izklju€i iz nate€aja.

13.3 Udelezenec ima pravico zahtevati dostop, pregled, popravek ali izbris vseh osebnih podatkov, ki jih
Google hrani v povezavi z nate€ajem, in sicer tako, da Googlu poslje sporocilo na ta e-postni naslov:
impact-awards-emea@google.com.

13.4 Ce niste v EGP, Svici, Srbiji ali Zdruzenem kraljestvu, v skladu z uredbo GDPR (kot je opredeljeno
spodaj) v zvezi z zbiranjem in obdelavo podatkov potrjujete, da ste seznanjeni z naslednjim:

e Upravljavec podatkov, odgovoren za obdelavo vasih osebnih podatkov, je Google Ireland Limited
(8e ste v EGP ali Svici) oziroma Google LLC (&e ste v Srbiji ali Zdruzenem kraljestvu), prejemniki
podatkov pa so Google Ireland Limited (ali Google LLC, odvisno od primera) in njegovi
zastopniki.

Stik z Googlovo pooblasd&eno osebo za varstvo podatkov lahko vzpostavite tukaj.

Vasi podatki se zbirajo in obdelajo, (i) kot se zahteva za izvajanje pogodbe, katere pogodbena
stranka je udelezenec, in (ii) kot se zahteva za namene zakonitih interesov upravljavca podatkov,
in sicer za preverjanje udelezenceve identitete ter obveS¢anje o natecaju.

e Vasi podatki bodo shranjeni do zaklju¢ka vseh dogodkov v okviru nagrad Google Ads Impact
Awards in Se najvec eno leto po koncu teh dogodkov.

e Podatki, ki omogoc€ajo osebno prepoznavo, se lahko prenesejo v drzave zunaj vae drzave
prebivaliS¢a, vkljuéno z ZdruZenimi drzavami. V teh drzavah morda ni podobnih zakonov in
predpisov o zasebnosti kot v vasi drzavi prebivaliS€¢a. Prenosi bodo opravljeni v skladu s prej
navedenim pravilnikom o zasebnosti.

e V skladu z veljavno zakonodajo o varstvu podatkov imate pravico (i) umakniti privolitev za
uporabo vasih osebnih podatkov, (ii) ugovarjati obdelavi vasih osebnih podatkov in (iii) zahtevati
dostop do vseh osebnih podatkov, ki jih Google hrani v povezavi z nate€ajem, njihov pregled,
popravke oziroma izbris ali prenosljivost podatkov, in sicer tako, da piSete skupini za nagrade
Google Ads Impact Awards na impact-awards-emea@google.com.

Imate pravico do vlozitve pritoZbe pri nadzornem organu.

»GDPR« pomeni (i) SploSno uredbo o varstvu podatkov Evropske unije (EU) 2016/679 (»GDPR
za EU«) v zvezi z varstvom podatkov in zasebnostjo za vse fizi€ne osebe v Evropski uniji (»EU«)
ter Evropskem gospodarskem prostoru (»EGP«); (ii) uredbo GDPR za EU, kot je bila vkljuéena v
zakonodajo Zdruzenega kraljestva (»Zdruzeno kraljestvo«) z zakonom o varstvu podatkov iz leta
2018 in spremenjena z uredbami o varstvu podatkov, zasebnosti ter elektronskih komunikacijah
(dopolnila ipd.) (izstop iz EU) iz leta 2019 (»GDPR za ZdruZeno kraljestvo); (iii) zvezni zakon o
varstvu podatkov z dne 19. junija 1992 (Svica) in (iv) zakon o varstvu podatkov iz leta 2019
(Srbija) (vkljuéno z vsemi naknadnimi spremembami, dopolnitvami ali zamenjavami teh
predpisov).
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13.5 Izjavljate in jamdite, da so bili vsi osebni podatki, ki ste jih pridobili od svojih strank, delodajalca ali
katere koli druge strani in ki se uporabljajo v sklopu nate€aja (v dokumentaciji ali v raziskavah), zbrani na
podlagi privolitve teh oseb za Googlovo uporabo, v skladu z vso zakonodajo, direktivami, predpisi ter
pravili o zasebnosti, zaSciti podatkov in varovanjem podatkov na katerem koli obmocju sodne oblasti, ki
velja za vas, vaSe stranke, vasSega delodajalca ali katero koli drugo navedeno stran. Pri pridobivaniju
privolitve: Hraniti morate evidenco o privolitvi, ki jo podajo stranke, strankam, delodajalcu ali kateri koli
drugi navedeni strani pa morate zagotoviti jasna navodila o tem, kako lahko privolitev umakne. Ce te
zahteve ne izpolnite, lahko vade sodelovanje na nate€aju za¢asno ali stalno prekinemo.

PRIVACY section: Slovak

13. OCHRANA SUKROMIA:

13.1 Ugastnici suhlasia s tym, Ze osobné tdaje okrem iného vratane mena, postovej adresy, telefénneho
Cisla a e-mailovej adresy (,Osobné udaje“) mdézu byt zhromazdované, spracuvané, ukladané a inak
pouzivané na ucely vedenia a spravy Sutaze. Spolo¢nost Google méze tieto udaje pouzit aj na overenie
totoznosti, postovej adresy a telefénneho &isla Ugastnika v pripade, Zze U&astnik spifia podmienky na
ziskanie akejkolvek prislusnej Ceny, ako aj na dorucenie prislusnych cien. Na vSetky Osobné udaje
zhromazdené od U&astnika sa vztahuju pravidla ochrany sukromia spolo&nosti Google, ktoré najdete na
https://google.com/intl/sk/policies/privacy/.

13.2 Ak Ugastnik neposkytne povinné Gdaje vyzadované pri registracii, spoloénost Google si vyhradzuje
pravo na diskvalifikaciu jeho prispevku.

13.3 Ugastnici maju pravo poziadat o pristup, kontrolu, opravu alebo odstranenie akychkolvek Osobnych
udajov uchovavanych spolo¢nostou Google v suvislosti so Sutazou. Staci, ak napiSu spolo€nosti Google

na impact-awards-emea@google.com.

13.4 Ak sa nachadzate v Eurépskom hospodarskom priestore, Svajciarsku, Srbsku alebo Spojenom
kralovstve, v sulade s nariadenim GDPR (ako je definované nizSie) tykajucim sa zhromazdovania
a spracuvania udajov vas informujeme, Ze:

e Prevadzkovatelom osobnych Udajov zodpovednym za spracuvanie Osobnych udajov je
spolo¢nost Google Ireland Limited (ak sa nachadzate v Eurépskom hospodarskom priestore
alebo Svajéiarsku) alebo spolo&nost Google LLC (ak sa nachadzate v Srbsku alebo Spojenom
kralovstve) a prijemcami udajov su spolo&nost’ Google Ireland Limited alebo Google LLC (podfa
okolnosti) a jej zastupcovia.

Zodpovednu osobu spolo¢nosti Google mézete kontaktovat na iejto stranke.

e VaSe Udaje sa zhromazduju a budu spracuvané (i) tak, ako je to nevyhnutné na plnenie zmluvy,
ktorej je U&astnik zmluvnou stranou, a (i) tak, ako je to nevyhnutné na Ggely opravnenych
zaujmov sledovanych prevadzkovatelom osobnych udajov, ktorymi su overenie totoZnosti
Ugastnika a informovanie o Sutazi.

e VaSe Udaje budu uchovavané do ukoncenia akéhokolvek podujatia Google Ads Impact Awards
a nasledne po dobu maximalne jedného roka.

e Udaje umozriujuce zistenie totoZznosti mézu byt prenesené do krajin mimo krajiny vasho bydliska
vratane Spojenych Statov. Takéto iné krajiny nemusia mat podobné zékony a predpisy o ochrane
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sukromia, aké ma krajina vasho bydliska. Prenosy sa budu uskuto¢fiovat v sulade s pravidlami
ochrany sukromia uvedenymi vy$Sie.

e Podla prislusnych zakonov o ochrane udajov mate pravo (i) odvolat suhlas s pouzivanim
Osobnych udajov, (ii) namietat proti spracuvaniu Osobnych udajov, (iii) poziadat' o pristup,
kontrolu, opravu alebo odstranenie akychkolvek Osobnych Udajov uchovavanych spolo¢nostou
Google v suvislosti so Sutazou alebo o prenosnost udajov. Staci sa obratit na tim Google Ads
Impact Awards na impact-awar
Mate pravo podat staznost dozornému organu.

,GDPR" oznaduije (i) véeobecné nariadenie Eurépskej tnie o ochrane tdajov (EU) 2016/679
(,Nariadenie GDPR Eur6pskej unie®) o ochrane udajov a sukromia vSetkych osob v Europskej
unii (,EU*) a Europskom hospodarskom priestore (,EHP*); (ii) nariadenie GDPR Eurdpskej tnie
zaclenené do prava Spojeného kralovstva zakonom o ochrane Udajov z roka 2018 a zmenené
nariadeniami o ochrane Udajov, sukromi a elektronickych komunikaciach (zmeny atd')
(vystupenie z EU) z roka 2019 (,Nariadenie GDPR Spojeného kralovstva®); (iii) spolkovy zakon
0 ochrane udajov (Bundesgesetz tiber den Datenschutz, DSG) z 19. juna 1992 (SvajCiarsko)

a (iv) zékon o ochrane udajov z roka 2019 (Srbsko) (v§etky v zneni neskorsich zmien, doplneni
alebo nahrad).

13.5 Vyhlasujete a zarucujete, Ze v suvislosti s akymikolvek Osobnymi udajmi, ktoré zhromazdujete od
svojich zakaznikov, svojho zamestnavatela alebo akejkolvek inej strany a ktoré sa pouZzivaju v ramci
Sutaze (Ci uz v prispevkoch alebo v ramci pripadovych studii), spolo¢nost Google ziskala suhlas s ich
pouzitim v pripadovych studiach Sataze v sulade so vsetkymi zakonmi, smernicami, nariadeniami

a pravidlami o ochrane sukromia, bezpecnosti udajov a ochrane udajov v akejkolvek jurisdikcii, ktora sa
vztahuje na vas, vaSich zakaznikov, vasho zamestnavatela alebo akukolvek ini uvedenu stranu. Pri
Ziadosti o suhlas si musite ponechat zaznamy o suhlase udelenom vasimi zakaznikmi, vasim
zamestnavatelom alebo akoukolvek inou uvedenou stranou a poskytnut im jasné pokyny na odvolanie
suhlasu. Ak tuto poziadavku nesplnite, m6Zeme pozastavit alebo ukongit vasu ucast v Sutazi.

PRIVACY section: Romanian

13. CONFIDENTIALITATE:

13.1 Participantii sunt de acord ca datele cu caracter personal, intre care numele, adresa postala,
numarul de telefon si adresa de e-mail (,Date cu caracter personal”), pot fi colectate, prelucrate, stocate
si folosite in alt mod n scopul desfasurarii si administrarii Concursului. Aceste date pot fi folosite si de
Google pentru a verifica identitatea, adresa postala si numarul de telefon al unui Participant, in cazul in
care un Participant se califica pentru orice Premiu aplicabil, precum si pentru a livra premiile aplicabile.
Toate informatiile cu caracter personal colectate de la Participant sunt reglementate de Politica de
confidentialitate Google, disponibila la https://www.google.com/policies/privacy/.

13.2 Daca un participant nu comunica datele obligatorii solicitate la inregistrare, Google isi rezerva
dreptul de a descalifica inscrierea.

13.3 Participantul are dreptul de a solicita accesul, examinarea, rectificarea sau stergerea oricaror date
cu caracter personal detinute de Google pentru Concurs, contactdnd Google la adresa de e-mail
impact-awards-emea@google.com.
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13.4 Daca va aflati in SEE, Elvetia, Serbia sau Regatul Unit, atunci, in conformitate cu Regulamentul
general privind protectia datelor (RGPD) (conform definitiei de mai jos) referitor la colectarea si
prelucrarea datelor, va informam ca:

operatorul de date responsabil pentru prelucrarea Datelor dvs. cu caracter personal este Google
Ireland Limited (daca va aflati in SEE sau in Elvetia, iar operatorul de date este Google LLC daca
va aflati in Serbia sau in Regatul Unit), iar destinatarii datelor sunt Google Ireland Limited (sau
Google LLC, dupa caz) si reprezentantii sai;

responsabilul cu protectia datelor Google poate fi contactat aici;

datele dvs. sunt colectate si prelucrate (i) in masura in care este necesar pentru executarea unui
contract incheiat cu Participantul si (i) Tn masura in care este necesar in scopul intereselor
legitime urmarite de operatorul de date, adica: verificarea identitatii Participantului si informarea
dvs. cu privire la Concurs;

datele dvs. vor fi stocate pana la incheierea oricarui eveniment Google Ads Impact Awards si
pentru maximum un an dupa aceea;

datele cu caracter personal pot fi transferate in alte tari decat tara dvs. de resedinta, inclusiv in
Statele Unite. Este posibil ca alte tari sa nu aiba legi si reglementari de confidentialitate similare
cu cele din tara dvs. de resedinta. Transferurile vor fi facute in conformitate cu Politica de
confidentialitate mentionata mai sus.

in conformitate cu legislatia aplicabila privind protectia datelor, aveti dreptul (i) sa va retrageti
consimtamantul pentru folosirea datelor dvs. cu caracter personal, (ii) sa va opuneti prelucrarii
datelor dvs. cu caracter personal, (iii) sa solicitati accesul, revizuirea, rectificarea sau stergerea
oricaror date cu caracter personal detinute de Google pentru Concurs sau portabilitatea datelor,
contactand echipa Google Ads Impact Awards la adresa impact-awards-emea@google.com;
aveti dreptul de a depune o plangere la o autoritate de supraveghere;

,RGPD” inseamna (i) Regulamentul general privind protectia datelor (UE) 2016/679 al Uniunii
Europene (,RGPD UE”) privind protectia datelor si a vietii private pentru toate persoanele fizice
din Uniunea Europeana (,UE”) si Spatiul Economic European (,SEE”); (ii) RGPD UE, dupa cum a
fost incorporat Tn legislatia Regatului Unit (,Regatul Unit”) prin Legea privind protectia datelor din
2018 si modificat prin Regulamentul privind protectia datelor, confidentialitatea si comunicatiile
electronice (Modificari etc.) (lesirea din UE) din 2019 (,RGPD Regatul Unit”); (iii) Legea federala
pentru protectia datelor din Elvetia din 19 iunie 1992 (Elvetia) si (iv) Legea privind protectia
datelor din 2019 (Serbia) (fiecare dupa cum a fost modificata sau inlocuita).

13.5 Declarati si garantati, in legatura cu orice Date cu caracter personal pe care le colectati de la clientii
dvs., de la Angajatorul dvs. sau de la orice alta parte si care sunt folosite in cadrul Concursului (fie in
documentele trimise, fie in studii de caz), ca s-a obtinut consimtamantul acestora pentru ca Google sa le
foloseasca Datele cu caracter personal in studiile de caz privind Concursul, in conformitate cu toate
legile, directivele, reglementarile si regulile privind confidentialitatea, securitatea datelor si protectia
datelor din orice jurisdictie aplicabila dvs., clientilor dvs., angajatorului dvs. sau oricarei alte parti
mentionate. Atunci cand solicitati consimtamantul, trebuie sa pastrati evidenta consimtamantului dat de
clientii dvs., de angajatorul dvs. sau de orice altd parte mentionata si sa le oferiti instructiuni clare pentru
revocarea consimtamantului. Daca nu respectati aceasta cerinta, putem suspenda sau incheia
participarea dvs. la Concurs.
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PRIVACY section: Greek

13. AOPPHTO:

13.1 O1 CUUPETEXOVTEG CUHQPWVOUV OTI TO TIPOCWTTIKA OEQONEVA, GUUTTEPIAAUBAVOUEVWY EVOEIKTIKA TOU
ovOuaToG, TNG TaXUOPOMIKAG dleUBuvang, Tou apiBuolU TNAEQWVOoU Kal TNG diEUBuvang NAEKTPOVIKOU
Tayxudpoueiou ("MpoowTTika dedopéva”) ptropei va guAAéyovTal, va uttodAAovTal o€ eTTeEepyaaia, va
atroBnkeUOVTal Kal va XPNOIKJOTTOIoUVTal HE GAAOV TPOTTO yIa TOUG OKOTTOUG TNG dlEEaywyng Kal TNG
dlayeipiong Tou Alaywviopou. Autd Ta dedopéva JTTopolv ETTIONG va XpnoiyoTtroinBouv atré Tnv Google
yla TNV €TAARBeuCn TNG TAUTOTNTAG, TNG TAXUBPOUIKNG d1EUBuvoNG Kal Tou apiBuou TNAEPUWVOU evog
JUMPETEXOVTOG O€ TTEPITITWAN TTOU £VAG ZUPUETEXWV TTANPOI TIG TTPOUTTOBECEIS YIa OTTOIOdNTTOTE IO UOV
BpaBeio, kaBwg kai yia TNV Tapadoon Twv 1Io0XUOVTWwY Bpapeiwv. OAEG ol TIPOCWTTIKESG TTANPOPOPIES TTOU
OUAAEyovTal aTTd TOV ZUPPETEXOVTA UTTOKEIVTal aTnVv [oAITIKr) attoppriTou NG Google, n ottoia BpiokeTtal
oTn dielBuvan https://www.google.com/policies/privacy/.

13.2 EQv évag CUPMETEXWYV BEV TTAPACKEI TA UTTOXPEWTIKA BEBOUEVA TTOU ATTAITOUVTAI KATA TNV €YYPAQH], N
Google diatnpei 1o diKaiwPa va aTTOPPIYEl TN CUPMPETOXN.

13.3 O ZuppeTtéxwy €xel To dikaiwua va ¢nTRoel Tnv TTpéafacn, Tnv e¢étacn, Tn d16pBbwan 1 T diaypaen
yla oTroladATIOTE TTPOCWTTIKA dedopéva TnpouvTal atrd Tnv Google o€ axéon Pe Tov Alaywviauo,
ETTIKOIVWVWVTAG YPATITWG YE TNV Google o€ auTr) T dielBuvaon nAeKTpovikoU Tayxudpopeiou

13.4 Edv Bpiokeate otov EOX, Tnv EABeTia, Tn ZepPBia r To Hvwpévo BaaiAeio, 161e gUP@Wva P ToV
FKMA (61Twg opifeTal TTapakAaTw) OXETIKA JE TN CUAAOYN Kal eTTEEEpyacia DedOUEVWIV, EVNUEPWVEDTE OTI:

e YmeUbuvog emre€epyaaciag dedouEvwy, apuodIog yia Tnv eTeepyaaia Twv MNpoowTTIKWwY aag
oedopévwy eival n Google Ireland Limited (edv BpiokeoTte otov EOX 1 atnv EABeTia) kai
uTTeUBuvog eTTeCepyacniag dedopévwy gival n Google LLC, edv BpiokeoTe oTn ZepBia A oTo
Hvwpévo BaaiAeio) kai o1 amrodékTeg dedopévwy gival n Google Ireland Limited (1 n Google LLC,
KOTA TTEPITITWON) KAl O EKTTPOCWTTOI TNG.

Mrtropeite va €TTIKOIVWVAOETE PE ToV UTTEUBUVO TTpoaTaciag dedopévwy Thg Google £6w.

e Ta dedopéva oag auléyovTtal kal Ba uttoBdAAovTal o€ eTTeCepyaaia (i) OTTwGg gival atrapaitnTo yia
TNV €KTEAEON YIOG GUUBACNG OTNV OTTOIA O ZUPMPETEXWY €ival CUPPBAAASUEVO pEPOG Kai (ii) OTTwG
gival atmapaitnTo yia Toug GKOTTOUG TWV €VVOUWY CUUPEPOVTWY TTOU ETTIBILKEI O UTTEUBUVOG
emeCepyaaiag dedouévwy, ATOI: TNV ETTAARBEUCT TNG TAUTOTNTAG TOU ZUMNMPETEXOVTA KAl TNV
EVNUEPWOT) 0AG OXETIKA PE TOV AlOYWVICUO.

e Ta dedopéva aag Ba atmobnkevovTal HExPI TNV OAOKARPWGON oTTolaadnTToTeE eKkORAWONG Bpapeiwy
Emmrwoewv Google Ads kal yia YE€yioTo dIACTNHA VOGS £TOUG GTN GUVEXEID.

e XTOIXEIO TTPOCWTTIKAG TAUTOTIOINONG EVOEXETAI VA PETAPEPBOUV O€ XWPEG EKTOG TNG XWPAG
OlapovAG oag, cupTrepIAapBavopévwy Twv Hvwpévwy MoAireiwy. O1 ev Adyw XWPEG ITTOPET va
pNnVv €xouv TTapduola vouoBeaia Kal Kavoviououg TTEpi aTTopPrTou KE T VOPoBEeaia Kal Toug
Kavoviopoug TNG Xwpag dlapovig 0ag. O1 yeta@opég Ba TTpayuatotrololvTal CUPNQWVA JE TRV
IMOAITIKF) aTTOPPATOU TTOU aVAPEPETAI TTAPATTAVW.

e JUMQWVA PE TOUG IoXUoVTEG VOUOUG TTEPi TTpooTaaiag dedopuévwy, EXETE TO dikaiwua (i) va
ATTOCUPETE TN CUVAIVEGH 0OG YIA TN XPHon TwV TTPOCWTTIKWY aag dedopévwy (i) va avTtitayBeite
aTnV €TTEEEPYOTia TWV TTPOCWTTIKWY 0ag dedopévwy (iii) va {nTAoeTe TTpOcRaan, EAeyxo,
016pBwan 1 diaypa@r] OTTOIWVONTIOTE TTPOCWTTIKWYV dedouévwy TTou diatnpei n Google o€ axéon
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ME Tov Alaywvioud i opnToTNTA dEBOPEVWY, ETTIKOIVWVWVTOG UE TNV oudda BpaBeiwv
Emmiwoewy tou Google Ads otn d1eUBuvorn impact-awards-emea@google.com.

‘Exete 10 dikaiwpa va uttoBAAETE KaTayyeAia o€ ETTOTITIKA apxh.

Qg "T'KMA" voeitai (i) o Nevikdg Kavoviouog yia nv Mpootacia Aedopévwy (EE) 2016/679 tng
EupwTraikn¢ ‘Evwong (o "ITKIMA EE") oxetikd pe Tnv mpooTtacia dedopEVWY Kal TO atTéppnTo YIa
6Aa Ta Quaikd TTPOowWTTa £vTog TNG EupwTraikng ‘Evwaong ("EE") kai Tou EupwTraikoU Oikovopuikou
Xwpou ("EOX"), (ii) o TKMA EE, 6TTwg evowpatwBnke otn vopoBeaia Tou Hvwuévou BaoiAgiou
("HB") atré Tov Nopo trepi TrpooTagiag dedopévwy Tou 2018 Kal TPOTToTroINBnke atmd Toug
Kavoviououg trepi TpooTaciog deSoPEVWY, ATTOPPATOU KAl NAEKTPOVIKWV ETTIKOIVWVIWV
(TpotroTroInoeig K.ATT.) (Atroxwpnon ato tnv EE) Tou 2019 ("rKMA HB"), (iii) o vouog Federal
Data Protection Act Tng 19ng louviou 1992 (EABeTia) kai (iv) o Nopog tepl mpootaciag
dedopevwy tou 2019 (ZepRia) (kabévag OTTWGS TPOTIOTIOINBONKE, AVTIKATAGTAONKE 1
avTikaBioTarar).

13.5 AnAwveTe Kal eyyuaoTe, o oxéon Pe otroladnTroTe MNpoowTTiKG AedouEva GUANEYETE aTTO TOUG
TeNdTEG 0ag, Tov EpyoddTn oag 1y otrolodATToTe AAAO PEPOG Kal TA OTTOIO XPNOIPOTTOIOUVTAI OTO TTAQICIO
ToU AlaywviouoU (&iTe o€ UTTOBOAEG €iTe O€ PEAETEG TTEPITITWOEWV), OTI £XEI An@OEi N cuvaiveor] Toug yia va
xpnoipotroioel n Google Ta MNpoowTTikd Toug Aedopéva o€ HEAETEG TTEPITITWOEWVY Tou Alaywviopou,
oupewva pe 6AOUG TOUG VOUOUG, TIG 0dNnYieg, TOUG KOVOVIOHOUG Kal TOUG KAVOVEG TTEPI ATTOPPATOU,
ac@aleiag dedouévwy Kal TTpooTaciag dedopévwy ae otroladhTroTe diIkalodoaia 1IoXUEl yia E0AG, TOUG
TEAATEG 0AG, TOV £py0dOTN OOG i OTTOIOOATTOTE AGAAO PEPOG TTou avagépeTal. OTav {nTATE GUVaivean,
TTPETTEI VO DIATNPEITE ApXEiQ TuVAIvEGNG TTOU TTAPEXOVTAI OTTO TOUG TTEAATEG 0OG, TOV £pyodATN 0AG )
OTTOI00ATTOTE GAAO AVOPEPOPEVO UEPOG KAl VO TOUG TTAPEXETE TAPEIG 0dNYieg yIa TNV avakAnon tng
ouvaiveong. EQv dev ougpop@wBeiTe He QUTA TNV ATTAITNOT, EVOEXETAI VO AVACOTEIAOUE 1] va
TEPUATIOOUME TN CUMPPETOXN 0ag OToV AlOyWVICUO.
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