Fundamentos de AdWords
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1. Comprender el valor de |la publicidad en linea

2. Configurar una campana de AdWords (Primera Parte) _.
]
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. CoOmMo obtener la insignia de Google Partners?

Google

Partner

. Perfil de la empresa

+ Cree el perfil de la empresa en Google Partners y complételo para que contemos con

la Informacion necesaria para Incorporar a su agencia en la Busqueda de socios de
Google.

. Certificacion

- Obtenga la certificacion de AdWords para mostrar que usted y sus colegas tienen

conocimientos avanzados de AdWords.

. Inversion

- Cumpla con el requisito de inversion de S10 mil USD en 90 dfas en total de todas sus

cuentas administradas para mostrar que el nivel de actividad de su agencia es el
adecuado.

. Recomendaciones

- Implemente las practicas recomendadas en las cuentas cliente para demostrar que

maximiza el rendimiento de AdWords.
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Certificacion de AdWords

Una certificacion de AdWords le permite demostrar que Google

|0 reconoce como un profes

ional de la publicidad en linea.

- Beneficios de obtener la certificacion de AdWords

Demuestre sus conocimientos especializados

Contribuya a que su agencia obtenga la insignia de Google

Partners

Google Partners

—ncuentra un partner
de Google

Google para encontrar el que mejor se adapte a.tus
necesidad |
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; COmMo obtener la certificacion de

Google Partners

" ?\‘ 2

Todas la
necesaric
lograrl

partners

deberian disponer de |

Unete a Google Partners

AdWords?

. Registrarse en Google Partners y crear un perfil individual

2. Aprobar el examen de fu
'0S examenes de publ
icidad en Display, pu

DpINg.

ndamentos de AdWorc
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&
Fxamen de Fundamentos de AdWords

Fundamentos de AdWords

! 120 minutos

100 preguntas

- & 80 % de puntaje de
- Introduccion a AdWords aprobacién

oo . N |ﬂ 4 lecciones
- Administracion de campanas

- Medicion y optimizacion _
Detalles del examen
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Modadulo 1

Introduccion a AdWords
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AdWords vs. Organicos
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Marketing Tradicional

A

Segundo Momento
de la Verdad
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Marketing Online

‘D - ()

Estimulo Momento Cero de la Primer Momento de Segundo Momento
Verdad la Verdad de la Verdad
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Red de Busgueda y Red de
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- Con la orientac1o

marketing puede

Ventajas de AdWords

N de
N res

usuarios con ant

ared de

ponder d
ncios de gran relevancia.

busqueda, los profesionales del

rectamente a lo que buscan los

- Atrapar a los clientes potenciales cualificados justo cuando te

estan buscando.

En la red de busqueda contamos no solamente con Google.com
sino con |los partners de busqueda.

- Campanas cuantificables en las que puede modificar el
presupuesto y obtener un ROI positivo.

n .
T — e ————
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Conceptos Basicos

Palabra Clave: Terminos o frases que desee que hagan aparecer su anunclo.
Ubicacion: Sitio web en el que le gustaria que apareciera su anunclo.

Campana / Grupo de anuncios: Cada campahna contiene uno 0 mas grupos de
anuncIos, que son conjuntos de anuncios, palabras clave y ubicaciones
relacionadas. (Agrupar por temas).

Impresiones (Impr.): NUmero de veces que un anuncio aparece en Google o en
la red de Google.

Clic: Numero de personas gue han accedido a su sitio web desde su anunclo.

Google Partners



Conceptos Basicos

Porcentaje de clics (CTR): Numero de clics que recibe un anuncio/nimero de impresiones x 100.

Coste por clic (CPC): AdWords le cobra por cada uno de los clics que reciben sus anuncios.

Coste por cada mil impresiones (CPM) -l CPM maximo es la cantidad maxima que esta

Nivel de Calidad: Base para medir la calidad de una pala
elevado sea el nivel de calidad, menor sera el precio que

Ora C

naga

dispuesto a pagar por cada mil impresiones o visualizaciones de su anuncio. (Solo estan
disponibles para campanas orientadas a la Red de Display).

ave y un anuncio. Cuanto mas

a por cada clic.

Conversiones: Se produce cuando alguien hace clic en su anuncioy, luego, realiza una accion
que usted definié como valiosa para su empresa, como realizar una compra en linea o llamar a su

empresa desde un celular.
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Crear una Cuenta

Google
Sign in to add another account
Al crear la cuenta, se le pedira que elija el tipo de moneda y la zona
horaria. Seleccione estos parametros detenidamente, puesto que
solo podra cambiar la zona horaria una vez y el tipo de moneda
nunca. Estos parametros se utilizan para determinar el

Emai procedimiento de facturacion.

e - La contrasena que utilice para su cuenta de AdWords es la misma
- sgem que utiliza para los demas productos de Google, si cambia una
Need help? todas cambian.

Create an account + Al crear una cuenta es necesario proporcionar datos de

facturacién para que se active.

One Google Account for everything Google

BE MO 2> B
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Pregunta

¢/ Qué tiene que tener en cuenta un anunciante despuées de restablecer una
contrasena de la cuenta de Google AdWords?

1. El anuncilante usara ahora la contrasena nueva en todos los productos de acceso Unico.

2. El anunciante tendra que restablecer la contrasena en los otros productos de Google
con el mimo acceso.

3. Elant

[

cla

OTroS

D

0d

nte utll

-/

ClOS C

izara la contrasena nueva en AdWords, pero la contrasena antigua en

e Google.

4. El anunciante tendra que acceder a la pagina de cuentas de Google para actualizar la
contrasena de todos los productos de Google.

Google Partners



Pregunta

¢/ Qué tiene que tener en cuenta un anunciante despuées de restablecer una

contrasena de la cuenta de Google AdWords?

1. El anunciante usara ahora la contrasena nueva en todos los productos de acceso unico.

2.

— 1 dln

el mi

unclante tendra que restablecer la contrasena en los otros productos de Google con
MO acceso.

| anunciante utilizara la contrasena nueva en AdWords, pero la contrasena antigua en

otros productos de Google.

-l ar

unclante tendra que acceder a la pagina de cuentas de Google para actualizar la

cont

‘asena de todos los productos de Google.
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Pregunta

¢, Cual seria la ventaja para los anunciantes después de crear una cuenta de
Google AdWords?

1. La capacidad de pagar por la ubicacion especifica en las posiciones
principales de los anunclos.

7. La capacidad de ver ofertas de los competidores para las palabras clave en su
cuenta.

3. Consequir una posicion mejor en los resultados de busqueda naturales.

4. El alcance ampliado de los soclos de busqueda como AOL.com

Google Partners


http://AOL.com

Respuesta

¢, Cual seria la ventaja para los anunciantes después de crear una cuenta de
Google AdWords?

. La capacidad de pagar por la ubicacion especifica en las posiciones
principales de los anunclos.

. La capacidad de ver ofertas de los competidores para las palabras clave en su
cuenta.

- Consequir una posicion mejor en los resultados de busqueda naturales.

. El alcance ampliado de los socios de busqueda como AOL.com

Google Partners
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A Google Adwords

Moaulo 2

Configurar una Campana de AdWords (

Primera

Parte)
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Dos tIpos de objetivos

Lo primero que hay que tener en cuenta al hacer una campana de AdWords son
l0s objetivos de esta.

- ¢Qué queremos conseguir con la campana?
- ¢Quién es nuestro mercado objetivo?

- Con base en nuestro objetivo vamos a configurar las diferentes opciones de |a
campana.

+ Cada campana debe de tener solo un objetivo.

Google Partners



Dos tIpos de objetivos

- Respuesta directa (CPC)

+ Que el usuario realice una accion (conversion)
Realizar una compra
Registrarse en un boletin de noticias
+ Solicitar un presupuesto
- Branding (CPM)
Incrementar la presencia y la visibilidad de su producto, servicio 0 causa.

+colocar los anuncios a la vista del mayor numero de usuarios posible que forme parte del publico
objetivo.

Google Partners



Estructura de una Cuenta de
AdWords

Cuenta

Campana Campana

Grupo de Grupo de
anuncilos anuncilos

Grupo de
anuncios

Grupo de
anuncilos

Palabras Palabras Palabras Palabras
clave clave clave clave
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Estructura de una Cuenta de
AdWords

Cuenta adwords

Hotel San Hoteles
Pablo General

Viaje San Pablo

Hotel San .
Pablo, San conomico, Excursion
San Pablo
Pablo

Google Partners



Pregunta

. Que se puede establecer en el nivel del grupo de anuncios?

1. El presupuesto diario.
| a fecha de finalizacion.

Ubicaciones.

e A

[ a orientacion geografica

Google Partners



Respuesta

. Que se puede establecer en el nivel del grupo de anuncios?

1. El presupuesto diario.
| a fecha de finalizacion.

Ubicacion

AW N

[ a orientacion geografica
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Pregunta

¢, Cual seria el primer paso del proceso de creacion de cuentas para un
anunciante gque sea nuevo en la publicidad online?

1. Crear la estructura de la cuenta.

7. Escribir el texto del anunclo.

3. Establecer los objetivos publicitarios.

4. Crear una lista de palabras clave.

Google Partners



Respuesta

¢, Cual seria el primer paso del proceso de creacion de cuentas para un
anunciante gque sea nuevo en la publicidad online?
1. Crear la estructura de la cuenta.
Escribir el texto del anuncio.

. Establecer los objetivos publicitarios.

noow N

Crear una lista de palabras clave.

Google Partners



Pregunta

. Por que es importante para Google que los anuncios de AdWords
sean relevantes para la consulta de busqueda?

1. Lo mas sequro es que los usuarios de Google encuentren lo que estén buscando.
2. Los anuncios de AdWords apareceran con cada consulta de busqueda relevante.

3. La posicion del sitio web de los anunciantes en los resultados de busqueda naturales mejorara.

4. Existen mas probabilidades de que los anunciantes de AdWords muestren sus anunclios en los

sitlos asoclados de busqueda.

Google Partners



Respuesta

. Por que es importante para Google que los anuncios de AdWords
sean relevantes para la consulta de busqueda?

1. Lo mas seguro es que los usuarios de Google encuentren lo que estén buscando.
2. Los anuncios de AdWords apareceran con cada consulta de busqueda relevante.

3. La posicion del sitio web de los anunciantes en los resultados de busqueda naturales mejorara.

4. Existen mas probabilidades de que los anunciantes de AdWords muestren sus anunclios en los

sitlos asoclados de busqueda.

Google Partners



Pregunta

seria el paso necesario para activar una cuenta de AdWords
nueva“

. CU3

1. Implementar el seguimiento de conversiones.
2. Anadir palabras clave negativas en la campana.
3. Crear una cuenta de Gmaill.

4.  Proporcionar los datos de la facturacion.

Google Partners



Pregunta

seria el paso necesario para activar una cuenta de AdWords
nueva“

. CU3

1. Implementar el seguimiento de conversiones.
2. Anadir palabras clave negativas en la campana.
3. Crear una cuenta de Gmaill.

4. Proporcionar los datos de la facturacion.
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Pregunta

. Qué funciones de AdWords se especifican en el nivel de cuenta?

Una direccion de correo electronico, una contrasena, asi como los datos
de tacturacion exclusivos.

Una direccion de correo electronico exclusiva, un presupuesto diario y un
conjunto de palabras clave.

L a oferta de coste por clic (CPC) y un presupuesto diario.

Una referencia de distribucion de red y un conjunto de palabras clave.

Google Partners



Respuesta

. Qué funciones de AdWords se especifican en el nivel de cuenta?

Una direccion de correo electronico, una contrasena, asi como los datos
de facturacion exclusivos.

Una direccion de correo electronico exclusiva, un presupuesto diario y un
conjunto de palabras clave.

L a oferta de coste por clic (CPC) y un presupuesto diario.

Una referencia de distribucion de red y un conjunto de palabras clave.

Google Partners
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Administrador de clientes

- Este trabaja con cuentas de clientes mediante el programa de
MCC (Ml Centro de Clientes)

+ Estos pueden actualizar campanas, administrar y consultar
iInformacion de las cuentas enlazadas con un solo Inicio de

Google Partners
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Administrador de clientes

- Un cliente puede desenlazarse de su administrador
- Una de las ventajas es el panel de resumen de todas las cuentas

- Un MCC se puede enlazar con otro MCC vy luego este con algunas cuentas

Google Partners



Administrador de clientes

Existen 4 niveles de acceso en AdWords

Administrativo: Puede ver, editar y manejar cualquier parte de |la cuenta y sus
campanas. Puede invitar o eliminar a cualquier usuario, ver invitaciones pendientes y
camplar el nivel de acceso de otros usuarios.

Estandar: Los mismos accesos en cuenta, pero no puede cambiar de acceso 0 agregar
NUEevos usuarios.

Solo lectura: Puede ver y generar reportes desde el centro de reportes, ver las campanas
v la pestana oportunidades

Solo correo: Solo puede recibir alertas y otras notificaciones a su correo

Google Partners



A Google Adwords

4

Herramienta de AaWorads

Esta tiene 4 pestanas principales:
Pagina principal: informacion general de la cuenta

- Campanas: crear y editar campanas, anuncios, palabras clave o
ubicaciones, alertas importantes sobre la cuenta

e - | - Oportunidades: optimizacion de |la cuenta (ideas de palabras
clave, ofertas, etc.)

- Herramientas y Analisis: diversas herramientas

Google Partners




+ Es recomendable organizar las campanas por:

Tema o linea de producto
Estructura del sitio web
Diferentes marcas

Puntos geograficos

l[dioma

Preferencias de distribucion

Presupuestos

Campanas

A (;OOSIC. AaWords

Busqueda

Todas las campaiias en linea «

ﬂ Borrador de campafia victimas

5§ ReaccionaX

Biblioteca compartida
Operaciones masivas
Informes

Etiquetas

Pagina principal Campanas  Oportunidades Hel

Todas las campanas en linea

Campafias Grupos de anuncios Configuraci
Todos los anuncios excepto los quitados « S¢
BiClics+ y Ninguno v Diariamente v

= \ = * * - \ - a

‘m’ Editar « Automatizar v

I Anuncio

o Seguridad vial
Evitemos accidentes viales fatales
Conoce nuestra propuesta y firma
reaccionaporiavida.mx/

T Movilidad segura
Usa casco al viajar en moto
Juntos podemos salvar vidas. Firm
reaccionaporiavida.mx/

T No mas victimas
Los accidentes viales son evitable:
Firma y apoya nuestra iniciativa

T —
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A (;008|t‘ AaWords Pagina principal Campafias  Oportunidades

Personalizar médulos

I Todas las campafias v M Clics ~ y Ninguno v Diariamente ~
Clics Impr. CTR
6,623 221,592 2.99%
[ Sitios mas cambiantes: 06/07/2015 - 12/07/2015 en comparacién con 2¢
05/07/2015
Costo Clics Clics convertidos
Cambio -USD9.09 -240 O,
total -0.42% -13.38% Los datos de
conversion se
estan procesando.
Cambio Seguridad Vial Segundad Vial
princjpal 'USDS?SS '226

Utilice la fecha mas reciente con datos de conversién disponibles.

Ver informe completo »

#' Palabras clave de buena calidad, pero con poco trafico (41)

Palabra clave <« Clics Costo CTR  Impr. Clics
convertidos

e prevencion vial 13 USD10.20 4.69% 277 1
e — T

Hi

Campanas

Las campanas de AdWords pueden tener diferentes estados:

Apta: se publica con normalidad

Detenida: suspendida temporalmente

- Eliminada

Pendiente: todavia no empieza a publicarse

Finalizada: ha llegado a su fecha de finalizacion, ya no se

publica mas

Google Partners



Alertas

NOTIFICACIONES

© Agregue 10 palabras clave
Haga que sus anuncios se muestren a clientes potenciales
y obtenga mas clics.

Ver | Rechazar

Usted puede configurar una notificacion si determinados

A 1 campana que puede utilizar el Optimizador de

, , ~ : int :

Camb|OS tlenen |Ugar ch Su Campana O grupo de anunclos E?g\;?irr:;::::rdeconversiones utiliza los datos de
seguimiento de conversiones para ayudarlo a obtener
todas las conversiones posibles para su presupuesto.
Ver | Mas informacién | Rechazar

Puede elegir que le envien actualizaciones del producto y

sugerenclas desde preferencias de notificacion.

Google Partners



2
Pregunta

Jn anunclante solicita a un equipo de administracion de cuentas que
le proporcione mas informacion acerca de una cuenta de Google
AdWords . El anunciante solo ha pedido ver clics, Impresiones y el

porcentaje de clics (CTR). El nivel de acceso apropiado para el equipo
de administracion de cuentas deberia asignar a este anunciante;

1. Acceso solo lectura

2. Acceso estandar.

3. Acceso de administrador.
4

. Acceso de administracion de cuentas.

Google Partners
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Respuesta

Un anunciante solicita a un equipo de administracion de cuentas que

le proporcione mas informacion acerca de una cuenta de Google
AdWords . El anunciante solo ha pedido ver clics, Impresiones y el

porcentaje de clics (CTR). El nivel de acceso apropiado para el equipo

e

de administracion de cuentas deberia asignar a este anunciante;

Acceso solo lectura
Acceso estandar.
Acceso de administrador.

Acceso de administracion de cuentas.

Google Partners



2
Pregunta

Un companero de trabajo necesita acceder a la misma cuenta de
Google AdWords para realizar cambios para administrar los niveles
de acceso. ;Qué nivel de acceso a la cuenta seria adecuado asignar a
un companero de trabajo que necesite acceder a la misma cuenta de

AdWords para realizar cambios y administrar niveles de acceso?

1. Acceso de administrador.
Acceso administrado.

Acceso estandar.

e

Acceso a los Informes.

Google Partners
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Respuesta

Un companero de trabajo necesita acceder a la misma cuenta de Google
AdWords para realizar cambios para administrar los niveles de acceso. ;Qué
nivel de acceso a la cuenta seria adecuado asignar a un companero de trapajo
aye necC?site acgecger a la misma cuenta de AdWords para realizar camblios y
1.7 Acceso de administrador. o .

administrar niveles de acceso?

7. Acceso administrado.
3. Acceso estandar.

4. Acceso a los Informes.
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Pregunta

Desde |a pagina preferencias de la cuenta ¢ Donde pueden los anunciantes

. . d ¢ > dll

cambiar las preferencias del correo electronico para las actualizaciones de los
productos y las sugerencias de rendimiento?

1. Preferencias de notificacion.
2. Preferencias de alertas.

3. Seguimiento.
4

Nivel de acceso.

Google Partners



Respuesta

Desde |la pagina preterencias de la cuenta ;Donde pueden los anunciantes

. . d ¢ > dll

cambiar las preferencias del correo electronico para las actualizaciones de los
productos y las sugerencias de rendimiento?

1. Preferencias de notificacién.
2. Preferencias de alertas.

3. Seguimiento.
4

Nivel de acceso.
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Pregunta

En la interfaz de la cuenta de AdWords, ;Qué pestana debe seleccionar un
anunclante para alcanzar la pagina resumen de informacion de la cuenta?

1.  Herramientas.
Campanas.

M1 cuenta.

~ W

Pagina principal.

Google Partners
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Respuesta

En la interfaz de la cuenta de AdWords, ;Qué pestana debe seleccionar un
anunclante para alcanzar la pagina resumen de informacion de la cuenta?

Herramientas.
Campanas.
M| cuenta.

Pagina principal.
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Ubicacion vs. Orientacion
Geografica

- Una ubicacion es una pagina de
nternet a la que uno puede orientar su @\ /@
campana mientras que una orientacion

]
geografica es una zona geograficaala  (+)— _©
que uno puede orientar su campana —
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Anunclos de Texto

Hotel Rural en Cuenca - hospederiaballesteros.com
www.hospederiaballesteros.com/ ¥

Ideal Para Parejas. Con Jacuzzi, Aceptamos Mascotas jReserva Ya!

Escapada Romantica - Tarifas - Como llegar

¢ Aldea de ballesteros, s/n, Villar de Olalla - 628 32 58 96

Deben Representar con claridad y precision su
SItIo

Destacar las ventajas exclusivas del producto
O Serviclo para crear un anuncio atractivo.

Mencionar precios y promociones
Utilice frases interactivas contundentes

Incluya una de las palabras clave en el texto
del anuncio
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Anunclo de Texto

CABECERA
Max. 25 caracteres

PRIMERA LINEA DESCRIPTIVA
Max. 35 caracteres

SEGUNDA LINEA DESCRIPTIVA
Max. 35 caracteres

URL VISIBLE
Max. 35 caracteres

URL DE DESTINO
Max. 1024 caracteres

Portatiles baratos

Modelos en Excelente Estado

Descargue nuestro catalogo

DistribuidoraAcme.com

http://distribuidoraacme.com/producto/landin
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PO

Usar correctamente |los espaciados entre letras y palabras.
NoO usar numeros o signos para remplazar letras y/o palabras.

No usar mayusculas o repeticion de palabras con el fin de
lamar la atencion.

4

iticas de |los anunclos de texto

Portatiles usados

Todos los modelos en Excelente Estado
Descargue Gratis Catalogo!
DistribuidoraAcme.com

POrt4til3s us4dOs

Todos los modelos en Excelente Estado
Descargue Gratis Catalogo!
DistribuidoraAcme.com

PORTATILES PORTATILES!

Todos los modelos en Excelente Estado
Descargue Gratis Catalogo!
DistribuidoraAcme.com
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Los mejores portatiles!

Todos los modelos en Excelente Estado
Descargue Gratis Catalogo!
DistribuidoraAcme.com

Portatiles us4dos

Todos los modelos en Excelente Estado
Descargue Gratis Catalogo!
DistribuidoraAcme.com

x

x

NO se perm

frases de lla
‘haga clic er

| (N

numero 1,

NO se permite e

Compruebe e

[ mejor ¢

n la landi

te el uso de lenguaje ofensivo ni pueden utilizar

mada a la accion, tales como "haga clic aqui’ o
+—| ”.

uso de términos superlativos, como: “Los

e los servicios’, a menos de que se
ng por un tercero.

S| se hace una oferta o algun tipo de descuento, la pagina
destino debe de ser claray mostrarloennomasde 1 0 2
clics del anuncio.

No se permite que [os anuncios simulen notificaciones de

tificaciones de

amistad o de declaracion de amor falsas.
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Anunclos Graficos

- Pueden ser estaticos (sin movimiento) o animados(flash,
animacion, video).

- Pueden aparecer en determinados sitios de la Red de Display,
No en sitios de busqueda

+ Se necesita Indicar la red de Display a la hora de crear la
campana

Google Partners



Anunclos Graficos

- Estos anuncios no se publicaran hasta que hayan sido revisados y aprobados
con las politicas

- Cree varios disenos, mida los resultados y quedese con [os mejores

Google Partners



Anunclos Graficos

- Experimente con todos los tamanos B

U_M.
me maci L
+ Pueden ser imagenes o tener animacion adl
- Incluya una URL visible que destaque

1
el mER
"N I .

U

T —
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Anunclos de Video

- Estan dentro de la red de display

- Muestran los mensajes principales al inicio del video (las tasas
de reproduccion descienden después de los primeros 45 segs.)

- Imagen de apertura (solo de reproduccion por clic)

+ La imagen debe ser descriptiva y llamativa.

- Desplerte |la curiosidad del publico
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ANnuncios de Viadeo

In-Stream In-Slate In-Search In-Display
You () You([T)
- 7]
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Anunclos de Rich Media

SON anunclos de la red de
display que pueden Incluir
animacion Flash, texto,
magenes y combinaciones de
estas para atraer al usuario

ASE ()

WELCOME
TO CALIFORNIAS
BRANDN
200-YEAR-OLD
BANK.
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Preguntas

;Que estilo de texto del anuncio seria rechazado en funcion de las
politicas publicitarias de Google?

1. ¢Quiere resultados rapidos?
2. Rapido, senclillo y eficaz.
3. Envio gratuito.

4. Las mejores ofertas: Haga clic aqui.

Google Partners



Respuesta

;Que estilo de texto del anuncio seria rechazado en funcion de las
politicas publicitarias de Google?

1. ¢Quiere resultados rapidos?
2. Rapido, senclillo y eficaz.
3. Envio gratuito.

4. Las mejores ofertas: Haga clic aqui.
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Creador de Anuncios de Display

A (;OOSIQ’ AaWords Pégina principal Campafas  Oportunidades  Herral

A\ Vuelva a ingresar sus datos de facturacién - Su cuenta se actualizaré a la nueva interfz

B Anuncios genéricos

Compre productos
de marca y ahorre

—

@ ¢ + La herramienta Creador de anuncios de display es una forma
FSS— sencilla y rapida de crear anuncios visuales y creativos (incluidos
anuncios de video) que involucraran a su publico.

Diseno tradicional Diseno elegante

Descripcion

\

‘;/
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Anuncios para moviles

Existen dos tipos:
- WAP

<
- Smart Phones %

O,
e

k'.l ‘
Y

Puede tener diferentes ofertas para los anuncios en dispositivos .
moviles

+ Se recomienda utilizar palabras clave mas cortas y generales

Puede seleccionar a que dispositivo movil se quiere dirigir,
marca, sistema operativo

\
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Fxtensiones

Expo Guadalajara
4.4 %%k ¥ 74 opiniones
Centro de convenciones

Puede Incluir una extension de ubicacion de llamada o geografica
para ampliar su anuncio en un dispositivo movil y que los usuarios

9 Av. Mariano Otero 1499, Verde Valle,

gue se encuentren cerca, busguen o llamen al establecimiento

10:00 - 18:00 v

Mas informacion sobre Expo Guadalajara

mas proximo

Expo Guadalajara
www.expoguadalajara.mx
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L as extensiones de en
adicionales en los anu

dCesS C

NCIOS C

Fxtensiones

e sitio le permiten Iincluir enlaces
e texto estandar.

Puede colocar cualquier tipo de extension a nivel campana 'y
grupo de anunclos, si se coloca en las dos se mostrara la de el

grupo de anuncios.

Puede Incluir una extension social en su anunclio para
oromocionar su pagina de Google+y asi los +1 que se apliqguen

en SUS anunclos se veran en su pagina de Google+y viceversa
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Pagina principal Campafas Oportunidades  Herramien

A ( : O ()8' ¢ .’A*. ( ;'*V"...' ords

Blsqueda Vista previa del anuncio: Las siguientes vistas previas del

Click to go back, held to see history ,

- TP S RA W ——

m Borrador de campafia victimas

5V ReaccionaX

Llamar a: (201) 555-5555

www.example.com

Linea descriptiva 1
Linea descriptiva 2

L Call

Biblioteca compartida

Operaciones masivas

Informes

Etiquetas isan en un plazo de un dia habil. Mas informacion
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Orientacion por palabra clave

Puede aparecer en la red de busqueda y display

-N la red de dis
relaciona con s

automatica, a esto se le llama Orientaci

ave en la busqueda

-n la red de busqueda sus anuncios podran mostrarse cuando un usuario
Ingrese alguna palabra c

nlay Google evalua el contenido de las paginas y si este se

Us palabras clave, su ar

UNclo podra aparecer de manera

on Contextual
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Orientacion Geografica

Atizapan de &
Zaragoza < 7
/.-,_,_.,H Malnepantla, =

, Cafe Recién Hecho

www.cafezocalo.com.mx
El mejor café de la ciudad.
La forma perfecta de empezar el dia.

BOSObE

v CEARAGO‘J \ e
-/ Ciudad de / \*-
- Meéxico

| COL ROMA
' tagko Café Recién Hecho alcoy
www.cafezocalo.com.mx
' El mejor café de la ciudad. Pl
ok La forma perfecta de empezar el dia. Ac
SAN ANGEL N— - TS RN P A G L ——

MEYEHUALCO

CIUDAD L
UNIVERSITARIA BENITO JUAREZ

Ani”o'pp

Datos del
L — T

La orientacion geografica de AdWords permite que sus anunclios

aparezcan en las ubicacior
Puede orientarse a:

Un pais

Un grupo de paises

Un estado

Un determinado radio

es geograficas que usted especifique
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Orientacion Geografica

Muchas veces es Util dividir las campanas por orientacion geografica para
noder medir los resultados

Una campana para trajes de bano que se venda en las zonas de |la costa

- Otra campana para trajes de bano que se venda en el resto del pais
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Orientacion Contextual

L a orientacion contextual de AdWords permite hacer coincidir
los anuncios con los sitios relevantes de |la Red de Display
mediante palabras clave o temas, entre otros parametros.

Funcionamiento: el sistema de Google analiza el contenido de
cada pagina web con el fin de determinar su tema principal. A
continuacion, se establece una correlacion con su anuncio con

ayuda de:

palabras clave y de los temas que haya elegido
la segmentacion por idioma y ubicacion

el historial reciente del visitante en cuestion

2 ogon

0 0
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Orientacion por upicacion

Fste método solo se puede utilizar en la red de display

Usted elige un sitio, una categoria de sitios, una parte de un sitio, un
video, un juego, un feed RSS o una aplicacion a la cual orientar sus
anunclos, a esto se le [lama Ubicacion Gestionada

Tamblién puede elegir sitios en l0s que no quiere que aparezca su
anunclo

Fsta orientacion se maneja por cada grupo de anunclos

Google Partners



Orientacion por Ubicacion

Sitios seleccionados
manualmente

Www.google.com

Varias paginas
de un Sitio

||-|-=

WWW.google.com/seccion

Una pagina
dentro de un Sitio

www.google.com/page.html

Algunas partes de una
pagina de un Sitio

WWwWw.google.com

pagina principal, lado derecho, lado
izquierdo
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http://www.google.com
http://www.google.com
http://www.google.com
http://www.google.com
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Campana Online Mejorada

Es una combinacion ¢

e

aparecer cuando sus

ubicacion gestionada

0d

as dos anteriores, su anuncio podra
abras clave se relacionen con la

orientacion contextual de algun sitio que usted seleccione como
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Planificador de la Red de Display

Le ayudara a buscar ubicaciones para sus anunclos en funcion

de tus palabras clave.

Puede utilizar e

SU anunclo de ¢

S

Dlay se

diagnostico ¢

oubl

e ubicaciones para determinar sl

ca en una ubicacidon concreta

A (;OOSIC AaWordads Pé&gina p

Planificador de la Red de Displ

Planifique su préxima campaifa de la

¢ Qué le gustaria hacer?

v Obtener ideas y estimaciones

rincipal Camparnas Oportunidades Herramientas

ay
Red de Display

Ingrese una o mas de estas opciones:

Lo que les interesa a sus clientes

| Ingrese palabras clave, publicos o sitios.

Su pagina de destino

www.sitioweb.com

Orientacién de campana

Nicaragua

Espafiol

» Cargar plan anterior

Tipo de oferta
Ofertas de CPC

» Encontrar los lugares principales por ubicacion

» Mostrar estimaciones solo para mis criterios de orientacion

T ——
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A Goo Slt‘ AaWords

'Informe de Rendimiento de
Jbicacion

Pagina principal Campanas  Oportunidades Herramier

Busqueda

Todas las campaiias en linea

ﬂ Borrador de campafia victimas

5} ReaccionaX

Biblioteca compartida
Operaciones masivas
Informes

Etiquetas

«

Todas las campanas en linea

Campafias Grupos de anuncios Configuracién y

Toda la configuracién Ubicaciones Programacién de anun

Filtro « Segmentar v Columnas ~ |~

Puede ver una lista de las ubicaciones automaticas o gestionadas
en las cuales sus anuncios han aparecido

BClics v y Ninguno v Diariamente v

m

Establecer ajuste de oferta C
Uocaciin | campare | mete RN - Con esta opcion usted podra exclulr ubicaciones o Ideas para

Tamblién vera estadisticas de estas paginas

oferta
= .
| | palabras clave negativas

México ReaccionaX - 6,6
México Borrador de -

campafa

victimas
Total: otras
ubicaciones

?

Total 6,6
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Red de busqueda .vs. Red de
Display

- El nivel de calidad y rendimiento de una red es independiente la otra.

- Los anunclios de texto aparecen en ambas redes y los de imagenes solo en la
red de display.
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Google Partners

tra un partner | |

de Google

Amplia tun goc:ﬁ) con la ayuda de un experto

Google para encontrar el que mejor se adapte ¢
necesidades. | |

Registrate en google.com/parnters

Haz clic en “Soy una agencia” después en “Unete a Google Partners” y sigue las instrucciones
para poder realizar este examen de certificacion.
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http://google.com/parnters

Fundamentos de AdWords
Primera Parte

Google Academy

para Partners

Material actualizado a Junio del 2015



