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Section 1  Basics Recap  검색 기본기 다지기

 .     atat

저탄고백 식단
냉동 스무디 팩
비건 밀프렙 
저속노화 식단
식사 대용 스무디
초등학생 등교 건강 간식 추천
체중 감량을 위한 건강 셰이크
케토 다이어트란
효과가 있는 합리적인 다이어트
하루 2000 칼로리 식단
초보자를 위한 비건
스위치온 다이어트
체중 감량에 도움이 되는 커피를 사는 곳

매일 새로운 검색어가 
전체 검색어의 15%를 
차지합니다

오늘 같은 날씨에 볼 
영화 추천해줘

끊임없이 변화하는 유저의 모든 검색을 예측하는 것은 불가능합니다

YT search AI Overview Lens, circle to search Voice Searches

소비자들이 정보를 찾는 행태가 새롭게 변화하며
이전과 전혀 다른 검색어들도 등장하고 있습니다
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Section 1  Basics Recap  검색 기본기 다지기
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매일 새로운 검색어가 
전체 검색어의 15%를 
차지합니다

오늘 같은 날씨에 볼 
영화 추천해줘

끊임없이 변화하는 유저의 모든 검색을 예측하는 것은 불가능합니다

YT search AI Overview Lens, circle to search Voice Searches

소비자들이 정보를 찾는 행태가 새롭게 변화하며
이전과 전혀 다른 검색어들도 등장하고 있습니다

매 검색마다 고객의 의도
(또는 의도가 생길 가능성)
정확하게 파악하기

검색에 적합한
광고를 효과적으로 
매칭하기

+



6 Proprietary + Confidential Ads Academy

Google의 대규모 언어 모델 
발전으로 확장 검색은 어느 때보다도 
검색 언어와 의도를 더 잘 이해합니다

Google 검색은 수많은 데이터와 시그널을 바탕으로 발전해왔으며,
현재 확장 검색은 그 어느 때보다 정교해졌습니다.

1

확장검색은 Google AI 기반의 
스마트 입찰 및 반응형 검색 광고와 
함께 최적의 성과를 내도록 디자인 

되었습니다.

2

확장검색은 가용 가능한 모든 
신호를 사용하여 검색과 키워드의 

관련성을 이해합니다.

3

Section 1  Basics Recap  검색 기본기 다지기



7 Proprietary + Confidential Ads AcademySource: Google Internal Data, Global, January - February 2023.

75%
스마트 입찰을 사용하는 

광고주 중 확장검색을 
활용하는 비율*

 *100회 클릭수 초과한 광고주 기준  

전세계에서 스마트 입찰 방식을 사용하는 광고주의 75% 이상이 확장 
검색을 도입하였고, 62%가 확장 검색을 주로 사용하고 있습니다.

62%
스마트 입찰을 사용하는 광고주 중 

확장검색을 주요 매칭 유형으로 
사용하는 비율**

**클릭수 및 100회 초과한 광고주 기준

Section 1  Basics Recap  검색 기본기 다지기
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Section 1  Basics Recap  검색 기본기 다지기

확장 검색으로 4가지 효과를 누릴 수 있습니다

+ Brand Inclusions, Brand Exclusions와 같은 기능을 더하여 확장 검색을 도입할 수 있습니다

고도화된 LLM 활용

1

정교한 유저 
시그널 파악

2

검색어마다 맞춤화된 
소재 매칭

3

대화형 AI 
검색어까지 

커버리지 확장

4
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고도화된 LLM 활용

Google은 대규모 언어모델에 지속적으로 투자하여
키워드 매칭 정확도는 어느 때보다 높아지고 있습니다

               정확한 키워드 매칭
     광고의 키워드, 광고주의 비즈니스, 
     그리고 검색어의 연관성을 
     정확하게 파악

캠페인 내 
AI의 키워드 우선순위화 

소상공인  창업 준비

키워드   검색어   매칭 

소상공인 창업 준비
새로운 카페를 열 때 
투자 비용과 준비해야할 
제반사항을 알려주세요

키워드와 검색어는 중복되는 단어가 
매우 적지만, 키워드 의도가 창업을 준비하는 
사람들을 찾는 것이며, 카페가 그런 사업 중 
하나임을 정확히 이해합니다.

*광고그룹 1 키워드
  소상공인 창업 준비

*광고그룹 2 키워드
  1인 사업자 카페

글로벌 비즈니스 
데이터베이스

캐나다 회사 정보
lucamar international ltd

검색은 특정 회사의 사업 정보를 찾으려는 
것으로 보이며, 광고주는 회사 데이터베이스를 
소유하고 접근 권한을 판매하는 B2B 업체라 
이 검색은 신규 고객을 찾는 데 유용합니다.

*주제 별로 캠페인  구조 최적화가  진행됐다는  전제 하 키워드 

검색어
카페를 운영하는데에 
얼마드나요

AI의 선택은?

광고그룹 1과 2 중 광고그룹 2가 
더 관련도가 높기 때문에 광고그룹 2의 
소재로 입찰에 참여하도록 선택
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매 검색마다 검색의 숨은 의도와 특성을 이해하여
그에 맞춰 효율적인 입찰을 할 수 있습니다

정교한 유저 시그널 파악

키워드 : 벽지 색깔 바꾸기 앱

검색어 : 셀프페인트 샘플 구매

Explanation with user signals 

Explanation

다양한 시그널을 참고하여 적재적소 노출
(tCPA 캠페인)

신규 확장 검색 도입 광고주를 위한 보수적인 자동 입찰 조율 기능 

단어 뜻으로만 파악했을 땐 키워드와 검색어 간의 
연관 관계를 이해하기 어렵지만, 벽지를 새롭게 
칠하려는 유저가 여러 색상을 테스트해보려고 
한다는 맥락적인 의도를 여러 시그널로 파악하였을 
때, 같은 목적을 해결할 수 있는 대체재로 벽지 색깔 
바꾸기 앱이 적합할 수 있다는 걸 파악할 수 있음

CORE TRAFFIC BROAD 
EXPANSIONS

기존 트래픽 입찰
신규 키워드에 대한 입찰

확장 검색 유형을 신규 도입한 캠페인에 새로운 검색어 트래픽 입찰 기회가 
발생했을 때, 키워드의 성격을 잘 이해할 때까지 더 보수적으로 
신규 트래픽 입찰에 참여하여 전반 ROI를 효율적으로 관리함
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광고주의 기존 소재와 웹사이트 정보를 통해
각 검색에 더욱 관련도 높은 소재를 생성하고 노출하기도 합니다

맞춤화된 소재 매칭

검색어에 적합한 키워드를 선택하는 것을 넘어, 
숨은 의도를 포착할 수 있도록 생성*된 Google 
Ads의 고품질 광고 문구로 
성과를 개선할 수 있습니다. 

*8개국어 서포트, 해외 캠페인에 활용 가능

Google Ads 광고 문구



12 Proprietary + Confidential Ads Academy

이전과는 전혀 다른 형식의 검색어들에 대해서도
의도를 다른 검색 유형보다 정확하게 판단할 수 있습니다

커버리지 확장

AI Overview로 더욱 구체적으로 
관심 주제에 대한 내용을 탐색하고, 복잡한 
내용을 손쉽게 이해하고, 관련 추가 정보를 
찾는 것이 쉬워졌습니다.

“What do you need for hiking in Switzerland”

관련도가 높은 정보를 결과로 
노출하기

여러 내용을 탐색하는 과정을 
손쉽게 하기

정보 탐색의 의도를 이해하기

AI Overview

검색어가 아닌 검색 문장, 문단들의 맥락을 
일치 검색만으로 파악하고 적합한 광고를 
AI Overview와 함께 노출하는 것은 
제한적일 수밖에 없습니다.
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특정 브랜드 관련 키워드에만 노출되어야하는 브랜드 키워드 캠페인에선 
Brand Inclusion을 사용해보실 수 있습니다.

Section 1  Basics Recap  검색 기본기 다지기

확장 검색 + 스마트 입찰

유의사항: 확장검색은 매칭을 하기 위해 브랜드 키워드 
여부를 항상 고려하지는 않을 수 있습니다.

확장 검색 + 스마트 입찰
+ brand inclusions (캠페인 단위 설정 필요) 

브랜드 A 검색어든, 브랜드 B 검색어든,
일반 검색어든 검색어의 성격에 무관하게
목표 ROI 내에서 성과를 극대화하는 것이
캠페인의 목표인 경우

목표 ROI 내에서 성과를 극대화하되,
법률/계약적 사유나 조직 목표 상
키워드 트래픽을 구분하며
캠페인 운영이 필요한 경우

이런 캠페인에 적합해요 이런 캠페인에  적합해요 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반대로 특정 브랜드의 트래픽을 캠페인에서 제외해야한다면 Brand 
Exclusions를 테스트해볼 수 있습니다

Section 1  Basics Recap  검색 기본기 다지기

          제외 키워드와 무슨 차이가 있나요?

확장 검색 + 스마트 입찰
+ Brand Exclusions

제외해야할 브랜드를 설정하여 브랜드 이름 오타와 
브랜드 이름의 변형 문구들에서도 제외되어 
운영되어야할 캠페인의 경우

유의사항: 볼륨과 성과가 모두 제한될 수 있는만큼, 목표 ROI에 영향을 기칠 수 
있어 반드시 제외 설정이 필요한지를 검토하고, 도입 후엔 성과를 모니터링하는 
것을 권장드립니다

특정 브랜드를 제외해야하는 경우 ⇒ 
Brand Exclusions
이 외 모든 경우 ⇒ 제외 키워드 활용

제외 키워드는 해당 브랜드의 변형어나 
관련 키워드까지 자동으로 확장되지는 
않습니다 (예시: 삼성 과 갤럭시)

이런 캠페인에 적합해요
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일반 
키워드 
캠페인

일반 키워드와 브랜드 키워드 캠페인 구조에서도 Brand Inclusion으로 
Best Practice에 맞추어 커버리지를 확장할 수 있습니다. 

Section 1  Basics Recap  검색 기본기 다지기

스마트 입찰

목표 ROI를 달성하기 위해 
수만가지의 시그널 조합을 

참고하여 각 검색어에 
입찰합니다

확장 검색

새로운 검색어들과 떠오르는 
트렌딩 검색어들에 도달하여 

더 좋은 퍼포먼스를 
창출합니다

RSA와 광고 소재

입찰마다 자동으로 관련도 높은 
소재를 조합하여 검색 의도에 

적합한 소재를 노출합니다

캠페인 구조

관련도 높은 주제들로 구성된 
키워드, 소재, 광고그룹 구조로 

AI의 학습을 향상시킵니다

브랜드
키워드 
캠페인

Brilliant Basics of Google Search

Brand Inclusions

확장 검색 도입으로 가능한 다양한 
시그널을 고려하며 특정 브랜드 

관련 키워드 트래픽 내에서 
커버리지를 증대합니다
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Section 1  Basics Recap  검색 기본기 다지기

Quick Question

확장 검색이 좋다고 해서, 전환 추적 없이도
수동 CPC나 Max Clicks 캠페인에도 사용해보고 싶어요. 
수동 CPC 캠페인에 확장 검색을 적용해도 효과가 좋을까요?
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Section 1  Basics Recap  검색 기본기 다지기

Quick Question

Answer

수동 CPC 캠페인은 구문 검색까지만 추천드리고,
확장 검색은 스마트 입찰과 사용하셔야 합니다. 

확장 검색이 좋다고 해서, 전환 추적 없이도
수동 CPC나 Max Clicks 캠페인에도 사용해보고 싶어요. 
수동 CPC 캠페인에 확장 검색을 적용해도 효과가 좋을까요?
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확장 검색은 광고주의 비즈니스 목표에 맞는
관련성과 효율성을 보장하기 위해 발전해왔습니다.

사용자 위치, 최근 검색 활동, 방문 페이지, 키워드, 예상 실적 및 
광고그룹의 다른 키워드와 같은 추가 신호를 고려하여
검색이 귀하의 비즈니스와 관련성이 높은지 확인합니다.

확장 검색 유형은 일치 검색과 구문 검색에서 포괄하는 
커버리지를 확보하고 그 이상의 관련도 높은 
검색어들에도 도달할 수 있습니다.

광고그룹의 모든 키워드를 기반으로 
검색어와 광고 간의 전체적인 연관성을 판단하고, 
키워드의 의도를 더욱 정확하게 이해하게 되었습니다.
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확장 검색은 광고주의 비즈니스 목표에 맞는
관련성과 효율성을 보장하기 위해 발전해왔습니다.

사용자 위치, 최근 검색 활동, 방문 페이지, 키워드, 예상 실적 
및 광고그룹의 다른 키워드와 같은 추가 신호를 고려하여 
검색이 귀하의 비즈니스와 관련성이 높은지 확인합니다. 

확장 검색 유형은 일치 검색과 구문 검색에서 포괄하는 
커버리지를 확보하고 그 이상의 관련도 높은 
검색어들에도 도달할 수 있습니다. 

광고그룹의 모든 키워드를 기반으로 
검색어와 광고 간의 전체적인 연관성을 판단하고, 
키워드의 의도를 더욱 정확하게 이해하게 되었습니다.

하지만 수동 CPC 입찰 방식으로는
“비즈니스 목표”가 무엇인지

AI에게 가이드를 주지 않습니다.
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스마트 입찰과 확장검색을 함께 활용할 경우 높은 전환성과를 유지하면서 
도달범위를 극대화하기 때문에, 함께 테스트하시는 것을 추천드립니다.

  

• 스마트 입찰 + 확장검색 키워드는 가치 있는 트래픽을 포착하여 전환 가능성을 높임
• 다양한 입찰가가 전환 수 / 전환 가치에 미치는 영향에 대한 정확한 예측 가능
• 입찰 효율을 유지하면서 전환 성과가 높은 키워드 확보 가능

확장 검색

실시간 비딩 & 검색어 단위 매칭

  

최적의 입찰 설정을 위한 시그널 조합 및 
키워드-검색어 관련성 확인

타겟팅 키워드 사용자 검색어

쇼파 구매

쇼파 색상 트렌드

쇼파 환불

쇼파

검색어
언어

랜딩페이지 시그널스마트 입찰

위치

+
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Section 1  Basics Recap  검색 기본기 다지기

Quick Question

확장 검색 캠페인 설정이 있고,
키워드마다 확장 검색을 추가하는 방법이 있는데 뭐가 다른 건가요?
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Section 1  Basics Recap  검색 기본기 다지기

Quick Question

확장 검색 캠페인 설정이 있고,
키워드마다 확장 검색을 추가하는 방법이 있는데 뭐가 다른 건가요?

Answer
확장 검색 캠페인 설정은 캠페인 전체의 키워드들을 기존 검색 유형에 더해서 
자체적으로 확장 검색 역할까지 하도록 업그레이드를 시켜줍니다. 
(예시: [일치 검색 키워드] ⇒ 일치 검색 + 확장 검색으로 동시에 작동) 
반면 키워드 단위의 유형 설정은 해당 키워드에만 영향을 미칩니다. 
(예시: [일치 검색 키워드] ⇒ [일치 검색]으로만 작동, 확장검색 키워드 ⇒ 확장 검색으로만 작동) 

확장 검색을 적용했을 때 가장 안 좋은 캠페인 구조는 검색 유형별 캠페인이나 
광고그룹을 따로 운영하는 경우인만큼, 유형 별 키워드가 분산되어있다면 확장 검색 
캠페인 설정으로 손쉽게 통합하실 수 있습니다.
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Index Stage 1 - simplified long

Latest Updates 퍼포먼스 솔루션 업데이트

Basics Recap 검색 기본기 다지기

Planning for the Future 정교한 목표와 플래닝

오늘의 
아젠다
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Least relevant Most relevant Least relevant

Exact 
Match

Bid

Relevance distance

Least relevant Most relevant Least relevant

Broad Match

Bid

Relevance distance

Broad Match 
+ exploration

Search Exploration Beta

시뮬레이션 결과 트래픽을 넓히고 성능을 개선할 기회가 
보이는 입찰에 한해서만 입찰가를 일시적으로 상승하여 
운영합니다. 
Note: 이러한 트래픽 확장 용 입찰가 상승으로 인해 Bidding 
Exploration 도입 시 실질 ROAS 목표는 10% 가량 
감소합니다.

미리보기

확장 검색에서 더 나아가 커버리지를 확장할 수 있는
솔루션들을 선보일 예정입니다

Section 2  Latest Updates Beyond Broad Match
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Section 2  Latest Updates Beyond Broad Match

Key benefits

다양한 검색어 커버리지 확보

특정 검색어에 대한 쏠림 현상을 줄이고 
노출, 클릭, 전환의 소스를 다양화하여 
안정적인 커버리지 구성 가능 

퍼포먼스 볼륨 증대
보수적인 입찰로 확보가 어려웠던 
검색어에도 확장하며 더 많은 
검색어에서 더 많은 볼륨에서 달성할 수 
있음

{PHRASE}

online flower delivery

florist online

order flowers online

deliver tulips

tulips today

order peonies

order bouquet of roses

online flower online

bouquet of roses 
valentines

tulip bulbs

planting bulbs

tulip mania

tulip bubble 1637

{BROAD}

e florist peonies

mother’s day 
bouquet

romantic 
valentines

amsterdam 17th 
century

history of dutch
flower trade

peonies

poppies

flower bulbs

plant dahlias

best gift 
valentines

{bid exploration}

send daffodils
{bid exploration}
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PMax 캠페인의 소재 단위 리포팅이 가능해졌습니다
Section 2  Latest Updates Transparent PMax

“전환", “전환 가치", 그리고 
“전환가치/전환수" 열을 추가하여 각 소재의 
성과를 소재 단위로 파악할 수 있습니다

소재 성과와 PMAX 인사이트는 
2025년에 다양하게 추가될 예정!

미리보기
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Lifecycle goal을 통해 생애 주기 별 유저를 확보하도록
AI의 퍼포먼스를 극대화할 수 있습니다

Section 2  Latest Updates All your goals

Retention Goal 
기존 고객 및 이탈 고객 확보

Acquisition Goal
신규 유저 확보         

New Customer Only Mode
Performance Max, Shopping & Search 

New Customer Value Mode 
Performance Max, Shopping & Search 

New Customer High Value Mode 
Performance Max

Lifecycle Goals   

Available Today In Beta In Pilot On Roadmap 

Loyalty Member 
Pricing  (US only)

New Customer 
Promo  (US only)

High Value Win-Back Mode
Performance Max

Retention Only Mode
Performance Max

Win-Back Mode 
Performance Max

NEW
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Latest Updates 퍼포먼스 솔루션 업데이트

Basics Recap 검색 기본기 다지기

Planning for the Future 정교한 목표와 플래닝

오늘의 
아젠다
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Section 3  Planning for the future

현재의 tROAS 수준을 넘어선 최선의 목표가 더 중요하다면…
Va

lu
e 

(P
ro

fit
 &

 R
ev

en
ue

)

Spend

Total  ProfitMax ROAS

Max Profit $ (per unit sold)

Incremental profit per order

ROI 최대화만을 목표로 캠페인을 운영 시
추가적인 영업이익과 볼륨의 기회가 누락되는 구간

Max profitable volume

Revenue

Max Profitable  Growth 
(break-even ROAS)
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Section 3  Planning for the future

Max ROAS를 넘어선 실적을 Google Ads의
Performance Planner (실적 플래너)로 확인하실 수 있습니다.

Va
lu

e 
(P

ro
fit

 &
 R

ev
en

ue
)

Spend

Total Profit
Max ROAS

Max Profit $ (per unit sold)

Incremental profit 
per order

ROI 최대화만을 목표로 캠페인을 
운영 시 추가적인 영업이익과 볼륨의 

기회가 누락되는 구간

Max profitable volume

Revenue

Max Profitable
Growth 
(break-even ROAS)
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Section 3  Planning for the future

실적 플래너 정보, 정확한가요?

캠페인의 타겟 지역 및 동일 업종 
내 검색어 수준 변수(계절성, CTR, 
경쟁 업체 운영상황, 웹페이지, 노출 
시간대 등)를 다양하게 고려하여 
입찰 환경을 시뮬레이션합니다.

이러한 환경에 캠페인의 최근 
7-10일 설정 및 이력을 기반으로 
성과를 예측합니다.

예측치를 세밀하게 조정하고, 
정확도를 향상해나갈 수 있도록 
방대한 데이터베이스를 통해 
학습된 AI를 활용합니다.

정확한 예측과 추천사항을 
제공하는지를 검증하기 위해 
1일, 7일, 30일, 90일 기간에 
걸친 1만개 이상의 캠페인 
샘플에 대한 정확도를 
전후방으로 측정합니다.

매주 수십억 건의 검색에서 
발생하는 Google 입찰 데이터를 
기반으로 퍼포먼스 플래너의 
예측을 만들어갑니다.

예측 확인 직전 날짜까지의 모든 
데이터를 사용하여 향후 기간 
동안 캠페인에 발생할 실적을 
예측합니다

최신 입찰 데이터로 예측을 
정교화합니다

시뮬레이션에 다양한 신호를 
활용합니다

방대한 데이터베이스로 
AI모델의 정확도를 
높입니다.

신뢰도 높은 데이터를 
제공할 수 있도록 
검증합니다
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Quick Question

실적 플래너로 언제까지의 계획을 세울 수 있나요?
연 단위 계획도 세워도 될까요?

Section 3  Planning for the future
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Quick Question

Answer

실적 플래너로 1년 이상 기간의 데이터도 확인할 수 있으나,
플래너의 예측은 매일 업데이트되며 지난 7-10일의 실적을 기준으로
시즌성에 맞게 조정되는만큼 다음 분기, 다음 달 예측보단 정교함이 떨어지게 됩니다. 

특히 단기간에도 급변하는 시장이라면 더 자주 예측을 확인하는 것을 추천합니다. 
다만, 캠페인 운영 이력에 따라 연 단위로 반복되는 수요 / 공급의 시즌성은 장기 예측에도 
포함되는만큼, 대략치를 확인하시는 건 가능합니다.

Section 3  Planning for the future

실적 플래너로 언제까지의 계획을 세울 수 있나요?
연 단위 계획도 세워도 될까요?
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Thank   you


