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Far jede Auktion das
passende Gebot

Automatisierte Gebote in AdWords implementieren und optimieren



Zehn entscheidende Aspekte automatisierter
Gebote

Vorteile von Geboten zur Auktionszeit

[ 1 Fir jede Auktion, an der Sie teilnehmen, werden Ihre Gebote unter
Berucksichtigung vieler Signale individuell angepasst.

Erlduterung: /n Echtzeit abgegebene dynamische Gebote fiihren oft zu besseren
Ergebnissen.

Gebote effizient verwalten

[0 2 Der Wert der Automatisierung besteht in der Zeitersparnis.
Erlduterung: Mit automatisierten Geboten sparen Sie Zeit und kénnen sich somit
auf andere Bereiche konzentrieren, die fiir die Leistung lhres Kontos wichtig sind.

Die richtige Strategie auswahlen

0 3 wahlen Sie eine Strategie aus, die Ihrem wichtigsten Geschaftsziel entspricht.
Erlduterung: /hr Konto wird im Hinblick auf dieses Ziel automatisch verwaltet.

0 4 Automatisieren Sie Ihre Gebote auf Grundlage praziser Conversion-Daten.
Erlduterung: Je hoher die Qualitdt der Conversion-Daten ist, desto erfolgreicher sind
die automatisierten Gebote.

0 5 Fassen Sie Keywords mit dhnlicher Leistung zu Gebotsportfolios zusammen.
Erlauterung: Klar definierte Portfolios bieten mehr Transparenz und Kontrolle.

Automatisierte Gebotsstrategien testen

[0 6 Wahlen Sie die groRte Kampagne aus, die Ihnen fiir Tests geeignet scheint.
Erlduterung: Bei Tests gilt: Mehr Daten bedeuten fundierte Ergebnisse.

[0 7 Beginnen Sie mit Zielen, die an Ihrem bisherigen CPA oder ROAS
ausgerichtet sind.
Erlauterung: Zu hochgesteckte Ziele kénnen sich auf das Volumen auswirken und
den Vergleich mit bisherigen Durchschnittswerten erschweren.

[0 8 Gebotstests sollten moglichst einfach, konsistent und auf einen KPI
ausgerichtet sein.

Erlauterung: Wenn Sie wihrend eines Gebotstests weitere Elemente hinzuftigen,
kann dies das Testergebnis verzerren.

Automatisierte Gebote optimieren

[0 9 Nehmen Sie nicht zu haufig Anderungen vor. Halten Sie Ziel-CPAs, Anzeigen
und Tagesbudgets der Kampagnen moglichst konstant.
Erlauterung: Konstante Ziele fiihren zu konstanter Leistung. Es dauert eine gewisse
Zeit, bis Algorithmen an wesentliche Anderungen und Conversion-Verzégerungen
angepasst werden.

0 10 Diagnostizieren und beheben Sie die Ursachen starker Leistungseinbriiche
moglichst zeitnah, beispielsweise bei einem 80-prozentigen Einbruch der
Zugriffszahlen oder Anstieg des CPA.

Erlduterung: Starke Leistungsschwankungen deuten auf ein technisches Problem

oder einen Fehler bei der Implementierung hin.
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EinfUhrung

Die intelligente Gebotseinstellung zahlt zu den Erfolgsfaktoren eines profitablen
Kontos. Auch wenn Sie eine klare Vorstellung davon haben, wie hoch Ihre Gebote sein
sollten, gibt es Mdéglichkeiten, Ihre momentane Vorgehensweise zu optimieren, indem
Sie etwa lhre Gebote schneller festlegen oder so einstellen, dass sie auf jede Auktion
individuell zugeschnitten sind.

Wenn Sie |hre Gebote mit AdWords automatisieren, kénnen Sie bessere, fundiertere
Gebote erzielen und auch noch Zeit sparen. Mit der Gebotsautomatisierung erreichen
Sie eine bessere Kontrolle, Flexibilitat und Skalierbarkeit fir das gesamte Konto. Geben
Sie zur Auktionszeit das richtige Gebot ab und erfullen Sie die Zielvorgaben fur lhr
Konto besser.

Um die Frage zu beantworten, ob die automatische Gebotseinstellung zur Auktionszeit
far Ihr Konto die richtige Wahl ist, betrachten wir einmal die folgenden Einzelaspekte:

* Wann sollten Sie die Automatisierung verwenden?
* Welche Strategie sollten Sie wahlen?
* Wie testen Sie die Automatisierung in Ihrem Konto?

AulRerdem wird erlautert, wie Sie lhre Gebote verwalten und optimieren kénnen,
sobald die automatische Gebotseinstellung in Ihrem AdWords-Konto aktiviert ist.

Vorteile von Geboten zur Auktionszeit Seite 4
Gebote effizienter verwalten Seite 5
Die richtige Strategie auswahlen Seite 7
Automatisierte Gebotsstrategien testen . Seite 9
Automatisierte Gebote optimieren Seite 11
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Vorteile von Geboten zur Auktionszeit

Zentraler Aspekt
* Berticksichtigen Sie bei lhren Geboten den Kontext des Nutzers und bieten Sie
moglichst kurz vor der Auktion.

Die Entscheidung Uber die Hohe lhrer Gebote spielt eine grolRe Rolle. Davon
hangt nicht zuletzt ab, wie profitabel Ihr Konto ist. Wenn Sie Uber die AdWords-
Benutzeroberflache in den USA Werbung schalten, finden méglicherweise die
folgenden Gebotsanpassungen Anwendung: 17.000 Stadte an sieben Tagen in der
Woche unter Berucksichtigung mobiler Nutzer.

In diesem Beispiel allein stehen Ihnen mit nur einem Keyword mehr als eine Million
Gebotskombinationen zur Verfuigung. Wenn Sie in Ihren Konten Tausende von
Keywords verwalten und diesen Detailgrad aufrechterhalten mochten, gelangen
Sie schnell an die Grenzen des Mdoglichen.

Wir haben unsere Tools fur Gebote zur Auktionszeit bzw. fUr automatisierte Gebote
entwickelt, um dieser Herausforderung zu begegnen. Die einzige Moglichkeit, diese

Tools zu nutzen, ist AdWords. Bei automatisierten Geboten werden im Hintergrund

sogar noch weitere Faktoren in die Gebotsanpassung einbezogen. Nicht nur das: Diese
Gebotsentscheidungen werden fUr jede Auktion, an der Sie teilnehmen, separat getroffen.
So erreichen wir prazise Gebote, die effizient und in beliebiger Menge erstellt werden.

Dies bedeutet nichts anderes, als dass Google die besten Signale nutzt, um zur
Auktionszeit das richtige Gebot abzugeben.

Die Abbildungen verdeutlichen, weshalb automatisierte Gebote fiir viele Unternehmen
von Vorteil sind:

1 Das Kastchen steht fiir das einfachste Gebot, das in AdWords méglich ist: derselbe
Preis fur alle Klicks. In diesem Fall betragt der Preis 1,00 € fur jeden Klick, unabhangig
vom Zeitpunkt.

2 Diese Herangehensweise an Gebote ist etwas anspruchsvoller. Manuelle Gebote kénnen
angepasst und kombiniert werden. Im Beispiel wird die hdhere Gebotsanpassung fur die
Suche auf Mobiltelefonen mit der niedrigeren Gebotsanpassung fur Suchanfragen aus
Freiburg kombiniert. Dies fuhrt zu einem Endgebot von 0,76 € statt 1,00 €. Letztendlich
geben Sie eher statische Gebote ab, die von Zeit zu Zeit Uberprift werden mussen.

Startgebot Gebotsanpassungen flr Gerate Gebotsanpassungen nach Region
(-5 % fur Mobilgerate) (+20 % Rostock, -20 % Freiburg)

0,95 €

. Mobilgerate

1,14 € 0,76 €

Ros_tock__— Freiburg -
Mobilgerate Mobilgeréte

1,20 € g 0,80 €

Freiburg -

Rostock - B e

UG Desktops
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3 Bei automatisierten Geboten sieht die Gebotsgrafik eher so aus:

Niedrigeres Gebot Hoheres Gebot

Desktop um 19:00 Nexus-Tablet um

Uhr in Freiburg 16:36 Uhr in Peine
mit Firefox und
Tippfehler in der
Suchanfrage

Bei der Anpassung automatisierter Gebote werden zur Auktionszeit eine Vielzahl
relevanter Faktoren fur jede Impression berUcksichtigt. Anstelle einiger trivialer
Anpassungen erfolgt eine leistungsfahige Feinabstimmung der relevanten
Faktoren, zum Beispiel:

« Genauer Wortlaut der Suchanfrage
* Spezifisches Gerat, einschlieR3lich Betriebssystem
* Tageszeit

AuBBerdem werden weitere Faktoren berticksichtigt, wie der verwendete Browser
oder die Remarketing-Liste, in der ein Nutzer gefuhrt wird, weil er Ihre Website
bereits besucht hat. All dies kann bei einer Impression als Faktor bertcksichtigt
werden, sodass Sie ein Gebot erhalten, das fur Sie und lhre Geschaftsziele
sinnvoll ist. Mit automatisierten Geboten beginnt dieser Prozess jedes Mal

von Neuem, sobald Ihre Anzeige an einer Auktion teilnimmt.

Gebote effizient verwalten

Zentraler Aspekt
* Der Wert der Automatisierung besteht in der Zeitersparnis.

Mit automatisierten Geboten verbessern sich nicht nur lhre Auktionsergebnisse,
Sie sparen auch Zeit und kénnen sich somit auf die strategische Optimierung
konzentrieren.

Fur viele AdWords-Werbetreibende ist die Gebotserstellung der aufwendigste
Aspekt der Kontoverwaltung. Google-Daten zeigen, dass mehr als die Halfte
unserer Werbetreibenden Gebote auf ihre Keywords mindestens einmal
wochentlich anpassen. Fortgeschrittene Anwender andern ihre Gebote sogar
noch ofter.
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Wie oft pro Woche, Monat, Jahr andern Sie Ihre Gebote manuell? Wenn Ihr
Konto Tausende oder gar Zehntausende Keywords umfasst, ist der Zeitaufwand
moglicherweise erheblich.

Ein Beispiel:

* Sie andern die Gebote lhrer wichtigsten Begriffe mehrmals in der Woche:
- Das dauert eine Stunde pro Woche.

* Sie andern die Gebote lhrer sonstigen Keywords einmal pro Woche:
- Das dauert eine weitere Stunde pro Woche.

* Sie andern lhre Gebotsanpassungen fur mobile Kampagnen einmal im Monat:
- Dafurr bendtigen Sie 30 Minuten pro Monat.

* Sie andern lhre Gebotsanpassungen fur Standorte einmal im Monat:
- Daflir bendtigen Sie eine Stunde pro Monat.

* Sie andern Ihre Gebotsanpassungen fur Tagesabschnitte einmal im Monat:
- Dafuir bendtigen Sie eine weitere Stunde pro Monat.

Damit kommen Sie, selbst bei diesen zurtickhaltenden Schatzungen, auf mehr als
10 Stunden Arbeitsaufwand pro Monat. Mit automatisierten Geboten kénnen Sie

die Zeit, die Sie flr die Anpassung von Geboten aufwenden, drastisch verkurzen.

Somit bleibt Ihnen mehr Zeit, um andere Bereich in Ihrem Konto zu optimieren.

Vergegenwartigen Sie sich den Wert der Gebotsautomatisierung, indem

Sie abschatzen, wie viel héher das Volumen oder die Effizienz ist, wenn der
Zeitaufwand fur die Gebotseinstellung entfallt und anderen Bereichen lhres
Kontos zugutekommt. Uberlegen Sie, welche Aufgaben, Sie erledigen kénnten,
wenn Sie mehr Zeit hatten.

Fallstudie: Point It

Point It, eine Agentur fir Suchmaschinenmarketing mit Sitz in Seattle,
strebte einen geringeren Zeitaufwand und héhere Effizienz an. Also
aktivierte das Unternehmen die automatische Gebotseinstellung. Damit
hatten die Account Manager mehr Zeit, sich auf strategische Initiativen
zu konzentrieren, beispielsweise auf das Verfassen von Anzeigentexten
und das Testen von Zielseiten. Das Ergebnis: Der ROAS stieg um 47 %,
der CPA sank um 4 % und der Umsatz erhéhte sich um 8 %.

.Wir kdnnen eine Strategie umsetzen und langfristig beibehalten, bei
der Gebote fur Tausende von Keywords in einem bestimmten Konto
nicht mehr manuell verwaltet werden mussen,” so Samuel James,
Analytics Director bei Point It.
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Hinweis

Der auto-optimierte CPC ist

hier nicht eingeschlossen, kann
jedoch verwendet werden, wenn
bestimmte Griinde fiir die manuelle
Gebotseinstellung sprechen und Sie
dessen ungeachtet die Vorteile von
Geboten zur Auktionszeit nutzen
mdchten. Diese Strategie ist zwar
nicht so automatisiert wie andere
Strategien, funktioniert jedoch bei
von lhnen festgelegten Geboten,
einschliefSlich solcher Gebote, die
tber Tools von Drittanbietern
festgelegt werden.

Die richtige Strategie auswahlen

Zentrale Aspekte
* Wahlen Sie eine Strategie aus, die lnrem wichtigsten Geschaftsziel entspricht.
+ Automatisieren Sie Ihre Gebote auf Grundlage praziser Conversion-Daten.
* Fassen Sie Keywords mit dhnlicher Leistung zu Gebotsportfolios zusammen.

Wenn Sie automatisierte Gebote ausprobieren méchten, sollten Sie zunachst
Uberlegen, welcher Ansatz am besten fur lhr Unternehmen geeignet ist.

Achten Sie darauf, dass Sie auf einer Plattform arbeiten, die Ihnen ein genaues
Bild der Conversions - nicht nur der Klicks - vermittelt, damit Sie mit den
automatisierten Geboten optimale Ergebnisse erzielen.

Je mehr Daten, desto besser: Gebote, die auf umfassenden Conversion-Daten
basieren, bringen Sie lhrem Geschaftsziel naher.

Finden Sie heraus, welches System der Realitat am nachsten kommt. Nutzen Sie
dieses System fur die Gebotseinstellung oder importieren Sie diese Daten fur die
Gebotseinstellung zur Auktionszeit in AdWords.

Organisieren Sie Keywords mit ahnlicher Leistung in Gebotsportfolios, bevor Sie
die automatische Gebotseinstellung aktivieren. Wenn Sie Uber Marken-Keywords,
allgemeine Keywords mit hohem Volumen und Keywords mit praziser Ausrichtung

auf den Verkauf verfigen, unterteilen Sie diese in drei Portfoliogruppen. In AdWords

sind solche Portfolios oft Anzeigengruppen oder es handelt sich um Keywords mit
ahnlichen Conversion-Raten. Die Zuordnung der Keywords zu Portfolios wirkt sich
positiv auf automatisierte Gebote aus, sodass die Ergebnisse in allen drei Gruppen
maximiert werden kénnen.

[+ oosmaror . [

& o Bidatratigy Bid Brtagy typs Ad greups Koy Clleks CTR I Cast  Avg.CPC 7 Avg pasition
&  Brand Campagns Taeget CPA 1 L] 0 240 30T 22ERG 513500 0.5 13
& Volums Diivers Target search pags location 0 15 iE -5 AL 33N 3084 3329 28
& M Funnel Keywords Masximize clicks 4 0 [ 16731 Z8TH 119305 5243 37

Wenden Sie die Strategie an, die fur Ihre verschiedenen Portfolios und die jeweiligen

Ziele insgesamt am sinnvollsten ist.

Werfen wir einen Blick auf einige der Optionen fUr automatisierte Gebote. Achten
Sie auf die Optionen, die lhren Zielen am besten entsprechen. Insgesamt gibt es
vier Haupttypen von Zielen. Jeder Automatisierungstyp ist auf eines dieser vier
Ziele ausgerichtet.

Automatisierte Gebote nach Ziel
Klicks

Conversions Umsatz

Sichtbarkeit

- Ausrichtung auf - Klicks maximieren - Ziel-CPA - Ziel-ROAS
die Position auf der

Suchergebnisseite

- Kompetitive
Auktionsposition

V Google Best Practices

Fir jede Auktion das passende Gebot | Automatisierte Gebote in AdWords
implementieren und optimieren



Sichtbarkeit

Diese Strategien sind hilfreich, wenn Sie sicherstellen mdchten, dass Ihre Anzeige
bei bestimmten Suchanfragen und sogar an bestimmten Positionen auf der Seite
geschaltet wird.

Maogliche Ziele:
lhre Anzeigen sollen ganz oben auf der Suchergebnisseite oder auf der ersten
Suchergebnisseite geschaltet werden.
Verwenden Sie die Strategie Ausrichtung auf Suchseitenposition. Ihre Gebote
werden automatisch so angepasst, dass sie fir das gewliinschte Placement
optimiert sind.

Sie mdéchten die Anzeigen eines Mitbewerbers Uberbieten oder Ihre Anzeige

schalten, wenn die Anzeigen Ihres Mitbewerbers nicht geschaltet werden.
Verwenden Sie die Strategie Kompetitive Auktionsposition. Geben Sie den
Prozentsatz der Auktionen an, bei denen Ihr Anzeigenrang den der Anzeigen einer
anderen Domain tbertreffen soll, und lassen Sie sich von unserem System beim
Erreichen dieses Ziels untersttitzen.

Klicks

Hier geht es darum, mit einem bestimmten Budget so viele Klicks wie moglich

zu erzielen. Verwenden Sie die Strategie Klicks maximieren, wenn Sie mit einer
Gruppe von Keywords so viele Klicks wie moglich erzielen mochten. Diese Strategie
ist besonders effektiv, wenn es darum geht, Zugriffe auf Keywords im oberen
Trichterbereich oder auf solche mit hoher Sichtbarkeit zu steigern.

Conversions
Wenn Sie erfassen, was passiert, nachdem ein Klick erfolgt ist, und Sie all diese
Conversions gleich bewerten, sollten Sie sich fur diese Strategie entscheiden.

Maogliches Ziel:

Sie mochten fur ein gesamtes Keyword-Portfolio einen durchschnittlichen

CPA beibehalten.
Verwenden Sie die Strategie Ziel-CPA. Dann richten Sie ein Keyword-Portfolio
und einen Ziel-CPA fiir diese Gruppe ein. Einige Conversions in dieser Gruppe
kénnen mehr, einige weniger als angestrebt kosten. Bei diesem Ansatz erfolgt
die Optimierung ftir einen durchschnittlichen CPA, der dem vorgegebenen Ziel
entspricht. Verwenden Sie diese Strategie, wenn Sie ein ganz bestimmtes CPA-Ziel
fiir dieses Portfolio in Ihrem Konto anstreben.

Umsatz

Wenn Sie Conversions nach Klicks beobachten, kénnen Sie auch den Umsatz oder
Wert erfassen, der diesen Conversions jeweils zuzuordnen ist. Bei dieser Strategie
werden lhre Gebote am Umsatz ausgerichtet, den Ihre Klicks generieren.

Mogliches Ziel:

Sie moéchten mit Ihrem Portfolio einen bestimmten Return on Investment

(ROI) erzielen.
Verwenden Sie die Strategie Ziel-ROAS. Dann richten Sie ein Keyword-Portfolio und
einen Ziel-ROAS fiir diese Gruppe ein. Mit dem Algorithmus werden lhre Gebote so
angepasst, dass dieser ROAS fiir Ihr Portfolio méglichst beibehalten wird. Einige
Conversions in dieser Gruppe kénnen mehr, einige weniger als angestrebt kosten.
Bei dieser Strategie erfoigt die Optimierung fiir einen durchschnittlichen ROAS,
der dem vorgegebenen Ziel entspricht.
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Tipp

Gebots- und Budgetlimits
kénnen die Algorithmen

der automatischen
Gebotseinstellung
beeinflussen. Am besten
minimieren Sie deren Einfluss
auf die Zielkampagne wdhrend
der Testphase. Vermeiden Sie
Gebotslimits nach Moglichkeit
und seien Sie bei Ihren
Kampagnenbudgets flexibel.

Automatisierte Gebotsstrategien testen

Zentrale Aspekte
+ Wahlen Sie die grolite Kampagne aus, die Ihnen fur Tests geeignet scheint.
* Beginnen Sie mit Zielen, die an Ihrem bisherigen CPA oder ROAS
ausgerichtet sind.
* Gebotstests sollten moglichst einfach, konsistent und auf einen KPI
ausgerichtet sein.

Nachdem Sie eine Gebotsstrategie fur jedes Portfolio in lhrem Konto festgelegt
haben, ist es an der Zeit, diese Strategien zu testen und die Ergebnisse mit Ihrer
bisherigen Vorgehensweise bei der Gebotserstellung zu vergleichen.

Tests sollten vor allem moglichst einfach gestaltet werden. Sie flhren den Test
durch, um eine eindeutige Antwort auf die Frage zu erhalten, ob automatisierte
Gebote fir Sie geeignet sind. Sehen Sie also davon ab, neue Anzeigen oder Zielseiten
in den Test einzubeziehen und die Ergebnisse dann aufzuschlisseln. Konzentrieren
Sie sich auf die automatische Gebotseinstellung. Sie werden feststellen, dass Sie so
leichter den Uberblick behalten und Probleme einfacher beheben kénnen.

Testen Sie auBerdem nur jeweils ein Ziel. Wenn es lhnen schwerfallt, ein einziges
Leistungsziel fur ein Portfolio festzulegen, kdnnte das ein Zeichen daflir sein,
dass das Portfolio selbst nicht prazise definiert ist und dass einige der Keywords
eigentlich zu anderen Portfolios gehéren.

Wahlen Sie unbedingt die grof3te Kampagne aus, die Sie als flr einen Test geeignet
betrachten. Testergebnisse sind umso zuverldssiger, je mehr Daten einbezogen
werden. Da automatisierte Gebote auf dem Kontoverlauf beruhen, zeigen sie in
grolReren Kampagnen mit mehr Daten, die bertcksichtigt werden kénnen, eine
bessere Leistung. Beziehen Sie sich zum Vergleich aulierdem auf einen festen
Zeitraum. A/B-Tests sind bei automatisierten Geboten nicht maoglich, weil Sie

nicht gleichzeitig zwei Gebotsstrategien auf dasselbe Keyword anwenden kénnen.
Diese Einschrankung spielt beim Bewerten der Ergebnisse eine Rolle spielen.

Wahlen Sie eine moglichst ahnliche Test- und Kontrollphase aus. Bertcksichtigen
Sie insbesondere Saisonschwankungen: Die ersten beiden Wochen im Dezember
unterscheiden sich in Nachfrage und Volumen héchstwahrscheinlich stark von
den ersten beiden Wochen im Februar.
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Grundgerust fir einen prazisen Test:
Nehmen Sie sich fUnf bis sechs Wochen Zeit, um einen umfassenden Test
durchzufihren.

Ausgangswert Test Test Leistung
ermitteln beginnen uberwachen auswerten

Ausgangswert ermitteln (Woche 1 und 2)

Ein Zeitraum von zwei Wochen ist ausreichend. Messen Sie Ihre Ergebnisse
in diesen zwei Wochen, bevor Sie Anderungen an lhrem Konto vornehmen.
Vermeiden Sie Saisonschwankungen, beispielsweise Feiertage, wenn Sie den
Ausgangswert ermitteln.

Test beginnen (Woche 3)

Legen Sie |hr Ziel entsprechend dem CPA- oder ROAS-Trend in den
letzten Wochen fest, vorzugsweise entsprechend der Leistung in der
Ausgangssituation. Setzen Sie sich fur den Test kein hochgestecktes Ziel.
Dies kann das Volumen beeinflussen und grol3e Ausgabenschwankungen
erzeugen. Wichtig ist, dass Sie die Leistung des Algorithmus mit lhrem
bisherigen Ansatz genau vergleichen kénnen.

Berucksichtigen Sie die standardmaRige Conversion-Verzégerung, wenn Sie
den Ausgangswert ermitteln und die Leistung Uberprifen. Bei signifikanten
Conversion-Verzdgerungen kann zwischen der Ausgangsphase und dem
Beginn des Tests ein gewisser Zeitraum liegen.

In der ersten Woche der Testphase ist Geduld gefragt. Anhand des Algorithmus
werden verschiedene Ansatze getestet, um den besten zu ermitteln. Die Anzahl
der Conversions kann in dieser Phase vorubergehend sinken oder steigen.

Die Gebote sollten sich gegen Ende der Woche stabilisieren.

Test Uberwachen (Woche 4 und 5)

Lassen Sie den Test nach dem Anpassungsprozess in der ersten Woche noch
zwei bis drei Wochen mit der automatischen Gebotseinstellung bei voller
Kapazitat laufen. In dieser Phase tUberwachen Sie den Test. Nehmen Sie
keine groReren Anderungen vor. Auch hier gilt: je mehr Daten, desto besser.
Je langer also Ihr Test 13uft, desto genauer ist das Ergebnis.

Leistung auswerten (Woche 6)

Vergegenwartigen Sie sich noch einmal die ausgewahlte Strategie und die
erwarteten Ergebnisse, bevor Sie Schltsse ziehen. Konzentrieren Sie sich auf
das Hauptziel Ihres Kontos. Andere Messwerte kdnnen besser oder schlechter
ausfallen - entscheidend ist das Hauptziel Ihres Kontos. Vergleichen Sie

die zweiwochige Kontrollperiode mit der zwei- bis dreiwdchigen Testphase.
Wichtig: Vernachlassigen Sie die einwochige Anpassungsphase zu Beginn

des Tests. Stellen Sie sich bei der Analyse der Daten folgende Fragen:

Steigt die Leistung im Lauf der Zeit? Tendieren die Ergebnisse im Verlauf des
Tests in Richtung des Zielniveaus? Ubertreffen sie das Ziel?

Wenn der Test erfolgreich war, erweitern Sie ihn auf andere Kampagnen.
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Automatisierte Gebote optimieren

Zentrale Aspekte
+ Nehmen Sie nicht zu hiufig Anderungen vor. Halten Sie Ziel-CPAs, Anzeigen
und Tagesbudgets der Kampagnen moglichst konstant.
+ Diagnostizieren und beheben Sie die Ursachen starker Leistungseinbrtiche
moglichst zeitnah.

Mittlerweile haben Sie sich fur eine Strategie entschieden, sie getestet und
herausgefunden, ob die automatische Gebotseinstellung fur Ihr Konto geeignet

Tipp ist. Jetzt kdnnen Sie die Automatisierung dauerhaft einsetzen.
Im Bericht , Zeitintervall” in
Ihrem Konto erfahren Sie, Uberlegen Sie, wie sich die Ergebnisse weiter optimieren lassen. Im Folgenden

wie lange es dauert, bis aus
Klicks normalerweise Online-
Conversions werden.

finden Sie einige Tipps zur Optimierung Ilhrer Kampagnen und Portfolios fur die
automatische Gebotseinstellung.

Verwenden Sie die Nehmen Sie nicht zu oft Anderungen vor. Konstante Ziele fuhren zu konstanter
Automatisierung mit Bedacht, Leistung. Es dauert eine gewisse Zeit, bis Algorithmen an wesentliche Anderungen
wenn lhre Conversion- und Conversion-Verzdégerungen angepasst werden.

Verzégerung besonders lang

ist. Allgemein gilt: Je Inger die Das heift nicht, dass Sie beispielsweise lhren Ziel-CPA/-ROAS, lhre Anzeigen oder
Conversion-Verzogerung, desto Tagesbudgets nicht mehr &ndern sollten. Die besten Ergebnisse erzielen Sie, wenn

lénger ist die Reaktionszeit der
Automatisierung und desto
schwdicher ist die Verbindung
einer Conversion zum

Sie behutsam und schrittweise vorgehen.

Als Faustregel gilt: Warten Sie eine Woche, bevor Sie erneut Anderungen

urspriinglichen Kiick. vornehmen. Wenn sich die Situation stabilisiert hat, kdnnen Sie weitere

Setzen Sie zwischengeschaltete An passungen vornehmen.

Conversion-Typen wie Lead-

Formulare zur Ubermittiung Reagieren Sie zeitnah. Diagnostizieren und beheben Sie die Ursachen starker
ein, um Ihre Gebotsstrategie zu Leistungseinbriche maéglichst zeitnah. Wenn Sie Veranderungen im Bereich
bestimmen, wenn der Haupt- von +/-80 % beobachten, ist vermutlich ein technisches Problem oder ein Fehler
Conversion-Pfad zu lang ist. bei der Implementierung die Ursache. Warten Sie nicht darauf, dass sich dies
Wenn Sie Offline-Conversions Uber den Algorithmus automatisch regelt, da in diesem Fall von einem gréReren

importieren, fiihren Sie den
Import dieser Daten stets so
schnell wie méglich durch.

Problem auszugehen ist.

Beziehen Sie Conversion-Verzégerungen in die Planung ein. Bei automatisierten
Geboten wird die Leistung der letzten 90 Tage berUcksichtigt, aktuelle Daten haben
jedoch mehr Gewicht. Sie sollten Ihre standardmaRigen Conversion-Verzégerung

. kennen und mindestens so lange warten, bevor Sie die Leistung messen. Wenn

Tipp die durchschnittliche Conversion-Verzdgerung beispielsweise sieben Tage betragt,

Bieten Sie Tagesangebote schlieBen Sie die letzten sieben Tage bei jeder Leistungsanalyse aus.
an? Wenn Sie in diesem

Fall die automatische
Gebotseinstellung verwenden,
kénnen Sie Ihre Ziele erh6hen,

Beschranken Sie lhre Anzeigengruppen. Anzeigengruppen mit klarer
Themenabgrenzung hinsichtlich der Relevanz wie der erwarteten Leistung

um auf die zu erwartenden tragen dazu bei, dass mithilfe des Automatisierungsalgorithmus, auch bei

Spitzen bei Zugriffen wenigen Daten richtige Entscheidungen getroffen werden kénnen. In diesen

und bei der Conversion- schwierigen Situationen stutzt sich der Algorithmus auf Conversion-Raten

Rate vorbereitet zu sein. ahnlicher Suchanfragen, um den Wert eines Klicks zu schatzen und das Gebot
Conversion-Verzogerungen festzulegen. Sind zu einem bestimmten Keyword zu wenige Daten verfugbar,
konnen Ihre gesamte Aktion zieht der Algorithmus als Nachstes die Anzeigengruppe heran, um weitere
verdecken, ohne dass Daten zu den &hnlichen Suchanfragen abzurufen. Je genauer die Anzeigengruppe

Ihre Gebote entsprechend
angepasst werden

kénnen. Ziehen Sie auch in . . . .. . .
5 A A Wenn Sie mehr Kontrolle Uber Keywords gewinnen moéchten, mit denen bisher
etracht, die automatische

Gebotseinstellung fir diese wenige Conversions erzielt wurden, weil sie neu sind oder ein geringes Volumen

kurzen Angebotsphasen zu aufweisen, kdnnen Sie den Test so lange mit einer anderen Gebotsstrategie

deaktivieren. durchfuhren, bis gentgend Conversion-Daten vorliegen. Mithilfe der Strategie
+Ausrichtung auf Suchseitenposition” kdnnen solche Keywords auf der ersten
Suchergebnisseite platziert werden, wahrend mit der Strategie ,Klicks maximieren”
die Zugriffe auf diese Begriffe und das Volumen erhéht werden.

auf ein Thema zugeschnitten ist, desto relevanter sind die erfassten Daten.

V Google Best Practices Fir jede Auktion das passende Gebot | Automatisierte Gebote in AdWords
implementieren und optimieren



Verwenden Sie Gebotslimits nur in Ausnahmefaéllen. Sie konnen wie gewohnt
Mindest- und Hochstgebote fur lhre AdWords-Kampagnen festlegen. Sie sollten
diese Limits jedoch nicht in Verbindung mit automatisierten Geboten verwenden.
Gelegentlich wird das Hochstgebot als eine Art ,Sicherheitsnetz” fir die Kampagne
betrachtet. Tatsachlich kénnen Gebotslimits jeder Art jedoch die Leistung des
Algorithmus beeintrachtigen. Eine mogliche Ausnahme von dieser Regel ist ein
Mindestgebot fur Keywords mit geringem Volumen.

Zusammenfassung

Automatisierte Gebote zur Auktionszeit sind eine einfache und leistungsfahige
Losung fur die mitunter komplexe Aufgabe, flr jede Auktion das richtige Gebot
zu finden. Méglicherweise profitiert auch Ihr Konto von der Automatisierung.

Entscheiden Sie zunachst, welche Strategie fur Ihr Unternehmen geeignet ist und
fuhren Sie einen entsprechenden Test aus. Wenn alles wie vorgesehen funktioniert,
verbessern sich Ihre Ergebnisse, wahrend sich der Verwaltungsaufwand deutlich
verringert.

Letztendlich besteht das Ziel darin, die gewtinschten Klicks und Conversions sowie
den angestrebten Umsatz und Gewinn zu einem fur Ihr Unternehmen vertretbaren
Preis zu erzielen.

Weitere Informationen zur automatischen Gebotseinstellung, einschliefSlich der
Einrichtung in Ihrem Konto, finden Sie in diesem Artikel in der AdWords-Hilfe.

Weitere Best Practices von Google finden Sie unter g.co/GoogleBP.

V Google Best Practices
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https://support.google.com/adwords/answer/2470106
https://support.google.com/adwords/answer/6089776?hl=en&ref_topic=3119106

