
01 คณุจดัวางสินค้าในคลิปใหโ้ดดเด่นแล้ว
หรอืยัง?

เปิดตัวสินค้าหลักทนัทตัีง้แต่เริม่คลิป

ซูมภาพสินค้าใหโ้ดดเด่น เพื่อให้เห็นทกุรายละเอียด

ใชข้อ้ความบนภาพเพื่อเน้นชือ่สินค้า

02 คณุนําเสนอจุดเด่นของสินค้าได้
ชดัเจนแล้วหรอืยัง?

ไฮไลต์ 2 จุดเด่นของสินค้า ผ่านขอ้ความและเสียง

แสดงการใชง้านสินค้าของคณุด้วยวดีิโอสาธติสัน้ๆ

แสดงรวีวิทีม่ีคะแนนสูงหรอืคลิปวดีิโอสัน้จากลกูค้า
ของคณุ

เทศกาลเฉลิมฉลองกําลังจะเริม่ขึน้!
หยุดทกุการเล่ือนผ่านหน้าจอ และดึงดดูลกูค้าต้ังแต่เน่ิน ๆ

03 คณุใส่ Call-to-Action เพือ่กระตุ้นให้เกิดการ
ตัดสินใจแล้วหรอืยัง?

แสดงเปอรเ์ซน็ต์ส่วนลดหรอืราคาขายอย่างชดัเจน

เน้นย�าระยะเวลาทีจ่าํกัดในการซือ้สินค้าราคาโปรโมชัน่น้ี

ระบุชอ่งทางการซือ้สินค้าราคาพิเศษน้ีให้ชดัเจน 
เพื่อประสบการณ์ทีดี่ของลกูค้า

Checklist 3 ขัน้ตอน
เพื่อมัน่ใจวา่วดีิโอโฆษณาทีส่รา้งสรรค์ของคณุใชไ้ด้ผล

เล่ือนอ่านต่อ
 เพือ่เปล่ียนไอเดียสรา้งสรรค์ให้เป็นยอดขาย



D-14 ก่อนการขาย

แคมเปญ Demand Gen บน Google Ads 
เป็นเครือ่งมือสําคัญที ่'ต้องมี' ในการเขา้ถึงกลุ่ม
เป้าหมายและเปล่ียนนักชอ้ปให้เป็นยอดขายบน
ทกุแพลตฟอรม์

YouTube YouTube Shorts Gmail Google Maps Discover

1 เลือกประเภทแคมเปญโฆษณา
เขา้สู่ Google Ads, ตัง้เป้าหมายแคมเปญ และเลือก Demand Gen เป็นประเภทแคมเปญ

2 กําหนดกลุ่มเป้าหมายและงบประมาณของแคมเปญ
เลือกอปุกรณ์ ประเทศ และภาษาทีต้่องการ
แนะนําใหใ้ชง้บประมาณอย่างน้อย USD 100 ต่อวนั

3 ค้นหากลุ่มลกูค้าทีส่รา้งรายไดใ้ห้กับธรุกิจ
ใชป้ระโยชน์จากกลุ่มลกูค้าทีค่ล้ายกัน หรอืกําหนดกลุ่มเป้าหมายของคณุเอง

4 ปรบัแต่งเน้ือหาโฆษณา
ตรวจสอบกลุ่มเป้าหมายทีม่ีลักษณะคล้ายคลึงกับกลุ่มลกูค้าเดิม  สําหรบัชิน้งานโฆษณาบน
แพลตฟอรม์ของ Google

5 เปิดตัวแคมเปญตัง้แต่เน่ินๆ เพื่อให้ลกูค้าจดจาํและนึกถึง

5 ขัน้ตอนในการต้ังค่า Demand Gen

เล่ือนลงเพือ่ดู
ขา่วพิเศษสําหรบัผู้ขายอีคอมเมิรซ์ทกุคน

YouTube Ads  ชว่ยสรา้ง

ความต้ังใจซือ้ทีสู่งขึน้ มาก
กวา่โฆษณาบนแพลตฟอรม์โซ

เชยีลอ่ืน ๆ1

รูห้รอืไม่

ชว่งเวลา

เปิดตัวล่วงหน้าเพื่อสรา้ง
ความตระหนักและ
พิจารณาการตัดสินใจซือ้

ปรบัแต่งและขยายชิน้
งานโฆษณาทีม่ี
ประสิทธภิาพดีทีสุ่ดเพื่อ
เพิม่อัตราคอนเวอรช์ัน่

เพิม่งบประมาณเพื่อเพิม่
การเขา้ถึงและอัตราการ
ซือ้ของลกูค้าให้สูงสุด

วเิคราะห์ขอ้มูลคอน
เวอรช์นั แล้วทาํรทีารเ์ก็ต
ติงดึงลกูค้าทีห่ลดุมือไป
กลับมา

D-21 ก่อนวนัลดราคา D-3 และ D-Day D+7 วนัหลังชว่งพีค
ของการชอ้ป

ความต้องการของลกูค้า

https://support.google.com/google-ads/answer/13541369?hl=th
https://support.google.com/google-ads/answer/17141078?hl=th


เขา้ถึงผูใ้ชง้าน Google
หลายพันล้านคน ด้วยโซลชูนัใหม่
Commerce Media
Network (CMN) 

สนใจไหม คลิกเพือ่เรยีนรูเ้พิม่เติมเก่ียวกับ CMN

พรอ้มพิชติยอดขายชว่ง Megasales น้ีแล้วหรอืยัง?
เริม่ต้นใช ้Google Ads ได้แล้ววนัน้ี

ทีม่า: 
1. การวเิคราะห์เมตา (Meta Analysis) ของ Kantar Context Lab ปี 2018-2024 ทีไ่ด้รบัมอบหมาย ซึง่รวมถึงผลจาก YouTube และแพลตฟอรม์โซเชยีลใน
ภมูิภาค APAC ซึง่ประกอบด้วย ออสเตรเลีย อินเดีย อินโดนีเซยี ญี่ปุ่น เกาหลี มาเลเซยี ฟิลิปปินส์ สิงคโปร ์ไต้หวนั ไทย และเวยีดนาม
2. ขอ้มูลภายในของ Google

คณุขายสินค้าบน Shopee และ Lazada 

ผู้ขายบน Shopee ทีใ่ช ้CMN 
เห็นตัวเลขภาพรวม

ทีเ่พิม่ขึน้ของ ROAS2

รูห้รอืไม่

เริม่ใช ้CMN วนัน้ีเลย
โซลชูนัโฆษณาพิเศษ เพื่อขยายโอกาสทางธรุกิจอีคอมเมิรซ์ของคณุ!

01 เขา้ถึงผูใ้ช ้Google นับพันล้านราย และหลีก
เล่ียงกลุ่มเป้าหมายทีเ่ห็นโฆษณาชิน้เดิมซ�าๆ

02 ลงโฆษณาครอบคลมุทกุแพลตฟอรม์ของ 
Google และเพิม่ยอดผู้เยีย่มชมบนหน้ารา้นค้า
ออนไลน์ของคณุ

03 ปรบัแต่งแคมเปญของคณุแบบเรยีลไทม์
โดยใชข้อ้มูลสินค้าภายในพอรท์ลัแบรนด์อีคอม
เมิรซ์ 

คณุต้องการเขา้ถึงกลุ่มลกูค้า
นอกเหนือจาก Meta และ TikTok ไหม

https://goo.gle/th_cmn_awglp

