iBlenvenidos!




QAP W

10x mas Impacto

10x mas Rapido

Demis Hassabis,
CEO Google DeepMind

Premio Nobel de
Quimica 2024




Lanzamientos a un ritmo implacable

" Gemma 3
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Google tiene un
enfoque integral

de la lA




La ventaja de Gemini
aplicada a todo el ecosistema Google

Consumidor

é\ Google Ads °

) 0 Google Marketing Platform

\

Workspace
ME & D c

[
. Assistant
Apps Usuarios * (App/Website)

Google

A\ NotebookLM

'L Photos

\\¢ Wear OS by Google

Android amd

J

Empresas
(cadena de valor)

Vertex Al  Google Agentspace
| = | Natural Language *» Vision
}’: Doc Al OCR A Translation

¢~ Occupancy analytics ( Video Intelligence

‘[ﬂ; Text-to-Speech gy Speech-to-Text




La Busqueda ya no solo ofrece informacion,
sino tambien inteligencia

Comprende la intencion
en profundidad

C D 2 @

Al Mode > Thinking All Images Videos

should | surf at Bolinas or Santa
Cruz this weekend. include where t... ~

(N & 14 sites

Ofrece resultados
personalizados si das
tu consentimiento

G rr

Meet Al Mode

| only have an hour, need a quick lunch
spot, any suggestions?

all known for their fast service. @

Japanese noodles

Experiencia actualmente solo disponible en EE. UU.

Ayuda a
completar tareas

-

C D 4 @

Al Mode ~ All Images Videos News

find me a dinner reservation for
3 people this Friday after 6pm...

Available on Friday, August 22
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La Busqueda esta en
un momento expansivo
Impulsada por la |A




94,

de los usuarios
frecuentes de LLIV
tambien son usuarios
frecuentes del
Buscador de Google

Fuente: Estudio "Global Consumer Journeys" de Ipsos encargado por Google, diciembre de 2025. Encuesta en linea, promedio global de paises seleccionados (AR, AU, BR, CA,
CL, CO, DE, ES, FR, ID, IN, IT, JP, KR, MX, NL, PE, PH, PO, SG, SW, TW, TH, US, UK) no ponderado para reflejar el tamano de la poblacion. Adultos mayores de 18 anos, n=30,924
consumidores en linea que utilizan LLMs semanalmente. Los LLMs incluyen Gemini, ChatGPT, Claude, Copilot, Perplexity, Deepseek y Mistral 2.



La Busqueda es el en ROI

Por cada dolar
recuperas

mas alto que
el de Meta



Tu hoja de ruta: Los cuatro pilares
de la Busqueda para maximizar el ROI

Al Targeting Bidding
& Creative Goals




|
"Maximiza tu
crecimiento
conlalA’
Alicia Culhane
Head of Sales: Spain & Portugal
LCS, Google
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El comportamiento de busqueda
evoluciona con tal
que predecir el camino
del cliente es un




La solucion: abarcar todas las subastas de
busqueda relevantes y ganar con campanas
impulsadas por |IA

PM
* ) MaM » /

El poder de Gemini en todos Impulsa al maximo tus anuncios
los canales de Google de busqueda con la mejor
tecnologia de |A de Google




SEGMENTACION Y CREATIVIDAD CON IA

Activar generalmente ofrece
a los anunciantes
o valor de
conversion con un CPA/ROAS similar




En este entorno, la labor del anunciante es
sencilla: encontrar clientes, generar confianza
y guiarlos hacia la conversion.

ENCUENTRAME CONVENCEME GUIAME
con con con



sinergia de sus

tarjeta de crédito solo con DNI

Palabras clave de
concordancia amplia que
podrian coincidir con la
consulta del usuario "tarjeta
de credito”

Y/O

La segmentacion sin palabras
clave aprovecha un recurso
que no es una palabra clave y
que coincide mejor con la
consulta para tu anuncio.

SEARCH TEAM MATCHING

' Tarjeta de crédito

Al TARGETING & CREATIVES

La potencia de Al Max for Search reside en la

No customizado

o Google

Q tarjeta de crédito solo..

Al Mode All Forums Shortvideos Videos

Sponsored results

Company

www.company.com

Tarjeta Banco 100% Online

Convierte tus consumos en viajes.

Viaja Mas con Millas
Accedeé a beneficios en aeropuertos y
promociones exclusivas.

Beneficios Exclusivos en Viajes
Suma Millas BBVA con cada compra

Customizado

2 Google
Q tarjeta de crédito solo.. ¥

AlMode All Forums Short videos

Sponsored results

Company

Www.company.com

¢cTienes tu DNI a mano? Es todo lo que
necesitas para solicitar tu tarjeta de
crédito BBVA.

TEXT CUSTOMIZATION

— tarjeta de crédito solo con DNI

. . . until January 1st. Switch your payroll
‘ ' ' get three months free!*

Days Hours Minutes  Seconds

Small business payroll
services: Simpler, smarter
and backed by experts

FINAL URL EXPANSION



Right message



DEMAND-LED BUDGETS

Las campanas necesitan

para capturar todo el
gue ofrece la

Your category demand

Demand led budget @

Captura toda la demanda
(clics) relevante con tu
ROI objetivo

. Oportunidades
Fixed budget S~ o - - (clics) perdidas con

el ROl deseado.




Presupuestos flexibles que acompanan
la demanda y desbloquean nuevas
oportunidades de crecimiento




Success Story:
MediaMarkt




Como escalar un 24% las conversiones
iIncrementales con Al Max en Peak Season

El Desafio La Estrategia
Durante Peak 2025 MediaMarkt se MediaMarkt migro todo el inventario de busqueda
encontraba con un mercado altamente generica a Al Max. Se aplicaron exclusiones de marca
competitivo y su estrategia de Phrase & para centrarse exclusivamente en trafico incremental,
Broad Match estaba saturada. con Expansion de URL Final y Text Customization.

Los Resultados en la +1 4% 24% +1 2%

campana mas Mayor volumen Aumento de Aumento de
importante: de clicks las Conversiones las Ventas




"Alimenta
la |A con los

mejores datos’

Jesus Martin
Head of Data and Measurement, Google



Hoy, del 20 al 30% de las conversiones
no existen para Google

El panorama de senales de Google

:::::::::: : Que observa o modeliza \
0000000000 | Google )
9000000000

9000000000 Conversiones perdidas por
“““““ blogueadores de etiquetas
0000000000 ) .
Conversiones perdidas por

00000 restricciones de nave
gadoresy
0000000000 9 sistemas operativos y




Mejorar tu Data Strength es fundamental para
recuperarlos y alimentar la |A con la vision
correcta y completa de tus datos

0000000000 Elpanorama de seiales de Google
0000000000 -
0000000000
0000000000
“""““ Potencial recuperacion
0000000000 mediante Data Strength
0000000000
9000000000
0000000000
0000000000 /
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Data Strength garantiza que la |A
de Google reciba la informacion
necesaria para consegmr el mejor
retorno de inversion para tu
nhegocio.




Sin Data Strength, tu |A avanzada observa una
Infraestructura obsoleta

La nueva tecnologia de |A esta equipada para ayudarte a llegar a
tus clientes en los distintos dispositivos y plataformas que usan

> O
AlMaxfor PM y Demand
Search campaigns LS Gen
\_ SN & —

l I

!
Pero si la Data Strength es baja, la IA no encontrara a todos tus clientes.

L G 0O [

LAGUNAS GRAVES LAGUNAS MODERADAS




Data Strength: el combustible de las
campanas basadas en |A

Cuanto mas eficaces sean los datos que aportas, mayor sera el
ROI que obtendras a traves de las herramientas de Google

Data
Strength




Cuando todo el mundo usa la IA, Data Strength
se convierte en tu ventaja competitiva

©

=) Tu mejor
NOJ

Funciones de Q Data
IA de Google Strength




Mejora tu Data Strength con las ultimas
soluciones de Google

Google Tag Gateway

Recupera conversiones
al permitir que la
etiqueta se active
mas frecuentemente

Envio de mas senales
via Ads Data Manager

Recupera conversiones
al proporcionar mas
identificadores para
atribuir las conversiones



Conecta
tu sitio
web

Google Tag

Gateway



Mejora tu Data Strength
con Google Tag Gateway

Ruta de servicio de Google Tag

mydomain.com Gateway Tu servidor + O bte N un

o Maneaer | IR Google Tag
v lagManager mydomain.com/gtm.js Gateway
se sirve como un script 1P

————r 14% mas de

Ruta original I ) .
de servicio de etiqueta Google y otros Co nve rs I O n es
__________________________ productos 3P
googletagmanager.com/gtm.js AA

se sirve como un script 3P



http://mydomain.com/gtm.js
http://googletagmanager.com/gtm.js

Conecta U o API
tus fuentes de Ads Data

de datos Manager




Mejorar la calidad de los datos es mas facill
Yy que nunca en Ads Data Manager

O1

Todas las
fuentes de
datos

J

(

\_

02

Todas las
senales
disponibles

\

J

\_

03

Todas las
plataformas
de destino




Maximizar las senales mejora la vision de
tus clientes y conversiones

59 Conversiones
+ (o)
observadas

Mejora la

medicion de
eventos online

-

\_

\

&

Conversiones
observadas

Mejora los
eventos online con
datos de eventos

offline
J

Valor de
(o]

Enriquece los datos

de eventos online y
offline con valores



;Proximo paso?
Reevaluar tu presupuesto

‘ Reevaluar

ROIl incremental rendimiento de

por Data Strength [kl GUENEI U]
presupuesto




Medicion moderna

Ninguna herramienta tiene todas las respuestas: hay que usar
una estrategia combinada que aproveche los puntos fuertes y
cubra las carencias de cada una.

Experimentos

de incrementalidad




Pablo Perez
Market Insights,
Google

Switched On!

Javi Vitores
Head of YouTube

Sales ES/PT, Google.



Como los estados mentales del espectador
ayudan a entender la experiencia
mediatica y publicitaria









http://www.youtube.com/watch?v=jNQXAC9IVRw

Home |

My Videos | My Favorites | My Messag

I Tube

Your Digital Video Repository

Search Videos

Upload Your Videos

nansheng - azlan - wereldband - NY : superbike

jozef : party - amazon : board : sk
stockshot : cubbyhole - burnout : satellite

puenbrouck : sicily : fairfield : musical : coffeehouse :

2005 - trip : jfk : woordjes : death : xlanz - skill - olle : pature : ads
dance

See More Tags

Featured Videos »>>> Watch More Videos

Denny's On top of the world! Jingle en Joe

LY 2 A=

d: June 14, 2005 dded: May 3, 2005 Added ne 18, 20 Added: June 21, 200G5
oy JIMYiey oy |2wes y Alf3in Dy Len3

Amment

About Us | Contact Us | Terms of Use | Privacy Policy | Copyright € 2005 YouTube LLC™
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http://www.youtube.com/watch?v=0EqSXDwTq6U&t=21



http://www.youtube.com/watch?v=W1lz7Njq2BQ&t=114



http://www.youtube.com/watch?v=K2cYWfq--Nw&t=126






http://www.youtube.com/watch?v=WEWHH_XcL5c&t=27
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http://www.youtube.com/watch?v=mTTwcCVajAc&t=58






http://www.youtube.com/watch?v=4-94JhLEiN0&t=25



http://www.youtube.com/watch?v=ryxUeWEcUqE&t=58
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http://www.youtube.com/watch?v=deRF9oEbRso&t=43






http://www.youtube.com/watch?v=VD5320zsvlQ&t=38




“You don’'t see me In tt,
you're seeing it through
me.

S
|\

\






http://www.youtube.com/watch?v=OmgYYTZzxbw&t=37



http://www.youtube.com/watch?v=8XFBUM8dMqw&t=61
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http://www.youtube.com/watch?v=-h_n0TJ-SPs&t=115






http://www.youtube.com/watch?v=RyTf-g5I9CE&t=310







Visualizaciones
de videos de

ASMR
2010-2024




Visualizaciones de

videos de

“Juguemos juntos”
2007-2024




Visualizaciones de
videos de
“Maquillate conmigo”

2005-2024







=l I

10
U

1

I" )': WM :I:-










a Del‘\ﬂd
“"‘-El‘.‘&',q&_m;

’ - [——




m
i '1
-

L

| .
ISR (¢







The Most Extraordinary
Sudoku In Years


http://www.youtube.com/watch?v=CQGTFrTkthY&t=1039



http://www.youtube.com/watch?v=dADRwXC9gH8&t=160




2024

Videos de
menos de 1
Mminuto

More Relative Watch Time °

2012

YouTube Data, Global, 2012-2024

o Less Relative Watch Time



Videos de
mas de 60
minutos .

Videos de
menos de 1
minuto




YouTube Data, Lifetime.









http://www.youtube.com/watch?v=LsOo3jzkhYA&t=23
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60% de los espectadores de
entre 14-24 estan de acuerdo:
Les hace mas ilusion ver nuevo

contenido de creadores que

peliculas o programas de
television tradicionales.

—
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EL RESUMEN GEOPOLITICO
FEBRERO 2026~
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WORLDCAST

THE DIARY OF /® 287 episodes ® 235 episodes

New Episodes
The Diary Of ACEO @
Updated 2 days ago

THE WILD PROJECT PODCAST
The Wild Project @
View full podcast

PODCAST COMPLETOS
WORLDCAST @
Updated yesterday

View full podcast View full podcast

Podcast Actualidad THE WILD PROJECT 1VS1 (CADA
Black Mango @ Alan Barroso Clips JUEVES)
Updated today Updated today The Wild Project @

View full podcast View full podcast View full podcast

negocios.

LIVE

® 4,997 episodes

Hoy en Negocios TV
Negocios TV ®
Updated today

View full podcast

2N
EN LIBERTAD

En Libertad
ViOne @
Updated today
View full podcast

@® 1,201 episodes
" ,\‘ s

Podcast de La Magia de la Bolsa
La Magia de la Bolsa

Updated today

View full podcast

L.'

La Férmula del Exito - Podcast
Uri Sabat

Updated today

View full podcast

DE

URI SABAT @ 245 episodes

'NA‘
=

PROJECT

ROCA PROJECT PODCAST
ROCA PROJECT @

Updated today

View full podcast

((esRadio

ES LA MANANA
DE FEDERICO

@ 3,371 episodes
ES LA MANANA DE FEDERICO
2024/25
esRadio @

Updated today
View full podcast






TENUIJIL TIMELINE EXPLAINED

TALLINN TALLINK
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PROTAGONIST
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ULTRAHD




;Como
os habels
sentido?




acabais

de participar en
un estudio.
/




1,664

UK, Alemania, Francia

871 horas

visionado en sus
proplos dispositivos

¢Queé investigacion hemos realizado?



1,664

UK, Alemania, Francia

871 horas

visionado en sus
proplos dispositivos

¢Queé investigacion hemos realizado?

Y

Ecosistema

TV, SVOD, Social, YouTube

19,464

contactos publicitarios reales



1,664

UK, Alemania, Francia

871 horas

visionado en sus
proplos dispositivos

¢Queé investigacion hemos realizado?

Y

Ecosistema

TV, SVOD, Social, YouTube

19,464

contactos publicitarios reales

SO
Cabezay
corazon

Datos declarados y biométricos

96

Variables medidas



Cognicion

Baja @
Implicacion

cognitiva




Baja
Implicacion
cognitiva

afirman que “estan
aprovechando el
tiempo’

&P

se slenten
originales
y creativos

se slenten
con mas energia




Emocion

Baja respuesta @
emocional

Source: Google/Kantar/Eye square, DE, UK, FR, Why We Watch 3.0, n=1,664, weekly users of the respective video platform 18+, March 2025-April 2025. Competitive set includes YouTube, social media (Facebook, Instagram, TikTok), linear
TV, VOD (streaming VOD and broadcaster VOD); factor analyses and modelling. *Emotional response is based on GSR measure — reflecting how the body is activated (palm sweating) during the watching experience.



Baja respuesta
emocional

Baja

implicacion
Source: Google/Kantar/Eye square, DE, UK, FR, Why We Watch 3.0, n=1,664, weekly users of the respective video A
platform 18+, March 2025-April 2025. Competitive set includes YouTube, social media (Facebook, Instagram, Cog N [tlva
TikTok), linear TV, VOD (streaming VOD and broadcaster VOD).



Atento Entregado
(Tuned in) (Switched On)

Baja respuesta
emocilonal

Desconectado Entretenido

(Disconnected) (Swept Away)

Baja

implicacion
Source: Google/Kantar/Eye square, DE, UK, FR, Why We Watch 3.0, n=1,664, weekly users of the respective video A
platform 18+, March 2025-April 2025. Competitive set includes YouTube, social media (Facebook, Instagram, Cog N [tlva
TikTok), linear TV, VOD (streaming VOD and broadcaster VOD).



Desconectado

Los espectadores estan mentalmente
ausentes, bajo foco y baja inversion

emocional. Su atencion esta en otro lugar, Baja respuesta
no tienen deseo de comprometerse emoctonal
activamente ni con el contenido ni con los
anunclos.
e
‘29
Desconectado
(Disconnected)
Baja
implicacion

Source: Google/Kantar/Eye square, DE, UK, FR, Why We Watch 3.0, n=1,664, weekly users of the respective video
platform 18+, March 2025-April 2025. Competitive set includes YouTube, social media (Facebook, Instagram, o
cognitiva

TikTok), linear TV, VOD (streaming VOD and broadcaster VOD).



Entretenido

Los espectadores se sumergen en otros

mundos para la evasion, impulsados por la

?mouon iInmediata. El.ObJethO es a menudo B BB
apagar la cabeza y dejar que la mente

derive’, rindiéndose al flujo del contenido sin

esfuerzo cognitivo profundo.

Entretenido

(Swept Away)

Baja
implicacion

platform 18+, March 2025-April 2025. Competitive set includes YouTube, social media (Facebook, Instagram, . t
TikTok), linear TV, VOD (streaming VOD and broadcaster VOD). Cog nicva

Source: Google/Kantar/Eye square, DE, UK, FR, Why We Watch 3.0, n=1,664, weekly users of the respective video



Atento

Estan listos para estar completamente
"activados’ si ocurre algo cautivador, pero
su estado por defecto es de consumo de
baja energia.

Atento
(Tuned In)

Baja respuesta
emoctonal

Source: Google/Kantar/Eye square, DE, UK, FR, Why We Watch 3.0, n=1,664, weekly users of the respective video
platform 18+, March 2025-April 2025. Competitive set includes YouTube, social media (Facebook, Instagram,
TikTok), linear TV, VOD (streaming VOD and broadcaster VOD).



Entregado

Espectadores que estan abiertos, curiosos y
totalmente enfocados (mental y emocionalmente)
en lo que estan viendo. Este estado optimo para la
inmersion profunda y respuesta emocional es

donde el contenido verdaderamente conecta y no
se olvida.

Entregado
(Switched On)

Source: Google/Kantar/Eye square, DE, UK, FR, Why We Watch 3.0, n=1,664, weekly users of the respective video
platform 18+, March 2025-April 2025. Competitive set includes YouTube, social media (Facebook, Instagram,
TikTok), linear TV, VOD (streaming VOD and broadcaster VOD).



Atento Entregado
(Tuned in) (Switched On)

Baja respuesta
emocional

Desconectado Entretenido

(Disconnected) (Swept Away)

Baja

implicacion
Source: Google/Kantar/Eye square, DE, UK, FR, Why We Watch 3.0, n=1,664, weekly users of the respective video A
platform 18+, March 2025-April 2025. Competitive set includes YouTube, social media (Facebook, Instagram, Cog N [tlva
TikTok), linear TV, VOD (streaming VOD and broadcaster VOD).



Leyenda

—&— \VOD
—@®— Linear TV

—@— Social Media
YouTube

Source: Google/Kantar/Eye square, DE, UK, FR, Why We Watch 3.0, n=1,664, weekly users of the respective video
platform 18+, March 2025-April 2025. Competitive set includes YouTube, social media (Facebook, Instagram,
TikTok), linear TV, VOD (streaming VOD and broadcaster VOD).



Leyenda

—&— \VOD
—@®— Linear TV

—@— Social Media
YouTube

€ - Media
= = FError

Source: Google/Kantar/Eye square, DE, UK, FR, Why We Watch 3.0, n=1,664, weekly users of the respective video
platform 18+, March 2025-April 2025. Competitive set includes YouTube, social media (Facebook, Instagram,
TikTok), linear TV, VOD (streaming VOD and broadcaster VOD).



Posicionamiento de las plataformas

Baja respuesta
emoctonal

YouTube
Linear TV
VOD

Social media

Media
Error

Baja implicacion
cognitiva

ttt

1 &

Source: Google/Kantar/Eye square, DE, UK, FR, Why We Watch 3.0, n=1,664, weekly users of the respective video
platform 18+, March 2025-April 2025. Competitive set includes YouTube, social media (Facebook, Instagram,
TikTok), linear TV, VOD (streaming VOD and broadcaster VOD).



Posicionamiento de las plataformas

Baja respuesta
emoctonal

YouTube
Linear TV
VOD

Social media

Media
Error

Baja implicacion
cognitiva

ttt

1 &

Source: Google/Kantar/Eye square, DE, UK, FR, Why We Watch 3.0, n=1,664, weekly users of the respective video
platform 18+, March 2025-April 2025. Competitive set includes YouTube, social media (Facebook, Instagram,
TikTok), linear TV, VOD (streaming VOD and broadcaster VOD).



Posicionamiento de las plataformas

Baja respuesta
emoctonal

YouTube
Linear TV
VOD

Social media

Media
Error

Baja implicacion
cognitiva

ttt

1 &

Source: Google/Kantar/Eye square, DE, UK, FR, Why We Watch 3.0, n=1,664, weekly users of the respective video
platform 18+, March 2025-April 2025. Competitive set includes YouTube, social media (Facebook, Instagram,
TikTok), linear TV, VOD (streaming VOD and broadcaster VOD).



Posicionamiento de las plataformas

Baja respuesta
emoctonal

YouTube
Linear TV
VOD

Social media

Media
Error

Baja implicacion
cognitiva

ttt

1 &

Source: Google/Kantar/Eye square, DE, UK, FR, Why We Watch 3.0, n=1,664, weekly users of the respective video
platform 18+, March 2025-April 2025. Competitive set includes YouTube, social media (Facebook, Instagram,
TikTok), linear TV, VOD (streaming VOD and broadcaster VOD).



Posicionamiento de las plataformas

Baja respuesta
emoctonal

—— \VOD
== LinearTV

Baja implicacion —&— Social media

.. YouTube
cognitiva
® - Media

Source: Google/Kantar/Eye square, DE, UK, FR, Why We Watch 3.0, n=1,664, weekly users of the respective video = Error
platform 18+, March 2025-April 2025. Competitive set includes YouTube, social media (Facebook, Instagram,
TikTok), linear TV, VOD (streaming VOD and broadcaster VOD).



cY queé pasa cg}n la




El posicionamiento se traslada a la publicidad

Baja respuesta
emoctonal

YouTube
Linear TV
VOD

Social media

Media
Error

Baja implicacion
cognitiva

ttt

1 &

Source: Google/Kantar/Eye square, DE, UK, FR, Why We Watch 3.0, n=1,664, weekly users of the respective video
platform 18+, March 2025-April 2025. Competitive set includes YouTube, social media (Facebook, Instagram,
TikTok), linear TV, VOD (streaming VOD and broadcaster VOD).



Implicaciones para
anunclantes



Estado mental Mensaje A

O1 02 03

Llega a las personas Elabora los y Utiliza la
cuando estén en el las idoneas alli donde esté
disponible.

Source: Ekimetrics creative MMM meta analysis including nine Europe brands commissioned by Google in 2024; research spans 24 models and 462 campaigns from automotive, beauty, and hospitality verticals between 2019 and 2024.



YouTube:
dominando el
Full-Funnel
con las 4S5



Ante un consumidor altamente dinamico, YouTube
nos brinda un ecosistema Multi-Plataforma

Headline goes here

Creator - 10K views * B hours ago

Horas vistas en pantallas de TV al dia

WATCH

o Podcasts

Top episodes this week

Episode title
Creator

Episode title
Creator

visualizaciones diarias de Shorts con

22M views - 4 years ago

Episode title

22M views * 4 years ago

usuarios activos al mes en Shorts Formato Short Podcasts Directo

Fuente: Google Internal Data, Global 2024.



El consumidor actual
se desplaza de forma
fluida y simultanea por

con YouTube como
eje central




de Scrolling

-~

Cuando
Youluhe

€S
DESGUBRIMIENT

~




En Youlube,

una visualizaclon
es una

_ 0aD

Out of Sight,
Out of Mind

y =

Q TikTok

*

s CIOEED

Fuente: Views can be shorter than above viewpoints if the length of the video is less than the viewpoint, or if the users clicks the ad
Source: Meta Engaged View Attribution, TikTok Attribution,



https://www.facebook.com/business/help/1055388958765938
https://ads.tiktok.com/help/article/attribution-overview?lang=en

SHORTS

Segun una encuesta de GWI, en Espana Segun una encuesta de GWI, en Espana
de los usuarios de YouTube Shorts de los usuarios de YouTube Shorts de la
no usan Instagram Reels' generacion Z no usan TikTok?

Fuente 1: GWI, todos los usuarios de Internet mayores de 18 anos, febrero del 2025.
Fuente 2: GWI, usuarios de Internet de la generacion Z de entre 18 y 27 anos, febrero del 2025.



SHORTS RESULTADOS

Los anunclos de
YouTube Shorts ocupan el puesto

Fuente: Adelaide US attention meta analysis commissioned by Google in 2024; Research spanned 30 placement types representing over 32B impressions from 395 US campaigns across 149 advertisers from 30 verticals between 2022-2024; Adelaide’s attention metric AU
measures the likelihood of a placement to effectively capture attention and generate impactful outcomes; % attention lift of YouTube Shorts vs. Social Platforms on mobile devices; 894% attention lift vs. top 4 competitive set inclusive of Instagram Reels, Facebook Reels,
TikTok, and Snapchat; 75.7% attention lift vs. top 2 competitive set inclusive of Instagram Reels and TikTok<



Shorts y YouTube 4
construyen un ecosistema

of=

YouTube es la Unica plataforma donde los creadores

@

y espectadores pueden experimentar tanto

contenido de formato largo (a través de la de los usuarios de YouTube que han

. . L. iniciado sesion vieron tanto Shorts |
aplicacion principal de YouTube) como de formato como contenido de OD/Transmisiones %
corto (a través de YouTube Shorts) en vivo en la Gltima semana o
Es lo mejor de ambos mundos en un solo lugar: una )

\ Sup
SCrl‘b

experiencia verdaderamente inigualable ed

Fuente: Global - YouTube Internal Data, 4/16/23-5/20/23 weekly average



NEW

Funciones de Shorts para
fomentar la

V41

12K

AN
(1

~> Share
Dislike

2 Remix

4 Down

” @travelswitht

i /)
D> Abreath of fresh ail “

My favorite trail!

£ Original sound

¢ % e
0 8 @ .5 P 3

Road trip to the Oregon Coast
Subscriptions

Adventures with Alex 50k views 1month ago
Library

. ‘ . - When it comes to your skin, never settle
5 £ ®.2. @
De formato corto a formato largo

H@e ans @ E @

Subscriptions You

Deslizar al sitio web

Stickers clicables



Cuando

Youlube
es,
PASION

Streaming




YouTube Fandom

YOUTUBE ES DONDE LOS FANS
VIVEN SUS PASIONES AL MAXIMO

@agirlnamedally en TSwift
Usan YouTube para consumir — —k.‘ > A T
contentdo sobre aquello que les g { ' ,
: b o @Ilzzzyzzz en Monster High
apasiona (o la persona de la que son PN | 7-yearold kur
fans) al menos semanalmente : |

@Kurtis Conner en Harry Potter

Fuente: Google/SmithGeiger, YouTube Trends Survey, AU, BR, CA, FR, DE, IN, ID, JP, MX, KR, UK. U.S., N=10,088 online fans ages 14-44, May 2024



En YouTube, los fans estan
cultura en tiempo real

% de visualizaciones totales del contenido de "Sabrina Carpenter” en YouTube |

(% ) 4%

C Los fans no solo estan viendo el evento principal ) Estan curando, creando, remezclando y reimaginando.

N
.

VR
‘ . 2\»
{ ¥ "v,’,’

vevo «
Live Version

pA RRY!I

t embar
uu..—m

Reaction

Rock version Dances

vevo

Videos musicales oficiales de Sabrina Carpenter

Doll transformation Makeup Fashion

Fuente: YouTube Internal Data


https://youtu.be/Yl_thbk40A0
https://youtu.be/io0UQ74sXfw
https://youtu.be/dmzlaB_9jhc
https://www.youtube.com/watch?v=wEFz0gRoXxg
https://youtu.be/0CEEpIjIVrY
https://youtu.be/YnQYkLrqd0g
https://youtu.be/hnNTYNa6N8k
https://youtu.be/-_IzNx-GN3k
https://youtu.be/T3BO-lVDpxA
https://www.youtube.com/shorts/VbcoVKrRJxg
https://youtu.be/v1TO_5phcds
https://youtu.be/hcPu7OFFZ9o
http://www.youtube.com/watch?v=cF1Na4AIecM
http://www.youtube.com/watch?v=cF1Na4AIecM
http://www.youtube.com/watch?v=Yl_thbk40A0
http://www.youtube.com/watch?v=io0UQ74sXfw
http://www.youtube.com/watch?v=T3BO-lVDpxA
http://www.youtube.com/watch?v=dmzlaB_9jhc
http://www.youtube.com/watch?v=YnQYkLrqd0g
http://www.youtube.com/watch?v=-_IzNx-GN3k
http://www.youtube.com/watch?v=hnNTYNa6N8k
http://www.youtube.com/watch?v=0CEEpIjIVrY
http://www.youtube.com/watch?v=v1TO_5phcds
http://www.youtube.com/watch?v=wEFz0gRoXxg
http://www.youtube.com/watch?v=VbcoVKrRJxg
http://www.youtube.com/watch?v=hcPu7OFFZ9o

En YouTube, los fans estan
cultura en tiempo real

Visualizaciones totales de contenido "Met Gala" en YouTube

OFFICIAL LIVESTREAM FAN CONTENT

| Lo SR (N
,' il MET GALA 2025

in4minutes’) =+

Source: YouTube Internal Data



Cuando

Youlubhe
eS )
DEGISION

Searching




YouTube es la plataforma

para buscar contenido de video

el va busca
productos en YouTube

No solo buscan
para comprar



Cuando
Youluhe
es

Accion




RESULTADOS ROI

En promedlo, Youlube genera un

gue el de las estrateglas de "pald soclal’

Fuente: YouTube vs TV (1.89x): YouTube vs other online video (21x); YouTube vs Paid Social (2.3x); Equity-to-Sales MMM Meta Analysis commissioned by Google, covering a 2-year measurement period of 20 CPG brands from across the 2021-2023 timeframe. "Long-term ROAS"
is defined as impact of each marketing channel in driving brand equity & this brand equity's impact in driving sales, relative to the marketing channel’s media spend.



Shoppable

Soluciones de Compra:
Feeds de Producto integrados

al |

>
|

; &
a L

Sponsored * 1 of 2 * 0:30 ®

Run on clouds
(JH[UHHH'\Q.L’JI’)HT

Top Products

= @ )
Subscriptions y

+20% CONVERSIONES

fairwell.com
Sponsored ¢ Fairwell

®

GRAN IMPACTO EN CTV

INTERACCION CON MOVILES

MAYOR VTR



El consumtidor actual
navega constantey
simultaneamente entre

teniendo a Youlube
como eje central




/
Y

Usa latecnologia para

y céntrate en quién y cuando,
no en donde

=

-

Subs Cribey



| os formatos de [
A maximizan

CPM esperado*

Copa del

la eficlencia, | mundo 2026

especlalmente
durante PesEE
peak seasons e N |

En media
Q1 Q2
Ene | Feb | Mar i Abr | May | Jun

Vuelta al
cole

(0)c]
Jul Ago Sep

NEWI(eETe

Black Friday

Q4

Oct Nov Dec

Viajes, Salud Juguetes, Juegos, Viajes

De eficiencia gracias al uso de

Automotor,
Telecomunicaciones

Venta al por menor,
Seqguros, Finanzas

campanas impulsados por |A -

Fuente: Google internal Data; serves as an indication across multiple verticals in 2025. The graph is not based on actual CPMs.




convlerte la
Intenclon en

Romped los silos. Planificad para las 4S de forma
integrada: Streaming, Scrolling, Searching y Shopping.

Maximizad el ROI con el uso de formatos IA de Google.

Medid lo que importa. Pasad del click accidental al ROI
incremental. Resultados de negocio, no solo vistas.

(" SwitcHoN: )




@
Mensajes clave



O1

02

03

04

La |A esta dandole superpoderes a la Busqueda. Activa
para maximizar tus resultados.

Los Datos son tu fuente de ventaja competitiva. Implementa

No limites tu crecimiento. Establece el tCPA / tROAS adecuado
Y

Complementa la Busqueda aprovechando la magia de YouTube
con
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Breakout session
Retaill & CPG
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INnsights
de Industria

Alejandro Stockdale
IGT Senior Manager, Google



L a confianza de los consumidores se habia ido
estabilizando lentamente en los ultimos anos

Indice de confianza del
consumidor (CCI)

Reino = Alemania === Francia - [talia == ESpana UE-27 desde el 2020
Unido

\_/\/\/




La mayoria de los factores
macroeconomicos se venian estabilizando

Estabilidad




Retail, CPG y Auto han experimentado un crecimiento
constante en lo que va de ano: clicks +8% YoY

Volumen de clics indexado y crecimiento en lo que va de ano en 5 categorias principales de retail y automocion
Espana, Estados Unidos y UE4 (Alemania, Francia, Italia y Reino Unido)

Alimentos y Belleza 'y

. Electronica . Auto : Apparel
bebidas ; - cuidado personal ; PP
100 —— : : : : 60 %
100 : : 100 :
+49 % . o : .97
o : :
ra) 88
- ; ; ; :
z - : : : : 40 %
o : : o
© =
3 . 3 Q
O : . = (]
C : o/ . 0
-~ +19% : : +20 /oE e 3
8] Yo — — o : : o 20% = =
O +12% j 3
< +8% : e Uo
c N +5 % +5 % >
)
: : ° : e °
5 -3 % 1% 1 : 5
o 50 — = © o — @ : : 0%
> . . . . E
EU4 EU4 EU4 EU4 EU4

Fuente: Datos internos de Google. Volumen de clics en las categorias de retail y bienes de consumo en Europa (Alemania, Espana, Francia, Italia y Reino Unido) en lo que va de afno en
comparacion con el mismo periodo del ano anterior



Las tensiones geopoliticas pusieron fin
a la estabilidad y dan paso a un periodo
de incertidumbre




El Petroleo como Termometro de la Confianza

Busquedas sobre los precios del petréleo
w= Global == United States EUS

Bloomberg

UK Consumer Confidence Plunges to
Four-Month Low Amid Iran War

By Irina Anghel
March 10, 2026 at 12:01 AM GMT

Conflicto de Medio |
Oriente [l save | ( #% Translate
+. Takeaways by Bioomberg Al

UK consumer sentiment has dropped sharply since war broke out in

the Middle East, according to a new survey, as the global

consequences of the conflict start to take their toll on economies
i e — such as Britain’s.

Feb 8, 2026 Feb 15, 2026 Feb 22, 2026 Mar 1, 2026




El consumidor europeo esta mas protegido ante
shocks energeticos gracias al ahorro... ; hasta cuando?

Tasa de ahorro
(Riesgo de liquidez)

Sensibilidad energética
(Exposicion a costes directos)

Dependencia de

Importaciones
(Riesgo para la cadena de
suministro)

Niveles de deuda

personal
(Riesgo de apalancamiento)

Grado de Exposicion

EE. UU. cuenta con solo un 4,7% de ahorro, sin "desahogo" ante
shocks de precios, frente al solido colchdn del 15,4% de la UE.

* %ot
* *

El estadounidense es muy sensible al precio diario de la gasolina; el
europeo sufre mas la volatilidad en calefaccion y electricidad.

* %ot
* *

La UE depende de energia externa, haciéndola vulnerable a
bloqueos geopoliticos y comerciales.

La menor deuda en la UE actua como "red de seguridad"
psicolégica, mientras el consumidor en EE. UU. sufre mas
con tasas de interés altas.

Tasa de ahorro de los hogares

*
i
*****

aaaaaa
*****

-47%
Péerdida de
ahorro desde el
2019

)

Fuente: 1: U.S. Bureau of Economic Analysis 2: Eurostat




La incertidumbre economica suele paralizar
la toma de decisiones de los consumidores

Confianza de los consumidores (UE27)

Pandemia Conflicto
f del COVID Rusia-Ucrania

5
c
@

E

=
=
@

»
e
@
=
=
[2]
c
/o)

&)

Los niveles de confianza de los consumidores vuelven a los niveles anteriores
entre 12 y 18 meses después del inicio de los shocks.

;Como navegar en este periodo?

@

Disminucion de la
confianza de los
consumidores

4

Customer Journeys
extendidos

Comunicacion
centrada en valor

Long-term
Brand Building y
value for money

©

Inflacion

4

Estrechamiento de
margenes

Profit-Based Bidding

Transicionar a Profit e
Inventory-Led Bidding
para proteger los
margenes

©

Paralisis en la
toma de decisiones

4

Menores tasas de
conversion

Reduccion de friccion

Ofertas
Promocionales

Presencia Full Funnel



cl poder del valor de la marca: recuperacion mas
rapida ante recesiones y shocks en el consumidor

Crecimiento de los ingresos en funcion de la tasa

de reinversion de la empresa
(CAGR de 4 anos durante la recuperacion de la recesion)

14.4%

' Alta tasa de reinversion

B Baja tasa de reinversion

7.9%

3.6%

Recuperacion de las Recuperacion de la
puntocom Gran Recesion

Las empresas que reinvirtieron durante la recesion obtuvieron
un mayor crecimiento durante la recuperacion

Fuente: Capital IQ, analisis de Deloitte de mas de 100 comercios de EE. UU. que usan el rendimiento del ejercicio fiscal del comercio.



;Y como deberiamos competir
en este ecosistema?

Measurement

Transicionar a la
rentabilidad real.

De ROAS a POAS y conectar
las pujas directamente al
inventario.
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o 7

consideracion

Javier Lopez Aranguena
Industry Head, CPG & Auto

¢
Ganar la batalla



Google Al Ultra

$249.99 / month

iR ' Y

. Personalized
Smart Replies

ﬁ._ 5 B -

4 Gemini

« Cre ite . mage

Uun mome

Marc Benioff 2 &
WY @Benioff

Holy shit. I’ve used ChatGPT every day for 3 years. Just spent 2 hours on
Gemini 3. I’'m not going back. The leap is insane — reasoning, speed,
images, video... everything is sharper and faster. It feels like the world

just changed, again. @ &

BUSINESS INSIDER

2025 is the year creators broke through to become
Hollywood's new power players

A'esta iImpulsando

Nnto de en las

Sundar Pichai,
Q3’25 earning calls

ThaVarae

THE WALL STREET JOURNAL. The Keyword

Is Al Killing Google Search? It Might YouTube dominates the streaming ﬁé\l)?:lfs?ﬁhe

Be Doing the Opposite market, surpassing Netflix guturehof Google
earc

Ti= TechCrunch fLos Angeles Times
Gemini tops the App @ The Washington Post
YouTube turns 20 years old. How

Store thanks to new

AL image model, Turns out the Al "Google killer” is ... Google. It changed TV as we know it

Nano Banana



En 2024, las busquedas con |IA estaban
en sus Iniclos: ahora son la nueva norma

Complementariedad Complementariedad
de los usuarios de LLM de los consumidores
(modelos de lenguaje todavia contrasta las
extenso) también respuestas de la IA en
siguen utilizando la otras fuentes.

busqueda de Google.

Fuente : * https://searchengineland.com/consumers-start-searches-ai-not-google-study-467159 ** Ipsos, Global, Dec 2025



https://searchengineland.com/consumers-start-searches-ai-not-google-study-467159

AlO | AIM | La adopcion de Gemini personifica
el cambio en el modelo de descubrimiento

Al Overview Modo |IA Gemini

100M usuarios 750M usuarios

(MAU, x4 desde mayo) (MAU, +100M vs Q3 2025)

201 paises

Busquedas 3x mas largas

que Ias.b.usquedas x2 cuota de mercado en
Google What's the difference between RevitaLift Triple Power Eye Treatment and Glycolic Bright Eye t rad ICIonaIes Chat bOt de IA (22% vs 11% in Q1 2025) *

AlMode All Shopping Short videos Images Forums Videos More ~ Tools ~

— ini ]
<4 AlOverview = Gemini B8 rro "il

Select text

The main difference is their primary focus: RevitaLift Triple Power Eye Treatment is a
cream that targets overall anti-aging concerns like wrinkles, puffiness, and firmness
using Pro-Retinol, Vitamin C, and Hyaluronic Acid. In contrast, the Glycolic Bright Eye
Serum is a lightweight serum specifically formulated to address dark circles with
ingredients like Glycolic Acid and lemon extract. ¢

2 Where should we start?

& Create image

Feature RevitalLift Triple Power Eye Treatment Glycolic Bright Eye Serum - :
M AI M d & Create music
Product Type  Eye Cream Eye Serum e et o e
Create video
Primary Anti-aging: Reduces wrinkles and puffiness; Brightening: Treats and reduces
Benefit firms and brightens dark circles
Boost my day
Key Pro-Retinol, Vitamin C, Hyaluronic Acid Glycolic Acid, Lemon Fruit Extract
Ingredients Help me learn
5 ; ¢ _ . U -
Texture Richer, creamier Lighter, faster-absorbing v o, — : <
Write anything
Best For Those with multiple signs of aging, or who Those primarily concerned with - Ask about this image ¢
prefer a more moisturizing cream under-eye darkness : B or & & & I’'m looking for a YSL foundation but I'm torn between the All

Products Homework Visual matches  About

Hours Foundation and the Nu Bare Look Tint. | have oily-
combination skin and prefer a natural finish that doesn't cake.
Can you compare their coverage, longevity, and finish? Also, if
I’'m a ‘Mac NC25’, what would be my likely shade match in the
All Hours line?

- o5 Fast v >

Fuente : Earnings Call, Q4 2025, * Web Similar




Al Overviews: ;donde aparecen?

s 76%

Aparicion AlIO

Busquedas
sin marcas

>

21% §

busquedas del estudio

Factor Marca/Genérica

Fuente : articulo AhRefs Nov’25


https://ahrefs.com/blog/ai-overview-triggers/#:~:text=46.40%25-,AIOs%20appear%20for%2057.9%25%20of%20all%20question%20queries,AIOs%20are%20categorized%20as%20questions.&text=In%20total%2C%20AIOs%20appear%20on,the%20baseline%2C%20at%2015.5%25.

Al Overviews: jen que sectores?

Ciencia Salud y belleza Mascotas Sociedad Ordenadores y electronica

Fuente : articulo AhRefs Nov’25


https://ahrefs.com/blog/ai-overview-triggers/#:~:text=46.40%25-,AIOs%20appear%20for%2057.9%25%20of%20all%20question%20queries,AIOs%20are%20categorized%20as%20questions.&text=In%20total%2C%20AIOs%20appear%20on,the%20baseline%2C%20at%2015.5%25.

Caminos de conversion y busquedas mas largas...
pero tambien, mas senales de intencion

S

N~

> v @

Al Mode  All Images Videos News Maps

g | ¢Por qué tengo granitos?

<4 AlOverview

To combat dry hair in winter, top-rated serums focus on intense
hydration, nourishing oils, and bond-repairing technology to fight frizz
and brittleness. Key recommendations include Kérastase 8H Magic
Night Hair Serum for deep overnight hydration, IGK CryBaby
Smoothing Serum for daily frizz control, and Olaplex No. 3 for
repairing cold-weather damage. ¢

Best Serums for Winter Dryness:

+ Best Overall: IGK CryBaby Smoothing & Finishing Serum works
well for smoothing and adding shine.

Best for Deep Hydration: Kérastase 8H Magic Night Hair Serum
provides intense nourishment while you sleep, preventing morning
dryness.

From sources across the web

OUAI Scalp Serum Sleek & Shine Anti-f...

Rosemary oil

'
—l’i Honey Infused Hair ...

SEEN Magic Serum

g Kerastase Resistan...
1 |

Sponsored products

2more v

The Ordinary Natural
Moisturizing Factor...
$14.70

Sephora
(1k+)

L'Oreal Paris Elvive

Hyaluron + Plump ...

$8.59
CVS Pharmacy

(424)

Olaplex No. 7
Bonding Hair Oil, 1 ...
$30.00
Dermstore.com
(9k+)




;Qué podemos hacer
para estar
presentes en esos momentos
de consideracion?



Para destacar en esta area, las marcas deben
centrarse en estos tres factores

Video

Resenas detalladas,
guias paso a paso y
articulos explicativos

Para obtener una guia mas detallada, consulta nuestra : “Las mejores formas de

garantizar que tu contenido tenga un buen rendimiento en las experiencias de IA de Google en la Busqueda”


https://developers.google.com/search/blog/2025/05/succeeding-in-ai-search

Tu web es tu castillo: haz que sea
relevante para las personas.

Ve mas alla del texto
para alcanzar el exito
multimodal.

Comprende el valor
total de tus visitas.

Buen SEO = buen “GEO”




El video es clave en la multimodalidad:
utiliza todos los formatos para dar
respuestas a los usuarios.

EXBLUSIVE YouTube Overtakes Reddit

Aprovecha todos los formatos y s Go-To Citation Source on Al Search

tipos de contenido relevantes
para tu marca

Resenas detalladas, los tutoriales (how-to’s),
los videos explicativos en YouTube y otras
plataformas son vitales. El buscador esta
mostrando este contenido relevante
directamente en los resultados.

> YouTube

Fuente: Adweek, Enero 2026



https://www.adweek.com/media/youtube-reddit-ai-search-engine-citations/

No olvides el UGC vy los influencers:

Video = Confianza + Contexto

La combinacion unica de creadores, contenido de larga
duracion y demostraciones visuales que ofrece YouTube la
convierte en el aliado perfecto para la necesidad de la |A
de ofrecer respuestas ricas y contextuales.

Video = Fuente de autoridad

Los LLM utilizan senales como el numero de suscriptores,
el recuento de visualizaciones y el historial del canal para
ponderar la 'autoridad’ de una fuente en Gemini.

YouTube Dominates as Top Recipient of Al Chatbot
Referral Traffic

millions in referral traffic driven by Al chatbot prompts
worldwide, by site, May 2025

YouTube

Facebook

Wikipedia

Reddit

0
o

GitHub

o
N

Canva
5.6

Instagram

55

National Institutes of Health (NIH)
5.4

>
3
o
N
[e]
3

»
o

e
5
=
o
2
5

i
n

Note: includes traffic originating from chatgpt.com, perplexity.ai, gemini.google.com,
copilot.microsoft.com, claude.ai, chat.deepseek.com, grok.com, and getliner.com; excludes
referrals to chatgpt.com, openai.com, and google.com; only select sites shown

Source: Similarweb, "The Top 50 Sites Getting Traffic From Al Chatbots,” June 17, 2025

352959 =W | EMARKETER


https://www.emarketer.com/content/youtube-wins-ai-chatbot-referral-game

;Quée puedo hacer
del contenido?



Paid media: trabajando la consideracion
a traves de un intent mejorado...

Consideracion mas
alla de las busquedas.

Al Max
\
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Demand Gen

Consideracion mas alla
de las busquedas, en el
inventario mas visual.
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Reach & Frequency

\_

Eficiencia de formatos
como Shorts para
mantener esta
consideracion.

>

v




... con resultados probados en cada estrategia

Demand Gen

+33% conversions

vs. keywords
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Convierte cualquier busqueda, streaming
o scroll en una oportunidad de compra.

Ser descubierto por miles Destaca aquello
de millones de usuarios que te hace unico
Lealtad Promocion
y ofertas
Google Experiencias
Product Studio omnicanal
AR/3D
experiencias Prueba virtual
inmersivas
Senales de Ofertas de
conveniencia Google Wallet

Atrae y convierte
compradores

Finalizacion
de compra
agentica

Agente
de negocio

Llamadas
Google Pay locales
agenticas

Finalizar compra

en Youtube Google Wallet

Demand Gen



£l Comercio Agentico no es solo una
nueva interfaz para el comprador.

Meet Al Mode

Para los marcas y retailers, esto desbloquea
el potencial de generar una demanda y unas
conversiones de mayor calidad.
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Google actua como
un Facilitador, no
COmMo un
Comerciante.

Nuestra mision es asegurar
que los minoristas generen el
maximo valor como socios
activos en el viaje impulsado
por la |A.

Controla mejor como te presentas ante
tus clientes

Manten el control sobre la ubicacion y visibilidad de
tus productos mediante palancas claras y basadas en
datos (feeds y pujas).

Manten la relacion con el cliente

Google dirige demanda cualificada hacia tu tienda,

asegurando que tu mantengas la propiedad de la
venta, los datos del cliente, la fidelidad y la capacidad
de realizar ventas cruzadas.




LANZAMIENTO - SOLO EE.UU.

(UCP - Universal Commerce Protocol)

Lenguaje comun para que agentes y sistemas del
proceso de compra.

Los retailers adheridos se integran en Modo IA y en la App
de Gemini para agilizar y facilitar el proceso de compra:

. Integracion del checkout nativa o embebida

. Vinculacion de cuentas

. Integracion con sistemas de gestion de pedidos

. Interoperabilidad con e-wallets y sistemas de pago

Vision a futuro: carritos de multiples articulos, beneficios
de fidelidad y membresia, funciones de venta cruzaday
sugerida.

Monos Carry-On Pro Suitcase

4.8 (1.SK user reviews)

Color: Ocean Blue

‘Al e i

Best price

M: Monos

Delivery
Estimated total

In stock online
4.6/5 - 100-day returns

Buy Visit site

MONOS:

Review your order

51 Monos Carry-On Pro Suitcase

$265.50 $295.00
Member benefit
Color: Ocean Blue - Qty: 1

Return policy: 100-day returns

Capital One VentureOne
Visa 1234

Elisa Beckett
1600 Amphitheatre Pkwy
Mountain View, CA 94043

o Free Shipping
Priority overnight Member benefit

Pay Monos R $28973

$295.00
Member price $265.50 Pay with ¢ Pay

Free
$295.00 + Tax

11:29 vds

MONOS:
Order complete °

Order ID: SLW7MB

Thank you. Your order has been confirmed. View orders

Order summary

= Monos Carry-On Pro $265.50

Suitcase
Color: Ocean Blue
Qty: 1

Subtotal $295.00
Members save -$29.50
Shipping and other fees Free
Tax $24.23

Total price $289.73

Payment method Visa ++1234 with Google Pay

Delivery information
5 Arrives by January 19, 2026

© Elisa Beckett
1600 Amphitheatre Pkwy
Mountain View, CA 94043

Order updates

" Contact Monos if you need support with your
order. Monos can help you with questions
about shipping, delivery, returns, and more.
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@ BUSCAR

Las experiencias de
Compra SONn ¢ Mira como te

el  Cueda la ropa con
tan solo una foto.

PRUEBATELO

Size: Any

Size Type ~

~  Typically $110

wr Abercrombie & Fitch 4.6/5




@ BUSCAR @ COMPRAR

AlMode A mages Videos News Shopping i More

I'll be taking it on planes and
trains. i'm going to Portland

Agentic o immm

I 3, 8 sites

Travelpro®’s Guide to Carry-On ‘ C
Luggage Size By Airline... A
Al Travelpro [+

Got it. How about one of these bags for your
upcoming trip? They’re made of tough, water-

El nuevo seguimiento de precios vy la izt st

Portland weather.

finalizacion de compra agentica agilizan

el proceso de adquisicion y capturan e St
ventas de clientes listos para comprar, S —
ayudandoles a realizar la transaccion B
(con confirmacion) si un articulo baja a su

preCiO preferido. Do any of these come with a TSA lock?

Ask Al Mode

Mayor conversion, menor friccion y una
intencion de compra expresada
claramente hacia tus productos.



@ BUSCAR @ COMPRAR

Business

Ofrece experiencias de marca
personalizadas y recomendaciones
de productos en los recorridos de |A.
Guia a los usuarios hacia su proxima
compra con informacion a medida
para impulsar un mayor volumen de
ventas. Se lanza ahora en EE.UU.

Google

Q  lowe's

AlMode All Shopping Maps Images News

Lowe's
4.6 * (1.8K) - &3 Top Quality Store

« Free returns B Payment options

90 days PayPal, +1 more

® www.lowes.com

Lowe's Companies, Inc. is an American retail company
specializing in home improvement. Headquartered in
Mooresville, North Carolina, the company operates a

chain of retail stores in the United States.

Wikipedia

Shop Lowe’s

Get customized recommendations

Popular products

| want to replace the backsplash in my
kitchen. Do you have any herringbone
pattern tiles? | need at least 20 sq ft.

Lowe's offers a variety of herringbone pattern tiles
perfect for a kitchen backsplash:
« Apollo Tile Colorway Slate Gray Glossy Glass
Herringbone Mosaic Floor and Wall Tile
+ This glossy glass tile has a shiny, iridescent

+ To get at least 20 sq. ft., you would
need to purchase three cartons.

* American Olean
« Inspired by handmade ceramics, this tile has an
undulated surface that creates movement.
« Each carton covers 8.04 sq. ft., so you would
need three cartons to meet your needs.
» SUNWINGS Carrara White Honed Composite
Herringbone Mosaic Wall Tile
+ This is a peel-and-stick option, making
installation quick and easy.
« Each carton covers 8.31 sq. ft., so you would

need three cartons to get over 20 sq. ft.

3 suggestions

Apollo Tile Colorway American Olean SUNWII

Does Lowe’s offer installation?

Yes, Lowe's offers a wide range of installation services
for various home improvement projects, including
flooring, kitchen, bathroom, and more.

+ Professional Independent Installers: We work
with licensed, insured, and background-checked
independent contractors from your local
community.
1-Year Limited Labor Warranty: All installation
services are covered by a one-year limited labor
warranty.

+ Free In-Home Measurement: You can schedule a
free in-home measurement to get a personalized
quote for your project.

Flexible Scheduling: We offer flexible scheduling
to get your project completed at a time that is
convenient for you.

For more details on specific installation services, you

can visit the Lowe's installation services page.

How do | prepare a wall for painting?
What are the different paint finishes?

What other paint colors are available?

Ask Lowe's




Ofertas
directas

Una nueva forma para que los anunciantes
presenten ofertas exclusivas en el Modo
A, ayudando a los compradores a tomar
medidas en el momento preciso y a los
minoristas a cerrar la venta. El programa
piloto comenzara con promociones
segmentadas, antes de expandirse a la
diferenciacion de servicios, paquetes

(bundles), programas de fidelizacion y mas.

C, Dz M

Al Mode ~ All Images Videos News
Stylish backpacks for college

Qmw 12 sites

Here are some stylish backpacks suitable for
college, with options ranging from classic
brands like JanSport and Fjallraven to modern
and professional designs from Aer and Dagne
Dover. o

Dakota neoprene backpack Better than basic backpack
$230.00 $79.00
4.4 S Kk ¥ (6.2K) 4.4 e % % k¥ (3.2K)

Dagne Dover Macy’s

Oferta final en Ver

G D U -

Al Mode ~ All Images Videos News

stylish neoprene backpacks
under $200 good for laptops v

For stylish neoprene backpacks under $200
that are good for laptops, top options include
the Dagne Dover Dakota Backpack

and the Quince All-Day Neoprene Backpack
, both praised for their blend of style,
functionality, and protective qualities. ¢

Top Neoprene Laptop
Backpacks

Dagne Dover Dakota Medium O
Backpack

$190.00 $210-00

4.8 ¥ (1.2K) - Dicks Sporting Goods & more

Sponsored deal

We secured an exclusive deal with Dagne Dover A

it's lower compared to similar stores.

& Dagne Dover $184.20
20% off $230

4.8 ¥ (1.2K) - Free shipping - 30-day returns

San Mateo (0.5 mi) - Open

Get code

Oferta final en Descubrir




Atributos
conversacionales

Docenas de nuevos atributos de datos en
Merchant Center disenados para mejorar el
descubrimiento en la era del comercio
conversacional, en superficies como el
Modo IA. Estos atributos complementaran
los feeds de datos existentes, permitiendo
ofrecer informacion de producto mas
especifica, respuestas a preguntas
comunes sobre los articulos y mucho mas.

Nuevos atributos en el feed

Y mas...
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Mernidian Scenario Planner

& \ Marketing Analysis Results

Your model fit
Model fit is a measure of how well your MMM fits the data used to train the model. The best model for causal inference may differ from the

best fitting model, because causal inference models must also estimate the unobserved baseline

Expected vs actual outcome

—— Expected Actual Baselne

wMAPE Note: R-squared measures the amount of variation in the data that
s explained by the model. The closer 1115 to 1, the better the model
fit. MAPE measures the mean absolute percentage difference




Calibracion mejorada
Integraciones Cloud
Salud del modelo
Brand Equity
Coeficientes que varian en el tiempo

MMM Data Platform API



Incrementalidad




Incrementalidad
sencilla y rapida
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Busquedas de
Marca Atribuidas









Cross-channel budgeting






