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신규 고객 확보 모드

Missed opportunity reporting

리드 관리

호텔 예약용 범용 커머스 프로토콜(UCP)

음식 주문용 범용 커머스 프로토콜(UCP)

Campaign Type Attribution

제품 피드

디맨드젠 캠페인으로 Google 지도 
광고 게재

제휴 파트너십 부스트

Asset Picker의 크리에이터 동영상

Asset Studio의 멀티모달 동영상 
제작 도구

AI 지원 디맨드젠 캠페인

디맨드젠 캠페인을 통한 커머스 
미디어 활용

제품 동영상 활용

결제 링크

조회 후 전환(VTC) 최적화

디맨드젠 캠페인 업리프트 실험

범용 커머스 프로토콜(UCP)

AI 기반 쇼핑 광고

AI Max 쇼핑 캠페인 
캠페인

판매자 센터의 Ask Advisor

AI 기반 성과 인사이트

Product value adjustments

커머스 미디어

대화형 속성

풍부한 비주얼의 새로운 검색 형식

Asset Studio

멀티모달 애셋 생성

광고 소재 통계 및 실험 기능

Ask Advisor

App Connect

Google 애널리틱스의 Ask Advisor

Google Ads의 Ask Advisor

판매자 센터의 Ask Advisor

Display & Video 360의 Ask Advisor

Search Ads 360의 Ask Advisor

iOS 앱 캠페인 개선사항

앱 링크 어시스턴트의 딥 링크 에이전트

Ask Advisor의 App Connect

Campaign Manager 360의 Ask Advisor

Data Foundation (측정 기반 강화)

Google 태그 관리자

향상된 전환

Google 태그 게이트웨이

오프라인 매장 판매 측정

데이터 관리 도구

Media Effectiveness & MMM (미디어  

효과 측정 및 분석)

Attributed branded searches (ABS)

Qualified future conversions (QFC)

Lead Intent Scores

Lead Journey Mapping  

Meridian Studio

Meridian 기반 Google 애널리틱스의 
향상된 예산 도구

안전용 L10 사본

영어 원본

리뷰 완료된 11개 
프로덕트
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기본적으로 높은 관련성
새로운 광고 형식은 광고 라벨을 명확히 표시하는 동시에 AI가 생성한 대답에 직접 통합되어 
소비자의 검색과 관련성을 유지하면서 광고주가 제공하는 제품 및 서비스에 대한 관심을 
유도합니다.

이유를 설명하는 광고
AI Max와 실적 최대화 캠페인을 기반으로, Google은 광고 소재를 조정하고 제품이 질문에 대한 
최적의 답인 이유를 정확히 설명하는 새로운 광고 형식을 구축하고 있습니다.

전환을 유도하는 대화
도움이 절실한 순간에 이러한 광고는 사용자가 더 빠르게 결정을 내릴 수 있도록 검증된 제품 
세부정보를 보여 줍니다.

AI 모드           
광고

AI 모드 광고를 사용하면 브랜드가 
단순히 노출되는 것이 아니라 사용자의 

질문에 대한 답이 됩니다. Google은 
Gemini를 기반으로 발견부터 

결정까지의 간극을 좁히는 새로운 광고 
형식을 테스트하고 있습니다.

주요 효과
Google 검색

시장: 미국출시: 테스트 중 언어: 영어

AI 모드 광고를 사용하면 광고가 단순히 표시되는 것이 아니라 사용자의 문제를 해결해 줍니다. 
Google은 사용자를 발견에서 결정까지 안내하고 브랜드에 의미 있는 기회로 상호작용을 전환하는 차세대 광고 형식을 테스트하고 있습니다. 더욱 시각적이고 추론이 
가능하며 광고 라벨을 명확히 표시하면서도 검색에 직접 통합된 광고 형식을 통해 사용자와 광고주 모두 새로운 차원의 유용성을 경험할 수 있습니다.

2026년 업데이트

모든 신규 광고 형식은 실험으로 출시됩니다.

직접 제안 대화형 발견 강조 표시된 답변

https://www.figma.com/design/G1VCN0SBlSFHIXZWnHa3QT?node-id=2474-12866
https://www.figma.com/design/G1VCN0SBlSFHIXZWnHa3QT?node-id=2474-12866
https://www.figma.com/design/G1VCN0SBlSFHIXZWnHa3QT?node-id=2474-12866
https://www.figma.com/design/G1VCN0SBlSFHIXZWnHa3QT?node-id=2474-12866
https://www.figma.com/design/JMFAnKmGR5OkqW6q2zUQAi?node-id=230-18110
https://www.figma.com/design/JMFAnKmGR5OkqW6q2zUQAi?node-id=230-18110
https://www.figma.com/design/JMFAnKmGR5OkqW6q2zUQAi?node-id=1588-14689
https://www.figma.com/design/JMFAnKmGR5OkqW6q2zUQAi?node-id=1588-14689
https://www.figma.com/design/JMFAnKmGR5OkqW6q2zUQAi?node-id=230-18110
https://www.figma.com/design/JMFAnKmGR5OkqW6q2zUQAi?node-id=230-18110


Google AI가 더 좋은 성과를 낼 수 있도록, 더 풍부한 맥락을 전달하세요
일상적인 언어로 캠페인 운영 방향을 설정하면, Google AI가 내 비즈니스, 브랜드, 브랜드 이미지에 대해 더 깊고 정확하게 이해할 수 있습니다.

AI 브리프
Gemini 기반의 AI 브리프를 사용하면 

일상적인 언어로 AI Max 검색 
캠페인의 운영 방향을 설정할 수 

있습니다. 실적 최대화 캠페인과 AI 
Max 쇼핑 캠페인도 순차 지원 

예정입니다.

주요 효과
Google 검색

관련 자료:

언어: 영어 (추가 언어 순차 지원 예정)시장: 전 세계출시: 비공개 베타

내 비즈니스, 전달하고 싶은 메시지, 도달하고 싶은 잠재에 대해 Google AI에게 직접 알려주세요.
● 메시지 가이드라인: 광고가 전해야 하는 내용과 전하지 말아야 하는 내용을 정확하게 지정할 수 있습니다. (예: '가격은 언급하지 말 것', '가을 컬렉션에 집중할 것')
● 검색어 가이드라인: 포함하거나 제외할 검색어의 범위를 설정할 수 있습니다. (예: '오프라인 학위 관련 검색어는 제외할 것')
● 잠재고객 가이드라인: 잠재고객에게 도달하고 맞춤화된 메시지를 전달할 수 있습니다. (예: '건강에 관심 있는 사람들에게는 천연 제품을 강조할 것')

설정을 마치면 AI 브리프가 샘플 애셋과 검색어를 보여줍니다. 캠페인이 원하는 방향으로 설정되었는지 바로 확인해보세요.

2026년 업데이트

Road to GML 블로그

https://blog.google/products/ads-commerce/ai-max-new-features
https://blog.google/products/ads-commerce/ai-max-new-features
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구매 의도가 높은 쇼핑객의 구매 유도

다이렉트 오퍼를 사용하면 광고주가 구매할 준비가 된 쇼핑객에게 20% 특별 할인과 같은 독점 할인을 직접 제공할 수 
있습니다. 소매업체는 발견 시점에 이러한 혜택을 표시함으로써 쇼핑객이 가성비를 우선적으로 고려하도록 유도하는 
추가적인 인센티브를 제공하고 판매를 성공적으로 성사시킬 수 있습니다.

쇼핑객 신뢰 구축

쇼핑객이 다른 곳에서 특가를 찾아다니지 않아도 더 나은 가치를 얻을 수 있도록 합니다. 쇼핑객이 필요로 하는 순간에 높은 
특가 혜택을 받을 수 있다는 확신을 심어 줍니다.

다이렉트 
오퍼

쇼핑객이 구매할 준비가 된 바로 그 순간에 
AI 모드와 Google 검색 내에서 가장 설득력 

있는 프로모션을 직접 제공합니다.

주요 효과
Google 검색

지원 리소스:

언어: 영어시장: 미국출시: 파일럿

● 확장된 게재위치: AI 모드 제품 상세 페이지에서 AI 모드 답변으로 다이렉트 오퍼를 확장하여 고객이 제품을 둘러보는 중에 소매업체가 다른 관련 제품과 함께 할인 
혜택을 표시할 수 있도록 지원할 예정입니다. 

● 동적 번들링: 브랜드는 할인, 사은품, 지역 쿠폰 등 다양한 프로모션을 업로드하고, 자격 요건을 충족하는 제품과 규칙을 제공하며, AI 브리프를 사용하여 적절한 
잠재고객에게 도달할 수 있습니다. 그러면 Gemini가 관련성이 높은 제품 번들처럼 맞춤설정된 특가를 동적으로 구성하여 해당 검색에 가장 적합한 특가를 제시합니다.

● 네이티브 결제: UCP 판매자를 위한 네이티브 결제 통합이 추가되었습니다. 이를 통해 쇼핑객은 프로모션 제품을 더 빠르게 구매할 수 있으므로 판매자는 구매 의도가 
높은 검색을 판매 성사로 원활하게 전환할 수 있습니다.

● 여행 확장: 여행 부문 파트너는 곧 고객의 AI 기반 여행 계획 내에서 독점 호텔 예약 요금을 직접 표시할 수 있게 됩니다.
● AI를 통한 활성화: AI Max 및 실적 최대화 캠페인 광고주는 이제 Google Ads UI 내에서 다이렉트 오퍼를 네이티브 방식으로 만들고 가치 한도를 설정하여  지출 

없이 혜택을 활성 상태로 유지할 수 있습니다. 이 기능은 기존 워크플로를 보완하여 소매업 및 호텔 광고주가 판매자 센터와 Hotel Center에서 상품을 직접 원활하게 
관리할 수 있도록 지원합니다.

2026년 업데이트

파일럿 프로그램 참여

https://blog.google/products/ads-commerce/ai-max-new-features
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전체 스토리를 활용한 입찰
이제 Google 검색의 타겟 CPA 캠페인은 입찰 가능 여부와 관계없이 
모든 목표를 통해 학습하여 예측을 개선하고 실적을 높입니다.

더 높은 가시성과 전환수
사각지대를 없애고 구매 경로를 적극적으로 형성할 수 있는 새로운 입찰 
기회를 발견하여 비즈니스를 실제로 성장시키는 성과에 집중합니다.

Journey 
Aware 

Bidding
고객 여정 데이터를 Google AI와 

공유하여 더 높은 리드 생성 성과를 
달성합니다. 

Google AI가 모든 단계에서 입찰을 
이해하고 최적화할 수 있습니다.

주요 효과
Google 검색

언어: 전체

이 백엔드 업그레이드는 현재 타겟 CPA를 사용하는 검색 캠페인에서 베타 버전으로 제공되고 있습니다. Google AI가 리드 여정을 충분히 파악할 수 
있도록 필요한 전환 액션을 가져오기만 하면 이 기능을 사용할 수 있습니다.

2026년 업데이트

시장: 전 세계출시: 베타



검색 전략 통합
투명성과 제어 기능이 추가된 단일 캠페인 유형으로 여행 광고를 게재하고 
관리합니다. 개별 광고 형식 간에 예산을 분할할 때 추측에 의존하지 않아도 됩니다. 
이제 처음으로 SERP 전반에서 전체적인 노출을 한눈에 확인하고 최적화할 수 
있습니다.

ROI 증대
전체 Google 검색 입찰 제품군을 비롯한 검색 캠페인 기능을 이용합니다. 또한 모든 
여행 애셋에서 데이터 기반 기여 분석, 키워드 및 검색어 보고, 진정한 tROAS 
자동화를 활용할 수 있습니다.

구축 및 확장
여행 프로모션 광고, 예약 링크, 검색 광고의 여행 피드와 같은 광고 형식을 즉시 
활성화하고 '이벤트' 또는 '렌터카'와 같은 새로운 카테고리로 확장할 수 있습니다.

여행용 검색 
캠페인

AI Max로 중요한 순간에 여행객에게 
도달합니다.

주요 효과
Google 검색

지원 리소스: Google은 AI Max를 통해 여행 애셋을 Google 검색 생태계에 직접 통합했습니다. 이를 통해 가장 진보된 입찰 및 보고서 도구를 한곳에서 모두 
이용할 수 있어 워크플로가 간소화됩니다. 
여러 캠페인을 사용하여 광고 형식을 구매하는 대신 하나의 구매 채널을 통해 모든 여행 광고 형식을 이용할 수 있습니다. 제한된 기능, 최신 타겟팅 및 광고 소재 개선사항의 
부재에서 벗어나 AI Max의 향상된 타겟팅, 자동화된 광고 소재, 방문 페이지의 모든 기능을 출시되는 즉시 이용할 수 있습니다. 마지막으로, 단편화된 보고 및 실적 보기에서 
단일 실적 보기로 전환하여 최적화 수준을 극대화합니다. 

2026년 업데이트

Road to GML 블로그

시장: 전 세계출시: 베타 언어: 전체
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도달범위를 넓히고 성과를 높이세요
확장검색과 키워드 없는 타겟팅을 활용해 아직 발굴되지 않은 고성과 검색어를 
찾고 키워드 범위를 확장할 수 있습니다.

광고 소재의 관련성을 실시간으로 향상하세요
AI가 고객의 고유한 관심사, 선호도, 맥락에 맞춰 광고 소재를 최적화합니다.

캠페인 관리 기능과 투명성을 확보하세요
키워드를 사용했을 때와 같이 정확하고 세밀하게 캠페인을 관리할 수 있습니다. 
캠페인 최적화를 위한 인사이트도 제공됩니다.

AI Max 검색 
캠페인

AI Max는 Google AI의 강점을  검색 
캠페인에  적용해  타겟팅과 

크리에이티브 기능을 강화합니다. 기존 
캠페인 설정을 바꾸지 않고도 광고 
성과를 높이고 새로운 검색 환경에 
대비할 수 있으며, 꼭 필요한 관리 

기능과 리포팅 투명성도 제공됩니다.

주요 효과
Google 검색

관련 자료:

언어: 모든 언어

검색어 일치를 이미 적용한 AI Max 검색 
캠페인은 텍스트 맞춤설정과 최종 URL 확장을 
활용하여 유사한 CPA 또는 ROAS 로 평균 7% 
더 많은 전환 또는 전환 가치를 달성했습니다. 
출처: Google 내부 데이터, 전 세계, 2026년, 비유통 광고주 대상.

시장: 전 세계출시: 정식 출시

AI Max 검색 캠페인은 지난 4월 공식적으로 베타 테스트를 종료하고 타겟팅과 크리에이티브 기능 전반에 걸쳐 향상된 성과 품질을 제공하고 있습니다. 5월에는 광고 
경험을 개선하고 더 세밀한 관리 기능과 투명성을 제공하는 AI 브리프 및 텍스트 면책 조항 등이 새롭게 도입되었습니다.

규제 산업 광고주는 텍스트 면책 조항를 통해 최종 URL 확장을 사용하는 경우에도 법적으로 요구되는 문구를 광고에 항상 노출할 수 있습니다. 기존에 텍스트 맞춤설정에서 
고정 기능을 사용하여 문구를 노출할 수 있었지만, 최종 URL 확장과는 호환되지 않았습니다.

또한 더 다양한 업종에 AI Max의 강력한 기능을 제공합니다. 유통 업종 광고주는 AI Max 쇼핑 캠페인을 통해 Google AI의 최신 기술과 광고 형식을 활용할 수 있습니다. 
검색 캠페인에서 여행 광고도 지원되어, AI Max를 여행 특화 광고 형식에 활용할 수 있습니다.

2026년 업데이트

5월 Road to GML 블로그

4월 정식 출시 블로그
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고객 수요에 따라 조정되는 AI 기반 예산 소진 속도
수요가 많은 날에는 더 가치 있는 수요를 포착하고 수요가 적은 날에는 지출을 효율적으로 줄일 수 있습니다.

가치 있는 기회를 놓치지 않고 포착
가장 중요한 성수기에 '상한선에 도달'하는 것을 방지하고 귀중한 기회를 놓치지 않도록 돕습니다.

예산 목표 달성
예산 목표를 달성하면서도 유연하고 효율적으로 지출합니다. 월간 한도를 초과하지 않을 것이라는 확신을 가지고 캠페인을 시작할 수 있습니다. 

Demand-led 
budget 
pacing

소비자 수요를 따르고 광고의 노출을 
극대화하는 동시에 예산을 준수하는 새로운 

AI 기반 예산 소진 방식

주요 효과
Google 검색

지원 리소스:

언어: 전체시장: 전 세계출시: 출시 예정

Road to GML 블로그 게시물
Demand-led budget pacing을 사용하면 Google AI가 소비자 수요에 따라 지출을 더 효과적으로 최적화하여 수요가 많은 날에는 더 많은 수요를 
포착하고 수요가 적은 날에는 지출을 줄이면서도 일일 및 월 지출 한도를 초과하지 않습니다.

2026년 업데이트
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더 다양한 소스에서 트래픽 확보
AI 기반 입찰은 기존 타겟팅과 일치하는 더 광범위한 고유 검색어 카테고리의 실적을 활용합니다.

기존 타겟팅 내에서 전환수 확대
ROAS 허용치를 조정하여 현재 타겟팅 내에서 더 광범위하게 입찰하고 더 많은 검색에 
도달합니다. 이를 통해 이전보다 총매출을 더 높일 수 있습니다.

스마트 자동 
입찰 탐색

Google 검색과 쇼핑 모두에서 
이전에는 도달할 수 있다고 생각하지 

못했던 검색어를 통해 전환을 
유도합니다.

주요 효과
Google 검색

지원 리소스:

언어: 전체

검색 캠페인에서 스마트 자동 입찰 탐색을 사용할 경우 순 전환 사용자 수가 평균 27% 증가

Google 내부 데이터, 전 세계, 검색 네트워크 텍스트 광고, 2026년 1월 1일~2월 20일

시장: 전 세계출시: 베타

Road to GML 
블로그

이제 스마트 자동 입찰 탐색을 통해 Google 검색 및 쇼핑 트래픽 전반에서 도달범위를 확장할 수 있으며, 이 기능은 Google 검색, 쇼핑, 실적 최대화 
캠페인에서 사용할 수 있습니다.

2026년 업데이트

쇼핑용 스마트 자동 입찰 탐색 베타 
테스트 참여
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총예산 설정 
캠페인이 특정 기간 동안 원하는 비용을 정확히 지출하도록 설정합니다. 일일 예산의 
간단한 대안으로, 예산을 초과 지출하지 않도록 해 줍니다.

단기 캠페인 또는 장기 시즌 이벤트 지원
캠페인 총 예산을 활용하여 다음 반짝 세일, 제품 출시 또는 주요 이벤트를 추진합니다. 
72시간 동안의 짧은 테스트든 한 달간의 집중적인 캠페인이든 자신 있게 시작할 수 
있습니다.

수동 캠페인 조정 횟수 감소
매일 예산을 업데이트할 필요 없이 지출 목표를 달성합니다. 

캠페인
총 예산 설정
특정 시작 또는 종료 시간으로 고정된 

총예산을 설정합니다.

주요 효과
Google 검색

지원 리소스:

언어: 전체

캠페인 총 예산을 사용하는 광고주는 일일 예산을 사용하는 
광고주에 비해 수동 예산 조정이 평균 66% 감소했습니다.

출처: Google 내부 데이터, 2026년 1월의 일일 예산과 2025년 8월~2026년 3월의 
캠페인 총 예산을 비교함

시장: 전 세계출시: 정식 버전

GML 블로그 게시물
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탐색 단계에 있는 신규 고객에게 도달하세요1, 

2, 3, 4

신규 고객 가중치 모드를 사용하면 모든 고객에게 도달하면서도 신규 
구매자에게 '보너스' 가치를 부여하여 기존 고객 규모를 유지하면서 신규 
고객 확보 규모를 늘릴 수 있습니다.

신규 고객 확보 가치 모드를 사용하고 고객 확보 가치를 평균 주문 금액의 
2배로 설정한 광고주는 ROAS를 9% 개선할 수 있습니다.* 

신규 고객에게만 도달하도록 캠페인 비용을 
최적화하세요1, 2, 3, 4

신규 고객 전용 모드를 사용하면 기존 고객에게 광고가 전혀 노출되지 
않으며, 예산의 100%를 구매 이력이 없는 잠재고객에게 집중할 수 
있습니다.

신규 고객 전용 모드를 사용하는 광고주는 신규 고객 확보 비용을 3% 
절감하면서 신규 고객 비율을 평균 11.5% 늘릴 수 있었습니다.*

출처: *권장사항을 사용한 캠페인 대상의 내부 연구를 기준으로 산출된 평균 실적 상승폭. 개별 
결과는 캠페인 세부정보에 따라 다를 수 있음. Google 내부 데이터, 전 세계, 전체 업종 A/B 
테스트, 2024년 9월~2025년 1월.

신규 고객 확보
모드

내 고객 확보 전략에 맞는 입찰 모드를 
선택하여 새로운 잠재고객에게 도달합니다.

주요 효과
Google 검색

언어: 모든 언어

신규 잠재고객 모드로 내 브랜드를 아직 모르는 잠재고객에게 도달하세요.1

기존의 신규 고객 확보는 구매 이력이 없는 모든 잠재고객을 대상으로 한 반면, 신규 
잠재고객 모드1는 한 단계 더 나아갑니다. 브랜드를 인지하지 못하는 고객, 즉 브랜드를 
검색하거나, 브랜드와 상호작용하거나, 브랜드 웹사이트를 방문한 적이 없는 고객에게 
도달하도록 설계되었습니다. 신규 잠재고객 모드는 자동 제외 번들을 사용하여 광고가 
'콜드' 잠재고객에게만 광고를 노출합니다. 다음 조건의 고객은 자동으로 제외합니다.
● 브랜드 구매 이력이 있음 (고객 매치 타겟팅 및 태그 기준)
● 브랜드 관련 키워드를 검색함
● 브랜드 웹사이트를 방문했거나 앱을 사용한 적이 있음
● Google 및 YouTube 전반에서 브랜드 콘텐츠 또는 광고와 상호작용함

2026년 업데이트

시장: 전 세계출시: 신규 잠재고객 모드: 베타
출시  기타 모드: 정식 출시

(1. 실적 최대화 캠페인, 2. Google 검색, 3. 쇼핑 캠페인, 4. 디맨드젠 캠페인)



대화형 주간 차트를 통해 과거에 활용되지 않았던 
성장 기회 시각화 
실제 실적과 진정한 잠재력을 비교하여 예산 또는 입찰 제약 조건으로 인해 잃어버린 
시장점유율과 헤드룸을 명확하게 보여 줍니다.

전체 광고 포트폴리오에서 실적 격차를 정확히 
파악 
Google 검색, 쇼핑, 실적 최대화 캠페인, 디맨드젠 캠페인, YouTube, 앱, 호텔 광고에 
대한 캠페인 수준 보고를 통해 성장 기회를 놓친 부분을 정확히 파악할 수 있습니다.

일관된 ROI로 더 많은 수요 포착 
통합된 '추천 작업' 열을 활용하여 현재의 시즌성과 입찰 변동에 맞게 조정된 실시간 
입찰가 및 예산 추천을 제공합니다.

Missed 
opportunity 

reporting
시각적 보고 기능을 통해 입찰가 및 예산 
제약으로 인해 놓친 성장 기회의 비용을 

명확하게 파악할 수 있습니다.

주요 효과
Google 검색

언어: 전체시장: 전 세계출시: 정식 버전
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리드 관리 중앙 집중화
Google에서 호스팅하는 양식 리드를 하나의 인터페이스로 중앙 집중화하여 잠재고객을 놓치지 
않고 포착합니다.

AI와 품질 신호 동기화
높은 가치의 전환 데이터를 Google Ads에 제공하여 입찰가를 최적화합니다.

판매 속도 높이기
고품질 리드를 식별하고 우선시하여 유입경로를 통해 잠재고객이 더 빠르게 이동할 수 있도록 
합니다.

워크플로 간소화
외부 소프트웨어와 플랫폼 간에 전환할 때 발생하는 번거로움을 없애는 가벼운 기본 제공 CRM을 
활용합니다.

리드 관리
판매 유입경로를 

마스터하기 위한 컨트롤 타워

주요 효과
Google 검색

시장: 미국, 캐나다출시: 파일럿 언어: 영어



확장 가능하고 범용적인 커머스 기능
AI 기반 플랫폼 내에서 호텔 예약을 통합하는 새로운 표준으로, 업계와 
함께 확장되어 전체 호텔 업계에 에이전트형 커머스를 도입합니다.

호텔 업계 중심
고객 관계에 대한 통제권을 포기하지 않으면서 거래를 간소화합니다.

처음부터 끝까지 안전하고 마찰 없는 경험
업계를 선도하는 표준을 기반으로 구축되어 사용자의 마찰을 줄이면서 
안전한 ID 연결 및 동급 최고 수준의 결제 인프라와 같은 핵심 UCP 
구성요소를 활용합니다. 

호텔 예약용
범용 커머스 

프로토콜 
(UCP)

Google은 확장성과 통제 기능을 
보장하는 업계 전반용 범용 프로토콜을 
사용하여 AI 시대에 맞는 호텔 예약의 

미래를 만들어 갑니다.

주요 효과
Google 검색

시장: 미국출시: 출시 예정

지원 리소스:

UCP.dev 신청 양식

언어: 영어

https://support.google.com/google-ads/answer/15973205?hl=en&sjid=6023871456616040091-NA
https://support.google.com/google-ads/answer/15973205?hl=en&sjid=6023871456616040091-NA


즉시 사용 가능한 도달범위
업계 최고 수준의 표준화된 스키마를 활용하여 Google 
생태계 전체를 대상으로 한 번만 구축하고 발견 중에 구매 
의도가 높은 고객을 확보합니다.

대규모 사용자 신뢰 구축
신뢰를 위해 설계된 시스템을 활용합니다. UCP는 판매자, 
사용자 인증 정보 제공업체, 결제 서비스 간에 투명한 책임 
경로를 마련하여 모든 거래가 매번 안전하게 이루어지도록 
합니다.

판매를 원하는 대로 관리
광고주는 계속해서 등록된 판매자 역할을 합니다. 모든 
고객 데이터와 관계를 유지하여 인라인 결제, 계정 연결과 
같은 맞춤형 경험을 제공함으로써 판매자에게 접수되는 
주문을 유도하고 대화를 개선할 수 있습니다.

음식 주문용 
범용 커머스 

프로토콜 
(UCP)

AI 대화형 환경을 통해 
음식 주문 및 배달의 미래를 공동으로 

만들어 나가기 위한
 파트너십 발표

주요 효과
Google 검색

시장: 미국출시: 출시 예정

지원 리소스:

UCP.dev

언어: 영어

http://ucp.dev
http://ucp.dev
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Campaign Type Attribution

제품 피드

디맨드젠 캠페인으로 Google 지도 광고 게재

제휴 파트너십 부스트

Asset Picker의 크리에이터 동영상

Asset Studio의 멀티모달 동영상 제작 도구

AI 지원 디맨드젠 캠페인

디맨드젠 캠페인을 통한 커머스 미디어 활용

제품 동영상 활용

결제 링크

조회 후 전환(VTC) 최적화

디맨드젠 캠페인 업리프트 실험

#


모든 디맨드젠 캠페인 전환 포착
광고가 즉각적인 판매를 유도했거나 다운스트림 판매를 유도한 경우 모두를 포착합니다.

캠페인 인텔리전스 확장
유사 플랫폼 전환 보고를 넘어 적극적인 기여 분석 모델로 전환합니다.

캠페인 최적화
다른 Google 캠페인 유형의 영향을 받지 않고 입찰합니다.

플랫폼 간 비교
유료 소셜과 유사한 방식으로 전환 기여 분석을 진행합니다.

Campaign 
Type 

Attribution
디맨드젠 캠페인에서 발생한 전환의 

전체 가치에 기여도를 부여하여 플랫폼 
내에서 최적화하고 전체 플랫폼에 걸쳐 

보정합니다.

주요 효과
YouTube

지원 리소스: 보고서 보기를 넘어선 이 새로운 솔루션을 사용하면 광고주는 다른 Google 캠페인 유형의 영향을 받지 않고 모든 디맨드젠 캠페인 전환의 기여 분석을 
진행하고 이를 기준으로 입찰할 수 있습니다.

2026년 업데이트

GML 요약 블로그 게시물

고객센터: 유사 플랫폼 전환 이해하기

언어: 전체시장: 전 세계출시: 비공개 베타

https://support.google.com/google-ads/answer/15973205?hl=en&sjid=6023871456616040091-NA
https://support.google.com/google-ads/answer/15973205?hl=en&sjid=6023871456616040091-NA
https://support.google.com/google-ads/answer/15973205?hl=en&sjid=6023871456616040091-NA
https://support.google.com/google-ads/answer/15973205?hl=en&sjid=6023871456616040091-NA
https://support.google.com/google-ads/answer/15299024?hl=en-AU&sjid=6023871456616040091-NA


간편한 설정
판매자 센터 피드를 디맨드젠 캠페인에 연결하기만 하면 됩니다.

몰입도 높은 동영상과 제품 결합
쇼핑객이 카탈로그를 살펴보는 동안 제품의 활용 사례를 볼 수 있습니다.

매출 증대
알맞은 잠재고객에게 관련성 있는 제품을 적시에 표시합니다.

제품 피드
디맨드젠 광고를 가상 매장으로 활용하여 
소비자가 YouTube에서 제품 카탈로그를 
발견하고 쇼핑하도록 유도합니다. 이제 더 
많은 광고 형식과 카테고리를 지원합니다.

주요 효과
YouTube

지원 리소스:

언어: 영어

제품 선택의 폭이 넓은 디맨드젠 캠페인에 제품 피드를 도입하면 일반적으로 전환수가 
33% 증가하는 효과를 볼 수 있습니다.

출처: Google 데이터, 전 세계, 2025년 5~6월, 2024년 1분기부터 운영 중이며 판매자 피드에 50개 이상의 제품이 포함된 
캠페인의 실적 데이터를 바탕으로 합니다.

시장: 미국, 영국, 
오스트레일리아, 캐나다출시: 공개 베타(2분기에 전 세계 출시)

제품 피드 확장:
● 새로운 카테고리: 2026년 3분기부터 제품 피드에서 차량 피드가 지원됩니다.
● 판매자 센터의 새로운 동영상 속성: 제품 동영상을 확장 가능한 방식으로 선보일 수 있도록 판매자 센터 피드에 새로운 동영상 링크 속성이 도입됩니다.
● 새로운 표시 경로: YouTube 일시중지 상태 광고 및 태블릿 기기를 포함한 더 많은 시청 환경에 제품 피드가 표시됩니다.

2026년 업데이트

고객센터: 
디맨드젠 캠페인의 제품 피드

GML 요약 블로그 게시물
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노출 기회 확대
Google 지도를 이용하는 구매 의도가 높은 사용자에게 비즈니스를 노출합니다.

채널 설정 활용
브랜드 또는 캠페인 요구사항에 따라 지도 인벤토리를 선택하거나 선택 해제합니다.

불편을 야기하지 않는 광고 형식 사용
둘러보기 및 경로 모드의 프로모션 핀과 같은 광고를 활용합니다.

Google AI를 활용한 광고 게재
오프라인 매장 방문과 발견을 유도하는 시각적으로 매력적인 지역 광고를 게재합니다.

디맨드젠 
캠페인으로 

Google 
지도 광고 

게재
이제 디맨드젠 캠페인에서 Google 
지도 인벤토리를 사용하여 적절한 

시점에 더 많은 고객의 참여를 유도할 
수 있습니다.

주요 효과
YouTube

지원 리소스:
디맨드젠 캠페인에 Google 지도를 선택 가능한 채널로 도입하여 광고주가 둘러보기, 경로, 법인/장소 세부정보 모드에서 사용자에게 도달할 수 있도록 
하는 새 인벤토리 확장입니다.

2026년 업데이트

GML 요약 블로그 게시물

고객센터: 
Google 지도에서 광고하기

언어: 전체시장: 전 세계출시: 공개 베타

GML 요약 블로그 게시물

고객센터: DG의 채널 설정

https://blog.google/products-and-platforms/products/youtube/youtube-demand-gen-updates
https://blog.google/products-and-platforms/products/youtube/youtube-demand-gen-updates
https://support.google.com/google-ads/answer/16388390?hl=en
https://support.google.com/google-ads/answer/16388390?hl=en
https://support.google.com/google-ads/answer/15973205?hl=en&sjid=6023871456616040091-NA
https://support.google.com/google-ads/answer/16388390?hl=en
https://support.google.com/google-ads/answer/16388390?hl=en
https://support.google.com/google-ads/answer/15973205?hl=en&sjid=1597082938350832298-NA


브랜드 신뢰도를 구축하세요
신뢰할 수 있는 크리에이터를 활용하여 브랜드 신뢰도와 구매 의도를 즉각적으로 끌어올립니다.

라이선싱 절차를 간소화하세요
광고 캠페인을 위한 오가닉 제휴 콘텐츠 발굴 및 라이선스 확보 과정을 간소화합니다.

구매 경로를 단축하세요
크리에이터 동영상에 '쇼핑하기' CTA를 표시하여 구매까지의 과정을 단축합니다.

도달범위를 확대하세요
제품 중심의 크리에이터 리뷰와 튜토리얼이 더 많은 잠재고객에게 도달합니다.

제휴 파트너십 
부스트

제휴 파트너십 부스트를 통해 오가닉 
YouTube 제휴 동영상을 대규모로 활용하여 
크리에이터가  이미 제작한  오가닉 쇼핑 

콘텐츠의 파급력을 높일 수 있습니다.

주요 효과
YouTube

언어: 영어

전 세계 소비자가 구매하려는 제품이나 서비스에 대한 크리에이터 콘텐츠를 참고할 때 가장 신뢰하는 플랫폼은 YouTube 입니다.

출처: Google/Kantar, 동영상의 미래, n=YouTube 시청자 19,820명, n=만 18~64세의 주간 동영상 시청자 43,867명, 2025년 1월 27일~4월 24일 현장 조사 시행. 21개 시장(대한민국, 네덜란드, 독일, 멕시코, 미국, 브라질, 
사우디아라비아/아랍에미리트, 스웨덴, 스페인, 영국, 오스트레일리아, 이탈리아, 인도, 인도네시아, 일본, 캐나다, 타이완, 폴란드, 프랑스, 필리핀)에서 YouTube와 상위 10개 경쟁 매체를 일대일로 비교한 데이터를 반복적으로 

합산하여 계산. 경쟁 매체에는 일반 TV, Netflix, 디즈니+, Amazon Prime Video, Max/HBO, Facebook, Instagram, TikTok, X(트위터), Snapchat 등 10개의 시장 경쟁업체가 포함됩니다.

시장: 미국 (대한민국 지원 예정)출시: 파일럿

제휴 파트너십 부스트는 판매자가 디맨드젠 캠페인과 같은 광고 캠페인 내에서 오가닉 YouTube Shopping 제휴 콘텐츠를 발굴하고 홍보할 수 있게 
하는 새로운 광고 솔루션입니다.

2026년 업데이트
관련 자료:

GML 요약 블로그
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콘텐츠를 빠르게 발견하세요
브랜드에 최적화된 크리에이터 콘텐츠가 자동 추천됩니다.

캠페인 진정성을 강화하세요
신뢰할 수 있는 크리에이터의 영향력을 활용하여 진정성과 참여도를 강화합니다.

광고 소재 제작 시간을 단축하세요
바로 사용할 수 있는 고품질 동영상 콘텐츠 라이브러리가 제공됩니다.

Asset Picker의 
크리에이터 동영상

캠페인 설정 시 Asset Picker에서 크리에이터 
동영상을 바로 선택하여 캠페인  
크리에이티브를  강화합니다.

주요 효과
YouTube

관련 자료:

언어: 모든 언어

디맨드젠 캠페인에서 크리에이터 파트너십 부스트를 활용한 결과 목표 CPA 효율을 
유지하면서 전환 상승도가 평균 20% 증가했습니다.

출처: Google 데이터, 전 세계, 2025년 1월~2026년 1월

시장: 전 세계출시: 출시 예정

개편된 Asset Picker에 탑재된 신규 AI 기반 추천 엔진이 디맨드젠 캠페인에 활용할 수 있는 잠재력 높은 크리에이터 동영상을 추천합니다.

2026년 업데이트
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다양한 광고 소재 활용
다양한 광고 소재를 사용하면 YouTube 인벤토리 전반에서 가장 중요한 잠재고객에게 도달하여 최적의 결과를 
얻을 수 있습니다.

실적 기반 광고 소재
각 광고 애셋은 데이터를 근거로 하며 심층적인 실적 통계를 사용하여 구축됩니다.

간편하게 동영상 만들기
많은 리소스나 시간 투자 없이도 동영상 제작을 촉진하고 확장할 수 있습니다.

Asset 
Studio의 
멀티모달 

동영상 제작 
도구

몇 가지 프롬프트만으로도 실적을 개선하는 
데 도움이 되는 관련 YouTube 광고를 만들 

수 있습니다. Gemini, Veo, Nano 
Banana를 비롯한 Google의 최신 생성형 
AI 모델로 구동되는 Veo를 사용하면 제작 
기획부터 스토리보드, 최종 제작까지 모두 

하나의 워크플로로 진행할 수 있습니다.

주요 효과
YouTube

YouTube 매출의 60%는 광고 소재로 인해 발생하며, 최적화된 광고 소재를 사용하면 브랜드의 
ROI를 두 배 이상 높일 수 있습니다.

출처: 2024년 Google에서 의뢰한 미국 브랜드 4개와 EMEA 브랜드 9개를 포함한 Ekimetrics 광고 소재 MMM 메타 분석, 
2019년~2024년 사이에 뷰티, 럭셔리, 접객 서비스, 자동차 카테고리의 44개 모델과 2,096개 캠페인을 대상으로 연구

시장: 전 세계출시: 출시 예정

멀티모달 동영상 제작은 AI 모델을 단일 워크플로로 간소화하여 광고주가 동영상 캠페인을 구상하고, 스토리보드를 작성하며, 생성하는 데 도움이 
됩니다. 이를 통해 많은 리소스 없이도 다양한 광고 소재를 활용하여 실적을 높일 수 있습니다.

2026년 업데이트

Accelerate with Google Creative Hub

언어: 영어

http://goto.google.com/AssetStudio


캠페인 설정 간소화 
기존의 실적 최대화 캠페인에서 디맨드젠 캠페인을 위한 최적의 설정을 자동으로 
가져옵니다.

이전 실적 사용
이전 실적을 사용하여 캠페인 권장사항을 추천합니다.

명확한 근거 제공
설정을 권장사항에 맞게 조정할 수 있습니다.

수동 입력 오류 감소
캠페인 배포 속도를 높일 수 있습니다.

AI 지원 
디맨드젠 

캠페인 
기존 실적 최대화 캠페인의 관련 

설정을 
디맨드젠 캠페인 권장사항과 결합하여 

Google Ads에서 새로운 캠페인을 
쉽게 만들 수 있습니다.

주요 효과
YouTube

지원 리소스: 계정 수준 인텔리전스를 사용하여 기존 실적 최대화 캠페인을 바탕으로 최적의 예산, 입찰, 잠재고객 설정을 디맨드젠 캠페인에 미리 적용하는 새로운 
AI 지원 워크플로입니다.

2026년 업데이트

GML 블로그 게시물

언어: 전체시장: 전 세계출시: 2분기 공개 베타

https://blog.google/products-and-platforms/products/youtube/youtube-demand-gen-updates
https://blog.google/products-and-platforms/products/youtube/youtube-demand-gen-updates


소매업체 퍼스트 파티 데이터 활용
적절한 고객에게 대규모로 도달합니다.

전환수 및 판매량에 최적화
Google AI를 사용하여 고객 여정의 모든 단계에서 최적화합니다.

캠페인 관리 간소화
소매업체와 브랜드 간의 간소화된 공유 데이터 생태계를 활용합니다.

보고 투명성 향상
디지털 발견과 최종 구매 사이의 선순환을 완성합니다.

디맨드젠 
캠페인을 통한 
커머스 미디어 

활용
이제 커머스 미디어 제품군에서 디맨드젠 

캠페인이 제공됩니다. 이를 통해 소매업체의 
퍼스트 파티 데이터를 활용하여 YouTube, 

디스커버, Gmail에서 구매 의도가 높은 
쇼핑객에게 도달할 수 있습니다.

주요 효과
YouTube

지원 리소스: Google Ads를 통한 커머스 미디어의 확장으로 디맨드젠 캠페인 인벤토리를 지원하여 YouTube, 디스커버, Gmail에서 브랜드와 소매업체 간의 
협업이 가능합니다.

2026년 업데이트

Road to GML 블로그 
게시물

언어: 영어시장: 전 세계출시: 정식 버전

고객센터: Google Ads의 커머스 미디어 
제품군

https://blog.google/products/ads-commerce/demand-gen-drop-april-2026/
https://blog.google/products/ads-commerce/demand-gen-drop-april-2026/
https://blog.google/products/ads-commerce/demand-gen-drop-april-2026/
https://blog.google/products/ads-commerce/demand-gen-drop-april-2026/
https://support.google.com/google-ads/answer/16030900?hl=en&sjid=1810676159544159818-NC
https://support.google.com/google-ads/answer/16030900?hl=en&sjid=1810676159544159818-NC


동영상 5개 업로드 제한 해제
디맨드젠 캠페인에 GMC 동영상 라이브러리 전체를 활용합니다.

제품에 맞는 동영상을 동적으로 게재
실시간 사용자 의도와 관심분야를 기반으로 게재됩니다.

광고 소재 오버헤드 감소
제품 중심의 구조화된 동영상 콘텐츠를 자동으로 제공합니다.

캠페인 관련성 및 실적 개선
AI 기반으로 사용자와 동영상을 매칭합니다.

제품 동영상 
활용

디맨드젠 캠페인에 Google 판매자 센터 
제품 동영상을 추가하여 

초개인화된 동영상 광고를 대규모로 
게재합니다.

주요 효과
YouTube

언어: 영어시장: 전 세계출시: 파일럿



구매 경로 간소화
디맨드젠 캠페인 시청자에게 원활한 결제 환경을 제공합니다.

최소한의 노력으로 더 나은 결과 도출
광고에서 바로 결제할 수 있는 방법을 제공하여 성과를 높입니다.

결제 링크
구매할 준비가 된 디맨드젠 캠페인 

시청자를 판매자의 결제 페이지에 바로 
연결하여 구매 여정을 간소화합니다.

주요 효과
YouTube

지원 리소스:

언어: 영어
시장: 대한민국, 독일, 미국, 영국, 일본, 인도, 캐나다, 
멕시코, 스위스, 아르헨티나, 오스트레일리아, 
이스라엘, 인도네시아, 
폴란드, 프랑스에서 출시 예정

출시: 정식 버전

● 디맨드젠 캠페인에 결제 링크를 추가할 수 있는 기능을 9개의 신규 시장(대한민국, 멕시코, 스위스, 아르헨티나, 이스라엘, 인도네시아, 폴란드, 
프랑스)으로 확장하여 판매자가 쇼핑객을 발견에서 구매 완료 단계까지 유도할 수 있도록 지원합니다.

● 결제 링크는 YouTube Shorts 및 디맨드젠 캠페인의 인피드 광고로도 확장되었습니다.

2026년 업데이트

고객센터: 결제 링크 
추가

결제 URL을 제공한 광고주는 디맨드젠 캠페인에서 전환수가 평균 6% 
증가했습니다.

출처: Google/YouTube 내부 데이터, 미국, 2025년 9월

https://support.google.com/google-ads/answer/16399666?hl=en&sjid=14739559282618779860-NC
https://support.google.com/google-ads/answer/16399666?hl=en&sjid=14739559282618779860-NC


성과를 더 빠르게 끌어올리세요
더 짧은 시간 안에 더 많은 전환을 포착합니다.

캠페인 성과를 확대하세요 
전환수를 늘리고 예산 활용도를 극대화합니다.

Google AI를 활용하세요
Google AI는 전환 가능성이 가장 높은 사용자를 찾아내고 최적의 입찰가를 제안합니다.

일관된 기준으로 성과를 확인하세요
다양한 소셜 플랫폼에서 동일한 측정 방식을 적용해 전략적 일관성을 확보할 수 있습니다.

조회 후 전환
(VTC) 최적화

조회 후 전환을 기준으로 디맨드젠 캠페인을 
최적화하여 YouTube에서 더 짧은 시간 안에 더 

많은 전환을 유도합니다.

주요 효과
YouTube

관련 자료:

조회 후 전환을 기준으로 캠페인을 최적화하면 
고객이 광고 시청 후 뒤늦게 구매하는 행동이 자주 발생하는 

플랫폼에서 데이터 공백을 해소하는 데 도움이 됩니다.

조회 후 전환 최적화는 광고주가 기존의 클릭 기반 전환과 함께 조회 후 전환을 포함하고 이에 맞게 최적화할 수 있도록 하는 디맨드젠 
캠페인의 새로운 입찰 고도화 기능입니다.

2026년 업데이트

언어: 모든 언어출시: 공개 베타

Road to GML 블로그

고객센터  도움말

시장: 전 세계

https://blog.google/products/ads-commerce/demand-gen-drop-april-2026/
https://blog.google/products/ads-commerce/demand-gen-drop-april-2026/
https://blog.google/products/ads-commerce/ai-max-new-features
https://support.google.com/google-ads/answer/16399666?hl=ko&sjid=14739559282618779860-NC
https://support.google.com/google-ads/answer/16399666?hl=ko&sjid=14739559282618779860-NC


통계적으로 유의미한 상승도 측정
기존의 유사한 캠페인 조합(실적 최대화, 앱, 동영상, 디스플레이)에 디맨드젠 캠페인을 추가하여 얻는 
실적 상승을 측정합니다.

턴키 프레임워크 제공
디맨드젠 캠페인이 전환수, 매출, CPA, ROAS 등의 측정항목에 미치는 영향을 구분할 수 있습니다.

실적에 미치는 영향 정량화
이 캠페인 유형의 실적을 수치로 파악하여 전체 투자 가치를 보여 줄 수 있습니다.

디맨드젠 
캠페인 

업리프트 실험
실적 최대화 캠페인과 함께 디맨드젠 

캠페인을 운영할 때의 추가적인 영향을 
입증합니다.

주요 효과
YouTube

지원 리소스:

디맨드젠 캠페인을 검색 및 실적 최대화 캠페인에 추가하면 디맨드젠 캠페인을 사용하지 않을 때보다
평균적으로 ROAS가 10%, 판매 효과가 12% 더 높아집니다.

출처: 2024년에 Google에서 의뢰한 닐슨의 마케팅 믹스 모델링 메타 분석, Google AI 기반 검색 광고 측정, 2022년부터 2024년까지 104주 동안 식음료, 음식점, 가정 및 개인위생, 소매업, 브랜드 의류 및 내구재, 통신, 자동차 
카테고리의 캠페인 110만 개 조사, ROAS는 지출액당 매출 증가율로 정의됨, 판매 효과는 1,000회 노출당 매출 증가율로 정의됨, '검색 전략만'은 텍스트, 제품 목록 광고(PLA), 오프라인 판매점 인벤토리 광고(LIA) 및 호텔 검색 

광고로 정의됨 

광고주가 실적 최대화 캠페인과 같은 기존 Google 캠페인 유형을 보완하는 용도로 디맨드젠 캠페인을 사용할 때 실적에 미치는 영향을 측정할 수 있는 
자동화된 A/B 테스트 인프라입니다.

2026년 업데이트

GML 요약 블로그 게시물

고객센터: 
디맨드젠 캠페인 실적 상승 효과 실험

언어: 전체시장: 전 세계출시: 비공개 베타

https://blog.google/products-and-platforms/products/youtube/youtube-demand-gen-updates
https://blog.google/products-and-platforms/products/youtube/youtube-demand-gen-updates
https://support.google.com/google-ads/answer/15299024?hl=en-AU&sjid=6023871456616040091-NA
https://support.google.com/google-ads/answer/15299024?hl=en-AU&sjid=6023871456616040091-NA
https://support.google.com/google-ads/answer/17084342
https://support.google.com/google-ads/answer/17084342
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용 Data Foundation (측정 기반 강화)

Google 태그 관리자

향상된 전환

Google 태그 게이트웨이

오프라인 매장 판매 측정

데이터 관리 도구

Media Effectiveness & MMM (미디어  효과 측정 및 

분석)

Attributed branded searches (ABS)

Qualified future conversions (QFC)

Lead Intent Scores

Lead Journey Mapping

Meridian Studio

Meridian 기반 Google 애널리틱스의 향상된 예산 도구

#
#


코드 없는 관리: 
직관적인 인터페이스에서 사이트 코드를 직접 수정할 필요 없이 웹사이트 태그를 빠르고 안전하게 업데이트합니다. 

더 빠른 배포: 
캠페인을 시작하고 새로운 측정 도구를 빠르게 도입하여 개발자 주기에 대한 의존도를 줄입니다. 

데이터 정확성:
내장된 디버깅 및 오류 검사 도구를 통해 태그가 올바르게 실행되도록 하여 신뢰도 높은 전환 측정을 제공합니다. 

미래 대비:
개인 정보 보호를 고려한 새로운 기능과 진화하는 업계 표준에 원활하게 적응하며 지속적으로 사용 가능한 측정 솔루션의 기반을 구축합니다. 

Google 태그 
관리자

Google 태그 관리자를 사용하면 웹사이트 
태그를 코딩 없이 관리하여 빠르고 정확한 
측정을 실현할 수 있습니다. 2026년에는 

Google 태그를 업그레이드하여 태그 지정 
환경을 간소화할 예정입니다. 이를 통해 

고급 기능, 중앙 집중식 설정, 원클릭 구성을 
이용하여 추가 작업과 오류를 방지할 수 

있습니다.

주요 효과
측정

지원 리소스:

2026년에는 Google 태그 관리자와 Google 태그를 업그레이드하여 Google 태그 관리자의 모든 기능을 Google 태그에 통합하고 웹사이트 
데이터를 Google에 전송하는 방식을 간소화할 예정입니다.

시각적 태그 지정: 태그, 트리거 또는 변수를 수동으로 설정하지 않고도 고급 측정을 배포합니다. 웹사이트 요소에서 클릭하기만 하면 시스템이 백그라운드에서 기술적인 
구성을 처리합니다. 

Google 태그 관리자 컨테이너에 최적화된 구성: Google 태그(gtag.js) JavaScript를 중간 단계로 로드할 필요가 없어 성능이 개선됩니다. 모든 태그의 설정과 액세스를 
중앙에서 관리할 수 있습니다.

2026년 업데이트

고객센터

언어: 전체시장: 전 세계출시: 정식 버전

https://support.google.com/tagmanager/answer/17079602


더 나은 측정:
해싱된 퍼스트 파티 데이터를 안전하게 매칭하여 실제로 측정되지 않은 전환을 
복구하고 전반적인 보고 정확도를 개선합니다.

더욱 스마트한 최적화:
Google AI에 더 강력하고 정확한 데이터 세트를 제공하여 캠페인을 최적화하고 더 
나은 투자수익을 달성합니다.

유연한 설정:
Google 태그를 사용하든 Data Manager API를 사용하든 관계없이 기술 아키텍처에 
가장 적합한 방법을 통해 데이터를 원활하게 전송합니다.

향상된 전환
전환 측정을 개선하고 캠페인 실적을 

종합적으로 파악합니다. 향상된 전환을 
사용하면 해싱된 이메일 주소와 같은 

퍼스트 파티 데이터를 Google 태그를 통해 
캡처하거나 데이터 관리 도구를 통해 
오프라인 리드에서 가져와 매칭할 수 

있습니다.

주요 효과
측정

지원 리소스:

전환 가치에 입찰하는 광고주가 향상된 전환을 
구현하면 Google 검색 캠페인에서 8%의 ROAS 

증분을 달성할 수 있습니다.

출처: Google 전환 상승도 분석, 전 세계, 2024년 4월~2025년 4월 
진행된 전환 상승도 연구 99건

측정을 더 쉽게 하고 복잡성을 줄이기 위해 Google은 기존에 분리되어 있던 웹 전환 도구와 리드 생성에 따른 전환 도구를 하나의 간소화된 향상된 
전환으로 결합하고 있습니다.

워크플로에 미치는 영향은 다음과 같습니다.
● 통합된 단일 설정: 이제 단일 모듈에서 모든 해싱된 고객 데이터를 관리할 수 있습니다. 
● 엔드 투 엔드 진단: 새로운 인라인 진단 도구를 사용하여 데이터가 수집되는 순간부터 최종 전환까지 데이터 상태를 모니터링하고 발생한 알림의 원인을 파악하여 

해결합니다.
● 사용 편의성: 이제 웹사이트 태그, API 가져오기 또는 이 둘을 동시에 사용하여 고객 데이터를 유연하게 전송할 수 있습니다. 이렇게 통합된 접근방식을 통해 데이터 

수집이 간소화되고, 전환 정확도가 개선되며, 캠페인 입찰이 최적화됩니다.
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고객센터

언어: 영어시장: 전 세계출시: 정식 버전

https://support.google.com/google-ads/answer/9888656?_gl=1*jw3giz*_ga*OTAzNTI3ODI0LjE3NzgwMDQwMjE.


신뢰할 수 있는 결과를 확인하세요 
광고주용  Google 태그 게이트웨이는 브랜드  웹사이트 자체 서버를 통해 
전환 데이터를 라우팅하여 전환 데이터의 정확성과 안전성을 강화합니다.

성과를 높이세요
고객 여정에 대한 더 많은 정보를 바탕으로 Google AI가 입찰, 맞춤설정, 
전반적인 ROAS를 개선합니다.

고객의 개인 정보를 보호하세요 
광고주용  Google 태그 게이트웨이로 설정된 태그에는 컨피덴셜 컴퓨팅
(Confidential Computing)이 기본적으로  적용되어 고객 데이터 수집 및 
처리 방식에 대한 보안과 투명성을 보장합니다.

태그를 쉽고 빠르게 업그레이드하세요
페이지의 기존 태그 코드를 변경할 필요 없이 광고주용  Google 태그 
게이트웨이를 도입할 수 있습니다.

Google 태그 
게이트웨이

Google 태그 게이트웨이로 데이터  
경쟁력을  높일 수 있습니다 . 브랜드  
웹사이트의 자체 서버를 통해 태그를  
배포하여  측정 신호의 정확성과 안전성을 

강화합니다.

주요 효과
측정

언어: 영어시장: 미국, 캐나다출시: 파일럿

Google Cloud, Fastly, Akamai, Webflow, Duda, Cloudflare 등 콘텐츠 전송 네트워크(CDN) 및 콘텐츠 관리 시스템(CMS)과의 인앱 통합 기능이 
새롭게  제공됩니다.
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Google 태그 
게이트웨이로 데이터 

경쟁력을 높인 
광고주는 획득당 
비용(CPA)을 최대 
7% 절감했습니다.*

Google 태그 
게이트웨이를 도입한 
광고주는 평균 14%의 

전환 상승도 증가를 
경험했습니다.* 

¹Google 내부 데이터, 전 세계, 금융, 2024년 7~12월 대비 2025년 1~6월
²Google 데이터, 전 세계, 실적, 2025년 3월~2026년 2월, 직전 6개월 평균[상승폭은 향상된 전환을 사용하고 있으며 
  Google 태그 게이트웨이를 채택한 광고주와 향상된 전환을 사용 중이지만 Google 태그 게이트웨이는 채택하지 않은 광고주를 비교하여 산정됨]

https://blog.google/products/ads-commerce/google-confidential-matching-data-privacy/


전체적인 측정:
디지털 광고 투자가 오프라인 판매 및 수익으로 어떻게 전환되는지 종합적으로 
이해합니다.

옴니채널 최적화:
오프라인 전환 가치를 가치 기반 입찰 전략에 통합하여 오프라인 매장 판매에 
입찰함으로써 캠페인 실적을 개선하고 전체 고객 여정에 맞게 최적화합니다.

오프라인 매장 
판매 측정

Google의 오프라인 매장 판매 측정을 
사용하면 

오프라인 매장을 운영하는 광고주가 
디지털 광고에 투자한 금액이 오프라인 

판매 및 수익으로 어떻게 이어지는지 
종합적으로 파악할 수 있습니다. 광고주는 

오프라인 매장 판매 데이터를 기준으로 
입찰하여 고객 여정 전체를 최적화할 수 

있습니다.

주요 효과
측정

지원 리소스:

이커머스 결과만 측정하는 소매업체는 Google의 총기여도를 
심각하게 과소평가하고 있습니다.

대규모 옴니채널 소매업체의 경우 온라인과 오프라인 매장을 
결합한 증분 ROAS는 3.39달러인 반면, 이커머스만으로 발생한 

ROAS 증분은 2.27달러에 불과합니다.

출처: 측정된 테스트, 2025년 11월

출시: 파일럿

오프라인 매장 판매 자격 요건 파일럿

오프라인 매장 판매는 최소 트래픽 볼륨과 데이터 요구사항이 높아 많은 광고주가 도입하기 어려웠습니다. 이제 Google AI 덕분에 이전에는 자격 요건을 충족하지 못했던 
계정에서도 개인 정보를 보호하는 오프라인 매장 판매 통계를 확인할 수 있습니다. 

주요 사항:
● 더 많은 광고주가 사용 가능: 트래픽 볼륨 기준점이 낮아져 모든 규모의 광고주에게 측정 기능을 제공합니다.
● 개인 정보 보호 최우선 모델링: 고급 AI가 사용자 개인 정보 보호를 유지하면서 충실도 높은 보고서를 생성합니다.
● 퍼스트 파티 데이터 활용: 고객 데이터(이메일/전화번호)를 통해 세계 최고 수준의 비즈니스 인텔리전스를 활용할 수 있습니다.
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언어: 전체시장: 전 세계

Google Ads 소개
오프라인 매장 판매 측정

https://www.measured.com/blog/optimization-series-5-proven-strategies-for-brands-to-win-with-google-ads/
https://support.google.com/google-ads/answer/9994849?sjid=12076330651965064964-NA
https://support.google.com/google-ads/answer/9994849?sjid=12076330651965064964-NA


모든 데이터 소스를 연결하세요
웹사이트, 앱, 오프라인 매장, CRM 플랫폼 등의 모든 데이터를 데이터 관리 도구 한곳에서 통합 관리할 수 
있습니다.

측정 신호를 극대화하세요
고객과 비즈니스 간의 상호작용에 대한 풍부한 인사이트를 결합하여 AI가 최상의 성과를 달성하도록 
가이드 합니다

데이터 관리 
도구

데이터 관리 도구로 데이터 경쟁력을 
강화할 수 있습니다. 모든 데이터 
소스를 연결하고 AI 기반의 성과 

극대화에 필요한 신호를 통합 관리할 
수 있습니다.

주요 효과
측정

관련 자료:

언어: 모든 언어

데이터 관리 도구를 사용하여 오프라인 및 앱 데이터를 연결함으로써 데이터 
경쟁력을 강화하는 광고주는 평균 26% 높은 ROAS 증분을 달성합니다.

출처: Google 데이터, 전 세계, 측정, 2025년 4월~2026년 4월. 전환 가치 기반 입찰(Value 
Based Bidding)을 활용하는 검색 캠페인 기준입니다

출시: 정식 출시

● 워크플로 통합: 이제 데이터 관리 도구가 범용 제공되어 데이터를 더 간편하게 통합할 수 있습니다. Google Ads, Search Ads 360, Campaign Manager 360에서 UI에 직접 접근할 수 
있습니다. (Google 애널리틱스는 지원 예정입니다.) 표준 IAB Tech Lab Event & Conversion API를 기반으로 구축된 Data Manager API 또한 Google 전반에서 측정 및 잠재고객 데이터를 
연결합니다.

● 맞춤형 가이드 제공: 데이터 설정을 강화하고 연결 상태를 점검할 수 있도록 최적의 다음 조치를 안내해 드립니다.
● 데이터 흐름 시각화: 맵 뷰를 사용하면 연결부터 활성화까지 데이터의 전체 여정을 파악할 수 있습니다.
● 더 많은 성장 신호 활용: IP 주소 업로드를 사용하여 참여 조회 전환을 포착할 수 있고, 오프라인 매장 판매를 통해 오프라인 거래의 전체 가치를 측정할 수 있습니다. 
● 새로운 데이터 관리 도구 통합: Mailchimp, ActiveCampaign, Klaviyo, Google Drive 등과의 직접 데이터 연결 기능이 새롭게 추가됩니다. Adswerve, Bloomreach, Datahash, Treasure 

Data, TripleWhale, Scowtt, Stape, Zapier, Zeotap 등 Data Manager API를 통한 파트너 연동도 지원됩니다.
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데이터 경쟁력 권장사항

데이터 관리 도구 전환 가져오기에 IP를 포함한 광고주는 Google 검색에서 
최대 3%, YouTube에서 10% 이상의 전환 상승도 증가를 경험했습니다.

출처: Google 내부 데이터, 전 세계, 2026년 1월 대비 2025년 12월~2026년 1월. 결과는 프로덕션 
데이터를 사용한 내부 오프라인 시뮬레이션을 기반으로 하며, 실제 성과는 광고주마다 다를 수 있습니다

시장: 전 세계

https://business.google.com/kr/accelerate/resources/articles/data-strength-best-practices-a-deep-dive-into-the-ai-essentials-2/?e=HighTrafficLaunches
https://business.google.com/kr/accelerate/resources/articles/data-strength-best-practices-a-deep-dive-into-the-ai-essentials-2/?e=HighTrafficLaunches
https://business.google.com/us/accelerate/resources/articles/data-strength-best-practices-a-deep-dive-into-the-ai-essentials-2/?e=HighTrafficLaunches


실적의 선행 지표
브랜드 미디어를 사용자 검색 결과와 연결하여 브랜드 관심도와 시장점유율 증대를 목표로 
하는 캠페인을 위한 빠른 선행 지표 역할을 합니다.

광고 노출수와 연결
ABS는 YouTube 광고를 본 사용자만을 집계하는 총 브랜드 검색의 하위 집합입니다.

상시 측정항목
빠르게 결과를 제공하므로 브랜드 검색을 간단하게 추적하고 성과 증분 실험을 보완할 수 
있습니다.

발견부터 결정까지의 증거 제공
YouTube 브랜드 캠페인과 브랜드 검색을 연결하는 강력한 방법입니다.

Attributed 
branded 
searches 

(ABS)
수요 창출이 검색량과 장기적인 전환수에 
미치는 영향을 이해합니다. ABS는 동영상 

캠페인과 브랜드 검색 간의 연관성을 
파악하여 광고 노출이 고객의 구매 

고려도에 미치는 영향을 보여 주는 상시 
측정항목입니다.

주요 효과
측정

지원 리소스:
GML 또는 그 직후(6개월 이내)에 제품 개선 준비 완료
● AI 모드가 지원되고 Display & Video 360에서도 제공됩니다.
● 실행 가능성 업데이트: 신규 검색자의 세분화 기능이 추가되었습니다. 영업 담당자에게 ABS당 비용과 카테고리 벤치마크에 대해 문의하여 ABS를 유도하는 캠페인의 

효율성을 파악하세요.
● 마케팅 담당자가 브랜드 매핑을 위한 셀프서비스 도구로 ABS를 사용할 수 있도록 지원합니다.
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권장사항

언어: 전체시장: 전 세계출시: 정식 버전

https://support.google.com/google-ads/answer/16517525?visit_id=639126589160521572-2520489572&rd=1


미래 가치 예측
브랜드 검색과 같은 의도에 대한 초기 신호를 미래의 재무 결과와 연결합니다. QFC는 
AI를 사용하여 현재 사용자의 행동을 기반으로 미래 구매 가능성을 모델링함으로써 
광고주가 캠페인이 진행 중인 동안 장기적인 수익성을 최적화할 수 있도록 지원합니다.

고객 여정 검증
사용자가 광고에 노출된 후 
특정 '주요 사용자 액션'(예: 브랜드 검색, 참여 방문)을 취한 
전환만 집계합니다.

설정 없이 바로 시작
미디어의 장기적인 효과를 즉시 파악할 수 있는 기본 제공 측정항목입니다. 복잡한 맞춤 
태그 지정 없이도 캠페인 실적을 미래 관점에서 파악할 수 있어 사후 보고를 보완합니다.

발견부터 결정까지의 증거 제공 
광고 조회라는 '발견'과 최종 구매라는 '결정' 사이의 간극을 메워 줍니다. QFC는 상위 
유입경로 투자가 조회수뿐만 아니라 미래 수익 파이프라인을 적극적으로 촉진하고 
있음을 입증하는 강력한 방법입니다.

Qualified 
future 

conversions 
(QFC)

QFC를 사용하면 마케팅 담당자는 표준 
기여 산정 기간 외에도 수요 창출 캠페인이 

장기적으로 어떻게 전환을 창출하는지 
전체적으로 

파악할 수 있습니다.

주요 효과
측정

지원 리소스:

자격 요건을 충족하는 향후 전환수
광고주가 초기 광고 노출과 주요 사용자 액션(예: 브랜드 검색)을 
예상되는 미래 전환에 연결하여 상위 유입경로 캠페인의 장기적인 
수익 영향을 예측하는 데 도움이 되는 새로운 AI 기반 
측정항목입니다.

2026년 업데이트

권장사항

언어: 전체시장: 전 세계출시: 파일럿

https://support.google.com/google-ads/answer/16517525?visit_id=639126589160521572-2520489572&rd=1
https://support.google.com/google-ads/answer/16517525?visit_id=639126589160521572-2520489572&rd=1
https://support.google.com/google-ads/answer/16517525?visit_id=639126589160521572-2520489572&rd=1


잠재고객 참여 유도 우선순위 지정
팀이 가장 관련성이 높은 리드의 참여를 먼저 유도할 수 있도록 지금 당장 구매할 가능성이 가장 높은 개인에게 에너지를 집중합니다.

구매 의도가 낮은 사용자 필터링
스팸과 부적격 리드를 자동으로 삭제하여 CRM을 정리된 상태로 유지하고 수동 분류를 줄입니다.

준비도에 따른 리드 정리
영업팀에 '구매 의도 높음' 또는 '구매 의도 낮음' 우선순위 라벨을 제공하여 고객에게 더 효율적으로 연락할 수 있는 명확한 시작점을 제공합니다.

리드 품질 신호를 통해 학습
리드 품질을 높이는 구체적인 요인을 파악하여 더 광범위한 마케팅 전략을 개선하고 미세 조정합니다.

Lead Intent 
Scores

어떤 리드에 먼저 전화해야 할지 추측하는 
대신 전환 가능성을 사용하여                                          

영업 대기열의 우선순위를 정합니다.

주요 효과
측정

리드 관리자에 접수된 모든 데이터를 핫, 웜, 콜드로 분류하는 새로운 점수 시스템을 도입했습니다. Google의 신호를 사용하여 실제로 전환될 리드를 
예측하므로 수동 검토 없이도 연락 우선순위를 지정할 수 있습니다.

2026년 업데이트

언어: 영어시장: 미국/캐나다출시: 파일럿



판매 유입경로 전체 시각화
리드부터 판매까지의 여정 전체를 시각적 청사진으로 확인합니다. 
이를 통해 추상적인 데이터를 고객이 전환에 도달하는 과정을 
명확하게 보여 주는 맵으로 바꿀 수 있습니다.

마찰 및 이탈 지점 파악
전환 지연과 '누출'을 즉시 파악합니다. 잠재고객이 왜 멈추는지 추측하는 
대신 추진력이 없어지는 정확한 지점을 확인할 수 있습니다.

분산된 데이터 통합
Google Ads 내에서 특정 판매 단계를 시각적으로 생생하게 표현합니다. 
이를 통해 단편화된 보고서 대신 전체 고객 여정을 직관적으로 보여 주는 
단일 정보 소스를 얻을 수 있습니다.

Lead 
Journey 
Mapping 

전체 판매 여정의 통합된 시각적 지도를 
통해 클릭부터 종료까지의 경로를 

밝힙니다.

주요 효과
측정

Lead Journey Mapping은 Google Ads 내에서 특정 판매 단계를 시각적으로 표현하여 단편화된 보고서 대신 고객 여정을 직관적으로 보여 주는 
단일 정보 소스를 제공합니다.

2026년 업데이트

언어: 전체시장: 전 세계출시: 파일럿



Meridian 오픈소스와의 주요 차이점: UI 기반 워크플로, 더 빠른 컴퓨팅, 
엔터프라이즈급 모델 배포 지원

Meridian Studio는 실험 기반 보정 등 오픈소스 모델의 방법론 혁신을 통해 최신 
상태 유지

Meridian 오픈소스와 마찬가지로 Meridian Studio를 사용하려면 모델을 
구성하고, 매개변수를 맞춤설정하고, 반복하기 위한 기술적 전문성이 필요합니다.

Meridian Studio는 Google Cloud에서 무료 모듈로 제공되며, 정식 버전이 
출시되면 사용자는 관련 Google Cloud 소비 비용을 부담해야 합니다.

Meridian Studio
Meridian Studio는 Google Cloud를 기반으로 

구축된 Google의 새로운 엔터프라이즈 
플랫폼으로, 측정팀이 Google의 동급 최고 수준 

마케팅 믹스 모델링 솔루션인 Meridian을 
대규모로 구축, 관리, 맞춤설정할 수 있도록 

지원합니다. 이 UI 기반 솔루션은 Meridian의 
사용 속도와 확장성을 높여주며, 이를 통해 

모델러는 한 번에 수백 개의 모델을 실행할 수 
있습니다. Meridian Studio는 동일한 오픈소스 

방법론 혁신과 맞춤설정 기능을 유지하는 동시에 
목적에 맞게 구축된 추가 기능을 통해 데이터 
보안, 자동화, 사용 편의성을 향상시킵니다.

주요 효과
측정

언어: 전체시장: 전 세계출시: 하반기 파일럿

2026년 7월부터 12월까지 제한된 인원이 초대를 통해 Meridian Studio 파일럿에 참여할 수 있습니다.

요건:

● 현재 Meridian 오픈소스 사용자
● 모델링 전 데이터 수집/저장을 위해 BigQuery를 사용 중이거나 사용할 의향이 있음
● 제품의 전체 사용 과정을 테스트하고 Google에 지속적으로 의견을 공유할 의향이 있음

2026년 업데이트

Meridian Studio의 파일럿 
프로그램에 참여하고 싶으신가요? 

Google 계정팀에 추천 양식을 
제출해 달라고 요청하세요.

http://github.com/google/meridian
https://developers.google.com/meridian/studio


통합된 측정 환경
모든 채널의 유료(Google 및 Pinterest, Reddit, Snap, TikTok 등의 서드 
파티 미디어) 및 자연 실적(노출수 포함)을 통합적이고 편향되지 않은 
관점에서 파악하여 데이터 사일로를 없애고 마케팅을 위한 단일 정보 소스를 
제공합니다.

진정한 인과적 영향
MMM, 기여 분석, 성과 증분 전반에서 채널 실적을 교차 분석하여 모든 투입 
비용의 실제 가치를 측정합니다.

간소화된 데이터 활성화
Google 애널리틱스에서 제공되는 데이터 관리 도구를 통해 퍼스트 파티 및 
서드 파티 데이터(Pinterest, Reddit, Snap, TikTok 포함)를 원활하게 
연결하고 활성화합니다.

Meridian 기반 
Google 

애널리틱스의 
향상된 예산 도구

마케팅 믹스 모델링, 
멀티 터치 기여 분석, 

성과 증분 테스트를 결합합니다.

주요 효과
측정

언어: 전체시장: 전 세계출시: 파일럿

● Google 애널리틱스 360의 Meridian 기반 예산 책정: 예산 재배정의 영향을 예측하고 진행 중인 미디어를 정밀하게 최적화할 수 있는 고급 시나리오 및 예측 
계획입니다.

● Google 애널리틱스의 데이터 관리 도구: CRM, 서드 파티 플랫폼 등 생태계 전반의 퍼스트 파티 데이터를 연결하고 이에 대한 문제를 해결할 수 있는 원활하고 통합된 
UI를 제공하여 고객 여정을 종합적으로 파악합니다.

● 향상된 멀티 터치 기여 분석(MTA): 이제 서드 파티 노출 데이터(예: Meta, TikTok, Snap, Pinterest)를 포함하여 교차 채널 인사이트를 더욱 심층적으로 파악할 수 
있습니다.

● 증분 전환 보고: 성과 증분, MMM(Meridian), 멀티 터치 기여 분석(MTA)을 결합하여 ROI에 대한 통합된 관점을 제공하는 획기적인 측정항목 모음입니다.

2026년 업데이트



범용 커머스 프로토콜(UCP)

AI 기반 쇼핑 광고

AI Max 쇼핑 캠페인

판매자 센터의 Ask Advisor

AI 기반 성과 인사이트

Product value adjustments

커머스 미디어

대화형 속성

풍부한 비주얼의 새로운 검색 형식
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범용 커머스 
프로토콜(UCP)

범용 커머스 프로토콜은 선택과 유연성을 염두에 
두고 구축되어 비즈니스에 적합한 환경을 

구현하는 데 도움이 됩니다.

커머스

AI 발견을 즉각적인 조치로 전환
쇼핑객은 대화에서 나가지 않고도 안전한 단일 흐름 내에서 조사, 검색, 구매를 진행할 수 있습니다.

기회 확대 
AIM, Gemini, 이제는 YouTube Ads 및 Google 쇼핑에서도 UCP 지원 환경을 제공합니다.

평균 주문 금액 증가 
통합 장바구니 기반의 새로운 다중 상품 장바구니 구축 기능을 제공합니다.

마찰을 없애고 장바구니 이탈 방지
구매 의도가 높은 쇼핑객이 클릭 한 번으로 Google의 통합 장바구니를 소매업체 웹사이트로 즉시 옮겨 
쇼핑 여정을 유연하게 마칠 수 있습니다.

재방문 쇼핑객에게 리워드를 제공하고 전환 유도 
Google 쇼핑 인터페이스 내에 브랜드의 독점적인 충성 고객 또는 회원 가격을 직접 표시할 수 있습니다.

국내외에서 손쉽게 확장
UCP 기반 결제 시스템이 곧 캐나다와 오스트레일리아에, 올해 안으로는 영국에 출시되므로 마찰 없는 
결제 환경을 전 세계로 확장할 수 있습니다.

주요 효과

지원 리소스:

출시: 자격 요건은 시장별로 다름 언어: 영어, 곧 캐나다 프랑스어 지원 예정시장: 미국, 곧 오스트레일리아, 캐나다 출시 
예정, 올해 안으로 영국 출시 예정

신청 양식

Google UCP 가이드

고객센터: UCP

http://ucp.dev
http://ucp.dev
https://support.google.com/merchants/contact/ucp_integration_interest
http://ucp.dev
http://ucp.dev
https://developers.google.com/merchant/ucp
http://ucp.dev
http://ucp.dev
https://support.google.com/websearch/answer/16833721?visit_id=639138584975614860-4228389294&p=MyOrders&rd=1


지능형 제품 식별 
표준 제품 검색 결과를 Gemini 기반 쇼핑 환경으로 대체하여 검색어와 가장 관련성이 
높은 제품을 강조 표시합니다.

전문적인 기능 요약
기술 사양을 가장 중요한 기능에 대한 간단하고 유용한 요약으로 변환합니다.

구매 결정의 즉각적인 확신
모든 추천의 '이유'를 제공하여 조사 단계를 빠르게 진행하고 확신 있는 구매 결정을 
내릴 수 있도록 지원합니다.

AI 기반
쇼핑 광고

AI 기반 쇼핑 광고는 모든 쇼핑객에게
가장 관련성이 높은 제품을 표시하고,

제품이 쇼핑객에게 적합한 선택일 수 있는
이유를 강조하는 맞춤 설명문을 즉시 작성합니다.

주요 효과
커머스

AI 기반 쇼핑 광고가 실적 최대화 캠페인 및 
AI Max 쇼핑 캠페인을 통해 곧 제공될 예정입니다.

2026년 업데이트

AI 기반 쇼핑 
GML 블로그 게시물의 광고

지원 리소스:

출시: 올여름 출시 예정 언어: 영어시장: 미국

https://blog.google/products/ads-commerce/google-marketing-live-search-ads
https://blog.google/products/ads-commerce/google-marketing-live-search-ads


AI Max 쇼핑 캠페인을 사용하면 고객이 제품 세부 정보를 검색하기도 전에 구매 의도를 파악하고 
대응할 수 있습니다. 판매자 센터 피드를 활용하여 제품 데이터를 동적 쇼핑 광고로 전환되며, 
이러한  동적 쇼핑 광고는 다음 기능을 통해 대화형 검색어에 응답합니다. 

● 텍스트 맞춤설정: 고객의  구매 의도와  대화형  검색어에  직접적으로  대응하는  광고 
카피를  생성합니다 . 

● 최종 URL 확장: 고객의 구매 의도에 가장 적합한 랜딩 페이지를 자동으로 연결합니다.

● 최적 형식 선택: 고객의 니즈에 가장 적합한 광고 형식(텍스트 또는 쇼핑 광고)을 자동으로 
선택합니다.

즉, AI Max 쇼핑 캠페인은 일반 쇼핑 캠페인에서 놓치기 쉬운 복잡한 롱테일 검색까지 포착하며 
광고주는 클릭 한 번으로 도달범위를 즉시 확대할 수 있습니다.

AI Max
쇼핑 캠페인
토글 클릭 한 번으로 쇼핑 캠페인에  

AI Max를 사용 설정하고, 새로운 검색 
환경에 맞춰 쇼핑 캠페인을 운영할 수 

있습니다.

주요 효과

이미지 
제공 예정

시장: 전 세계출시: 비공개 베타 언어: 모든 언어
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이미 쇼핑 캠페인을 사용 중이라면 클릭 한 번으로 AI Max로 업그레이드하세요. 
기존 제품 타겟팅 설정과 입찰 유연성은 그대로 유지되며, 언제든지 최종 URL 확장을 비활성화하여 광고 게재를 쇼핑 광고로만 제한할 수 있는 선택지도 제공됩니다.

크로스 채널 캠페인에는 실적 최대화 캠페인을 추천합니다.
실적 최대화 캠페인에는 이미 최종 URL 확장과 형식 선택이 활성화되어 있으며, 쇼핑 광고용 텍스트 맞춤설정이 새롭게 지원될 예정입니다. 텍스트 맞춤설정을 통해 실적 
최대화 캠페인에서 AI 기반 쇼핑 광고를 사용할 수 있습니다. 

커머스



실적 목표에 맞는 맞춤형 조언 받기
기존 데이터를 넘는 통계를 얻을 수 있습니다. Ask 
Advisor는 컨설턴트 역할을 하여 실적 세부사항을 파악하고 
기존 제품 데이터 소스, 설명, 승인 정보에서 유용한 정보를 
얻을 수 있도록 지원합니다.

빠르게 구체적인 답변을 찾아 피드 
상태 개선
제품 및 계정 수준의 문제에 대한 도움을 받습니다. 
챗봇에게 제품 문제 및 비승인을 해결하는 방법을 
안내받으세요. 판매자 센터 사용 방법에 대한 도움말과 교육 
콘텐츠가 마련되어 있습니다.

실행 가능한 맞춤형 추천
유망한 프로모션 기회 파악 또는 제목 최적화와 같이 
비즈니스 목표를 기반으로 능동적이고 스마트한 추천을 
받습니다.

판매자 센터의 
Ask Advisor

판매자 센터 제품 데이터에는 많은 정보가 담겨 
있습니다. 이제 대화를 통해 이러한 정보를 
이해하세요. 복잡한 피드를 명확한 대화형 

답변으로 전환하여 문제를 해결하고 성장을 
촉진할 수 있습니다.

주요 효과

시장: 미국출시: 비공개 베타 언어: 영어

커머스



현재 상태 확인
브랜드의 '광고 점유율(관련 검색 결과에서 브랜드가 링크된 빈도)'을 쇼핑객 수요와 
비교합니다. 이러한 통계는 다음 세 가지 주요 영역으로 나뉩니다.

● 여정 단계: 쇼핑객의 현재 단계(발견, 평가 또는 구매)와 활동(제품 사양 이해 
또는 가격 비교)을 함께 보여 주는 합산된 뷰를 통해 쇼핑객 여정의 각 단계에서 
브랜드가 얼마나 노출되는지 파악합니다.

● 제품 용어: 텐트의 '간편한 설치' 또는 휴대용 램프의 '긴 배터리 수명'과 같이 내 
제품과 유사한 제품을 검색하는 쇼핑객에게 가장 중요한 세부정보를 
확인합니다.

● 구조화된 속성: 내 제품과 관련하여 고객이 검색하는 사양(크기, 무게, 소재, 
색상 등)을 정확히 파악합니다.

정보를 바탕으로 실행
발견 가능성을 개선하기 위한 추천을 제공하는 통계를 활용합니다. 

AI 기반
성과 인사이트

Google 판매자 센터의 새로운 유용한 정보를 
통해 Google 검색의 AI 모드, Gemini 앱, AI 
개요에서 내 제품이 어떻게 발견되고 있는지 

확인합니다. 

주요 효과

시장: 뉴질랜드, 미국, 
오스트레일리아, 인도, 캐나다출시: 2026년 여름 비공개 베타 출시 예정 언어: 영어

커머스



비즈니스 목표에 맞게 최적화
수익, 시즌별 판매율, 베스트셀러 등 중요한 기준에 맞춰 
최적화되도록 조정하면 자동 입찰이 이러한 규칙에 따라 
실적을 최적화합니다.

간소화된 관리
캠페인 구조를 변경하지 않고도 브랜드, 카테고리 등의 
다양한 제품 및 속성을 기준으로 조정합니다.

실시간 최적화
실적 최대화 캠페인과 쇼핑 캠페인을 이용해 세부적인 가치 
조정을 실시간으로 최적화합니다.

Product value 
adjustments

제품 우선순위에 따라 특정 제품의 전환 가치를 
전략적으로 조정하여 광고비 지출을 실제 

비즈니스 가치에 맞게 조정합니다.

주요 효과

시장: 전 세계출시: 파일럿 언어: 전체

커머스



브랜드의 경우:
● 발견부터 구매에 이르는 전체 쇼핑 여정을 주도하고 소매업체 쇼핑객 

데이터로 이를 강화합니다.
● 판매를 유도하는 효과적인 전략을 파악합니다.
● 현재 사용 중인 도구에서 캠페인과 채널 간에 지출액을 재배분하여 

모든 비용을 원활하게 최적화합니다.

소매업체의 경우:
● Google 검색, YouTube, 쇼핑, 디스플레이 광고 전반에서 

도달범위와 수요를 확대합니다.
● 데이터를 Google AI 및 방대한 규모와 결합하여 데이터 활용도를 

극대화하고 수익을 늘립니다.
● 투명성을 제공하는 동시에 중요한 관리 권한은 유지하여 상호 신뢰를 

통해 지출을 확대합니다.

커머스 미디어 
소매업체 퍼스트 파티 데이터를 Google 
Marketing Platform 및 Google Ads의 
Gemini 기능과 연결합니다. 고객 여정 
전체에서 실적을 파악할 수 있습니다.

주요 효과

지원 리소스:

시장: 전 세계출시: 정식 버전

SKU 수준 보고로 효과 입증
브랜드는 캠페인이 특정 제품의 소매 판매에 미치는 정확한 효과를 확인할 수 
있습니다. 보고에는 YouTube가 포함됩니다. 
Google Ads, Display & Video 360, Search Ads 360에서 사용 가능

교차 소매업체 및 교차 브랜드 보고로 
통계 확인 
브랜드는 고유한 교차 소매업체 인사이트를 활용하여 미디어를 더 효과적으로 
관리할 수 있습니다. 소매업체는 보고 투명성과 교차 브랜드 통계를 확보하여 
브랜드에 더 많은 가치를 제공할 수 있습니다.
Google Ads 및 Search Ads 360에서 사용 가능

오프라인 매장 보고 및 입찰로 전략 최적화 
브랜드는 미디어가 오프라인 판매를 어떻게 유도하는지 파악하고 소매업체 
오프라인 매장 데이터와 Gemini 기능을 활용하여 옴니채널 전략을 최적화할 수 
있습니다.
Search Ads 360에서 사용 가능, Google Ads 및 Display & Video 360에 곧 
출시 예정 

퍼스트 파티 데이터 세그먼트를 브랜드 파트너와 안전하게 공유 
소매업체는 브랜드 파트너에게 고가치 데이터 세그먼트를 안전하게 제공하여 
타겟팅된 추가 판매를 유도하는 동시에 데이터 사용을 완전히 제어할 수 
있습니다.

Display & Video 360, Search Ads 360에서 사용 가능, Google Ads 신규 기능 

2026년 업데이트

언어: 전체

Kroger Albertsons

소매업체 및 마켓플레이스
30개 이상으로 구성된 성장하는 생태계

커머스

https://blog.google/products/marketingplatform/360/googles-commerce-media-suite-where-retailer-insights-meet-the-power-of-youtube/
https://blog.google/products/marketingplatform/360/googles-commerce-media-suite-where-retailer-insights-meet-the-power-of-youtube/
https://blog.google/products/marketingplatform/360/googles-commerce-media-suite-where-retailer-insights-meet-the-power-of-youtube/
https://blog.google/products/marketingplatform/360/albertsons-google-commerce-media-suite/


온라인 인지도 최적화  
AI 모드와 같은 새로운 환경을 통해 사람들은 훨씬 더 자세하고 
미묘한 뉘앙스를 담아 검색하고 있습니다. 따라서 이러한 추가 
정보를 제공하면 사용자가 완전히 새로운 범위의 질문에 대한 답을 
얻을 수 있습니다.

기존 피드 활용 
이러한 속성은 기존 제품 데이터 피드를 보완하여 일반적인 질문에 
대한 더 명확한 답변, 추천 보완 제품 등을 제공하는 데 도움이 
됩니다. 

더 많은 데이터를 간편하게 공유
대화형 속성을 사용하면 다른 플랫폼을 위해 이미 준비한 제품 
데이터를 최소한의 운영 오버헤드로 활용하여 제품 데이터를 
확장할 수 있습니다.  

대화형 속성
대화형 커머스 시대에 맞춰 AI 모드와 같은 
인터페이스에서 발견을 촉진하도록 설계된 

판매자 센터의 데이터 속성입니다.

주요 효과

시장: 전 세계출시: 정식 버전 언어: 전체

피드의 새로운 속성

문서 링크

질문과 답변

추가 옵션

인기도 순위

관련 상품

항목 그룹

커머스



디스커버 모바일 쇼핑 광고
디스커버는 브랜드 발견을 위한 대규모 엔진으로, 50% 
이상의 사용자가 새로운 브랜드와 상호작용하고 
있습니다.

몰입감 있는 라이프스타일 이미지를 사용하는 새로운 
형식을 도입하여 더욱 매력적인 광고를 만들 수 있습니다.

이미지 검색 형식
쇼핑객은 이미지 검색을 통해 둘러보는 것을 좋아하기 
때문에 Google의 네이티브 형식은 이러한 발견 흐름에 
브랜드 또는 특정 제품을 직접 배치합니다.

Google 렌즈 형식
렌즈에서 쇼핑 광고가 전 세계로 확대됨에 따라 실제 
생활에서 생긴 아이디어를 구매로 직접 연결할 수 있게 
되었습니다. 

풍부한 
비주얼의               

새로운 검색 
형식

새로운 발견의 순간을 미개척 수요로 
전환합니다.

주요 효과

언어: 전체시장: 전 세계출시: 정식 출시

커머스



Asset Studio를 사용해 애셋 수집, 
확장, 측정

멀티모달 애셋 생성 

광고 소재 통계 및 실험 기능

Ask Advisor

App Connect

Google 애널리틱스의 Ask Advisor

Google Ads의 Ask Advisor

판매자 센터의 Ask Advisor

Display & Video 360의 Ask Advisor

Search Ads 360의 Ask Advisor

iOS 앱 캠페인 개선사항

앱 링크 어시스턴트의 딥 링크 에이전트

Ask Advisor의 App Connect

Campaign Manager 360의 Ask Advisor
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애셋을 한곳에서 관리하세요
Adobe, Canva 등 서드파티 플랫폼에서 제작한 크리에이티브와 Google 네이티브 
콘텐츠를 Asset Studio 한곳에 연결하여 워크플로를 간소화합니다.

브랜드 일관성을 유지하세요 
마케팅 기획서와 브랜드 가이드라인을 모든 콘텐츠의 기준으로 적용하여 브랜드  
일관성을 유지합니다.

작업 시간을 단축하세요
애셋 라이브러리에 모든 애셋이 저장되어 있어 애셋 제작부터 광고 게재까지 단 몇 
분만에 완료할 수 있습니다.

Asset
Studio

Asset Studio로 애셋 관리 환경을 하나로  
통합할 수 있습니다. 기존 브랜드 애셋을 

가져오고, Google AI로 새로운 크리에이티브를 
생성하고, 원클릭 테스트로 성과를  측정합니다.

주요 효과
광고 소재

애셋 가져오기 - 브랜드 가이드라인(PDF 업로드):
자유 형식의 마케팅 기획서와 PDF를 업로드하여 브랜드 스타일, 색상, 비즈니스 정보의 기준으로 활용합니다.

애셋 가져오기 - Google 애셋:
Google 판매자 센터, YouTube 스튜디오, Pomelli에서 기존 이미지와 브랜드 애셋을 Google Ads 라이브러리로 바로 가져올 수 있습니다. 

애셋 가져오기 - 서드파티 애셋: 
Google Ads API를 통해 Adobe, Canva와 같은 서드 파티 파트너의 콘텐츠를 애셋 라이브러리로 직접 가져올 수 있습니다. 

애셋 생성하기 - Google Ads API를 통한 애셋 생성:
맞춤 캠페인 플랫폼에 텍스트 및 이미지 생성 기능을 프로그래매틱하게 통합하여 개발자와 대행사의 확장성을 확보할 수 있습니다.

2026년 업데이트

출시: 2026년 여름 출시 예정

Accelerate with Google Creative Hub

언어: 영어시장: 전 세계



원활한 생성 및 반복:
URL, 마케팅 기획서, 목표를 제공하면 고품질 애셋이 즉시 생성됩니다. Google 및 YouTube 
전반에 캠페인을 배포하기 전에 광고 소재를 미세 조정하고 맞춤설정하여 브랜드 일관성을 
유지합니다.

광고 소재 다양화:
다양한 광고 소재를 사용하면 Google 및 YouTube 인벤토리 전반에서 가장 중요한 
잠재고객에게 도달하여 최적의 결과를 얻을 수 있습니다.

실적 기반 광고 소재:
각 광고 애셋은 Google 및 YouTube 전반의 심층적인 실적 통계를 사용하여 데이터 
기반으로 구축됩니다.

멀티모달
애셋 생성 

필요한 내용을 직접 설명하기만 하면 
브랜드에 맞는 고품질 애셋을 생성할 수 

있습니다. Gemini, Veo, Nano Banana를 
비롯한 Google의 최신 생성형 AI 모델을 
기반으로 광고 캠페인에 사용할 텍스트, 

이미지, 동영상을 브랜드에 맞게 
제작합니다.

주요 효과
광고 소재

2026년 업데이트

출시: 올여름 출시 예정

통합된 멀티모달 제작:
Gemini, Nano Banana, Veo를 비롯한 최신 Google AI 모델을 하나의 작업공간에서 사용합니다. Asset Studio에서 또는 캠페인 생성 중에 이러한 기능을 바로 실행할 수 
있습니다.

정책을 준수하는 캠페인:
비즈니스 목표에 맞게 텍스트, 이미지, 동영상을 자동으로 생성합니다. 모든 애셋은 처음부터 정책을 준수하도록 구축되어 출시까지 원활하게 진행할 수 있습니다.

Accelerate with Google Creative Hub

언어: 영어시장: 전 세계

광고 소재는 매출 증가율의 
거의 절반(49%)을 견인하며 광고 효과에 가장 큰 

영향을 미치는 요소입니다.

(출처: Circana)
동영상
● 스토리보드
● YouTube 전반에 게재할 가로 및 세로 동영상
● 보이스오버가 포함된 동영상 

텍스트
● 광고 제목
● 내용 입력란

이미지
● 카테고리 3개의

이미지 15개 이상

결과에 포함되는 사항:



간편한 실적 검증: 
복잡한 수동 구성 없이도 모든 크리에이티브 편집을 자동화된 A/B 테스트로 즉시 전환하여 
실적 개선을 정확하게 측정합니다. 

실용적인 광고 소재 인텔리전스: 
애셋 실적과 주제별 적용 범위를 실시간으로 심층 진단하여 결과의 '이유'를 명확하게 
파악할 수 있습니다.

AI를 활용한 능동적 개선: 
가로세로 비율 및 로고 배치와 같은 일반적인 문제에 대해 지능형 알림과 원클릭 AI 수정 
기능을 활용하여 캠페인을 지속적으로 개선합니다.

광고 소재 통계 및 
실험 기능

실시간 성능 진단과 Gemini 기능으로 구축된 
생성형 미디어 애셋의 원활한 원클릭 A/B 

테스트를 결합하여 
광고 소재 실적에 대해 '추측'하는 대신 

확실히 '파악'하세요. 

주요 효과
광고 소재

원클릭 '실험 저장 및 설정': 클릭 한 번으로 실적 최대화 광고 또는 애셋 그룹 수정을 구조화된 A/B 테스트로 전환합니다. 시스템은 정확한 실적 상승도를 측정하기 위해 이전 
버전의 '홀드백'을 유지하면서 변경사항을 자동으로 적용합니다.

Ask Advisor의 광고 소재 기능: Ask Advisor 내에서 바로 개별 애셋 실적과 주제별 적용 범위에 대한 실용적인 진단 결과를 실시간으로 받아 광고 소재 실적의 '이유'를 
파악할 수 있습니다.

디맨드젠 캠페인용 애셋 최적화 및 통계: 캠페인 구성 흐름에서 Gemini가 광고 소재를 검토하고 능동적인 AI 기반 알림, 애셋 추천, 통계를 제공하여 캠페인이 Google과 
YouTube 전반에서 항상 개선되도록 합니다. 로고 배치, 동영상 자르기, 가로세로 비율 적용 범위와 같은 일반적인 문제에 대해 원클릭 AI '수정' 기능을 제공합니다. 

2026년 업데이트

출시: 올여름 출시 예정

Accelerate with Google Creative Hub

언어: 영어시장: 전 세계



전략에 따라 진화하는 조언
Ask Advisor는 사용자와 비즈니스에 중요한 사항을 기억하고 이를 바탕으로 시간이 
지남에 따라 추천을 개선합니다. 지난주에 시작한 캠페인이 기억나시나요? Ask 
Advisor도 마찬가지입니다.

내 비즈니스 이해 
Ask Advisor는 다양한 플랫폼에서 대화에 적절한 맥락을 반영합니다. 비즈니스 
목표를 기억하고, 맥락을 그대로 유지하며, 미처 생각하지 못했던 다음 단계를 
능동적으로 제안하는 하나의 AI 에이전트를 다양한 Google 플랫폼에서 활용하세요.

여러 플랫폼에서 원활한 지원
Ask Advisor는 제품 전반에서 사용자를 지원하며, 원활한 단일 상호작용으로 작업을 
완료할 수 있도록 도와줍니다. Google Ads부터 DV360에 이르기까지, 어디서나 
도움을 받을 수 있습니다.

Ask Advisor
출시 예정

유용한 Gemini 기반 에이전트로 ROI를 
높이세요. 조만간 Google Ads, Google 

애널리틱스, Google 판매자 센터, Google 
Marketing Platform 등 다양한 Google 

마케팅 제품에서 원활하게 협업할 수 있게 
됩니다.

주요 효과
에이전트형

지원 리소스:

Accelerate with Google Hub

*참고: Google Ads의 Ask Advisor 및 기타 AI 기반 환경은 현재 영어 계정에서 베타 버전으로 제공됩니다. 향후 몇 개월 내에 새로운 기능과 추가 언어가 출시될 예정입니다.

출시: 베타 언어: 영어시장: 영어(미국), 시장 
전반으로 확장 중

https://www.google.com/url?q=https://business.google.com/us/accelerate/resources/articles/ask-advisor/&sa=D&source=editors&ust=1778523653171991&usg=AOvVaw00eO8LL7RxPph6n0mmb3VO


번거로움 제거 및 사용자 경험 개선
사용자를 광고에서 관련 인앱 페이지로 원활하게 연결하여 로그인 및 탐색 단계를 
건너뜀으로써 번거로움을 줄이고 전환율을 극대화합니다.

광고 입찰 및 캠페인 효율성 개선
고급 전환 중심 입찰 전략을 통해 가치가 높은 앱 사용자를 대상으로 지출을 
최적화합니다.

광고 실적을 종합적으로 파악 
앱 내에서 발생하는 가치 있는 액션을 포착합니다. 보고를 통합하여 정확한 앱 및 웹 
데이터를 나란히 표시함으로써 비즈니스의 진정한 전체 ROI를 실시간으로 파악합니다. 

App 
Connect

플랫폼 전반의 마케팅 터치 포인트를 
연결하여 원활한 고객 경험을 

제공함으로써 검색 캠페인부터 
디맨드젠 캠페인에 이르기까지 모든 

캠페인에서 ROI를 극대화합니다. 

주요 효과

언어: 전체

App Connect는 앱을 고성능 성장 엔진으로 전환하는 통합 도구 모음입니다. 
App Connect는 Web to App Connect의 새로운 이름일 뿐만 아니라 더욱 통합된 AI 기반의 업무 방식으로 나아가는 움직임을 반영합니다. 이러한 업무 방식에서는 웹과 
앱 플랫폼이 성공을 위한 동등한 파트너로 취급됩니다. App Connect는 마케팅 터치 포인트를 연결하여 원활한 고객 경험을 제공함으로써 이미 운영 중인 광고에서 앱의 
전환 유도 효과를 최대한 활용합니다. Google Ads 캠페인에서 App Connect를 더 빠르게 도입할 수 있도록 에이전트형 구현 워크플로가 도입됩니다. 캠페인 구현 전문가 
역할을 하는 지능형 어시스턴트라고 생각하세요. 설정을 개선할 기회를 자동으로 찾아내고 앱에 대한 추적, 입찰, 딥 링크를 처리하는 자동 프로세스를 안내하여 기술적 
마찰을 제거합니다.

2026년 업데이트

App Connect는 
모바일 사이트에 비해 앱으로 

연결되는 클릭에서 2.8배 더 높은 
전환율을 달성합니다. 

Google 내부 데이터. 2025년 4월

시장: 전 세계출시: 정식 버전

앱



빠르게 답변 찾기
복잡한 비즈니스 질문에 대한 답변을 빠르게 받아 보세요. 신뢰할 수 있는 공동작업자에게 묻는 
것처럼 Ask Advisor에게 질문하면 됩니다. 예를 들어 '이번 달 유료 검색의 수익이 높은 이유는 
뭐야?'라고 물어볼 수 있습니다.

AI 생성 시각화
AI로 생성된 시각화와 데이터 요약으로 정보를 명확하게 파악하고 더 빠르게 의사결정을 내리세요. 
유입경로 분석이 필요하신가요? 걱정하지 마세요. Ask Advisor에게 요청하기만 하면 표를 차트로 
바꿔 줍니다. 

능동적 제안
데이터에서 생각지도 못했던 숨겨진 기회나 최적화 아이디어를 찾을 수 있습니다. 예를 들어, 
캠페인에서 실적 격차를 발견한 Ask Advisor가 전략적 예산 전환을 추천할 수 있습니다.

Google 
애널리틱스의 
Ask Advisor

Google 애널리틱스의 Ask Advisor는 
비즈니스에 맞춤설정된 '에이전트형 데이터 

분석가'입니다. Ask Advisor는 최신 
Gemini 모델을 활용하여 Google 

애널리틱스 내에서 자연스러운 대화를 통해 
비즈니스 목표를 기준으로 통계를 제공하고 

ROI를 높일 수 있습니다.

주요 효과
에이전트형

지원 리소스:

제품: 영어

텍스트

2026년 업데이트

언어: 전 세계출시: 베타

Accelerate with Google Hub

Gemini 3로 업그레이드된 Ask Advisor
받은편지함에서 능동적인 통계와 성장을 위한 추천 확인: 제품 내 AI 개요와 푸시 알림 및 이메일을 통해 제공되는 중요한 실적 관련 업데이트를 통해 사용자가 요청하지 
않아도 도움을 드립니다.

벤치마킹으로 성공 확인: 애널리틱스의 Ask Advisor를 이용하면 캠페인이 동종업체 및 과거 실적과 비교해 어떤 실적을 내고 있는지 빠르게 평가할 수 있습니다.

나만의 데이터 분석가: Ask Advisor는 질문을 시각적 대시보드로 전환하여 데이터를 이해하고 조치를 취하기 쉽게 도와줍니다. 

대화처럼 자연스러운 상호작용형 분석: 마치 신뢰할 수 있는 팀원과 대화할 때처럼, 제품의 어느 부분이든 가리키기만 하면 더 자세히 살펴보고, 후속 질문을 던지고, 
세부정보를 확인할 수 있습니다.

2026년 업데이트

*참고: Google Ads의 Ask Advisor 및 기타 AI 기반 환경은 현재 영어 계정에서 베타 버전으로 제공됩니다. 향후 몇 개월 내에 새로운 기능과 추가 언어가 출시될 예정입니다.

https://www.google.com/url?q=https://business.google.com/us/accelerate/resources/articles/ask-advisor/&sa=D&source=editors&ust=1778523653171991&usg=AOvVaw00eO8LL7RxPph6n0mmb3VO


맞춤형 안내를 통한 비즈니스 성장 촉진
실적 최대화 캠페인을 처음부터 만들고 생성된 키워드와 애셋을 기존 캠페인에 직접 추가하며 맞춤형 
입찰가 및 예산 추천을 구현합니다. 이러한 추천은 클릭 한 번으로 미세 조정하고 적용할 수 있습니다. 
시작하려면 '새 캠페인에 사용할 광고 제목 몇 개만 만들어 줘'와 같이 필요한 내용을 자연어로 
물어보세요.

캠페인 문제를 능동적으로 해결하고 연중무휴 24시간 모니터링
복잡한 위반사항을 해결하고, 필요한 경우 조건 충족 여부를 능동적으로 판단하여 비즈니스에 인증을 
부여하고, 계정 보호를 강화하기 위한 맞춤형 추천을 제공하는 포괄적인 정책 문제 해결 도구를 
활용합니다. 

쉬운 분석 통계 및 진단
복잡한 데이터와 캠페인 보고서를 일일이 확인하지 않고도 특정 실적이 발생하는 '이유'와 영향을 
파악합니다. '실적이 왜 증가했지?' 또는 '최신 캠페인을 개선하기 위한 제안이 있어?'와 같은 질문을 할 수 
있습니다.

Google 
Ads의 Ask 

Advisor
Ask Advisor는 Google Ads 업무를 
도와주는 유능한 공동작업자 역할을 

합니다. 또한 Gemini 기능을 기반으로 
구축되었으며, 내 비즈니스와 

함께 발전합니다.

주요 효과
에이전트형

지원 리소스:

제품: 영어

● Gemini 3로 업그레이드됨
● Google Ads 모바일 앱에서 사용 가능
● 즉각적인 인증: 몇 주가 걸리던 수동 서류 작업 대신 즉시 승인을 받을 수 있음
● 24시간 연중무휴 보안 모니터링: 신고된 도메인 및 휴면 사용자를 검토하는 등 맞춤형 대시보드와 제안을 사용하여 계정 보안 강화
● Google Ads 전반에 걸쳐 새로운 AI 기반 환경 제공: 

○ 개편된 홈페이지: 실적을 빠르게 진단하고 문제를 해결하며, 예산 소진과 목표 달성 속도가 어떤지 모니터링하고, 성장을 위한 시장 기회를 찾음 
○ 지능형 보고 및 데이터 시각화 환경: 간단한 프롬프트로 복잡한 데이터를 명확하고 아름다운 시각화 자료로 손쉽게 변환하여 필요한 통계를 빠르게 제공하는 등, 모든 광고주가 데이터 

전문가가 될 수 있도록 지원

2026년 업데이트

시장: 전 세계출시: 베타

Accelerate with Google Hub

*참고: Google Ads의 Ask Advisor 및 기타 AI 기반 환경은 현재 영어 계정에서 베타 버전으로 제공됩니다. 향후 몇 개월 내에 새로운 기능과 추가 언어가 출시될 예정입니다.

https://blog.google/products/ads-commerce/tips-to-collaborate-with-agentic-advisors/
https://blog.google/products/ads-commerce/tips-to-collaborate-with-agentic-advisors/
https://www.google.com/url?q=https://business.google.com/us/accelerate/resources/articles/ask-advisor/&sa=D&source=editors&ust=1778523653171991&usg=AOvVaw00eO8LL7RxPph6n0mmb3VO


실적 보고 및 통계 

기존 데이터를 넘는 통계를 얻을 수 있습니다. 실적의 세부정보를 파악하고 기존 
제품 데이터 소스, 설명, 승인에서 통계를 도출합니다.

제품 등록정보 및 문제 해결: 
제품 및 계정 수준의 문제에 대한 도움을 받습니다. Ask Advisor에게 제품 문제 및 
비승인을 해결하는 방법을 안내받을 수 있습니다.

실행 가능한 맞춤형 추천 
유망한 프로모션 기회 파악 또는 제목 최적화와 같이 비즈니스 목표를 기반으로 
능동적이고 스마트한 추천을 받습니다.

판매자 센터의 
Ask Advisor
판매자 센터 제품 데이터에는 많은 정보가 
담겨 있습니다. 이제 대화를 통해 이러한 

정보를 이해하세요. 복잡한 피드를 명확한 
대화형 답변으로 전환하여 문제를 해결하고 

성장을 촉진할 수 있습니다.

주요 효과
에이전트형

지원 리소스:

언어: 영어

판매자 센터의 상품기획 전문가로 계정 및 피드 문제를 진단하고, 실적 및 잠재고객 통계를 파악하고, 이를 통해 성장 기회를 도출하며, 매장 
품질평가점수를 개선하기 위한 명확한 로드맵을 제공합니다.

2026년 업데이트

시장: 미국 전용출시: 베타

GML 블로그

*참고: 판매자 센터의 Ask Advisor 및 기타 AI 기반 환경은 현재 영어 계정에서 베타 버전으로 제공됩니다. 향후 몇 개월 내에 새로운 기능과 추가 언어가 출시될 예정입니다.

https://blog.google/products/ads-commerce/ads-advisor-google-ads


Display & 
Video 

360의 Ask 
Advisor

최신 Gemini 모델로 구축된 Google의 
엔터프라이즈 AI 에이전트를 사용하면 
단 하나의 프롬프트로 캠페인의 모든 

단계에서 
효과를 높일 수 있습니다.

언어: 전체시장: 전 세계출시: 베타

에이전트형

캠페인 설정: 
미디어 계획을 업로드하면 포괄적인 캠페인 설정으로 자동 변환됩니다. 이 기능은 캠페인 작성 도구에 곧 도입됩니다. 

캠페인 최적화 및 모니터링: 
광고 소재 거부를 추적하고 통계를 활용하여 광고 소재가 최적의 지출을 유도하는 데 더 큰 효과를 발휘하게 합니다. 

캠페인 보고: 
하나의 프롬프트만으로 광고 항목 전반의 현재 실적을 보여 줍니다. 또한 곧 맞춤설정 가능한 측정항목으로 맞춤형 대시보드를 자동으로 만들 수 있게 
됩니다. 

주요 효과



Search Ads 
360의 Ask 

Advisor
Search Ads 360의 네이티브 기능인 

Ask Advisor는 인사이트 허브 내의 커머스 
미디어 베타 소매업체를 대상으로 먼저 

출시됩니다. 커머스 미디어 네트워크(CMN) 
소매업체는 SA360의 Ask Advisor를 

사용하여 네이티브로 제공되는 에이전트형 
대화형 환경을 통해 복잡한 실적 데이터와 

소매업체별 측정항목을 쉽게 이해할 수 
있습니다. 커머스 인사이트 허브에 

심층적인 보고 기술을 직접 통합하여 
실용적인 CMN 관련 맥락을 실시간으로 

제공함으로써 소매업체가 신속하고 
정확하게 조치를 취할 수 있도록 

지원합니다.  

언어: 영어시장: 전 세계출시: 파일럿

에이전트형

실적 분석: 
Ask Advisor를 사용하면 클릭수, 전환수, ROAS에 관한 구체적인 
질문을 해결하고, 추세 분석을 통해 실적 변화를 설명할 수 있습니다. 

전략적 및 교육적 안내: 
이 도구는 리테일 미디어 측정항목에 대한 세부적인 정의를 제공하고 
광고 애셋 생성에 대한 전략적 조언을 제공합니다.

문제 해결 및 정책: 
광고가 게재되지 않는 
이유를 진단하고 복잡한 정책 문제 해결 단계를 안내합니다.

보고 지원: 
사용자는 Ask Advisor에게 인사이트 허브 내의 데이터를 해석하도록 
요청하여 측정항목의 이면에 숨겨진 '도출 과정'과 '이유'를 파악할 수 
있습니다.

SA360에서 Ask Advisor를 찾으려면 SA360 내의 커머스 미디어 
허브로 이동하세요. 페이지 상단에 Ask Advisor 아이콘이 
표시됩니다. 

주요 효과



이벤트 데이터를 사용한 온디바이스 전환 측정으로 실적 개선:
Google AI에 더 많은 온디바이스 전환 신호를 제공하여 실적과 측정을 개선합니다.

통합 전환 측정(ICM)으로 측정 가시성 심화: 
서드 파티 앱 기여 분석 파트너 보고서에서 더 포괄적이고 세분화된 iOS 실적 통계를 확인합니다. 

확장된 입찰 제품군으로 성장 촉진: 
전환수 최대화, 타겟 ROAS, 광고 수익 최적화와 같은 AI 기반의 고급 입찰 전략 전체 제품군을 활용하여 가치가 높은 iOS 사용자를 스마트하게 확보합니다.

iOS 앱 캠페인 
개선사항

강력한 새로운 신호, 더 세분화된 측정, 새로운 
고급 입찰 전략을 통해 iOS 실적을 개선합니다.

주요 효과

지원 리소스:

2026년 업데이트

출시: 2026년 한 해에 걸쳐 순차적으로 출시

앱

iOS 권장사항 가이드

언어: 전체시장: 전 세계

입찰 제품군 전반의 성능 향상:
타겟 CPA, 타겟 ROAS, 광고 수익 최적화 입찰 전략 전반에 걸쳐 수십 가지의 새로운 모델 개선사항과 광고 관련성 향상 기능을 출시할 예정입니다. 

Google Ads 보고 정확도 개선:  
온디바이스 전환 데이터를 Google Ads 보고에 직접 통합하여 측정 정확도를 개선하고 측정 플랫폼 전반에서 iOS 실적을 더욱 일관되게 파악할 수 있습니다.

ICM의 측정 효율성 및 가시성 확대: 
신호 매칭을 최적화하고 데이터 손실을 줄여 ICM의 측정 범위를 늘립니다. 또한 EEA, 영국, 스위스 사용자를 위한 측정 지원을 확대하고 웹에서 앱으로 이어지는 여정과 
조회 후 전환을 포함하여 실적을 더 종합적으로 파악할 수 있습니다. 

https://business.google.com/us/accelerate/resources/articles/drive-better-performance-and-measurement-for-ios-app-campaigns/


기술 구현 일정 단축 

며칠이 걸리던 기술 구현을 몇 분 만에 해냅니다.

코딩 자동화 
엔지니어링 요구사항을 줄일 수 있습니다.

원활한 사용자 여정
광고에서 관련 인앱 페이지로 사용자를 연결합니다.

앱 링크 
어시스턴트의 

딥 링크 
에이전트

딥 링크 에이전트는 AI를 사용하여 인앱 
딥 링크 생성을 자동화하여 구현 시간을 

며칠에서 몇 분으로 단축합니다. 

주요 효과

고객센터 도움말

지원 리소스:

언어: 전체

새로운 딥 링크 에이전트는 광고에서 앱으로 연결되는 딥 링크 생성을 자동화하여 
구현 과정에서 가장 시간이 많이 소요되는 단계 중 하나를 크게 간소화합니다. Android 스튜디오 내에서 AI가 복잡한 딥 링크 코드를 몇 분 만에 생성하여 개발자를 위해 
코드를 자동으로 작성합니다. 이를 통해 성공적인 구현에 필요한 시간과 리소스가 크게 줄어들며, 마케팅 부서와 엔지니어링 부서 간의 조직 및 리소스 문제를 해결할 수 
있습니다. 

2026년 업데이트

App Connect는 모바일 사이트에 비해
 앱으로 연결되는 클릭에서 2.8배 더 높은 전환율을 달성합니다. 

Google 내부 데이터. 2025년 4월

시장: 전 세계출시: 정식 버전 

앱



에이전트형 안내
웹 및 앱 여정을 원활하게 설정하고 
최적화할 수 있습니다.

능동적인 지원
번거로움을 없애고 전환수를 최대화하며 
더 스마트한 측정을 지원합니다.

Ask 
Advisor의 

App 
Connect

여러 사이트에서 이루어지는 복잡한 작업을 
능동적으로 지원하고 발견에서 인앱 
액션까지 ROI를 극대화하는 전담 앱 

전문가입니다.

주요 효과

고객센터의 Ask Advisor에 가상 앱 전문가 역할을 하는 새로운 에이전트형 기능 추가 
마케터가 단계별로 원활하게 워크플로를 진행하여 인앱 전환 액션을 가져오고, 앱 기반 입찰을 사용 설정하고, 잘못 구성된 딥 링크를 
수정할 수 있도록 안내합니다.

2026년 업데이트

출시: 정식 버전 언어: 영어 및 일부 베트남어, 스페인어, 일본어, 튀르키예어, 포르투갈어 
사용자

시장: 전 세계 모든 영어 사용자 및 일부 베트남어, 
스페인어, 일본어, 튀르키예어, 포르투갈어 사용자

앱



즉시 답변을 받고 시간 절약 
지원 티켓을 제출하고 기다릴 필요가 없습니다. 필요한 도움을 
즉시 받고 중단 없이 워크플로를 진행합니다.

24시간 지원: 
연중무휴 24시간 지원을 통해 시간대와 관계없이 필요할 때마다 
도움을 받을 수 있습니다.

직접 솔루션 
고객센터 도움말을 검색하지 않고도 질문을 통해 명확한 맞춤형 
답변을 바로 받을 수 있습니다.

Campaign 
Manager 

360의 Ask 
Advisor

Campaign Manager 360 또는 CM360 
고객센터를 통해 모두에게 더 빠르고 

효과적인 지원 서비스를 제공하도록 설계된 
새로운 대화형 AI 환경입니다.

주요 효과
앱

언어: 전체시장: 전 세계출시: 베타

https://www.figma.com/design/byrew1UKTaNSDTmC2qyCff?node-id=128-24700
https://www.figma.com/design/byrew1UKTaNSDTmC2qyCff?node-id=128-24700

