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Osszefoglalé

Az okostelefonok mindennapi életiink nélkiilozhetetlen részévé valtak. Az okostelefonokat mar

a népesseég 34%-a hasznalja, és ezek az okostelefon-tulajdonosok egyre jobban tamaszkodnak készilékeikre.
Fellk naponta Iép fel az internetre az okostelefonjan keresztul, 62%-uk pedig soha nem megy el otthonrdl
nélkile. Kovetkezmény: Az olyan vallalkozasok, amelyeknél a mobiltelefonok stratégiailag kdzponti szerepet
toltenek be, kihasznalhatjak az uj, folyamatos kapcsolatban lévé fogyasztok megszerzésének lehetéségét.

Az okostelefonok atalakitottak a fogyasztoi szokasokat. A mobilos keresések, a videok, az

alkalmazasok és a kdzdsségi halézatok hasznalata egyre elterjedtebb. Az okostelefon-hasznaldk egyszerre
tobb tevékenységet is végeznek eszkozeikkel, kdziulik 62% hasznalja telefonjat, mikdzben valami mast csinal,
példaul tv-t néz (34%). Kovetkezmény: A hirdetési stratégiak mobiltelefonokra iranyuld kiterjesztése,

illetve a tobbmédias kampanyok kifejlesztése altal sokkal hatékonyabban érheték el napjaink fogyasztoi.

A felhasznal6k okostelefonok segitségével tajékozédnak a vilagban. Az okostelefonokon valé megjelenés
kulcsfontossagu a helyi vallalkozasok szamara. Az okostelefon-hasznalok 82%-a keres helyi informaciokat

a telefonjan, és 80%-uk hajt végre valamilyen miveletet, példaul vasarol, vagy felveszi egy céggel a kapcsolatot.
Kovetkezmény: A mobiltelefonokon valo kattinthato telefonszamok megjelenitésével a helyi talalatok kozt, illetve
a helyalapu szolgaltatasok kihasznalasaval az tgyfelek kbnnyebben kapcsolatba Iéphetnek a vallalkozasokkal.

Az okostelefonok megvaltoztattak a fogyasztok vasarlasi modszereit. Az okostelefonok fontos
vasarloeszkozoknek tekinthetbk, mivel hasznaloik 75%-a végzett mar keresést készllékén egy termékre vagy
szolgaltatasra. Az okostelefonon végzett keresések befolyasoljak a vasarloi dontéseket és a kilénb6z8
csatornakon keresztil végrehajtott vasarlasokat. Az okostelefon-hasznaldk 24%-a vasarolt mar a telefonjaral.
Kovetkezmény: Fontos, hogy rendelkezzen egy mobileszkdzokre optimalizalt webhellyel, illetve sziikség van egy
csatornakodzi stratégiara is, hogy magahoz vonzza és vasarlasra 6sztonozze a tobbféle utvonalon keresztil érkezé
fogyasztokat.

Az okostelefonok segitségével a hirdeték kapcsolatba Iéphetnek a fogyasztokkal. A mobilhirdetések
86%-at okostelefon-hasznaldk veszik észre. Az okostelefonok a hagyomanyos hirdetéseknél is fontos szerepet
jatszanak, mivel a felhasznalok 62%-a végzett keresést az okostelefonjan, miutan megnézett egy offline
hirdetést. Kovetkezmény: A mobilhirdetések készitése részét képezi az integralt marketingstratégianak,

mely nagyobb mértékl fogyasztoi elkotelez6déshez vezethet.
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A mobilhasznalati szokasok megismerése

Ez a felmeérés olyan
informaciok begyuljtésere
keszult, amelyek arra
vonatkoznak, hogyan
hasznaljak a fogyasztok az
internetet okostelefonjaikon

Részletesebben:

Tények és adatok az okostelefonok
elterjedtségeérél és hasznalati szokasairol

Az okostelefonokra jellemz6 internethasznalat
altalanossagban, a keresésekre, a videok
megtekintésére, a kozosségi haldézatok
hasznalatara, a mobilhirdetésekre és az
m-kereskedelemi szokasokra vonatkozoan

Ez az orszagra vonatkozo jelentés egy tobb
orszagban elvégzett, okostelefon-hasznalattal
kapcsolatos globalis tanulmany részét képezi.
Latogasson el az thinkwithgoogle.com/
mobileplanet webhelyre, ahol tovabbi
eszkozokhoz és adatokhoz férhet hozza

Hogyan hasznaljak az okostelefonokat
a mindennapi életben?

Hogyan végeznek a fogyasztok

egyszerre tObb tevékenyseget
okostelefonjukkal?

Milyen muveleteket végeznek
a fogyasztok okostelefonjaikon?

Milyen szerepet jatszanak

az okostelefonok a vasarlas
folyamataban?

Hogyan reagalnak a fogyasztok
a offline és mobilon?

A Google bizalmas és sajat tulajdont informacioi

3



Tartalom

Az okostelefonok nélkulozhetetlenek a mindennapi életben

Az okostelefonok atalakitottak a fogyasztoi szokasokat

A felhasznaldk okostelefonok segitségeével tajeékozodnak
a vilagban

Az okostelefonok megvaltoztatjak a fogyasztok vasarlasi
modszereit

A A O -

Az okostelefonok segitségevel a hirdetdk kapcsolatba
|éphetnek az ugyfelekkel

A Google bizalmas és sajat tulajdont informacioi



AZ OKOSTELEFONOK

NELKULOZHETETLENEK
A MINDENNAPI ELETBEN



Az okostelefonok elterjedése novekvoben van

'34%

2013/1. negyedév

22% B0
. negyedév O

Alapja: 16 év feletti népesség orszagos reprezentativ mintaja, n= 1000

1. kérdés: A kovetkez6 eszk6zok kozll hasznalja-e jelenleg valamelyiket, ha igen, melyiket?
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Az okostelefonok kozponti szerepet
toltenek be a mindennapjainkban

51%

Hasznalta okostelefonjat
minden nap az elmult
/ nap soran

Alapja: Okostelefon-hasznalok, akik az internets
18. kérdés: Visszagondolva az elmult hét napra, ha



Az okostelefonok mindig be vannak kapcsolva,
és mindig kéznél vannak

2%

nem megy el otthonrol
a keszuléke nelkul

Alapja: Okostelefon-hasznalok, akik az internetet altalanossagban hasznaljak okostelefonjukon, n=1000
52. kérdés: Mennyire ért egyet a kdvetkezd kijelentésekkel? Ertékelje 5-t6l (telies mértékben egyetért) 1-ig
(egyaltalan nem ért egyet). ,Nem megyek el otthonrél az okostelefonom nélkul”
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Az okostelefonokat mindenhol hasznaljak

A hasznalat helye T 93%
Menet kozben 74%
9 3 ()/ Munkahelyen 65%
Otthon Tomegkozlekedési eszk6zon 59%
Kavézdban, kavéhazban 43%
7 4 0/ Boltban 40%
Menet kdzben Etteremben 34%
Orvosi rendel6ben 33%
D
Iskolaban 32%
4 O OA) Tarsasagi 6sszejovetelen/gyllésen/ 26%
eseményen °
Boltban
Repllétéren 16%
Alapja: Okostelefon-hasznéldk, akik az internetet altalanossagban hasznaljak okostelefonjukon, n=1000 A Google bizalmas és sajat tulajdont informacioi 9

16. kérdés: Hol hasznalja leginkabb okostelefonjat? El&szor valassza ki azokat a helyszineket, ahol valaha hasznalta
készulékét — akkor is, ha ez csak ritkan fordult elé.



Az elmult hat honapban novekedés volt
tapasztalhato az okostelefon-hasznalat
intenzitasaban

23%

A % o Q

tobb id6t toltott online .
okostelefonjan
az elmult 6 hdnapban

Alapja: Okostelefon-hasznaldk, akik az internetet altaldanossagban hasznaljak okostelefonjukon, n=1000
21. kérdés: Visszagondolva az elmult 6 honapra, a korabbiakhoz képest tdbbszor vagy kevesebbszer hasznalta
okostelefonjat az internethez valé csatlakozasra?
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Az okostelefonok annyira fontossa valtak
a fogyasztok szamara, hogy ...

9%

inkabb valna meg
tv-jetdl, mint okostelefonjatol

Alapja: Okostelefon-hasznalok, akik az internetet altali@n® an hasznaljal
52. kérdés: Mennyire ért egyet a kdvetkezd kijelentése a2 e 5-t6l (teljs e
Inkéabb valnék meg a tv-t6l, mint az okosteld M Inkabb valn - &= == mtol”

—_—
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AZ OKOSTELEFONOK

ATALAKITOTTAK — — (&
A FOGYASZTOI SZOKASOKAT —_ = 3
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Az okostelefonok
fontos hozzaférési
lehetoséeget
jelentenek

a keresésekhez

%

vegez keresest

okostelefonjan
{h_") minden nap

Alapja: Okostelefon-hasznaldk, akik az internetet altalanossagban hasznaljak, és akik okostelefonjukon keresémotor
segitségével végeznek keresést, n=912
31. kérdés: Milyen gyakran végez keresést (Google, Yahoo!, Bing stb. keresével) okostelefonjan?

A Google bizalmas és sajat tulajdont informacioi 13



Az okostelefonok informalnak bennunket
a mindennapokban

22%

Utazas

Ettermek, pubok és barok

3 3 o/o Allasajanlatok

Termékinformaciok

Lakasokkal, ingatlanokkal
kapcsolatos informaciok

Alapja: Okostelefon-hasznaldk, akik az internetet altalanossagban hasznaljak okostelefonjukon, n=1000 A Google bizalmas és sajat tulajdonu informacioi 14
23. kérdés: Melyik tevékenységet végzi okostelefonjan a kovetkezok koziil? Azt is jelezze, ha egyaltalan eléfordult mar ilyen.



Az okostelefonok tobbféle tevékenyseégre
hasznalhaté eszkozok

Levelezést folytatott (kildott vagy olvasott) 65%
Kapcsolodott valamelyik kozdsségi halézathoz
.. (pl frissitette allapotat, megnézte az lizeneteit 63%
Kommunikacio vagy a baratok profiljait)

.........

éEIoIvasta a hireket az ujsagok vagy magazinok

0,
6 7 o portaljain 56%
0 Atnézte a webhelyek blogjait vagy lizenéfalait 49%

Informacidszerzés
Bongészett az interneten _ 73%
v\, 8 7 0/ Zenét hallgatott 59%
0 Jatékokkal jatszott 49%
Szorakozas
‘Videdkat nézett egy videomegoszté webhelyen 459
5 (pl. YouTube.com) 0
Alapja: Okostelefon-hasznaldk, akik az internetet altalanossagban hasznaljak okostelefonjukon, n=1000 A Google bizalmas és sajét tulajdond informacioi 15

23. kérdés: Melyik tevékenységet végzi okostelefonjan a kdvetkez6k kdzul? Azt is jelezze, ha egyaltalan el6fordult mar ilyen.



Széles korben elterjedt

alkalmazashasznalat

Alapja:

24. kérdés:

Alapja:

25. kérdés:
26. kérdés:

telepitett alkalmazas
atlagosan

hasznalt alkalmazas
az elmult 30 napban

fizetett alkalmazas
telepitese atlagosan

Okostelefon-hasznalok, akik az internetet altalanossagban hasznaljak okostelefonjukon, n=1000

Jelenleg hany alkalmazas talalhat6 okostelefonjan?

Okostelefon-hasznalok, akik az internetet altalanossagban hasznaljak, és akiknek legalabb egy alkalmazas talalhato a telefonjukon, n
A jelenleg az okostelefonjan telepitett alkalmazasok kozil hanyat hasznalt aktivan az elmult 30 nap soran?

Ajelenleg az okostelefonjan telepitett alkalmazasok kézul hanyat vasarolt meg alkalmazasforgalmazo platformon keresztiil valamekkora 6sszegért?

:ngapogle bizalmas és sajat tulajdonu informacioi 16



nalok megrogzott videonézok

szokott videdkat nézni

KATTINTSON IDE A VIDEO

MEGTEKINTESEHEZ )
naponta legalabb egyszer

megneéz egy videot

elefonjukon, n=1000 35. A Google bizalmas és sajat tulajdonu informacioi 17
jtalalhaté videodkat nézni



Az okostelefon-hasznaldk gyakran kovetik
a kozosségi halézatokon zajlé eseményeket

84%

latogatja
a kozosseqi
halozatokat

50%

naponta legalabb
egyszer latogatast
tesz valamelyiken

Alapja: Okostelefon-hasznalok, akik az internetet al
38. kérdés: Milyen gyakran latogatja okostelefonjarol a'l



Az okostelefonokat mas tevékenységek kozben

is hasznaljak

2

Zenét hallgat

Kdényvet olvas

5%

%o

Hasznalja
Filmet néz okostelefonjat
21% mikozben...
NEWS
o Magazint/
Vldt_eptjatc_ekkkal Ujsagot olvas

aiszi

s 10%
4%

Alapja: Okostelefon-hasznaldk, akik az internetet altalanossagban hasznaljak, és akik

okostelefonjukon tegnap online voltak, n= 1000
22. Kérdés: Amikor okostelefonjan hasznalja az internetet, altalaban végez-e ezzel egy idében
mas tevekenységet is a kdvetkez6k kozil, ha igen, melyiket?

Tv-t néz

34%

Neay

Internetezik

16%

A Google bizalmas és sajat tulajdont informacioi
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A FELHASZNALOK
OKOSTELEFONOK
SEGITSEGEVEL




2%

okostelefon-hasznald
keresett mar helyi
informaciokat

0%

tett valamilyen lépést
ennek eredményeképp

Alapja: Okostelefon-hasznaldk, akik az internetet altaldanossagban hasznaljak okostelefonjukon, n=1000

33. kérdés: Milyen gyakran néz utana okostelefonjan a helyi vallalkozasokkal vagy szolgaltatasokkal kapcsolatos informacioknak?
(Ha szokott egyaltalan)

Alapja: Okostelefon-hasznaldk, akik az internetet altalanossagban hasznaljak, és akik a havonta legalabb egyszer néznek AG le bizal . iat tulaidond inf P 21
utana informacidknak okostelefonjukon, n=819 0ogle bizalmas es sajat tulajdonu informaciol

34. kérdés: Melyik [épést tette mar meg a kdvetkezdk kdzul, miutan ilyen informaciokra keresett ra (tartézkodasi helye kézelében
|évé vallalkozasokkal vagy szolgaltatasokkal kapcsolatban)?



A helyi informaciok keresése egy gyakori
tevekenység az okostelefonokon

49% 16%

Helyi informaciokat keres Helyi informaciokat keres
legalabb hetente egyszer naponta
Alapja: Okostelefon-hasznalodk, akik az internetet altalanossagban hasznaljak okostelefonjukon, n=1000 A Google bizalmas és sajat tulajdonu informacioi 22

3. kérdés: Milyen gyakran néz utana okostelefonjan a helyi vallalkozasokkal vagy szolgaltatasokkal kapcsolatos
informacioknak? (Ha szokott egyaltalan.)



A helyi informacidokra keresok cselekednek is

felvette
a kapcsolatot
a vallalkozassal

ellatogatott az

uzletbe ;..

beszélt réla :
masoknak :

Megkereste a vallalkozast a térképen,
vagy uUtvonaltervet készittetett a
véllalkozashoz vagy szolgaltatashoz
Felhivta a vallalkozast vagy a
szolgaltatot

Meglatogatta a vallalkozas vagy
szolgaltatas webhelyét

Felkereste a véllalkozast (pl. az Gzletet
vagy az éttermet)

Javasolta valaki masnak is a
vallalkozast vagy szolgaltatast

Véleményt olvasott vagy irt a
vallalkozasrdl vagy szolgaltatasrol

Uzletben vasarolt egy vallalkozastol

Online vasarolt egy vallalkozastol

Alapja: Okostelefon-hasznalok, akik az internetet altalanossagban hasznaljak, és akik a havonta legalabb

egyszer néznek utana informaciéknak okostelefonjukon, n=819

32%

26%

49%

A Google bizalmas és sajat tulajdont informacioi 23

34. kérdés: Melyik Iépést tette mar meg a kdvetkez6k kdzll, miutan ilyen informaciokra keresett ra (tartozkodasi
helye kézelében Iévé vallalkozasokkal vagy szolgaltatasokkal kapcsolatban)?



AZ OKOSTELEFONOK — .
MEGVALTOZTATJAK = \U G =y
A FOGYASZTOK S

VASARLASI MODSZEREIT
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Az okostelefonok segitségével a felhasznalok
barmikor es barhol utananézhetnek termékeknek

A keresés helye

Otthon

54 % Menet kozben
Otthon

Munkahelyen

Toémegkdzlekedési eszkdzon

26%

Menet kozben

Kavézoban, kavéhazban

e -

Boltban 3
Etteremben

Alapja: Okostelefon-hasznaldk, akik az internetet altalanossagban hasznaljak okostelefonjukon, n=1000
51/a kérdés: Hol tartézkodott, amikor okostelefonjan a termékekre vagy szolgaltatasokra keresett?

54%

18%

1%

9%

8%

A Google bizalmas és sajat tulajdont informacioi
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vl B 11:47
¥ Google shopper [ |

9%

végzett mar keresest
telefonjan egy termékre
vagy szolgaltatasra

Iy

Nikon D3100 pjg;
0 I8ital SLR ¢, i
‘A{/kon AF-S VR Dx 18-55m’lnne;ean:mh

$390. L COTders & Dig
99 $1,183hom 109 sellers

.
Alapja: Okostelefon-hasznaldk, akik az internetet altalanossagban hasznaljak okostelefonjukon, n=1000 A Google bizalmas és $ajat.tulajdoni inforkéciéi 26
51/a kérdés: Hol tartézkodott, amikor okostelefonjan a termékekre vagy szolgaltatasokra keresett? ‘



Az okostelefonok elsodleges partnereink

a vasarlasban

Meggondoltam magam egy
termék vagy szolgaltatasbolti

megvasarlasavalkapcsolatban
az okostelefonom segitségével szerzett
informacidk alapjan.

Meggondoltam magam egy
termék vagy szolgaltatas online

megvasarlasaval kapcsolatban
az okostelefonom segitségével
szerzett informaciok alapjan.

Alapja: Okostelefon-hasznalok, akik az internetet altalanossagban hasznaljak okostelefonjukon, n=1000

52. kérdés: Mennyire ért egyet a kovetkez6 kijelentésekkel? Valaszoljon 1-tdl 5-ig terjedd osztalyzattal. Az ,1” jelenti,

hogy egyaltalan nem ért egyet az allitassal, az ,5” jelenti, hogy teljes mértékben egyetért vele.

17%

17%

A Google bizalmas és sajat tulajdont informacioi
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Az okostelefonokon megkezdett keresések
kulonbozo csatornakon vezethetnek vasarlashoz

’ 0 ETRAZEERER
2 8 /0 szamitogépen

Alapja: Okostelefon-hasznalok, akik az internetet altalanossagban hasznaljak okostelefonjukon, n=1000 A Google bizalmas és sajat tulajdond informaciéi 28
48. kérdés: Az alabbiakban termékeket és szolgaltatasokat soroltunk fel. Jeldlje be, hogy ezen termékekre és
szolgaltatasokra vonatkozéan melyik allités igaz Onre.



Az okostelefonok egyre jelentosebb vasarlasi
helyszint képviselnek

4%

okostelefon-hasznald
vasarolt mar terméket
vagy szolgaltatast telefonjarol

A VASARLASHOZ
KATTINTSON IDE

ezek kozul az okostelefont hasznald
vasarlok kozul végzett vasarlast

a mult hdnapban

Alapja: Okostelefon-hasznaldk, akik az internetet altalanossagban hasznaljak okostelefonjukon, n=1000
44. kérdés: Vasarolt mar okostelefonjan terméket vagy szolgaltatast az interneten keresztiil? Terméken vagy szolgaltatason
minden megvasarolhaté dolgot értlink, az alkalmazasokat kivéve.
Alapja: Okostelefon-hasznalok, akik az internetet altalanossagban hasznaljak, és akik a telefonjukrdl interneten keresztll vasaroltak, n=242
45. kérdés: Vasarolt valamit okostelefonja segitségével az elmult hdnap soran?

A Google bizalmas és sajat tulajdont informacioi 29



Az okostelefonos vasarlok gyakran vesznek
Is valamit

4%

havonta legalabb egyszer
hajt végre mobilos vasarlast

Alapja: Okostelefon-hasznaldk, akik az internetet altalanossagban hasznaljak, és akik a telefonjukrél interneten )
keresztll vasaroltak, n=242 A Google bizalmas és sajat tulajdont informacioi 30

47. kérdés: Milyen gyakran vasarol okostelefonjan valamilyen terméket vagy szolgaltatast?



A mobilos kereskedelemnek vannak még korlatai

Nem lehet megbizni a mobileszk6zok
hitelkartya-biztonsagaban

Tul kicsi képernyéméret 35%
_ Nehéz szOoveget beirni 21%
Sokaig tart megnyitni egy weboldalt 20%
R Nehéz arakat és lehet6ségeket 18%
. 7’ . (o]
osszehasonlitani
A mobil internetkapcsolat gyakran 13%
(o]
megszakad
‘ A tartalmak nem elégge gazdagok 13%
Alapja: Okost hasznalok, akik az internetet altalanossagban hasznaljak, és akik NEM vésaroltak A Google bizalmas és sajat tulajdonti informaciéi 31

a telefonjukrol interneten keresztiil, n=758
46. kérdés: Miert nem vasarolt még okostelefonja segitségével? — a 7 legnépszeriibb valasz



P

Az okostelefonok
segitségével a hirdetok
kapcsolatba léphetnek
ugyfeleikkel

A Google bizalmas és sajat tulajdonu informacioi 32



Az offline hirdetésmegjelenitések
mobilkeresésekhez vezetnek

Hirdetés helye

-

Uzlet/vallalkozas

Tv
54% 52%

AR
Vegzett

I - Magazinok Plakatok/hirdetétablak
mobllke_rese§t o by
egy hirdetes
megtekintése utan

Alapja: Okostelefon-hasznalok, akik az internetet altalanossagban hasznaljak, n=1000 A Google bizalmas és sajat tulajdonu informéacioi 33
43/a kérdés: Visszagondolva az elmult 6 honapra, milyen gyakran végzett keresést okostelefonja segitségével
egy magazinban, plakaton, Tv-ben vagy Uzletben latott hirdetésre reagalva?



86%

az okostelefon-hasznaldk
kozul ennyien veszik észre
a mobilhirdetéseket

Alapja: Okosti n-hasznaldk, akik az internetet altalanossagban hasznaljak
okostelefol n, n=1000
41. kérdés: Milyen gyakran veszi észre a hirdetéseket, mikdzben béngész6t vagy valamilyen
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alkalmazastshasznal okostelefonjan? (Ha ez egyaltalan el6fordul)



A mobilhirdetések hatassal vannak rank

Hol veszik észre a mobilhirdetéseket

44%

Alkalmazas
hasznalata kozben

Webhelyen toltott id6 alatt 53%

Alkalmazas hasznalata

0
53%
Webhelyen l A o N
toltott Vided megtekintése kozben 30%
id6 alatt
Keresémotor hasznalata
0) ! 21%
Q (0] kozben
Keresémotor
hasznalata kozben
Videomegoszté webhelyen 18%
toltott id6 alatt 0
Vides @ ' Egy kereske'c'io‘yve.bhlelyen 17%
megtekintése e|t0|t0tt |d0 alatt
kozben
Alapja: Okostelefon-hasznaldk, akik az internetet altalanossagban hasznaljak, és akik legalabb A Google bizalmas és sajat tulajdonu informacioi 35

néha észrevesznek hirdetéseket, n=863
42. kérdés: Okostelefonja hasznalata k6zben hol vett mar észre hirdetéseket?



Hatter
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Kutatasi modszertan

* Az Ipsos MediaCT vallalattal egyuttmikodve 6sszesen 1000 olyan
magyar felnétt (18-64 év kozotti) internethasznalét kérdeztink meg,
akik magukrol azt allitottak, hogy okostelefont hasznalnak
az internet elérésehez

* Az eloszlas orszagos szintl reprezentativ felmeérésnek felel
meg, az adatokat pedig kor, nem, régio, az okostelefon markaja,
a mobilinternet hasznalati gyakorisaga és a tablagéphasznalat
alapjan sulyoztuk

« Az okostelefon meghatarozasa: ,fejlett, gyakran szamitdogépekre

jellemz6 funkciokkal rendelkezd, vagy alkalmazasok letoltésére
képes mobiltelefon”

» A valaszaddknak szamos kulonboz6 kérdést tettink fel az
eszkOzhasznalattal, a mobilkeresésekkel, a videok megtekintésével,
a kozosségi, webes €és vasarlasi szokasokkal, illetve a mobilhirdetésekkel
kapcsolatban

* Az interjuk 2013 1. negyedéveben készultek
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Demografia

&

Eletkor

Terulet

Csaladi
allapot |

N6

Férfi

18-24 év kozotti
25-34 év kozotti
35-44 év kozotti
45-54 év kozotti
55 év feletti

Varosi
Kulvarosi
Vidéki

Egyedilallo
Elettarsi
Hazas
Ozvegy

Elvalt/kalon él

Alapja: Okostelefon-hasznaldk, akik az internetet altalanossagban hasznaljak, n=1000
S2. Adja meg a nemét. / S1. Eletkora? / D3. Hol él? D2. Mi a csaladi allapota?

37%
63%

N 33%
32%
24%
7%
5%

— 71%
5%
24%

P 40%
15%
39%
1%
5%
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Demografia

Altalanos iskola vagy annal alacsonyabb végzettség

Szakmunkasképz6/Szakkozépiskola

VégzettSég Gimnaziumi érettségi

Egyetemi diploma vagy annal magasabb végzettség

(_=> Alkalmazottként dolgozom
A Foglalkoztatasi Vallalkozoként dolgozom

a”apOt Nem végzek fizetett munkat

Nem tudja/nem valaszolt

100 000 Ft vagy annal kevesebb
100 001 — 125 000 Ft

125 001 — 150 000 Ft

150 001 — 175 000 Ft
Jovedelem 175 001 — 200 000 Ft
200 001 — 250 000 Ft

250 001 — 300 000 Ft

300 001 Ft vagy annal tébb

Nem tudja/nem valaszolt

Alapja: Okostelefon-hasznalok, akik az internetet altalanossagban hasznaljak, n=1000
D4. Mi a legmagasabb iskolai végzettsége? D5. Az alabbiak kdzul melyik vonatkozik legjobban
az On foglalkoztatasi allapotara? D8. Mely tartomany kézeliti meg legjobban haztartasanak teljes
éves bruttd jovedelmét (az addk, a tarsadalombiztositas, a nyugdijjarulék stb. levonasa nélkul)?

3%
66%
22%
9%

I 59%
7%

26%
8%

8%
10%
7%
8%
9%
1%
7%
B 12%
28%
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