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Estamos viviendo el cambio mas profundo

en la historia del marketing. A medida que los
habitos de los consumidores evolucionan,
Gemini es el motor de |A que impulsa nuestra

proxima generacion de anuncios.

En Google Marketing Live, explicamos como estamos abordando tus prioridades:

Querias saber hacia donde

se dirige el Buscador.

Estamos incorporando anuncios a las
experiencias de busqueda con IA para

potenciar tu éxito en este nuevo escenario.

Estamos desarrollando una infraestructura
que impulsara el futuro de las ventas en
linea, en colaboracion con la industria.

Querias saber como mejorar el
rendimiento en YouTube.

Estamos lanzando nuevas herramientas
para generar demanda y conversiones
medibles que tengan un impacto real
en los resultados.

Querias obtener ayuda para

generar creatividades.

Estamos integrando herramientas de IA
generativa en Google Ads para que
todas las empresas puedan crear
anuncios de alto rendimiento..

Querias saber como usar los datos
para tomar mejores decisiones sobre
la inversion en medios.

Estamos sentando las bases para una
medicion solida.

Querias que simplificaramos las

tareas de ejecucion.

Estamos desarrollando agentes de |A con
una gran capacidad para transformar la
experiencia en nuestras plataformas de
anuncios.

Nosotros tenemos el motor. Tu tienes la ambicion. Pongamoslos a trabajar juntos.
Sigue leyendo para conocer las conclusiones mas importantes de Google
Marketing Live y como aplicarlas a tu negocio.
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Conclusiones

clave de
Google Marketing Live

La IA es lo mejor que le ha
Buscador pasado al Buscador de Google.

Es un cambio de paradigma que elimina
la friccion,

;Desarrollar tu marca o impulsar el
YO u Tu be rendimiento? En YouTube, puedes hacer
ambas cosas.

C re at ivi d a d es Desarrolla creatividades de alto

rendimiento a escala y en tiempo real.

M ed iCic') n La solidez de los datos y la medicién son la

base del crecimiento.
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Buscador

La IA es lo mejor
que le paso al Buscador
de Google

Hace tiempo que estamos trabajando para
combinar lo mejor del motor de busqueda con
lo mejor de la IA.

Comenzamos esta enorme transformacion
cuando presentamos la Vision general
creada por IA.Y hace solo un ano, lanzamos
el Modo |A, que permite tener

una interaccion fluida con el Buscador.

El Modo IA esta cambiando por completo
la forma en la que las personas buscan
y descubren.

A medida que las personas descubren todo lo que el Buscador puede hacer,
empiezan a hacer mas preguntas. Tanto es asi que, el trimestre pasado, las
busquedas alcanzaron un maximo histérico.’

1 OOO M El Modo IA ya super6 los
’ 1,000 millones de usuarios mensuales?

Las busquedas en el Modo IA son
3X 3 veces mas largas que las
busquedas tradicionales?
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Para ganar en la nueva era del
Buscador impulsado por IA,
necesitas anuncios
impulsados por |A

Los consumidores ya no tienen que Las Ofertas directas ofrecen a tus clientes

enfrentarse al historico dilema entreuna  con mayor intenciéon de compra algo

decision inteligente o una decision exclusivo, justo en el momento exacto en el

rapida. que estan listos para comprar. Las estamos

Con el Buscador de Google, ahora es incorporando al Modo |A como una parte

posible realizar busquedas exhaustivas, fluida e integrada de la conversacion.

bien pensadas y personalizadas a la

velocidad de una compra por impulso. Los anuncios de Shopping impulsados
por |A muestran a las personas una lista

A medida que el Buscador se vuelve curada de productos basada en los criterios

mas inteligente, los anuncios también lo exactos que estan buscando, sin importar

hacen. qué tan larga o compleja sea la consulta.

No solo estamos llevando anuncios a las

experiencias de busqueda con IA, sino Ahora incluso puedes chatear con los

que estamos reinventando lo que es un anuncios. Estos anuncios agénticos estan

anuncio en ese contexto. desarrollados con Gemini para atraer
prospectos mas calificados a tu embudo de
ventas.

En la nueva era del Buscador, los mejores anuncios son simplemente
respuestas. Sé la respuesta que los clientes estan buscando con Al
Max para campanas de busqueda y Performance Max. Mas
informacién [7]

¢Como aparecer en el Buscador impulsado por IA? Destaca lo
que hace unica a tu marca, enfocate en el contenido util y preparate
para los agentes. Consulta la guia de SEO mas recientes de
Google para saber mas. [3]



https://business.google.com/us/accelerate/announcements/ai-max-for-search-campaigns/
https://business.google.com/us/accelerate/announcements/ai-max-for-search-campaigns/
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/ai-optimization-guide?hl=es-419
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/ai-optimization-guide?hl=es-419

Comercio basado en agentes

Google  @3YouTube

Google te ofrece un

en la era del comercio
basado en agentes

Google sento las bases para un
comercio basado en agentes
pensado para retailers

y comercios.

Todo comienza con el

Con mas de 60,000 millones
de fichas* de producto, este conjunto
de datos, potenciado por Gemini, el
Buscador y YouTube, comprende la
intencion como nunca antes.

Hace poco, presentamos el
(UCP por sus

siglas en inglés), un nuevo estandar de
la industria desarrollado en conjunto
con referentes como Shopify, Etsy,
Wayfair, Target, Walmart, Amazon,
Meta, Microsoft, Salesforce y Stripe. El

funciona como un lenguaje comun
que conecta a los agentes y los
comercios sin esfuerzo y sin necesidad
de codigos personalizados.

Asegurate de contar con
en

permite que los datos en vivo
—incluidos el inventario, los programas
de fidelizacion y los beneficios de
pago— lleguen directamente al cliente
en tiempo real. Esto facilita el
descubrimiento y reduce la friccion en
momentos clave como el proceso de
pago, al tiempo que garantiza que
mantengas el control total de tus
relaciones y tus datos.

Con , estamos haciendo
que todo el recorrido sea
mas sencillo, para que
los clientes pasen
del descubrimiento
a la decision

de formas nunca
antes posibles.

—

Los feeds de alta calidad son la mejor manera
de ser descubierto en el Buscador conversacional. Es la diferencia entre no aparecer
y ser la respuesta exacta. Mas informacion [¢]



https://business.google.com/es-all/merchant-center/?e=HighTrafficLaunches

;Desarrollar tu marca o
impulsar el rendimiento?

En YouTube, puedes
hacer ambas

En Google Marketing Live, abordamos las principales
preguntas de los profesionales de marketing sobre el
rendimiento en YouTube.

¢Por qué YouTube es actualmente la mejor plataforma
para los profesionales de marketing que se dedican al
rendimiento?

Todo se reduce a las audiencias y la atencion.

Para los usuarios encuestados en México, YouTube

es la plataforma #1 para ver contenido de
creadores, superando a todos los competidores
incluidos Facebook, Instagram, TikTok, y X.° Nuestros
espectadores estan atentos, comprometidos y
confian plenamente en los creadores de YouTube.

Esa atencion y confianza se traducen en decisiones de
compra.

YouTube es la
plataforma de
streaming #1 en
México ¢

¢Como puedo obtener el mejor rendimiento
posible en YouTube?

30%

Solo en el segundo semestre del ano
pasado, implementamos cientos de
mejoras en las campanas de Demand
Gen que impulsaron un aumento
promedio del 30% en las
conversiones.’

La respuesta es simple: Demand Gen. Agregar
Demand Gen a tus campanas de Busqueda y de
PMax, impulsa, en promedio, un ROAS un 10%
mayor y una efectividad de ventas un 12% mas
alta® .Con la tecnologia de Gemini, las campanias
de Demand Gen usan indicadores valiosos de
YouTube y el Buscador de Google para captar
miles de millones de momentos de intencion, lo

que permite predecir lo que tus clientes querran a
continuacion y transformar el descubrimiento en
demanda.
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Cambia el enfoque de la
conversacion con
tu Director de Finanzas

:Como sé si mis campanas de YouTube estan dando
buenos resultados?

Para medir el verdadero impacto de YouTube, enfocate
en lo que cuenta como una vista real, como asignar el
crédito entre los diferentes canales y el valor a largo
plazo.

No todas las vistas son iguales. YouTube usa las
Conversiones de vista interesada, el estandar de
referencia, que garantizan que un usuario eligid mirar tu
anuncio antes de comprar, en lugar de simplemente
pasar de largo al explorar el feed.

La Atribucion por tipo de campana proporciona una
comparacion directa y equitativa destacando todas las
conversiones a las que contribuye Demand Gen.

No te quedes solo con los primeros 30 dias. Al contabilizar
tanto las ventas inmediatas como el valor de la marca, YouTube
genera un ROAS incremental a largo plazo un 86% mas alto
que los anuncios en redes sociales.’

Adopta Demand Gen para crear, captar y convertir la demanda. Las nuevas
funciones anunciadas en GML, incluyen el inventario de Maps, los Feeds de
productos expandidos y mas formas de integrar los recursos de creadores en
tus campanas. Mas informacion [4)



https://business.google.com/es-all/accelerate/resources/articles/best-practices-for-high-performing-demand-gen-campaigns/?e=HighTrafficLaunches

Crea anuncios
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efectivos a gran escala

La creatividad es el factor
determinante para la efectividad de
los anuncios, ya que contribuye a casi
la mitad de las ventas incrementales.'”

Sin embargo, estar a la altura de la
demanda constante de contenido nuevo
y de alta calidad siempre ha sido un gran
obstaculo. Google esta resolviendo esta
friccion para que puedas disenar y
escalar contenido creativo de alta
calidad que genere resultados.

Con la integracion de nuestros modelos
de IA mas avanzados, incluidos Geminiy
Veo, directamente en Asset Studio,
ahora puedes crear, escalar y probar
recursos de nivel profesional en cuestion
de minutos.

Ya sea que extraigas recursos de
herramientas como Product Studio o
Pomelli (una nueva herramienta de
Google Labs que ayuda a las pequenas
empresas a generar recursos creativos
de alta calidad y alineados con la marca)
o incluso de herramientas de terceros
como Canva y Adobe, todo se integra a
la perfeccion.

Esto te permite escalar narrativas de
alto rendimiento a través de YouTube,
el Buscador y Discovery, manteniendo
el control total sobre los lineamientos
de tu marca. Con las pruebas A/B
integradas de un solo clic, puedes
poner en marcha tus mejores ideas
con total confianza y transformarlas en
anuncios de alto rendimiento que
alcanzaran una escala sin precedentes.

Centraliza tu produccion en Asset
Studio con tus herramientas de
creatividad propias y de terceros para
generar creatividades de alta calidad
y convertirlas en anuncios de alto
rendimiento. :
Mas informacion (7]



https://business.google.com/us/accelerate/announcements/ingest-scale-and-measure-your-assets-with-asset-studio/?e=HighTrafficLaunches
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La solidez qle los datos
la medicion son la
base del crecimiento

La medicion ya no es solo realizar un seguimiento: es el motor competitivo que
alimenta tu IA. Para navegar por los recorridos actuales de los consumidores, los
profesionales de marketing exitosos se apoyan en un manual de medicion moderno
basado en tres pilares.

Solidez de los datos

En un mercado que se mueve rapidamente, los beneficios de
gestionar correctamente tus datos se multiplican con rapidez.
Maximiza tus senales conectando tus fuentes en Data
Manager y Google tag gateway.

Causalidad
Para avanzar a la velocidad de la IA, necesitas senales
oportunas y confiables. Hemos introducido las Busquedas
de marca atribuidas (ABS, por su siglas en inglés) para la
intencioén a corto plazo y Conversiones futuras
calificadas (QFC, por su siglas en inglés) para
demostrar el impacto a largo plazo.

Visién unificada

Meridian, nuestro MMM de cédigo abierto de ultima generacion,
ofrece una vista completa del rendimiento. Ahora, al estar
integrado en Google Analytics 360, funciona como tu centro de
control de datos.

Implementa la Google tag gateway para fortalecer la solidez de tus
datos y convertir la medicidén en el motor de tus decisiones y tu
crecimiento. Mas informacion [¢]



https://business.google.com/us/accelerate/announcements/google-tag-gateway/
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Casos de éxito

Marcas que triunfan
en laeradelalA

1A Max

Lufthansa
Group lleva el
rendimiento a
nuevas alturas

Llegar a los viajeros de hoy en dia, cuya intencion cambia segun el
destino, las fechas y el tipo de viaje, puede requerir miles de
variaciones de anuncios. Gracias a IA Max, Lufthansa Group logro
mostrar anuncios relevantes que coincidian con busquedas mas
largas.

El resultado: Lufthansa Group conectd con los clientes en sus
momentos exactos de inspiracion, lo que aumento la tasa de
conversion en un 16% y el ROAS en un 24%.

Un auto no es una compra impulsiva, por lo que General Motors (GM)

GENERACION DE DEMANDA necesita encontrar a los consumidores en las primeras etapas de su

General MOt,OFS fase de investigacion y acompanarlos hasta que se concrete la venta.
im9U|Sa el trafico  combinar posiciones premium de YouTube con campanas de
onliney alas Demand Gen logrd conectar la narrativa de la marca con las ventas
concesionarios locales. Este enfoque capto el interés de los compradores

desde la investigacion inicial hasta la visita al concesionario
en todas las marcas de GM. -

El resultado: La estrategia de GM en el recorrido completo del consumidor
en todo su portfolio generd un retorno de la inversion 3 veces mayor
para la marca en YouTube.

SOLIDEZ DE LOS DATOS o N
Para asegurar el crecimiento a largo plazo, Dr. Martens cambio su

enfoque hacia sus productos de mayor margen. La marca integro
sus datos de margenes directamente en las campanas de PMax para
optimizarlas en funcion de los mejores retornos financieros, no solo
de las conversiones faciles.

impulsa la solidez
de sus datos hacia
un crecimiento
rentable

Al fortalecer sus datos y optimizar las campanas en funcion
de la rentabilidad real de los productos, Dr. Martens logré un aumento
del 16% en sus ingresos.
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Haz que la

ventaja

de Gemini
=i

Estamos poniendo la ventaja de Gemini
directamente en tus manos con formatos de
anuncios de mayor rendimiento, disenados
para la era de la |A, y una optimizacion de
campanas que impulsa resultados de
negocio reales.

Impulsa tu proxima campana en
Accelerate with Google. @



https://business.google.com/es-all/accelerate/googlemarketinglive/?e=HighTrafficLaunches

FUENTES Google @3 Youlube

1. Google /O 2026.
2.  Google /O 2026.

3. Las busquedas en el Modo IA son, en promedio, 3 veces mas largas que las busquedas tradicionales. Fuente:
Datos internos de Google.

4, Hay mas de 60.000 millones de listados en el Shopping Graph de Google. Fuente: Datos internos de Google,
Global, Comercio, abril de 2026.

5. De acuerdo a una encuesta realizada por Kantar, los usuarios entrevistados en México califican a YouTube
como la plataforma #1 para ver contenido de creadores, sobrepasando a todos los competidores incluidos
Facebook, Instagram, TikTok, and X (Twitter). Fuente: Google/Kantar, Estudio Futuro del Video, n=1460 usuarios
de videos producidos por creadores, n=2061 usuarios semanales de video de 18-64 anos en México. Campo
realizado del 31 de Marzo de 2025 al 24 de Abril de 2025. El set competitivo incluye 10 jugadores: TV de paga,
TV abierta, Netflix, Disney +, Amazon Prime Video, Vix +, Facebook, Instagram, TikTok, X(Twitter).

6. De acuerdo al reporte The Gauge de Nielsen en México de Julio 2025, YouTube es la plataforma numero 1 de
transmision de contenido de video en términos de tiempo de reproduccion en las ciudades medidas (Por
arriba de Netflix, Prime Video, Vix, Disney +, Hbo Max y otras plataformas de streaming).Fuente: Reporte Gauge
de Nielsen, México, Julio 2025.

7. En la segunda mitad de 2025, introdujimos cientos de mejoras en las campanas de Demand Gen que, en
promedio, estan impulsando un aumento del 30% en las conversiones o en el valor de conversion para los
anunciantes, segun un experimento interno (Global, H2 2025). Fuente: Datos internos de Google, Global,
resultados del experimento de Demand Gen, H2 2025.

8. Basado en un meta-analisis de MMM de Nielsen, agregar Demand Gen impulsado por la IA de Google a las
campafas de busqueda y Performance Max ofrece, en promedio, un ROAS un 10% mayor y una efectividad de
ventas un 12% mas alta que aquellas sin Demand Gen. Fuente: Meta-analisis de MMM de Nielsen encargado
por Google en 2024 que midid los anuncios de busqueda impulsados por IA de Google; la investigacion abarco
1.1 millones de campanas a lo largo de 104 semanas en los sectores de alimentos, bebidas, restaurantes;
cuidado personal y del hogar; comercio minorista; ropa de marca y bienes duraderos; telecomunicaciones; y
automotriz entre 2022 y 2024; el ROAS se define como ventas incrementales por dolar invertido; la efectividad
de las ventas se define como ventas incrementales por cada 1.000 impresiones.

9. De acuerdo con un meta-analisis personalizado de MMM encargado por Google a Circana en los EE. UU., en
promedio, YouTube impulsé un ROAS incremental a largo plazo un 86% mas alto que las redes sociales
pagadas. Fuente: Circana, LLC, meta-analisis de MMM encargados por Google en 2025 que midieron el
impacto a largo plazo de los medios a través de los canales de valor de marca; la investigacion incluyo 20
observaciones a nivel de marca derivadas de 40 modelos de MMM que abarcaron 104 semanas en 10 marcas
de CPG de EE. UU. en los sectores de cuidado del hogar, cuidado personal, belleza, alimentos y bebidas
(2023-2024); el ROAS se define como ventas incrementales por dolar invertido para el total de medios de
Google.

10. El contenido creativo publicitario impulsa casi la mitad (49%) de las ventas incrementales y sigue siendo el
factor mas critico para la efectividad de la publicidad por un amplio margen. Fuente: NCSolutions, 2023.
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