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Temario

1. Revision de los Conceptos Basicos de la Red de Busqueda
2. Formatos de anuncios

3. Calidad de anuncios y sitios
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;COMo obtener la insignia de Google

Partners?

. Perfil de la empresa

+ Cree el perfil de la empresa en Google Partners y complételo para que contemos
con la informacion necesaria para incorporar a su agencia en la Busqueda de
socios de Google.

. Certificacion

- Obtenga la certificacion de AdWords para mostrar que usted y sus colegas tienen
conocimientos avanzados de AdWords.

. Inversion

- Cumpla con el requisito de inversion de S10 mil USD en 90 dias en total de todas
Sus cuentas administradas para mostrar que el nivel de actividad de su agencia es
el adecuado.

. Recomendaciones

- Implemente las practicas recomendadas en las cuentas cliente para demostrar
que maximiza el rendimiento de AdWords.

Google

Partner
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Certificacion de AdWords

Google Partners

Una certificacion de AdWords le permite demostrar que Google |o
reconoce como un profesional de la publicidad en linea.

Cncuentra un pa tner | Beneficios de obtener la certificacion de AdWords
de Google

Amplia tu negocio con la ayuda de un experto

Demuestre sus conocimientos especializados

online de L dfiliika. Busca entre 5.000 partnersicil - Contribuya a que su agencia obtenga la insignia de Google
Google para encontrar el que mejor se adapte a.tus Partnhers
neces'dad% -?
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. COMo obtener la certificacion de
AdWords?

. Registrarse en Google Partners y crear un perfil individual

2. Aprobar el examen de fL
'0S examenes de publ
icidad en Display, pL

oping.

ndamentos de AdWorc
icidad: publici
blicidad er

UNo de los

ad en B
ideo o publicic

sqL

Google Partners

Seamc

Todas las €
necesaria
lograrlo.

Unete a Google Partners
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Publicidad basada en bus...
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Examen de Publicidad basadaen
Busqueda

120 minutos
98 preguntas
80 % de puntaje de

aprobacion

O |lecciones

Detalles del examen

Preguntas: el examen consta de 98 preguntas (una combinacion
de varias respuestas posible, verdadero/falso y completar).

Limite de tiempo: dispones de 120 minutos para realizar el
examen.

Puntuacion para aprobar: debes obtener una puntuacion del 80%
COMO MINiIMOo para aprobar el examen.

Si no lo apruebas, puedes volver a hacerlo al cabo de siete dias.
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Modulo T

Revision de los conceptos basicos de la Red de Busqueda
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Los anuncios de texto de AdWords estan sujetos a politicas publicitarias y
pueden ser rechazados si ho las cumplen.

Las politicas se dividen en tres categorias: Editorial y formato, contenido y
enlace
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ticas

PO

Editorial y formato: Hacen referencia al texto del anuncio
Limite de caracteres

- Que los precios y promociones mencionados existan en la pagina de destino
en uno o dos clics

Puntuacion y simbolos

Google Partners



Politicas

Contenido: relacionado con los productos y servicios que se
anuncia

No se pueden vender armas
NoO se puede vender ayuda para superar controles de drogas
Enlace: relacionado con las URL visibles y de destino

Permitir entrar y salir de la pagina facilmente al usuario
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Redaccion del texto de oS anuncios

- Anuncios sencillos y atractivos

-+ Mencionar precios y promociones
- Utilizar frases interactivas

-+ Comprar, llame hoy mismo, registrese

- Incluir palabras clave en el texto del anuncio

- Aparecera en negritas

Google Partners



Anunclos de Texto

CABECERA
Max. 25 caracteres

PRIMERA LINEA DESCRIPTIVA
Max. 35 caracteres

SEGUNDA LINEA DESCRIPTIVA
Max. 35 caracteres

URL VISIBLE
Max. 35 caracteres

URL DE DESTINO
Max. 1024 caracteres

Google AdWords

Contactese con personas interesadas en sus Productos

iEmpiece ahora!

www.google.com.mx/AdWords

http://http://www.google.com.mx/adwords/?channel
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Tip de Titulo

CABECERA
Max. 25 caracteres

PRIMERA LINEA DESCRIPTIVA
Max. 35 caracteres

SEGUNDA LINEA DESCRIPTIVA
Max. 35 caracteres

URL VISIBLE
Max. 35 caracteres

URL DE DESTINO
Max. 1024 caracteres

Colocar tu producto o servicio, si puedes, usar
una de las mejores palabras clave en el titulo. Las

palabras clave de los anuncios se mostraran en
negrita en las busquedas

Google.com.mx — AdWords de Google

Contactese con personas interesadas en sus Productos

iEmpiece ahora!

www.google.com.mx/AdWords

http://http://www.google.com.mx/adwords/?channel

Go

gle“ Partners



Tip de Primera

CABECERA
Max. 25 caracteres

PRIMERA LINEA DESCRIPTIVA
Max. 35 caracteres

SEGUNDA LINEA DESCRIPTIVA
Max. 35 caracteres

URL VISIBLE
Max. 35 caracteres

URL DE DESTINO
Max. 1024 caracteres

Cologue una descripcion precisa

LY.L\ para generar el interés del usuario.

N

'Inea descriptiva

Contactese con personas interesadas en sus Productos

iEmpiece ahora!

www.google.com.mx/AdWords

http://http://www.google.com.mx/adwords/?channel

Google Partners



Tip de Segunaa

CABECERA
Max. 25 caracteres

PRIMERA LINEA DESCRIPTIVA
Max. 35 caracteres

SEGUNDA LINEA DESCRIPTIVA
Max. 35 caracteres

URL VISIBLE
Max. 35 caracteres

URL DE DESTINO
Max. 1024 caracteres

Googl:

Contactt

iEmpiece ahora!

www.google.com.mx/AdWords

http://http://www.google.com.mx/adwords/?channel

N’

'Inea descriptiva
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Tip de URL Visible

CABECERA
Max. 25 caracteres

PRIMERA LINEA DESCRIPTIVA
Max. 35 caracteres

SEGUNDA LINEA DESCRIPTIVA
Max. 35 caracteres

URL VISIBLE
Max. 35 caracteres

URL DE DESTINO
Max. 1024 caracteres

Google AdWords

Contactese ¢

Coloque la direccion Web real de su empresa; este

espacio es mas para posicionar su marca, no es la
direccion exacta a la cual se dirigiran los usuarios al
iEmpiece ahERESEECIEIEIEERIV) oS

www.google.com.mx/AdWords

http://http://www.google.com.mx/adwords/?channel

Go

gle“ Partners



Tip de URL de Destino

CABECERA
Max. 25 caracteres

PRIMERA LINEA DESCRIPTIVA
Max. 35 caracteres

SEGUNDA LINEA DESCRIPTIVA
Max. 35 caracteres

URL VISIBLE
Max. 35 caracteres

URL DE DESTINO
Max. 1024 caracteres

Google AdWords

Contactese con personas interesadas en sus Productos

iEmpiec

Es la pagina a la cual van a llegar los usuarios

cuando hagan clic en el anuncio
WWW.Q

http://http://www.google.com.mx/adwords/?channel

Google Partners



ANUNCIOS para moviles

Utilice palabras clave mas generales, cortas y de concordancia
amplia ya que en un dispositivo movil las personas tienden a
escribir menos que en una computadora

- Utilice una pagina de destino optimizada para moviles
- Se puede ofertar mas por estos anuncios a nivel campana. r 1
— a

g
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Campanas Avanzadas

Puede reducir el numero total de campanas que necesita crear, dado que ya
NO €S necesario crear una campana individual para cada tipo de dispositivo o

Jbicacion de orientacion.

Permiten administrar sus ofertas segun el dispositivo, la ubicacion y la hora

En el nivel campana podemos especificar la distribucion de red, es decir, si
nuestra campana es de busqueda o de display.
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Palabras Clave

Relacionan al anuncio con una busqueda relevante

L0os anunciantes tienen que enfocarse en sus sitios web para hacer “los cimientos” de sus palabras clave.

ambién deben enfocarse en sus paginas web para ordenar de esa manera las cuentas, campanasy
grupos de anuncios.

Existen 4 tipos:
Concordancia amplia
Concordancia de frase
Concordancia exacta

Concordancia negativa

Google Partners



Palabras clave

AMPLIA
-NEGATIVA

- Concordancia Exacta: Busqueda muy especifica
- Concordancia Amplia: La mayor cobertura
- Concordancia de Frase: Grupo objetivo reducido

[EXACTA] - Concordancia Negativa: Exclusion de las consultas de busqueda
irrelevantes

Google Partners
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Modificador de concordancia
amplia

- Todos |los terminos precedidos del signo + apareceran en la busqueda del
cliente potencial escritos exactamente igual o con una ligera variacion.

- Se afade un signo de mas (+) antes de la palabra
- +libros de +jardineria para principiantes

. +flores a domicilio

Google Partners



Palabras Clave

Puede que una palabra clave tenga un rendimiento bajo y su
nivel de calidad disminuya, esto puede ocasionar , dependiendo
su CPC, que no se active su anuncio ante ciertas consultas

- Sucede en especial con las palabras clave demasiado
generales

- Si dos palabras clave de una misma cuenta compiten, se
desplegara el anuncio de la que tenga mas calidad

+ Se recomienda seleccionar palabras clave que estén en el texto
del anuncio

“
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Palabras Clave

A (‘,()()Sk‘ AaWords Pé&gina principal Campafias  Oportunidades  Herramientas

Busqueda

Todas las campaias en «
linea

Borrador de campafia victimas
ReaccionaX

Todas las campanas en linea

Campafias Grupos de anuncios Configuracién Anuncios Palabras clave Pablico Extensiones de anur
Todas las palabras clave v Segmentar v Filtro v Columnas v I~ ¥ Buscar palabras
Mimpr.+ Y MCIR~ Diariamente v

4+ PALABRAS CLAVE Editar v Detalles ~ Estrategia de ofertas v Automatizar v

[ ] Palabra clave Campafia (

Total: toda la cuenta ?

° la seguridad vial ReaccionaX
° prevencion vial ReaccionaX
o prevencion vial ReaccionaX
o campafias de prevencion vial ReaccionaX
° de seguridad vial ReaccionaX
° cursos de educacion vial ReaccionaX
° educacion vial en mexico ReaccionaX
° educacion vial mexico ReaccionaX
° sobre la seguridad vial ReaccionaX
° iniciativa de seguridad vial ReaccionaX
° siniestros viales Borrador de campafia victimas \
° seguridad vial ReaccionaX
o seguridad vial infantil ReaccionaX
° curso de seguridad vial ReaccionaX
-

En la seccion “Detalles” o “Informacion detallada” de palabras
clave, podemos ver los términos de busqueda reales que activaron
nuestros anuncios

- Con estos datos puede obtener nuevas ideas para palabras
clave

Google Partners



Palabras Clave

A (‘,()()Sk’ AdWord Pégina principal Campanas Oportunidades Herramientas

Bdsqueda

Todas las campanas en «
linea

E Borrador de campafia victimas

21 ReaccionaX

- Si una palabra clave oferta menos que la estimacion de oferta
para la primera pagina debera

- Aumentar el nivel de calidad de esa palabra clave para que la
oferta de la primera pagina baje

- Aumentar la oferta para llegar a la oferta de la primera pagina

Todas las campanas en linea

Campafias Grupos de anuncios Configuracién Anuncios Palabras clave Pablico Extensiones de anuncios
Todas las palabras clave v Segmentar v Filtro v Columnas v | 4 ¥ Buscar palabras
Mimpr.+v Y MCIR~ Diariamente v

4+ PALABRAS CLAVE Editar v Detalles ~ Estrategia de ofertas v Automatizar v

[ ] Palabra clave Campafia Grup

Total: toda la cuenta ?

° la seguridad vial ReaccionaX SegL
° prevencion vial ReaccionaX SegL
° prevencion vial ReaccionaX SegL
o campanfas de prevencion vial ReaccionaX SegL
o de seguridad vial ReaccionaX SegL
° cursos de educacion vial ReaccionaX SegL
° educacion vial en mexico ReaccionaX SegL
° educacion vial mexico ReaccionaX SegL
° sobre la seguridad vial ReaccionaX SegL
° iniciativa de seguridad vial ReaccionaX SegL
° siniestros viales Borrador de campafia victimas Victir
° seguridad vial ReaccionaX SegL
o seguridad vial infantil ReaccionaX SegL
° curso de seguridad vial ReaccionaX SeqgL
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Practicas recomendadas en
palapbras clave

- Comience con 20 o 30 terminos y amplielos o reduzcalos como sea necesario
- Las frases de dos o tres palabras funcionan mejor
- A menos segmento geografico, palabras mas generales

- A concordancia mas amplia, costos mayores

Google Partners
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Fstados de palabras clave

Google AdWords Pégina principal Campanas  Oportunidades Herramient
S g p

Apta: Cumple con las directrices ¢ o oo

Todas las campaiias en linea «

Rechazada: No cumple con las directrices D roociorsx i,

En pausa/suprimida: Detenidas o eliminadas ° |
Volumen de busquedas bajo: Suspendidas por poco trafico, se T

sequridad Vial

reactivaran si se determina que pueden generar mas trafico

o seguridad ReaccionaX  Seguridad
vial nifios Vial

Por debajo de la oferta de la primera pagina: estan por debajo . e R sopron
de la estimacion de la primera pagina, es poco probable que - | .
activen anuncios

. . vial
Operaciones masivas

Nivel de calidad bajo: es poco probable que activen anuncios

Google Partners



Busqueda

Todas las campanas en linea «

*Y ReaccionaX

Biblioteca compartida

N’

Diagnostico de Palabras Clave

A (‘,()USI‘L’ AaWords Pagina principal Campafas Oportunidades  Herramient:

Todas las palabras clave ~ Segmentar v Filtro «

Mimpr.+ y [MCosto~ Diariamente ~

e

Diagnéstico de palabras clave
El diagnéstico de palabras clave le permite probar si
para el diagnéstico a continuacién. Mas informacién

Dominio www.google. commx

ldioma Espafiol v

Ubicacién Durango, Durango, México Edita

Dispositivo Computadora de escritorio o por

O Palabra Campafia Grupo de
) ) clave anuncios
Operaciones masivas
Informes Total: toda
la cuenta
Etiquetas :
o la ReaccionaX  Seguridad \
e — S

Los resultados de esta herramienta incluyen los factores de la
cuenta que afectan a las palabras clave y al anuncio de los que
se realiza el diagnostico.

Te muestra si tu anuncio esta publicandose o0 si no esta y cual es
la razon.
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Diagnostico de Palabras Clave

- La informacion que puede afectar a la publicacion de su anuncio como

respuesta a una consulta concreta.
Incluyen el estado de aprobacion de anuncios y de palabras clave
- La configuracion de coste por clic (CPC)
- El rendimiento de los anuncios y de las palabras clave
- El estado en el ranking,

- La configuracion de orientacion geografica, etc.
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Pregunta

O

La consulta de los datos de "Ver términos de busgueda” en la pestana
‘palabras clave”™ ayudara a los anunciantes a identificar:

. Posibles variaciones de las palabras clave existente que se deben anadir a la

cuenta.
. Palabras clave con niveles de calidad bajos.
. Un grupo de anuncios o0 campanas que se deben detener.

. Posibles ubicaciones nuevas para la orientacion en la red de

Display.
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Respuesta

La consulta de los datos de "Ver términos de busgueda” en la pestana
‘palabras clave”™ ayudara a los anunciantes a identificar:

2. Palabras clave con niveles de calidad bajos.

3. Un grupo de anuncios o campanas que se deben detener.

4. Posibles ubicaciones nuevas para la orientacion en la red de Display.
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Pregunta

Un anunciante que trabaja para optimizar una cuenta observa que el porcentaje de clics (CTR) de uno
de los grupos de anuncios se ha reducido considerablemente en relacion con las semanas anteriores. El
anunciante ya ha anadido palabras clave negativas al grupo de anuncios. ;Qué mas puede hacer el

anunciante para aumentar el (CTR) del grupo de anuncios”

1. Editar el texto del anuncio para que sea mas general y anime a mas personas a
hacer clic en él.

2. Eliminar el grupo de grupo de anuncios y volverlo a anadir para borrar el historial.

3. Utilizar las opciones de concordancia de palabras clave para descartar las
busquedas irrelevantes

4. Editar el texto del anuncio para incluir una pagina de destino mas relevante.

Google Partners



Un anunciante que trabaja para optimizar una cuenta observa qgue el porcentaje de clics (C

de
a

Respuesta

OS grupos de anuncios se ha reducido consic
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nunciante ya ha anadido palabras clave nega
anunciante para aumentar

hacer clic en él.

vas al grupo de a

O

acion con las semanas an

el (CTR) del grupo de anuncios”

R) de uno

teriores.

nuncios. ;Qué mas puede hacer €l

—ditar el texto del anuncio para que sea mas general y anime a mas personas a

ditar el texto del anuncio para incluir una pagina de destino mas relevante.

-liminar el grupo de grupo de anuncios y volverlo a anadir para borrar el historial.
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Pregunta

. COMo pueden los anunciantes ver las busqgueda especificas que han provocado que
SUS anuncios se muestren, incluso si las consultas no son palabras clave de su cuenta?

1. Se debe seleccionar "Ver téerminos de busqueda’ en la pestana "Palabras clave”

2. Se debe ejecutar un informe de porcentaje de impresiones en el centro de informes de
AdWords™

3. Se debe ejecutar un informe de rendimiento de las palabra clave en el centro de informes
de AdWords™

4. Se debe anadir una columna personalizada para ‘consulta’ en la pestana "Palabras clave’
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2. Se debe ejecutar un informe de porcentaje de impresiones en el centro de informes de

Respuesta

O

O pueden los anunciantes ver las busqueda especificas gue han provocado que

UNCIOS se muestren, Incluso si las consultas No sor

AdWords™

palabras clave de su cuent

a’

3. Se debe ejecutar un informe de rendimiento de las palabra clave en el centro de informes
de AdWords™

4. Se debe anadir una columna personalizada para “consulta” en la pestana ”

Palabras clave”
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Pregunta

Un anunciante realiza la busqueda de Google con una de las palabras clave de su grupo de
anuncios y el anuncio correspondiente no aparece. ;Qué accion ayudaria al anunciante a
determinar el motivo por el que no aparece el anuncio?

1. Realizar mas busquedas de Google con la misma palabra clave para obtener datos
significativos.

2. Ver el informe Rendimiento de las consultas de busqueda para determinar la causa

3. Utilizar la Herramienta de diagnostico de palabras clave

4. Utilizar la Herramienta para palabras clave a fin de incluir mas variaciones de una
determinada palabra clave.
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Respuesta

Un anunciante realiza la busqueda de Google con una de las palabras clave de su grupo de
anuncios y el anuncio correspondiente no aparece. ;Qué accion ayudaria al anunciante a

1. Reall
ifica

Sigr

Zal

determinar el motivo por el que no aparece el anuncio?

mas busquedas de Google con la misma palabra clave para obtener datos

tIvVOS.

2. Ver el informe Rendimiento de las consultas de busqueda para determinar la causa

4. Utilizar la Herramienta para palabras clave a fin de incluir mas variaciones de una
determinada palabra clave.
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ANuncios DInamIicos

- A diferencia de la mayoria de los anuncios de la red de
ousqueda, que utilizan palabras clave para determinar si se
muestran en la Busqueda de Google, los anuncios dinamicos
de busqueda se publican automaticamente basandose en el
contenido de su sitio web.
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ANuncios DiInamicos

NoO necesita eleqgir palabras clave, informarnos cada vez que anada o suprima
Una pagina de su sitio web, ni crear un anuncio para cada pagina de producto

de su sitio.

Deberia usar los anuncios dinamicos si:

Tiene un sitio web en el que presenta distintos productos o servicios.
Ofrece un directorio de servicios o productos que actualiza con frecuencia.

Vende lineas de producto de temporada o presenta otras ofertas.
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Modulo 2

Formatos de anuncios
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Orientacion Geografica

- Puede dividir sus campanas segun los paises de su orientacion
- Elidioma de las palabras clave y del texto del anuncio debe ser el mismo

- Esta orientacion se configura a nivel campana.
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Orientacion Geografica

Puede utilizar la herramienta de Google Trends para averiguar
las zonas geograficas en donde se obtienen mas consultas de
ciertas palabras clave

Puede excluir cierta region de su orientacion

NBA

Fast And Furi

Hangover 3|

Xbox re|

Fast And

Furious 6 Miami H

Alice E
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Orientacion Geografica

El termino de busqueda del usuario puede hacer que cambie la orientacion
geografica, independientemente de donde se encuentre

- Si desea orientar la publicidad a varias ubicaciones en bloque, AdWords le
permite anadir una lista de hasta 1.000 orientaciones geograficas
simultaneamente, en vez de tener que anadirlas de una en una.
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Pregunta

Melissa vende flores en la zona de Detroit y quiere gue sus anuncios solamente
leguen a esa zona ;Qué debe de hacer?

1. Orientacion geografica a USA

2. Qrientacion geografica a Michigan

3. Orientacion geografica a Detroit

4. Orientacion geografica a todo USA menos Michigan

Google Partners
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Respuesta

Melissa vende flores en la zona de Detroit y quiere gue sus anuncios solamente
leguen a esa zona ;Qué debe de hacer?

1. Orientacion geografica a USA

2. Qrientacion geografica a Michigan

4. Orientacion geografica a todo USA menos Michigan
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Pregunta

John vende libros usados y envia a todo USA excepto a Florida, Georgia y
Alabama ;Como deberia orientarse geograficamente?

. Orientacion geografica a todos los estados con diferentes campanas

Orientacion geografica a todo USA, excluyendo Florida, Georgia y Alabama

Orientacion de exclusion a Florida, Georgia y Alabama

Orientacion por IP a todos los estados de USA

Google Partners



O

Respuesta

John vende libros usados y envia a todo USA excepto a Florida, Georgia y
Alabama ;Como deberia orientarse geograficamente?

1. Orientacion geografica a todos los estados con diferentes campanas

3. Orientacion de exclusion a Florida, Georgia y Alabama

4. Orientacion por |IP a todos los estados de USA
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Pregunta

Un usuario en www.google.pe (Google Peru) cambia el idioma de su buscador
a ingles ;A que idioma estan dirigidos los anuncios que le aparecen?

1. Ingles
Peruano

Espanol

W

Quechua
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Respuesta

Un usuario en www.google.pe (Google Peru) cambia el idioma de su buscador
a ingles ;A que idioma estan dirigidos los anuncios que le aparecen?

2. Peruano
3. Espanol

4. Quechua
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Pregunta

Si una persona en USA ingresa a la pagina de businessname con dominio
australiano www.businessname.com.au (tomen en cuenta que hay dominio de
USA para esa pagina) ;A qué pais estan orientados los anuncios que le
aparecen”

1. USA
2. USAvy Australia

3. Australia

4. Australia, USA y Canada
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Respuesta

Si una persona en USA ingresa a la pagina de businessname con dominio
australiano www.businessname.com.au (tomen en cuenta que hay dominio de

USA para esa pagina) ;A qué pais estan orientados los anuncios 0
aparecen”

1. USA
2. USAvy Australia

4. Australia, USA y Canada

Je le
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Pregunta

¢, Cual de las siguientes situaciones constituye un ejemplo de como Google
utiliza los terminos de ubicacion en una consulta para publicar anuncios.

2. Unusu

COIMmMao CONcCo

3. Un ustL

ario bu

ario bL

ubicac

4. Un usu
Sevilla

on de

ario bu
indepe

1. Un usuario busca “fontaneros en Sevilla” y Google muestra anuncios orientados para las
orovincias limr

itrofes de Sevilla.

sca ‘fontaneros en Sevilla” y Google muestra anuncios que incluyen “Sevilla”

rdancia exacta.

sca “fontaneros en Sevilla” y Google muestra anuncios orientados a la
0S usuarios segun la direccion P

sca ‘fontaneros en Sevilla” y Google muestra anuncios relevantes orientados a
ndientemente de |la ubicacion fisica de usuario.
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Respuesta

¢, Cual de las siguientes situaciones constituye un ejemplo de como Google
utiliza los terminos de ubicacion en una consulta para publicar anuncios.

1. Un us
Drovin

2. Unusuariob
COMO CONCO

3. Un ustL
ubicac

uario busca “fontaneros en Sevilla” y Google muestra anuncios orientados para las

cias |

ario bL
0N de

M

itrofes de Sevilla.

usca “fontaneros en Sevilla” y Google muestra anuncios que incluyen “Sevilla”
‘dancia exacta.

sca “fontaneros en Sevilla” y Google muestra anuncios orientados a la
0S usuarios segun la direccion P
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Extensiones de upicacion

En el caso de que cuente con negocios en varias direcciones, puede
agregar a su anuncio una extension de ubicacién con la sucursal
mas cercana a la ubicacion del usuario.

Puede incluir ademas de los elementos originales, el nombre de la
empresa, su direccion y el numero de teléfono.

Si habilita varias direcciones como extensiones de ubicacion, la que se
mostrara sera la que este mas cerca de el usuario o cuando exprese
interés en la zona mediante un término de busqueda

Puede enlazar una cuenta de Google Places a la campana, si edita su
direccion ahi, se editara la extension de ubicacion automaticamente

De esta manera las fichas de Google Places serian extensiones de
ubicacidén en AdWords en cualquier red seleccionada a nivel campana.

Campafias Grupos de anuncios Configuracién Anuncios Palabras clave Pablico Extensiones de anuncios

Ubicacién Estado Clics 27 ++  Impr.

para algunas métricas.

| — -
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Extensiones de upicacion

GO 816 google adwords

Web Imagenes Videos Aplicaciones Noticias Mas ~

Cerca de 29,900,000 resultados (0.54 segundos)

Google.com.mx - AdWords de Google
www.google.com.mx/AdWords ~ 01 800 123 3220
Contactese con personas interesadas en sus productos. jEmpiece ahoral!

Coémo Funciona Crear Cuenta de AdV
Descubra en sélo 3 pasos como Empiece a anunciar
funcionan los anuncios de Google. hoy mismo.

Cuanto Cuesta Cuales son los Benef
Usted determina su presupuesto. Destaque su empresa en Goc
Pague sélo por resultados. Alcance los clientes correctos

Campanas en AdWords - Somos Agencia Certificada
adwords.marketingadweb.com/ ~

iLlega a mas clientes en Internet!

Reportes Estadisticos - Servicio al Cliente

¢ Calle Luigi Pirandello 5330, Zapopan, JAL - 01 33 1542 2342

Google AdWords | Publicidad en linea de pago por clic ...
https://www.google.com.mx/adwords/ ~
Anuncie a nivel local y atraiga a los clientes ofreciéndoles los productos que bus

Utilice AdWords para publicar su anuncio de pago por clic en Google hoy ...
Visitaste esta pagina 3 veces. Ultima visita: 12/07/15

Keyword Planner Comenzar
El Planificador de palabras clave es Registrese hoy mismo para ¢
una herramienta gratuita de ... a aumentar el tréafico ...

Mas resultados de google.com.mx »

Estos anuncios se cobran como anuncios de texto estandar

Aparecera la extension cuando el usuario este cerca de esa

direccion.

La direccion que usted ponga se abrira dentro de Google Maps al
hacer clic en esta

Si utiliza CPC se |le cobrara al llegar a la pagina de destino, no a Ia
direccion de Google Maps

Obtienen un porcentaje de clics un 10% mas alto de media
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Fxtensiones de ubicacion

- Si desea gue cierto anuncio solamente aparezca en una
determinada direccion, puede elegir esta opcion

- Aparecen en Google (Maps y Search)
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Extensiones de enlace

GO 816 google partners

Web Imagenes Videos Noticias Maps Mas ~ Herran

Cerca de 281,000,000 resultados (0.42 segundos)

Google Partners

https://www.google.com/partners/7hl=es-419 ~

Usted conoce su negocio, Google Partners conoce la Web. Permita que un exp«
certificado administre sus actividades de marketing en linea para que usted ...
Visitaste esta pagina varias veces. Ultima visita: 23/07/15.

Coémo registrarse en Google ... Acerca de los examer

Google Partners es una plataforma ... para obtener la certificacion
de Google ... Cémo registrarse ... AdWords. Los ... Acerca de los
Acerca de Google Partners Requisitos para obten
Google Partners es una plataforma El estado de socio le permite ¢
de Google disenada para ... agencia ... Requisitos para ...

Mas resultados de google.com »

Google Partners - YouTube
https://www.youtube.com/user/GoogleEngage ~ Traducir esta pagina
Google Partners gives agencies access to free training, exclusive tools as well a
guidance and support you need to help your business clients succeed on...

Welcome to Google Partner Connect
www.googlepartnerconnect.com/ v~ Traducir esta pagina

Learn more about the Partner Program and how to apply. ... Google Partner Cor
now Google for Work Connect - the new portal for Partners to ask, share, ...

Google Partners All-Stars
https://partnersallstars.withgoogle.com/ ~ Traducir esta pagina

La extension de anuncios de enlaces de sitio le permite mostrar
enlaces a las paginas de su sitio web, ademas de a la pagina de
destino principal, debajo del texto de sus anuncios.

Puede modificar el texto del enlace y las URL, ademas de
comprobar el rendimiento de los anuncios que contienen enlaces

C

C

e sitio, O

esde |la pestana Extensiones de anuncios de su cuenta

e AdWo

rds.

El coste de un clic en un enlace de sitio equivale al coste de un
clic en la URL visible del mismo anuncio.
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Extensiones de [lamada

- Siquiere animar a los clientes a que llamen a su empresa, las
extensiones de llamada permiten anadir un numero de teléfono
al anuncio, con lo que a sus clientes les resulta mas sencillo
lamarle directamente.
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Extensiones de llamaaqa

L as extensiones de [lamada tambien proporcionan informacion detallada
sobre las llamadas que recibe desde los anuncios.

Pueden aparecer en moviles o en computadoras y tablets.

Cuando un cliente haga clic en el numero de teléfono en un dispositivo movil
que puede realizar llamadas telefonicas, se le cobrara lo mismo que por un clic

estandar en el anuncio.
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Extensiones Sociales

Shop Laptops at Dell. com
www.dell.com/Laptops - 6,036 seller reviews
Customize Laptops & PCs for Home & Small Business w/Intel® Core ™!

.n You, Martynas Gedminas, Susan Beebe and 9 other people +1°d Dell

XPS 13 Ultrabook™- The Wait Is Over  Official Dell Coupons
Small Office Laptop Deals Electronics & Accessories Deals
Get Exclusive Dell Advantage Offers Home Laptop Deals

Las extensiones sociales pueden aparecer automaticamente en
SuUs anuncios, sin necesidad de configurarlas ni administrarlas.

Permite a sus seguidores y clientes mostrar apoyo a su negocio
con un +71

No se le cobrara cuando un usuario haga clic en un boton de +1
0 en un enlace a su pagina de Google+.
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Extensiones Sociales

+ Lo necesario para que su anuncio sea apto para mostrar anotaciones
sociales.

- Su pagina de Google+ debe tener una URL verificada.

- Eldominio de la URL de su pagina de Google+ debe coincidir con el dominio de
la URL de su anuncio.

+ Su pagina de Google+ debe tener publicaciones recientes de alta calidad y una
cantidad significativa de sequidores, es decir, 100 para la mayoria de las

empresas.
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Fxtensiones De Ficha de Producto

Los anuncios de ficha de producto son un formato de anuncio
unico que le permite incluir informacion de productos
especifica tal como: una imagen, un titulo, un precio, un
mensaje promocional y el nombre de su tienda o empresa.

Resultados de Google

Shopping para bicicletas

coNco

Bicicleta Bicicleta Urbana
Benotto ...

MXN1,547.00 MXN1,750.00
Walmart.com.... Walmart.com....

=

- S

Bicicleta R26 Bicicleta Turbo
Radar Mercurio  Malibu Rodada

MXN1,699.00 MXN4,390.00

Enlaces Patrocinados &

Bicicleta Bicicleta Urbana
Mercurio ... Veloci
MXN2,140.00 MXN2,999.00
Linio MX Walmart.com....
i -~
Mercurio Bicicleta

bicicleta Kaizer  Mercurio ...
MXN3,000.00 MXN3,189.00

FAMSA Walmart.com.... Linio MX FAMSA
& TABACALERA e = b o FENIIENUIAMIA
3 . - <
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2o a Vo
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Orientacion de Producto

- Se trata de una forma de especificar qué productos de la cuenta de Google

Merchant Center deben activar los anuncios de inventario de producto para
busquedas relacionadas. También puede establecer ofertas exclusivas para
distintos conjuntos de productos.

- Con esta orientacion no existen las palabras clave, el producto se muestra
cada que sea relevante la busqueda
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Anuncios De Insercion

Nuevo Chevrolet Aveo Nuevo Chevrolet Spark Nuevo Chevrolet Optra
Consecionariolamontana.com Consecionariolamontana.com Consecionariolamontana.com
Financiamos el 90% de su auto Financiamos el 90% de su auto Financiamos el 90% de su auto
Agende una prueba de ruta Agende una prueba de ruta Agende una prueba de ruta
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Modulo 3

Calidad de anuncios vy sitios
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Ofertas

Una oferta es la cantidad que esta dispuesto a pagar por cada
mil impresiones, cada clic o cada conversion

Su oferta, junto con el nivel de calidad determina su posicion en
las subastas

Aumentar las ofertas suele generar mas conversiones con un
coste por adquisicion (CPA) medio mas alto.

Disminuir las ofertas suele generar menos conversiones con un
CPA medio mas bajo.

Aumentar las ofertas con un presupuesto diario limitado suele
generar menos conversiones con un CPA medio mas alto.

Google Partners



. COMO se determina la
DOSICION?

ADRANK

3= CALIDAD
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; COMO se determina el costo?

/ MI CALIDAD COSTO REAL
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CPC

Es recomendable si su principal objetivo es atraer trafico a su sitio
La oferta que tengamos afecta nuestro ranking de anuncio.
Ofertas automaticas

Se establece un presupuesto diario y AdWords intentara
ofrecerle el mayor numero de clics sin sobrepasarlo

Puede establecer un CPC maximo para que el sistema no haga
ofertas por encima de cierta cantidad

Ofertas manuales

Puede determinar cual sera la oferta para cada grupo de
anuncios, palabra clave o ubicacion
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CPC Meaqio

- Su CPC medio, el cual puede ver para cada grupo de anuncios, es el importe
medio que se le ha cobrado por un clic en su anuncio.

- Se calcula dividiendo el coste total de los clics entre el numero total de clics.
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CPC Real

El importe final que se le cobra por un clic se denomina CPC real.

Una vez alcanzada determinada posicion en la subasta, es [lo minimo que
tenemos que pagar para mantenerla.

El CPC real suele ser inferior al CPC maximo porque, en la subasta de
AdWords, solo paga la cantidad necesaria para que su anuncio aparezca por
encima del anuncio del anunciante que le sigue
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cCPC

El coste por clic mejorado (ECPC) es una funcion de ofertas que aumenta la

oferta para los clics que tienen mas probabilidades de generar una venta o
una conversion en su sitio web.

- Se trata de una funcion de ofertas que busca las subastas de anuncios que
tienen mas probabilidad de generar ventas y sube la oferta de CPC maximo
hasta un 30% para competir por esos clics.

Necesita un CPC Max
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CPM

- Se le recomienda si lo que usted quiere es priorizar las
impresiones, una campana de branding

- Si existe una ubicacion que le resulte mas rentable puede \
aumentar la oferta para esta ubicacion \\ \\\\
- Siun anuncio de CPM compite en una subasta con uno de CPC

el sistema utiliza un CPM efectivo o eCPM para compararlos
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CPA

Es recomendable si su objetivo es priorizar las conversiones

Puede utilizar un CPA maximo para definir lo maximo que esta
dispuesto a pagar por una conversion
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Pregunta

Un anunciante desea aumentar el numero de conversiones para las palabras
clave con bajos porcentajes de conversiones. El anunciante debe:

1. Aumentar las ofertas en las palabras clave con porcentajes de clics (CTR)
Dajos

2. Reducir el numero de variaciones del anuncio en cada grupo de anuncios
3. Aumentar el coste por clic (CPC) maximo para incrementar la visibilidad

4. Reducir el coste por clic (CPC) maximo para disminuir el coste
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Respuesta

Un anunciante desea aumentar el numero de conversiones para las palabras
clave con bajos porcentajes de conversiones. El anunciante debe:

2. Reducir el numero de variaciones del anuncio en cada grupo de anuncios

3. Aumentar el coste por clic (CPC) maximo para incrementar la visibilidad

4. Reducir el coste por clic (CPC) maximo para disminuir el coste
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Pregunta

Esta funcion permite fijar un presupuesto de 30 dias. Luego, Adwords
establece las ofertas que entregaran el mayor numero de clics sin pasarse de
presupuesto establecido

1. Ofertas automaticas de coste por clic
Ofertas de coste por adquisicion

Ofertas de coste por millar

W

Ofertas manuales de coste por clic
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Respuesta

Esta funcion permite fijar un presupuesto de 30 dias. Luego, Adwords
establece las ofertas que entregaran el mayor numero de clics sin pasarse de
presupuesto establecido

2. Ofertas de coste por adquisicion
3. Ofertas de coste por millar

4. Ofertas manuales de coste por clic
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Pregunta

os anunciantes que desean aumentar el trafico global a su sitio web deben
iIntentar aumentar su:

. Coste por impresion (CPM)

Porcentaje de conversiones

Porcentaje de clics (CTR)

Calidad de la pagina de destino
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Respuesta

os anunciantes que desean aumentar el trafico global a su sitio web deben
iIntentar aumentar su:

1. Coste por impresion (CPM)

2. Porcentaje de conversiones

4. Calidad de |la pagina de destino
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Pregunta

El objetivo principal de las ofertas de coste por clic (CPC) automatico es.

. Alcanzar el CPC medio objetivo especificado por el anunciante

. Generar tantos clics como sea posible segun el presupuesto objetivo de un
anuncilante

. Generar tantas conversiones como sea posible segun el presupuesto objetivo
de un anunciante

. Alcanzar la posicion del anuncio objetivo especificado por el anunciante.
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Respuesta

El objetivo principal de las ofertas de coste por clic (CPC) automatico es.

1. Alcanzar el CPC medio objetivo especificado por el anunciante

3. Generar tantas conversiones como sea posible segun el presupuesto objetivo
de un anunciante

4. Alcanzar la posicion del anuncio objetivo especificado por el anunciante.
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Pregunta

| as ofertas de coste por cada mil impresiones (CPM) pueden ser la eleccion
preferida por los anunciantes que se preocupan mas de:

1. La visibilidad que los clics

2. Generar ventas que de crear una marca

3. Respuesta directa

4. Dirigir trafico a sus sitios web
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Respuesta

| as ofertas de coste por cada mil impresiones (CPM) pueden ser la eleccion
preferida por los anunciantes que se preocupan mas de:

2. Generar ventas que de crear una marca

3. Respuesta directa

4. Dirigir trafico a sus sitios web

Google Partners



ODbjetivos

Ddld

rendi

aeter
quer
IMpO

miento.

tante?

-s muy importante identificar los objetivos de cada campana
nacer cambios estratégicos en la cuenta y mejorar el

- . SU objetivo de negocio es mantener el CPA en un nivel
minado o bien maximizar los beneficios? Si se hace evidente
0 es posible cumplir ambos objetivos, ¢cual es mas
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Grafico de comparacion

- Dentro de la herramienta online de AdWords se encuentra un M
grafico con el cual podemos comparar varias metricas a lo largo

de un determinado tiempo -
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Google Partners

Encuentra un partner |
de Google

Amplia tu neégocio con la ayuda de un experto |
online de conﬂanza Busca entre 5.000 partners de = I}

Google para encontrar el que mejor se adapte a.tus V '
necesidad IR

N’

Registrate en google.com/partners

thers’ Y Slgue las instrucciones

Haz clic en “Soy una agencia” después en “Unete a Google Pa

para poder realizar este examen de cert

iflcacion.
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Publicidad en busquedas
Primera Parte

Google Academy

para Partners
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