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NO HAY DOS SIN TRES,

NI TRES SIN CUATRO,
:VUELVEN UN ANO MAS LOS
YOUTUBE WORKS AWARDS!

1. :QUE SON LOS YOUTUBE WORKS AWARDS?

Los YouTube Works Awards son uno de los certamenes de publicidad,
creatividad y comunicacién mas reconocidos de Espafia. Premian las
campafias mas creativas, innovadoras y eficaces en YouTube.

Todos los trabajos presentados a concurso seran evaluados por el
Grand Jury: un jurado experto compuesto por profesionales top de la
industria publicitaria y creativa. Este jurado sera el encargado de votar
la mejor campafia en cada una de las categorias y de elegir, ademas,
el ganador del Grand Prix.

Ganar un premio YouTube Works significa recibir el reconocimiento
internacional por las buenas practicas demostradas en el uso de
YouTube como medio para generar resultados en el negocio.
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2. CALENDARIO GLOBAL

Estas son las Fechas clave de los YouTube Works Awards 2024:

______________ ______________ ______________

Lunes 15 de abril Martes 23 de abril Viernes 17 de mayo Jueves 17 de octubre
APERTURA PERIODO SESION DE COMO CIERRE PERIODO GALA - SHOW
DE INSCRIPCION PREPARAR TU CASO DE INSCRIPCION ENTREGA DE PREMIOS
L 3. REQUISITOS DE PARTICIPACION

Todos los profesionales de marketing, publicidad, medios y comunicacién, que hayan
gestionado una campana en YouTube Espafia, estan invitados a participar en los YouTube
Works Awards 2024. Todos los participantes seran juzgados de forma equitativa.

REQUISITOS:

Periodo de difusién de la campafia: entre el 1 de enero de 2023 y el 31 de marzo de 2024.
La campaiia ha debido estar activa durante ese periodo (parcial o totalmente). Se aceptaran
campanfas que sigan activas pasado el deadline, es decir, a partir del 31 de marzo del 2024.

% Una misma campaiia podrd ser inscrita en un maximo de 2 categorias.

& La campafia puede ser inscrita tanto por la compafiia anunciante como por la agencia. En este

caso, siempre debera tener la aprobacion de la compaiiia anunciante para ser presentada en
el concurso.

@ La campafia no debe incluir, incorporar ni utilizar contenido, material o elementos que sean
ilegales o infrinjan la legislacion aplicable o sean contrarios a ella.

No debe ser despectiva, ofensiva, amenazante, difamatoria, injuriosa o denigrante, ni incluir
ningun tipo de contenido que sea inapropiado, sexual, vulgar, indecente, retorcido, calumnioso o
discriminatorio, que incite al odio o al dafio contra individuos o grupos de personas, o que infrinja
de otra forma el espiritu del Concurso que haya establecido Google segun su criterio.

@

No debe incluir contenido, material o elementos que infrinjan los derechos de terceros.

10 @

La campafia debera ser original y no haber sido presentada anteriormente en este certamen en
cualquiera de sus ediciones anteriores.

Por favor revisa los|Términos y condiciones|en nuestro sitio web:|yt.be/works/es.
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4. CATEGORIAS
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A la hora de inscribir tu campafia, analiza sus fortalezas y elige aquella categoria (o categorias)
que mejor se adapte al trabajo realizado. Cada campaiia sera inscrita una unica vez, pudiendo
aplicar a un maximo de 2 categorias.

El jurado evaluara la campania en base a toda la informacién y contenido audiovisual aportado.
Es importante que describas el trabajo y lo adaptes a cada una de las categorias.

En cada una de las categorias el jurado prestara especial atencion a cualquier contexto
relevante sobre los KPIs clave. Asegurate de incluir objetivos concretos que sean cuantificables

y lo mas especificos posibles.

A continuacidn encontraras las descripciones detalladas de las categorias de esta edicion y los
indicadores clave de resultados (KPIs) que se tendran en cuenta en cada una de ellas.

\'54 BEST BRAND
“ CAMPAIGN

La mejor campania
de notoriedad de marca

Queremos premiar la campafia capaz de
demostrar como se ha utilizado el alcance de
YouTube, las soluciones de audiencias y los
distintos formatos, para generar notoriedad,
recuerdo e impacto de la campafia, y asi
mantener y elevar la marca en la mente del
consumidor reforzando la consideracion.

KPIs clave que se van a valorar:

+ Incremento del recuerdo de marca un x%: BLS
Ad Recall

+ Incremento de la notoriedad de marca un x%:
BLS Awareness

+ Incremento de la consideracién un x%: BLS
Consideration

+ 3P medicién notoriedad (IPSOS, IOPE, etc)

BEST PURE
“ DIGITAL CAMPAIGN

La mejor campaiia concebida

para medios digitales (digital First)
y/o que mejor ha usado distintos
canales digitales

YouTube es una de las plataformas de
contenido mas importante dentro de un plan de
medios, pero no es la Unica. Se premia la
campafia que sea capaz de conectar la marca
con sus usuarios a través de los diferentes
canales digitales (cTv, YouTube Shorts, Tik Tok,
Instagram, Facebook, Twitch, etc), brindando
asi un enfoque puramente digital y de éxito.

KPIs clave que se van a valorar:

* Que las mejores creatividades hayan sido
desarrolladas para los medios digitales

+ Mejor uso de formatos digitales
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\'G BEST AUDIOVISUAL
° ORCHESTRATION

La campaia que mejor ha utilizado
distintos tipos de canales para contar
su historia, brindando un enfoque
audiovisual holistico

La cuestidn nunca ha sido elegir un canal sobre
otro, sino comprender las fortalezas Unicas de
cada uno e integrarlos a la perfeccién en una
potente campafia principalmente audiovisual.
Se premia la campafia que mejor haya integrado
YouTube a través de un plan de medios mas

amplio (por ejemplo, TV lineal, TV conectada, OOH,

digital), demostrando cdmo una mayor integracién
entre medios y un uso apropiado de la creatividad
en cada uno de ellos amplifica la campafa para
conseguir mejores resultados de negocio.

KPIs clave que se van a valorar:

+ Cobertura incremental xpp

+ Incremento del ROl audiovisual un x%
« Incremento del ROl de YouTube un x%

CREATIVE WORKS

La campaiia con la mejor ejecucion
creativa que haya generado un gran
impacto comercial

Buscamos la calidad creativa de tu campafia,
tu gran idea, y hacemos hincapié en como la
llevaste a la pantalla. Esto incluye diversos
factores, tales como: la potencia de la idea, una
narracion potente, la direccion creativa, una
produccién impecable, y los aparentemente
pequefios detalles que acabaron teniendo un
gran impacto en tus objetivos comerciales.

KPIs clave que se van a valorar:

+ Incremento favorabilidad de un x% con la
creatividad adaptada al arco narrativo digital

* Incremento del recuerdo de marca un x%:
BLS Ad Recall

+ Incremento de la notoriedad de marca un x%:
BLS Awareness

La campaia que mejor demuestra el papel que juega YouTube y sus distintos
Formatos para impulsar la conversion full funnel

Desde generar notoriedad de marca hasta hacer crecer la consideracién e impulsar a la accién. Buscamos una
campafia que utilice datos e insights para impulsar objetivos tanto de branding como de performance, y que haga
que los consumidores avancen en el funnel de compra y pasen a la accién. Valoramos campafias que hayan usado
distintos tipos de formatos de YouTube como cTv, Bumper, In-stream, Discovery, Shopping, YouTube Shorts, etc.

KPIs clave que se van a valorar:

+ Genere impacto en awareness, consideracién y ventas

+ Mejora del impacto en ventas gracias a una estrategia full funnel vs sélo upper funnel strategy

+ Uso de formatos y audiencias adecuadas en cada parte del funnel conforme a los objetivos de marketing

_

GUIA DE PARTICIPACION 2024 | 5




[ > ] YouTube Works'

AWARDS

=

E\ BEST COLLABORATION: BRAND & CREATOR

La campaina con la mejor colaboracion estratégica y creativa con un YouTuber

Las marcas no solo aprenden de los creadores de contenido de YouTube, sino que ahora también actuan como
tales. Buscamos una campanfa que haya creado una integracion significativa entre un mensaje y un YouTuber y su
comunidad, logrando de esta manera generar conversaciones mas auténticas con su audiencia. Se premia la
campafia con una colaboracién estratégica que haya generado asi una potente notoriedad social, y asociaciones
de marca positivas con impacto comercial.

KPIs clave que se van a valorar:

+ Comparacién de creatividad business as usual vs creatividad de un creador y medicion del impacto en
notoriedad de marca o favorabilidad con BLS

+ Uso de creator promotions para desarrollar creatividades con creadores amplificando el mensaje en la
plataforma de YouTube

NEW

\ng GREATEST \ng BEST CAMPAIGN
“ SALES IMPACT “ USING Al

La campaina que mejor demuestra el Premio a la campaina que mejor ha
uso de YouTube para generar ventas demostrado el uso de IA
El mundo de las plataformas de video ha ido mas Buscamos las campafias que han usado IA,
alla del conocimiento de marca y ha entrado en principalmente en el proceso de planificacion
una era en la que la visualizacion es sinénimo de y/o en la generacion de creatividades para
accion y conversion. Este premio se otorga a la amplificar sus objetivos de negocio. Por
campafia que, en general, demuestra mejor el ejemplo, haber usado una herramienta de 1A
impacto de YouTube en ventas. El jurado para traducir automaticamente sus
seleccionara el trabajo mas creativo, innovador y creatividades a distintos idiomas.
que se base en la utilizacién de datos para generar
resultados demostrables en ventas. KPIs clave que se van a valorar:

+ Uso de IA para generar creatividades y
KPIs clave que se van a valorar: amplificar su alcance
« Impacto en ventas « Uso de |A para personalizacién

« Mostrar la innovacién utilizando la |IA

] |
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5. COMO COMPLETAR EL FORMULARIO DE INSCRIPCION

Cuando cumplimentes el formulario de inscripcidn, consulta primero la descripcion
correspondiente a la categoria a la que quieres presentarte, y describe detalladamente el
contenido requerido en cada pregunta.

Recuerda que el jurado evalta un volumen alto de inscripciones y es importante que las
descripciones estén bien redactadas, sean amenas y aporten informacion clave al jurado.

CONSIDERACIONES A TENER EN CUENTA

= Se puede seleccionar mds de una categoria (hasta un maximo de 2 categorias) para una
misma campafia, por lo que no hara falta rellenar la solicitud de participacion inicial mas
de una vez.

v Si seleccionas 2 categorias para una misma campana, debes de anadir informacion
relevante para cada una de ellas. De esta manera el jurado podra evaluar aspectos
diferentes del trabajo segun la categoria donde se haya inscrito.

I
<

Todo el contenido del formulario de inscripcion debe basarse en hechos. Si se incluye
informacion falsa en el formulario de inscripcion, el candidato sera descalificado.

%,

Para facilitar el proceso de seleccion, al rellenar el formulario de inscripcion sigue las
instrucciones sobre el numero minimo y maximo de caracteres en todas las preguntas.

I
[

Recomendamos incluir el nombre de todas las organizaciones involucradas en la campafa.

o ¢®

En el caso de que el formulario sea completado por la agencia, es esencial que tenga la
autorizacion del cliente e incluirla en el formulario.

El formulario de inscripcion no se podra modificar una vez cumplimentado. En caso de que
la agencia que inscribe la campafa, quisiera hacer algin cambio o modificacién, se pondra
en contacto con la Organizacion a través del siguiente correo electrénico:

|
X

B youtube.works.awards@google.com|
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COMO RELLENAR EL FORMULARIO DE INSCRIPCION

¥ Incluye los objetivos concretos de la campafia que sean cuantificables y lo mas
especificos posibles.

I
<

Describe la relacién causal organica entre elementos concretos como, por ejemplo, el
objetivo de la campafa, los KPIs, ideas creativas, estrategia de la campafia, formatos
clave de YouTube usados y los resultados.

®

Al describir el impacto de la campafia, incluye el objetivo y cifras concretas. Por ejemplo,
las cifras especificas que demuestran los cambios en las métricas de la marca antes 'y
después de la campafia pueden ser de gran utilidad para que los miembros del jurado
puedan comprender su resultado.

2

Ejemplo: Se alcanzaron los objetivos de conversion y se operd con un CPA eficiente.

Se registraron mas de 10.000 participantes en el evento, lo cual supone un 166% del nimero
de conversiones objetivo. EI CPA se situd en el 63% mas bajo de todas las campafas
hasta la fecha.

=, A ser posible, especifica la fuente de los datos indicados en el formulario de inscripcion
de participacion. La transparencia de la fuente, asi como una descripcion detallada de los
datos que refleje el impacto de la campafia, aumentan la credibilidad de la solicitud.

7 7
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6. GUIA DE PRESENTACION DE MATERIALES AUDIOVISUALES

1) Presentacion de materiales audiovisuales (obligatorio)

Para poder realizar de manera completa la inscripcion, se deberan aportar aquellos
materiales audiovisuales que mejor expliquen la campafia. Estos deberan ser enviados
a la plataforma al realizar la inscripcién junto con el resto de informacion aportada.

Estos materiales deberan ser enviados en formato de enlace de YouTube o a través de
un Google Drive compartido a las siguientes direcciones: |marialobato@google.com|y
[corredor@google.com|

Cada inscripcién podra tener un maximo de 5 materiales audiovisuales.
Debera sefialarse en el titulo de cada uno de ellos cual es la prioridad del mismo.
A modo de ejemplo: video 1, video 2, video 3.

El jurado evaluara la campaia y visualizara el material audiovisual en el orden indicado
en los titulos. En caso de no especificarse el orden prioritario de visualizacion de piezas,
sera la Organizacion quien seleccionara una Unica pieza prioritaria para que sea vistay
evaluada por el jurado.

2) Envio de materiales adicionales (opcional)

Ademas de los materiales audiovisuales de la campania, los participantes pueden enviar
un archivo adicional de materiales de referencia para el jurado. Estos materiales
adicionales deberan proporcionarse mediante un enlace de Google Drive. Si durante el
proceso de evaluacion del jurado este enlace no estuviera operativo, dichos materiales
adicionales seran excluidos.
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7. GUIA DEL PROCESO DE EVALUACION

1) Fases de evaluacion

Revision Inscripciones

SCOPEN, como asesor estratégico de YouTube Works Awards, revisara y validara todas las
inscripciones para asegurar que cumplen los requisitos de participacion y compiten en
igualdad de condiciones. SCOPEN revisara que todos los trabajos que cumplan requisitos
sean evaluados por el Jurado.

Evaluacion

La evaluacion se realizara en dos fases:

Sf?( Fase 1 _ Lista Corta

Las campanas seran evaluadas en primera ronda por un jurado formado por 10
profesionales de la industria creativa, de los medios y la comunicacion.

‘A\'( Fase 2 _ Palmarés

Las campanas que hayan pasado a lista corta seran evaluadas por el Grand Jury.

Este jurado estara formado por profesionales top de la industria creativa, de los medios
y la comunicacion y analizara a fondo todos los trabajos finalistas para seleccionar los
ganadores de cada categoria.*

* Los trabajos finalistas podran ser revisados en profundidad utilizando datos internos de YouTube.

SCOPEN ejercera la Secretaria del Jurado, asegurando que cada jurado evalie el mismo numero de inscripciones y
teniendo en cuenta los conflictos entre los miembros del jurado, sus agencias o compafiias anunciantes en las que
trabajan, y los trabajos inscritos en la competicion.

2) Premios

El jurado elegiréd la campaia ganadora en cada una de las categorias. Ademas concedera
un unico premio Grand Prix al mejor trabajo de toda la edicion.

GRAND PRIX

Este premio se concede a la campafia que demuestra el trabajo
mas eficaz, creativo, innovador y basado en datos con resultados
comerciales demostrables.
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3) Criterios de evaluacion

Los miembros del jurado valoraran las candidaturas de acuerdo con los siguientes criterios:

EVALUACION : :Dn(:mts::cl:?é};\Oerrllgelzrl]alslia;ed\?olelﬂizcomo uno de los canales de referencia
CREATIVA '

+ Calidad de las piezas presentadas y su craft en el medio.

Con qué habilidad estratégica has utilizado YouTube como medio para
. alcanzar tus objetivos de marca:
EVALUACION + Describe la estrategia de medios recomendada y su solidez para
DE MEDIOS conseguir los objetivos planteados.

+ Detalla la incorporacion de YouTube como un aporte clave en la
planificacién de la campafa.

EVALUACION Cémo gallflcarlas tu uso de YouTube en las campanas para alc?anzar

determinados resultados comparado con tus objetivos, es decir,
DEL RESULTAP,O utilizaste YouTube eficazmente para que pudiera cumplir su papel
DE LA CAMPANA  correctamente dentro de la campana.

- El resultado de la campafia ha tenido un impacto importante en los
EVALUACION objetivos comerciales de la marca:
DE LOS + Cudl ha sido la aportacién de YouTube en conversién.

RESULTADOS + Impacto en ventas.
COMERCIALES + Cobertura incremental xpp.

Incremento del ROl de YouTube un x%.
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8. ENVIO DEL FORMULARIO DE INSCRIPCION DE PARTICIPACION

Las candidaturas para participar en los YouTube Works Awards 2024 se presentan online.

Si deseas participar, accede al sitio web de YouTube Works| consulta los términos y condiciones

y rellena el formulario de inscripcién.

Si tienes alguna pregunta, ponte en contacto con:

> youtube.works.awards@google.com

Gracias por tu interés en participar en los

YOUTUBE WORKS £
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