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TALLER 2: ESTRATEGIA DE CONTENIDO

Descripcion general del programa

Componentes basicos de tu marca, creacion
de miniaturas eficaces, cémo elegir

Introduccién a Creator Studio y cémo

puede ayudarte a analizar el rendimiento
de tu canal

palabras clave para los titulos y cémo
desarrollar tu comunidad

Conceptos basicos sobre YouTube Define tu marca Herramientas para creadores

Coémo YouTube recomienda videos +
Conceptos basicos sobre la monetizacion

Chat informal con un creador

Estrateéla de contenido

Comprende a tu publico, explora los Impulsa la participacién en tu comunidad. Escucha a un creador destacado del &rea de
formatos de video y define un enfoque para Comprende los conceptos basicos para noticias hablar sobre su recorrido hasta la
R A A desarrollar tu contenido generar ingresos en YouTube. fechay pregunta todo lo que quieras.
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TALLER 2: ESTRATEGIA DE CONTENIDO

Cuatro pilares de la estrategia de contenido
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TALLER 2: ESTRATEGIA DE CONTENIDO

ldentifica y comprende a tu publico

Planificacion {@ Configura tu equipo

Encuentra el formato adecuado

Tema ri0 para tu contenido

Presentacion [ [:8= Presenta tu contenido

il

Publicacion =L Consideraciones sobre la publicacion
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Identifica y comprende
a tu poblico

@ YouTube




TALLER 2: ESTRATEGIA DE CONTENIDO

Ten en cuenta como el publico encuentra
tu contenido (fuentes de trafico)

Los datos disponibles en Fuentes de trafico desglosan las ubicaciones especificas
en las que se muestra tu contenido a los usuarios. Usa esta informacion para
planificar tus proximos videos y conocer los métodos con que los usuarios
encuentran tu contenido actual. Estos son los mas importantes que debes conocer.

TRAFFIC SOURCE

Videos sugeridos: Esta seccion se encuentra a la derecha de la
pdagina de reproduccion, en “A continuacion”, debajo de los videos
en la app para dispositivos moéviles y como el siguiente video

en la reproduccién automatica.

Watch time (minutes) by Video  ~

Dally ~

Funciones de exploracién se refiere al trafico generado por medio
de los feeds de la pantalla principal, las tendencias y las suscripciones.

Traffic source types a

En la Busqueda de YouTube, se examinan las busquedas que
dirigieron a los usuarios a tu contenido.

Notifications 61%

SEE MORE

Las notificaciones son alertas que se envian cuando se marca

L - ]

ADD COMPARISON

N
Last 90 days

como pUblico un video nuevo. Se pueden recibir por correo electronico
0 como alertas para dispositivos moviles.

6862047 17%

1525829 31%

wa

wa

4322695 10%

205178 17%

612437 100.0% 226 1493510 100.0'

143850 306 447270

154180 222 366,766

138575 203 284597

70378 140 118454

30401 5 258 90639

20478 230 51200

Obtén mas informacién avanzada sobre YouTube Analytics agui.


https://www.youtube.com/watch?v=yyRdoYbBUyI

PRESENTACION

Presta atencion a las palabras clave usadas y a las tendencias

Google Trends puede ser util para obtener
la siguiente informacion:

e Qué palabras clave son mas populares
e Donde son populares las palabras clave

e (Como cambia la popularidad de las palabras
clave a lo largo del tiempo

e (Como cambian las tendencias en la Web,
las noticias o la Busqueda de YouTube

Piensa muy bien qué términos usaras para llegar
al publico que te interesa y el momento en que
subiras contenido.
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PUBLICACION

Co m p re n d e a tU p 0 b lico * Obtén mds informacion para usar YouTube Analytics aqui.
con Analytics o

Q_  search across your channel

0ct31 - Nov 27,2018

. OVERVIEW  REACHVEWERS  INTERESTVIWERS  OULDANAUDENGE EARNREVENE Loy 28 0
<Y s
Las impresiones te indican cuantas veces se mostraron I | S | T
las miniaturas de tus videos en YouTube. (e SUMMRLERR 133.6M || 5.4% oM [112M T
Lo :
BS  Dashboard N L J
La tasa de clics te indica qué porcentaje de las impresiones D visaos
que obtuviste en YouTube se convirtieron envistas. & et
B comments
Con las vistas , queremos asegurarnos de que quienes Fn  Tanscriptons
reproducen'los vidgqs sean seres humanos reales, no S s ] o oo O B o - ODDOD DDDOI
programas informaticos. Es por ello que tus recuentos [ S0 TR EE TR Nam N e oz |
de vistas internos y publicos pueden sufrir retrasos, ya que :
nuestros sistemas verifican que las vistas sean legitimas. Traffic source types Impressions and how they led to watch time ©
"""""""""""" Watch time - Last 28 days Data available Oci 31 ~ Nov 26,2018 (27 days)
Las fuentes de tréfico indican cémo los usuarios descubren ] C| s s o I : mpressions
tU Contenido. """"""""""" @] suggested videos s [N . 133.6M
Channel pages a2 80% from YouTube recommending your content ()
. o x o YouTube search [ ] =
El tiempo de reproduccién alude al total de tiempo que I e " 5 P—

te da una idea de lo que realmente miran los usuarios
(a diferencia del contenido en el que hacen clic y que
luego abandonan).

los usuarios pasaron mirando tu contenido. Esta métrica °
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https://www.youtube.com/watch?v=J1t34uTT0iA

Configuratue

@ YouTube



CONCENTRATE EN LOS CONCEPTOS BASICOS

Conceptos basicos sobre
la creacion de videos

Puedes comenzar a crear videos con algo tan simple como un buen
teléfono celular. Estas son algunas sugerencias para usar correctamente
todo tipo de equipos:

1.

Talento: Tus videos de YouTube presentaran tu institucion y la mostraran

al mundo, asi que asegurate de incluir a personas de origenes diversos o que
se encuentren en distintas etapas de sus carreras. Si quieres obtener mas
informacion para crear contenido inclusivo, consulta esta leccion de la
Academia de Creadores.

Luces: Cuando elijas una toma, usa luz natural y evita las sombras.
Ten en cuenta el fondo y prioriza dreas con profundidad visual
(es decir, evita grabar frente a paredes).

Camara: Limpia la lente, elige la configuracién para grabar en la calidad mas
alta posible, coloca tu dispositivo en posicion horizontal sobre una superficie
firme y activa el modo No interrumpir si estas usando un teléfono.

Accion: Enmarca a la persona que aparecera en pantalla y asegurate de que
sus 0jos se vean en el tercio superior del video (como este ejemplo). Si te
estas grabando, recuerda mirar siempre a la lente de la cdmaray no a tu
imagen.

Shot
A
Mobile

Phone

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=VwBkQAWMm7I
https://creatoracademy.youtube.com/page/lesson/navigate-copyright_copyright-defined_list
https://creatoracademy.youtube.com/page/course/creating-inclusive-content-on-youtube?hl=en
https://creatoracademy.youtube.com/page/course/creating-inclusive-content-on-youtube?hl=en
http://services.google.com/fh/files/misc/ro3-illustration.png

CONCENTRATE EN LOS CONCEPTOS BASICOS

Produccion

Un buen diseiio de produccion incluye las siguientes b P P S h) h)
caracteristicas:

e Colores vivos (y buena iluminacion)
e Contraste alto
e Profundidad de campo

e Elementos visuales interesantes

Es posible que uses la misma escenografia una y otra vez, asi que
debe ser interesante y versatil. Ademas, los creadores suelen usar
elementos visuales atractivos para sus introducciones directas

a la camara, con tomas amplias y acercamientos a sus invitados.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=4AE7eSArswc

CONCENTRATE EN LOS CONCEPTOS BASICOS

Graba buen audio

El sonido de calidad puede tener un impacto considerable en la
experiencia de visualizacion de tus usuarios. El publico suele perdonar
mas los errores de iluminacion y camara que el audio de baja calidad.
Veamos como evitar algunos errores.

e Cuando elijas dénde grabar, ten presente el sonido. Piensa en
el impacto negativo que pueden tener en la grabacion de audio
el ruido ambiental y la acustica de los espacios (como el eco).

e Usa micréfonos externos. Si bien puedes grabar videos
increfbles con tu smartphone, es buena idea usar micréfonos
externos (es decir, no el de la cdmara) para grabar audio
de calidad.

e Sibuscas ayuda para comenzar, en este video de la Academia
de Creadores podras conocer los conceptos basicos para crear
una experiencia de audio y video fantastica.

Si necesitas informacioén rdpida para aprender a crear contenido en YouTube,
mira la lista de reproduccién “Habilidades de produccién: de las ideas a los

videos” de la Academia de Creadores de YouTube.

@ YouTube


https://www.youtube.com/playlist?list=PLpjK416fmKwQW8Q-MmMWHPPSWyhYuJ1yq
https://www.youtube.com/playlist?list=PLpjK416fmKwQW8Q-MmMWHPPSWyhYuJ1yq
https://creatoracademy.youtube.com/page/home
http://www.youtube.com/watch?v=tkqosTC8G1g

CONCENTRATE EN LOS CONCEPTOS BASICOS

Sé accesible

El publico quiere verte como eres en realidad. by by by S by by

e El mejor tipo de contenido es el personal. En YouTube,
no sirve ser distante o tener un aura de misterio, asf que
no temas grabarte hablandole directamente al publico.

e No le temas a la imperfeccion. Aunque parezca paraddjico,
puede ser beneficioso crear videos con un estilo mas
improvisado.

e Disponte a conversar con el publico por medio de
transmisiones en vivo y en los comentarios para
profundizar tus lazos con la comunidad.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=GrSHhCjnsEQ

CONCENTRATE EN LOS CONCEPTOS BASICOS

Crea contenido de forma masiva

La creacion de videos consume tiempo y recursos, por lo que
siempre es buena idea intentar maximizar los resultados de tus
dias de produccion.

e Graba por lotes.
Siempre que puedas, crea varios videos durante tus
sesiones de grabacion. Por ejemplo, si quieres entrevistar
a expertos de tu organizacion, intenta grabar dos o mas
videos el mismo dia.

e Sé flexible con tus grabaciones.
Aprovecha de formas creativas el material adicional que
grabes en eventos y piensa como presentarlo y tener
mas contenido para compartir.
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http://www.youtube.com/watch?v=ax6MPV04xAw

Encuentra el formato adecuado
para tu contenido
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TALLER 2: ESTRATEGIA DE CONTENIDO

Resumen de formatos periodisticos exitosos

Aprovecha los formatos existentes que ya conoce el publico en linea, sobre
todo durante las fases iniciales de tu recorrido en YouTube. Aqui encontraras
algunos formatos populares que podrian servirte para lograr tu mision.

ACTUS DL o

VIE NORMALE \
EN SEPTEMBRE ?\ £

e
SRANBON GONEZ!
SHow

QUARANT|NING;lv/ DR. MIKE %

ENTREVISTAS PODCASTS NARRACIONES/DOCUMENTALES RESUMEN DE NOTICIAS

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=gYpKR2-aZz4
http://www.youtube.com/watch?v=CxMWiKE-Akc
http://www.youtube.com/watch?v=9PbgYReEUO8
http://www.youtube.com/watch?v=sPvK8GX_llk
http://www.youtube.com/watch?v=YfrCrrFZQcQ
http://www.youtube.com/watch?v=GBGShUmEAFA
http://www.youtube.com/watch?v=oMe0CoCBxDY
http://www.youtube.com/watch?v=9ScYsxnMaCA

Mensual
Contenido de impacto

CONTEN | DO Videos con un alto nivel de

produccion o colaboraciones

DE IM PACTO con creadores de YouTube

y otras figuras publicas.

CONTENIDO CONTENIDO

DE IMPACTO DE IMPACTO

Semanal
Contenido central

CONTENIDO Formatos como episodios

y transmisiones en vivo regulares

CENTRAL gue motiven a los usuarios a volver

por mas contenido y suscribirse.

CONTENIDO CONTENIDO CONTENIDO
CENTRAL CENTRAL CENTRAL

Siempre vigente, menos frecuente

Contenido de ayuda
Contenido perdurable cuyo objetivo

es responder preguntas frecuentes,
CONTEN I DO DE AYU DA explicar ideas o analizar temas que
tengan relevancia a lo largo del tiempo.
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FORMATOS DE NOTICIAS

Contenido de IMPACTO

Frecuencia: Es poco frecuente. Suele requerir un mayor esfuerzo de produccion que
el contenido central. Puede estar basado en un momento especifico (p. €j., temporada
de elecciones) o puede ser un momento autogenerado (p. €j., una colaboracion).

Contenido: Busca ser atractivo para muchas personas para generar mas interés
en el publico general en un momento determinado.

Publico: El objetivo del contenido de impacto es llegar a la mayor cantidad de usuarios
posible, incluidos quienes no conozcan tu canal.

Objetivo: La intencion es proporcionar un momento de gran visibilidad a tu contenido y
convertir a muchos usuarios casuales en suscriptores a largo plazo.

Sugerencias:

e Usa Estrenos de YouTube, Historias y la pestafia Comunidad para generar
expectativa y reconocimiento.

e Las colaboraciones pueden aumentar la cantidad de usuarios. Es importante
optimizar el titulo del video y, ademas, promocionarse en otras redes sociales.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=1W1gCzbQr2k

FORMATOS DE NOTICIAS

Narraciones o documentales de IMPACTO

Ya sea a través del periodismo investigativo o la creacion de documentales,
las narraciones en profundidad pueden ser una forma de distinguir tu canal
de la competencia.

e Los momentos de impacto ayudan a mantener la relevancia. Una serie
de contenido documental o investigativo no solo puede crear grandes
momentos de alcance en tu publico, sino también generar el efecto adicional
de volver a atraer al publico si tu historia requiere varios episodios, ademas
de proporcionarle un posible valor de vida util prolongada a tu canal.

e Define tu programacion con un propdsito en mente. Considera el momento
en el que publicaras estos videos, ya que pueden ser a los que debas dedicar
mas tiempo de produccion. Piensa como puedes generar expectativa
mediante herramientas promocionales, como adelantos con contenido
tras bambalinas en Historias y actualizaciones en la pestafia Comunidad.

e Crea contenido complementario. No solo puedes usar el contenido tras
bambalinas para compartir el progreso antes de publicar el contenido, sino
también aprovecharlo junto con el “material no incluido” para ofrecerlo a los
publicos principales que quieran ver mas.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=CxMWiKE-Akc

FORMATOS DE NOTICIAS

Colaboraciones de IMPACTO

Trabaja con otros canales para ampliar tu alcance y publico mientras creas
contenido genial para tus fans existentes.

e Elige con cuidado. Es posible que los creadores mas populares no sean
los mas indicados. Es mejor que elijas a creadores que ya tengan el
publico al que quieres llegar. P. €], colegas en tu area o marcas
populares que abordan temas relacionados, entre otros.

e Considera tu oferta tnica para otros canales. Piensa en las
oportunidades Unicas que puedes ofrecerles a otros canales, como
acceso a ti, a expertos en un tema determinado o incluso a tu publico.
Por supuesto, también considera si esos canales pueden ofrecer un
valor similar a ti o tu canal.

e No olvides crear contenido para tu canal. Si quieres aprovechar
al maximo esta gran oportunidad promocional, asegurate de crear
contenido que no solo pueda usarse en el canal del colaborador, sino
también en el tuyo. Si graban videos increibles que ambos canales
puedan publicar, aumentara el impacto de la colaboracion.



http://www.youtube.com/watch?v=GBGShUmEAFA
http://www.youtube.com/watch?v=RG4J4b8wXiQ

FORMATOS DE NOTICIAS

Cultura popular y noticias de IMPACTO

Por lo general, este formato tiene un estilo de explicacién y atraera
a muchos usuarios debido a su conexién con la cultura popular.
Deberfa generar un momento de “impacto” para tu canal.

e Elige con cuidado. No olvides asegurarte de que el momento de la
cultura popular que aprovecharas se relacione con el contenido que
publicas en tu canal. Si te alejas demasiado de tu enfoque habitual,
el publico podria reaccionar de forma negativa y podrias perder
tiempo valioso creando un video que no capto su interés.

e En este caso, el término “cultura popular” se entiende como
cualquier aspecto relacionado con noticias de actualidad, pero
que no sean chismes. El objetivo es crear contenido de manera
auténtica sobre momentos o temas importantes a los que puedas
agregar valor y participar en las conversaciones que se desarrollan
en YouTube sin sacrificar tu integridad.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=JML0ak7tvaA

FORMATOS DE NOTICIAS

Contenido de CENTRAL

Frecuencia: Segun tu ritmo de cargas habitual. Piensa en el contenido central
como la base de tu canal.

Contenido: Contenido sustentable y segmentado que apela directamente a los

gustos y expectativas de tus suscriptores (aprovecha tus formatos habituales).

Publico: Tu base de suscriptores existente y los usuarios que miran tu canal,
pero que aun no se han suscrito.

Objetivo: En primer lugar, lograr que tu publico regrese a mirar mas contenido
mediante cargas constantes que apelen a sus expectativas y deseos. En
segundo lugar, ofrecer un archivo de contenido para que los usuarios nuevos
lo exploren después de suscribirse.

Sugerencias:

e Programa publicaciones de episodios semanales en un diay a una
hora fijos para fomentar la participacion constante de los usuarios.

e Comparte el programa en tus publicaciones de contenido central
para que el publico sepa cuando volver por mas.

(ﬂp"

[ i o
MILLIARDAIRES
DANS LESPACE

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=Gqpu2-Wr_dI

FORMATOS DE NOTICIAS

Seslones de preguntas vy respuestas CONTENIDO CENTRAL

Recuerda que YouTube no es la TV: los publicos quieren ver tu version mas S S S S
real y sin filtros. También valoran el aspecto bidireccional de la plataforma,
por lo que el contenido con sesiones de preguntas y respuestas es una de
las formas mas simples de comunicarte con tu comunidad.

e Responde de una manera que te acomode. Cuando decidas hacer
un video de preguntas y respuestas, es posible que te preguntes
si deberia ser on demand o en vivo. On demand es ideal si quieres
seleccionar las preguntas con antelacion, mientras que las
transmisiones en vivo pueden ser Utiles si te acomoda mas un
estilo de didlogo en tiempo real y se adapta mejor a tu comunidad.

e La frecuencia puede variar en los formatos “centrales”. Las
sesiones de preguntas y respuestas pueden ser Utiles para crear
series, pero posiblemente las publiques con menos frecuencia que
otros formatos “centrales” (por ejemplo, una vez al mes en lugar de
una vez por semana). No hay problema. Lo importante es que elijas
un estilo que puedas desarrollar de forma constante y sostenible
a lo largo del tiempo

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=djdU9uyi9O4

FORMATOS DE NOTICIAS

Podcasts CONTENIDO CENTRAL

Los podcasts son conversaciones no estructuradas de formato largo sobre ideas, temas S S S SN S S
o historias. Pueden ser eficaces y requerir poca produccion, por lo que tal vez sea mucho mas
facil publicarlos con frecuencia.

e Encuentra un estilo coherente. Aunque los podcasts tienen una estructura habitual,
asegurate de que los tuyos cuenten con un estilo y un enfoque coherentes. ;Tus
podcasts analizan una noticia especifica o son entrevistas a figuras publicas
o expertos en temas determinados?

e Sube clips de momentos destacados para que los usuarios aprecien el valor del
contenido. Cuando trates de atraer a publicos nuevos a estos videos de formato mas
largo, recomendamos que aproveches clips de los mejores momentos y los subas
de forma independiente por dos razones. En primer lugar, facilitas el descubrimiento
debido a que el clip se enfoca en un tema especifico. En segundo lugar, seleccionar
clips especialmente para el publico que mira contenido de formato corto le da una
idea del tema tratado en el podcast sin necesidad de dedicarle demasiado tiempo.

QUARANTINING w/ DR. MIKE

e Aprovecha los CTA en los videos y los elementos en las pantallas finales para
invitar a los usuarios a que disfruten el podcast completo.

e Cuando crees los titulos de estos videos, indica primero el tema del programa
y, luego, el nombre de tu podcast.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=oMe0CoCBxDY

FORMATOS DE NOTICIAS

Actualizaciones y resumenes de noticias CONTENIDO CENTRAL

Las actualizaciones y los resimenes de noticias son formatos con los que
puedes compartir actualizaciones sobre noticias y reportajes de interés
general. También pueden ser un buen espacio para abordar noticias que
se masificaron, pero tal vez deban corregirse.

e Labusqueda sera clave. Ten cuidado con las palabras y frases
que usas en la presentacion de tu contenido, ya que los usuarios RESTRICTIONS
las utilizaran para encontrarte en la busqueda y alrededor de videos
relacionados con temas similares (en los que podrias querer rectificar
el rumbo de la narracién). . ETHE

BRANDON GONEZY
d SHOW

2) OLYMPICS CANCELLED?

3) TOW TRUCK TURF WAR

e Analiza areas de interés conocidas y desconocidas. Este formato
puede ser muy Util para abordar noticias médicas de interés
general, pero también ofrece una oportunidad de compartir noticias
interesantes sobre el tema al que te dedicas o cualquier otro tema
al que el publico no pueda acceder por medios tradicionales.

e Creauna serie. Si quieres crear una serie con un estilo similar
a un programa de TV para este formato recurrente, considera
mostrar tu marca en la miniatura y en la parte final del titulo.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=YfrCrrFZQcQ

FORMATOS DE NOTICIAS

Listiculos CONTENIDO CENTRAL

Los listiculos en video son otro formato popular de YouTube que puede S S S S S S
aprovecharse como un método diferente para presentar actualizaciones
de noticias en un estilo comun de YouTube.

e Proporcionan contexto. Uno de los aspectos que aumentan la
eficacia de las listas es que es mas facil para el publico entender
el contexto, ya que el titulo y la introduccién establecen claramente
el enfoque del contenido y como encaja cada elemento.

e Mantiene el interés de los usuarios. Si mencionas con claridad
cuantos elementos tienen la lista, el publico se interesara en tu video,
ya que sabra exactamente lo que vera segun el niumero de la lista.

e Combinan informacion breve con una estructura de formato
mas largo. Por ultimo, los listiculos son populares en YouTube
por su capacidad de combinar informacion breve en cada elemento
particular de la lista con la importancia de un tiempo de reproduccion
mas largo. Esta combinacion permite obtener una retencion mas
prolongada y sélida.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=Pt8KJHxlWV4

FORMATOS DE NOTICIAS

Contenido de AYUDA

Frecuencia: Es mas frecuente que el contenido de impacto, pero menos que el central. S S S S S S

Contenido: Temas siempre vigentes enfocados en preguntas o ambitos especificos
(p. j.: ¢Qué es el NHS?, ;como se implementaria el “nuevo pacto verde"?, etcétera).

Publico: Este contenido tiene un atractivo general y segmentado, y suele llamar
la atencién de los usuarios mas casuales que no interactian con tu canal.

Objetivo: Proporcionar videos siempre vigentes que reciban vistas y conviertan
a usuarios casuales en suscriptores de forma constante.

Sugerencia: Consulta las tendencias en Google y YouTube con Trends para saber
qué contenido de ayuda crear a continuacion.

e Eltérmino “ayuda” no significa que el contenido siempre deba estar enfocado
en “ayudar”. Un ejemplo de ello es el contenido de ayuda que se mantiene
vigente durante mas tiempo (contenido que los usuarios podrian mirar desde
6 meses hasta un afio después casi sin perder el interés).

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=QScaLhDVacg

FORMATOS DE NOTICIAS

Explicaciones AYUDA

Es posible que conozcas bien este formato popular de YouTube, ya que es S S S S S S
emblematico de la plataforma. Las explicaciones son videos que abordan
una historia o un tema especificos en profundidad para contextualizar

y entregar informacion al publico que desea aprender mas.

e Las explicaciones son analisis detallados sobre un tema o, incluso,
una lista y cuentan con un anfitrién que explica el problema con
animaciones y elementos visuales.

e Algunos de los formatos mas exitosos se crearon para abordar
eventos y problemas actuales, ya que pueden conseguir trafico RS e
~ ., . x B pal 121 15 /
de la busqueda. También se mantienen relevantes con el paso ; >
del tiempo si los eventos o problemas resurgen en las noticias.

e Desarrolla explicaciones enfocadas en temas siempre vigentes.
Una buena opcion para comenzar es leer los comentarios
de tu publico o explorar Google Trends y YouTube Analytics.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=9PbgYReEUO8

FORMATOS DE NOTICIAS

Shorts

YouTube Shorts es una nueva experiencia de formato corto para canales

que quieren crear videos cortos y llamativos solo usando teléfonos celulares.

e ;Qué se considera un Short? Es un video vertical de hasta
60 segundos de duracion.

e ;Existen recomendaciones para impulsar su descubrimiento?
Incluye #Shorts en el titulo o la descripcion del video para que
nuestro sistema recomiende tus Shorts en YouTube.

e ;Deberia crear un canal solo de Shorts o usar el que ya tengo?
Si tus Shorts se alinean con tu contenido de larga duracion, tendria
sentido dejarlos en tu canal principal. Sin embargo, si piensas
variar, lo mejor serfa crear un canal nuevo para tus Shorts.

AVARRVER Vv

AVARRNVE Vv

ARV VR V4

@ YouTube



FORMATOS DE NOTICIAS

Shorts

e ;Cémo influyen los Shorts en las notificaciones? Los usuarios que
activaron la campana de notificaciones no recibirdn una cada vez que
publiques un Short. Para no sobrecargar al publico, solo recibiran
notificaciones los usuarios interesados en tus Shorts.

AVARRVER Vv

e ;Qué deberia crear? En Shorts, se celebran los videos aleatorios, reales
y sin filtros. Si no sabes como empezar, piensa en el contenido que te
gusta consumir y en como podrias darle un toque personal.

AVARRNVE Vv
ARV VR V4

e ;Tienen ejemplos del formato en contenido de noticias?
Algunos formatos de Shorts para noticias son clips de reportajes
y explicaciones breves. Experimenta y analiza qué les interesa a tus
usuarios. Ten en cuenta que los Shorts podrian tardar un tiempo en
llegar al publico que quieres, asi que dales tiempo a tus experimentos.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=HJCAkH8ZXno

@ YouTube



PRESENTACION

Presentacion de contenido en YouTube

e 3 aspectos de la presentacion en YouTube:

o Titulo: Claro, descriptivo, preciso y breve

o Miniatura: Debe ilustrar el contenido y estar
en alta resolucion

o Descripcion: Debe ser descriptiva, las primeras
2 lineas son clave

e Planifica y crea tus titulos y miniaturas en conjunto

e Aprovecha las impresiones y los datos de CTR en YouTube
Analytics para evaluar qué funciona mejor con tus publicos.

Segundo debate presidencial en México 2018

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=COBZHBq3UjM
http://www.youtube.com/watch?v=oDYKUGSl9m4

PRESENTACION

Crea titulos y miniaturas eficaces

Los titulos y las miniaturas pueden marcar una gran diferencia para ayudar
a los usuarios a decidir si quieren mirar tu contenido, sobre todo si los usas
en conjunto. Veamos algunas practicas recomendadas.

e Precision: Asegurate de que el titulo y la miniatura juntos sean una
representacion precisa del video.

e Brevedad: Intenta redactar titulos que tengan menos de
70 caracteres y de mencionar las palabras o ideas mas
importantes al principio.

e Facilidad para buscar: Siempre que sea posible, incluye
en el titulo palabras clave que faciliten la busqueda.

e Atractivo para el publico: Combina los titulos y miniaturas
para crear avances atractivos del contenido.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=COBZHBq3UjM

PRESENTACION

Diferencia visualmente tu contenido
con miniaturas y un logotipo

Los titulos y las miniaturas pueden marcar una gran diferencia para
ayudar a los usuarios a decidir si quieren mirar tu contenido, sobre
todo si los usas en conjunto. Veamos algunas practicas recomendadas.

Usa tu logotipo para ayudar al publico que confia en ti
a encontrarte cuando busca noticias importantes.

e Crea titulos para unir series o temas y ayudar al publico
a continuar sus sesiones.

e Desarrolla plantillas o estilos de miniaturas para temas
o géneros en funcion de tu mezcla de programacion.

e En este ejemplo, analiza como las imagenes de las miniaturas
pueden ser similares para noticias importantes.

See heated exchange :
on Whitaker's
communication wit...
CNN

2.8K views - 2 hours ago

Acting Attorney
General Matthew
Whitaker Testifies B...
TIME

82K views - Streamed 2 hou...

Watch Live: Acting
Attorney General
Whitaker Testifies A...
NBC News

44K views - Streamed 3 hou...

Acting Attorney

Breaking news

Rescue operations
underway in deadly...
CBS The Morning

8.3K views * 24 min ago

& YouTube N = Q @

Breaking news

Rescue operations  : Guatemalavolcano : Magni

underway in deadly... blankets nearby vil... earthq
CBS The Morning Fox News CNN
8.3K views * 24 min ago 1.2K views * 52 min ago 3K view

@ YouTube



PRESENTACION
Consideraciones para crear miniaturas

Relacion de aspecto de 16:9 // 1280 x 720 pixeles // tamafo de archivo menor que 2 MB

Idealmente, la marca
deberia ubicarse en
las esquinas

El boton de
reproduccion

estara superpuesto
Sugerencias

para la imagen principal:
1. Representa el
contenido con precision

Evita ubicar imagenes o marcas importantes en esta 2. Llamativa
area, ya que el texto puede superponerse aqui en < 3. Contrastealto
SUPERPOSICION DE 4. Visible entodos los

incorporaciones y bibliotecas de noticias 2 g
principales/de dltimo momento. CODIGO DE TIEMPO famanos

> > > > > >
>> > >>>>>>> @ YouTube



PRESENTACION

Miniaturas basadas en plantillas: simples pero eficaces

‘(6’ f////////(
W\ SELECTS

Las miniaturas basadas en plantillas son excelentes para el contenido de divulgacion rapida que quieras diferenciar visualmente. Una caracteristica
genial de las miniaturas con plantillas es que, después de crearlas, un editor puede cambiar la foto y actualizar el texto superpuesto rapidamente
antes de subirlas a YouTube.

>>>>>>>>>>>> @ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=m4kM5zwxThE
http://www.youtube.com/watch?v=mQZ_7C2oaLM
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@ YouTube



PUBLICACION

Sé constante

Es recomendable que crees expectativas entre tu publico, y es esencial
hacerlo de un modo confiable, ya sea mediante tu banner
del canal o con una frecuencia de publicacién constante.

Cumple un programa de lanzamientos constante y avisa con antelacion
cuando te tomes pausas en la publicacién de contenido.

e La constancia no es lo mismo que el volumen. Es mas
importante publicar contenido segun un programa que
hacerlo con mucha frecuencia.

e Mantén tu contenido facil de manejar. Los videos con un alto
valor de produccién son geniales, pero pueden ser dificiles de
producir a lo largo del tiempo. Busca un equilibrio entre calidad
y cantidad de contenido que puedas mantener a largo plazo.

OVERVIEW REACH VIEWERS INTEREST VIEWERS BUILD AN AUDIENCE
Watch time (minutes) A Views A Subscribers
1.5M 599.0K +39.4K
112% 1% 1%

Nov 13,2018 - Feb 10,2019

EARN REVENUE Last 90 days

Updated Feb 10,2019, 12:00 AM

66.7K

50.0K
33.3K
167K
o o o
Nov 13,2018 Nov 26,2018 1 video published Jan 4,2019 Jan 17,2019 Jan 30,2019
YPP Review UPDATE. 2 BUGS. 2 Comm...
Dec 12,2018
Top videos a Latest activity 42,229
Watch time (minutes) - Last 90 days Views - Last 48 hours v ® Updating live
Ads Friendly Guidelines - Barbara's Take 1ss.o [ 2000
Strengthening Community Guidelines, Thumbnail A/B ... 1ss.sx [N oo
Promoting Smaller Channels on YouTube - Give us YO.. 1124« [ 2
Non Skippable Ads, new features in Studio Beta, and ook [INEG_
0
-48h Now

What THF &8145%01l @ Profanitv in YOUR YaiTiihe vide. 105 ax I

@ YouTube



PUBLICACION

Transmisiones en vivo frente a Estrenos

Transmisiones en vivo: Cuando deben utilizarse: S S S S S S

e Para los videos en los que busques participacion activa con tu publico
y que este te indique lo que haras en pantalla

e Cuando quieras entregarle a tu publico una actualizacién en tiempo real
sobre un tema o problema

Estrenos: Publica un video pregrabado que, al momento de publicarlo, se reproduzca
como
video en vivo. Cuando deben utilizarse:

e Envideos pregrabados de amplio alcance. Los Estrenos te permiten simular un
“‘momento en vivo’, durante el cual los miembros de tu publico miran todos al

mismo tiempo y pueden chatear sobre lo que ven (si habilitaste la opcién). _

e Elige bien cuéndo usar los Estrenos. Usalos en videos para los que quieras
generar un momento especial con tu comunidad.

Moderacion del chat en vivo: YouTube te proporciona varias herramientas
que puedes usar para moderar el chat en vivo.

@ YouTube


https://creatoracademy.youtube.com/page/course/livestream
https://creatoracademy.youtube.com/page/course/hype-with-premieres
https://support.google.com/youtube/answer/9826490
http://www.youtube.com/watch?v=Wbi_Ic1DDwQ

PUBLICACION

Comprende a tu piblico con Analytics

En YouTube Studio, puedes consultar la pestafia Publico para obtener informacion p) p) p) b > >
util sobre tus usuarios. Estos son algunos elementos Utiles que podras encontrar ahf:

Usuarios nuevos y recurrentes: Puedes usar la métrica de usuarios nuevos
y recurrentes para planificar la estrategia de contenido de tu canal. Por ejemplo, RETURNING & NEW
puedes crear contenido que sea coherente para generar lealtad o experimentar

con temas nuevos para atraer a usuarios gue no conozcan tu canal. v. Ew E Rs

Horarios en que tus usuarios ingresan a YouTube: Este informe te indica cuando
los usuarios ingresaron a YouTube durante los ultimos 28 dias. Puedes usarlo para

crear una comunidad, saber cuando programar un Estreno o planificar tu proxima

transmision en vivo. W
Otros videos que miré tu publico: En este informe, se muestran los otros videos

que miraron los usuarios fuera de tu canal en los Ultimos 7 dias. Puedes usarlo para

buscar temas para videos y titulos nuevos. También puedes usar esta informacion
para obtener ideas para miniaturas y oportunidades de colaboracion.

Existen algunas otras areas que puedes encontrar en la pestafia Publico
de YouTube Studio.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=NSIfTsi7wTk
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FORMATOS DE NOTICIAS

Shorts

e ;Cémo influyen los Shorts en las notificaciones? Los usuarios que
activaron la campana de notificaciones no recibirdn una cada vez que
publiques un Short. Para no sobrecargar al publico, solo recibiran
notificaciones los usuarios interesados en tus Shorts.

ARV VR V4

e ;Qué deberia crear? En Shorts, se celebran los videos aleatorios,
reales y sin filtros. Si no sabes cémo empezar, piensa en el contenido
que te gusta consumir y en como podrias darle un toque personal.

e ;Tienen ejemplos del formato en contenido de noticias?
Algunos formatos de Shorts para noticias son clips de reportajes
y explicaciones breves. Experimenta y analiza qué les interesa a tus
usuarios. Ten en cuenta que los Shorts podrian tardar un tiempo en
llegar al publico que quieres, asi que dales tiempo a tus experimentos.

@ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=HJCAkH8ZXno

Resumen sobre las practicas recomendadas para noticias

LOS CINCO ASPECTOS FUNDAMENTALES ADMINISTRA TU PRESENCIA

1.

Diversifica tu estrategia de contenido
a. Equilibra el contenido tematico y siempre vigente
b.  Crea contenido para diferentes objetivos

Aprovecha tu originalidad
a. Demuestra cercania y aprovecha tu experiencia
b. Personaliza el contenido para tu publico

Programa para el descubrimiento
a. Enfécate en la pagina principal, la pestafia Sugeridos y el trafico
de Busqueda
Presenta tu contenido para que se destaque
Programa tus publicaciones para su 6ptimo descubrimiento en
noticias
de Ultimo momento y la busqueda

Planifica con coherencia
a. Creauna programacién para mantener las publicaciones a tiempo
y proporcionadas
b.  Mantén un estilo de produccion conocido para tu publico

Evoluciona con experimentos
a. Prueba-ltera-Perfecciona-Repite con la ayuda de la retencién
de publico

J

1. ¢Un canal o varios canales?
a. Considera los publicos. ¢ Dividirias los publicos similares o
enfocarias
el contenido en publicos diferentes?
b. ¢Tienes los recursos necesarios para mantener dos canales
actualizados con contenido y administrados correctamente?
2. Administracion del canal
a. Mantén la pagina principal de tu canal actualizada y relevante
b.  Crea un avance para mostrarle al publico quién eres y por qué
deberian suscribirse
c. Usa listas de reproduccion para organizar correctamente el
contenido
por temas y crear bibliotecas en la pagina principal del canal
> 2 2
>
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