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ATELIER 5 : YOUTUBE STUDIO

Apercu du programme

Mission de YouTube, principes Composants principaux de votre
directeurs relatifs aux actualités et marque, création de miniatures

Introduction a Creator Studio et
présentation de la fagon dont il peut

vous aider a analyser la performance
de votre chaine

mise en place d'une stratégie de efficaces, choix des mots clés de titres
contenu et construction de votre communauté

Principes de base de YouTube Définition de votre marque YouTube Studio

Comment YouTube recommande
Stratégie de contenu des vidéos + Principes de base de Clavardage avec un créateur!
la monétisation

Compréhension de votre auditoire, Susciter des interactions avec votre
AAAA exploration des formats vidéo et communauté. Comprendre les
AAAA définition d'une approche pour le principes de base de la génération de
SEARAN développement de votre contenu revenus sur YouTube

N NN AN
AN NN\ AN
NN AN
N N\ AN
N N AN
PN N NI\

Ecoutez une étoile montante de
l'espace Actualités témoigner de son

parcours de créateur a ce jour et
posez-lui toutes vos questions!

3 YouTube
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Programme

Procédure pas a pas de
YouTube Studio

YouTube Analytics

Session de questions-réponses

> @ YouTube
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Le tableau de bord
ge Studio

C'est I'endroit central de votre présence sur
YouTube, d'ou vous pouvez accéder a la
plateforme, aux actualités et aux mises a jour
de la chaine!

Your latest upload

Your channel
First 4 days 8 hours compared to your
typical performances:
Dashboard Ranking by views 30f10 >
Views 34K 1 80%
Videos Average view duration 2:06 t 22%
Watch time (min) 87K 1 4%
= Playlists 60 TO VIDEO ANALYTICS
. VIEW COMMENTS (18;
M | Analytics 8
E Comments
Latest ppst
M8 | subtitles -
Thanks for fhe camera recommendations
S Monetization folks, they vere awesome!

Audio library

Settings

send feedback

Likes. Comments

1.2K 126

Leave a heart and reply  Add a comment
show you care!

GO TO COMMUNITY TAB

Recent subscribers
Last 28 days

News < >

Channel analytics

Current subscribers

87,654

+321in last 28 days

Summary
Last 28 days
i %
Meet up with Creators in Zurich! Views 234K {19
Youtube is hosting a meetup Watch time (min) 234K 1T 9%

This month of November we're hosting a Revenue 087
meetup for Creators in Zurich! Get to know

other creator's in your area and expand your

connections. Top videos

WATCH THE VIDEO

Last 48 hours - Views

What's new

Find copyright stirkes faster in Studio
GO TO CHANNEL ANALYTICS

“Revert to original” now in Studio

Known YouTube issues

Existing channel deleted when converting to

Creator Insider < 2 abrand account

Video preview not showing when
Thlaerst customizing midroll ads

Wa

Top 5 New Features in Live Control
Room [Sneak Peek]

Insiders! This week Tom's back with a sneak
peek for you of 5 new Live Control Room
features that we're launching next week!

WATCH VIDEO
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Mise en ligne d'une yidéo

) Upload video

(®) Golive

[Z Create Post

1. Dans le tableau de bord
de Studio, appuyez sur
l'icone de création a droite
de I'écran, puis choisissez
« Téléverser une vidéo ».

5. Ensuite, les personnes qui
monétisent leur contenu au
moyen du Programme de
partenaire YouTube auront
l'option de définir leur état de la
monétisation et les parametres
des annonces.

|

Upload video Lo x

2. Sélectionnez ou
glissez-déposez le fichier a
téléverser. Si vous fermez
I'environnement de
téléversement avant d'avoir
choisi tous vos parametres,
votre vidéo sera enregistrée
comme un brouillon dans
votre page « Vidéos ».

3. Ajoutez les
renseignements requis pour
votre vidéo, y compris le
titre, la description et la
miniature, et ajoutez
potentiellement la vidéo a
une liste de lecture
(facultatif).

4. Ensuite, vous étes
juridiguement tenu
d'indiquer si le contenu
publié est destiné aux
enfants.

6. Une fois le traitement de
la vidéo terminé, vous
pourrez ajouter des écrans
finaux et des cartes a votre
vidéo et les modifier.

Upload video

A Details 2

Monetization 3

Details

Saving draft

Video elements 4 Visibility

Title (required)

0/100

Description (required) (2
i

Thumbnail

Select or upload a picture that shows w

ts in your video. A good thumbnail

—T®hraws viewers' attention. Learn more

L}

Upload thumbnail

Playlists
Add your video to one or more playlists. Playlists can help viewers discover y
Learn more

Playlists
Select

Audience
' —
Is this video made for kids? (required)

Regardless of your location, you're legally required to comply with the Childre
Protection Act (COPPA) and/or other laws. You're required to tell us whether
for kids. What's content made for kids?

O Yes, it's made for kids

O No, it's not made for kids

v Age restriction (advanced)

> ) 000/0:06

Video link
httna*//voitin ha/X1 HRCIRTN7M

7. Enfin, vous choisirez vos
parametres de visibilité, y compris
si vous voulez programmer votre
vidéo pour une date et une heure
de sortie particulieres. Il vous
suffira alors d'appuyer sur Publier!

Upload video

[n|
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Démarrage d'une diffusion en direct

[ Upload video

(*) Golive

[Zi Create Post

1. Dans le tableau de bord de
Studio, appuyez sur l'icone de
création a droite de I'écran, puis
choisissez « Passer en direct ».

2b. En revanche, si vous utilisez
un logiciel de diffusion en
continu tel qu'OBS, vous devez
tout d'abord cliquer sur

« diffuser » au milieu de la page.

WEBCAM

STREAM

MANAGE

2a. Si vous utilisez une
caméra Web, cliquez sur

« caméra Web » sur le coté
gauche de la page. Vous
pourrez alors modifier vos
métadonnées et vos
sources audio/visuelles.

Ensuite, vous allez devoir
indiquer si le contenu
diffusé est destiné aux
enfants et vérifier vos
parameétres de limite d'age
avant de passer en direct.

WEBCAM STREAM MANAGE

Webcam stream info

Public

[3  Schedule for later
Audience

Is this video made for kids? (required)

nline

QO Yes, it's made for kids

O No, it's not made for kids
v Age restriction (advanced)

MORE OPTIONS

New stream
_» 3. lci, entrez le titre, la description, les
parameétres de confidentialité et la catégorie
de votre nouvelle diffusion en continu. Vous
pouvez également programmer votre diffusion
en direct pour plus tard. Si vous étes un
diffuseur habituel, vous pourrez en outre copier
les parametres de diffusion en direct
précédents. Avant de passer en direct, vous
devrez également indiquer si le contenu a
diffuser est destiné aux enfants et passer en
revue vos parametres de limite d'age.

' Enable monetization

£ UPLOAD CUSTOM THUMBNAL

Audi

‘Age restiction (advanced)

4. Ici, vous accéderez au tableau de bord en direct, ol vous
pourrez finaliser vos parameétres, prévisualiser votre flux de la
caméra, puis, une fois prét, passer en direct!

€ YouTube
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Gérer votre bibliotheque
de videos

Longlet Vidéos permet de passer videos
en revue toutes les vidéos de
votre chaine et fournit plusieurs P b
mesures et options de - T Fiter
personnalisation. [eramer’ Vieo visiilty - o ; o
Dashpoard . _
) XD Blocked X Ineligible S:pr’:'ogrzw'a'"' Jun 22,2019
Videps
ARG $ on None Jun 19,2019
Comments
Public & Ineligible Age restriction May 1,2019
@ Public None Apr 10,2019

3 YouTube
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Gérer votre bibliotheque de vidéos

Modifiez les renseignements de la vidéo,
comme le titre, la description ou les miniatures
personnalisées

Passez en revue les données sur la
performance de la vidéo dans YouTube
Analytics

Découpez la vidéo, ajoutez des écrans finaux,
des cartes, des annonces intermédiaires, et
plus encore!

Passez en revue les commentaires de la vidéo
et filtrez-les selon certains criteres, y compris
I'état de membre ou d'abonné!

Vérifiez les sous-titres de la vidéo et les
légendes fournies par la communauté

Analysez I'état de monétisation de votre vidéo
et les parameétres d'activation des annonces

Définissez vos politiques Content ID et passez
en revue les correspondances de contenu
existantes

Channel videos

leo

Details

Analytics

Editor

Comments

Subtitles

Monetization

Rights management

Video details

Basic Advanced

Title (required) @

Description ®

Thumbnail

Select or upload a picture that shows what's in your video. A good thumbnail stands out and draws viewers’

attention. Learn more

Enter comma-separated values

La page de détails de
la vidéo

Video link

Filename

Visibility

© Public
Scheduled as Premiere
019, 9:30 AM

Playlists
Select

€ YouTube
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Gérer vOos commentaires

Public Held for review 0 Likely spam 0O

L'onglet Commentaires est Channel comments
l'endroit central ou vous el m—

4 . = Filter |
gérez les commentaires de =
l'ensemble de vos vidéos!

- 24 seconds ago

BF  Dashboard
REPLY Oreplies v @ o ") H B
D tdeos Search
Les « commentaires S ey e Contains questions 8 o
publics » sont visibles par [, R REPL crepies o i @1 @ Supseribersietes
+ Smonihands Channel member status
tO u S o E Comments Subscriber count
. M8 Ssubtitles REPLY ] 5 ) % Response status
Les commentaires . + Fcite'age
n Monetization
peuvent etre « retenus
pOUr examen » en Audio library REPLY s @ L 4
5 « 1 month ago
fonction de vos propres ,
parametres (p. ex., liste de P REY e W@
mots bloqués) " ieksgo
n Send feedback
Dans les « Possibles
pourriels », vous trouverez
les commentaires que nos

systemes ont
automatiquement
identifiés et bloqués.

3 YouTube
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Gérer vOos commentaires

—
Your channel Settin gs
B3 Dashboard
General
]l_’ Videos
_ Channel
= Playlists
M Analytics Upload defaults
B comments
Community
B8 Ssubtitles
$  Monetization
Audio library
* Settings
n Send feedback

Automated Filters Defaults

Paste the channel URL of a user to add as an approved user.

Hidden users @

Add hidden user

Paste the channel URL of a user to add as a hidden user.

Blocked words @

rugs €  pizza @  sanbruno @ rD X

Enter comma-separated values

Block links

If you select this option, new comments with hashtags and URLs will be held for review. Live chat messages
with URLs will be blocked. This setting doesn't apply to you, moderators, or approved users.

CANCEL

SAVE

3 YouTube
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Gérer VOS SOUS_titreS Longlet « Communauté »

Sous « Publiés »,

Sous « Brouillons », vous filtre les sous-titres t |
trouverez des sous-titres ajoutés par des fans et \Ilsotléss c;gus\é)eurs—ztit?;s
non publiés qui ont été vous permet de les P direct d
téléversés sur la chaine. passer en revue et de les = wsicdéoasns =
Dans |'ong|et accepter. :
« Sous-titres », vous : :
; q ' - All Drafts Community Published
rouverez aes
renseignements liés
aux sou S_titres q ue Channel subtitles
VOUS OU VO tre Al Drafts Community Published a <
a ud Ito”,e avez oorchammet Video Languages Upload date Modified on Title & description Subtitles
1 A Nov 12,2019 Nov 12,2019
fournis pour vos 5 owrbos
1A A I3 videos English (United Kingdom) (title and description language) :zl:::;t: : DD
vidéos. o
= Playlists 1 v Nov 5,2019 Nov 5,2019 - =
M  Analytics
E Ccomments 2 v Nov 1,2019 Nov 12,2019 e ol
Sous « Tout », vous aurez un
apergu de chaque vidéo pour B subtitles
laguelle il existe au moins S wonetzaton T ooz zon ooz
une piste de sous-titres.
Audio library
1 v Oct 18,2019 Oct 18,2019 - =

3 YouTube
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Gérer vOs sous-titres

Add captions

@ Upload subtitles / CC file with timing
O Upload subtitles / CC file without timing

Only available for video original language

O Manually create new subtitles or CC

CANCEL  CONTINUE

Channel subtitles
All Drafts Community | Published <
Video Languages Upload date Modified on Title & description Subtitles
Your channel
| Nov 12,2019 Nov 12,2019 - -
B3 Dashboard
Videos glish (United Kingdom) (title and description language) | ’:;ﬂ;l::;t: H ADD
Playlists 1 v Nov 5,2019 Nov 5,2019 - ]
Analytics
Ccomments 2 v Nov 1,2019 Nov 12,2019 e -
Subitles
1 v Oct 29,2019 0Oct 29,2019 - -
Monetization
Audio library
1 v Oct 18,2019 0Oct 18,2019 - ]

o @ ODfa I @

3 YouTube



ATELIER 5 : YOUTUBE STUDIO

L'outil Copyright Match Tool

: Si vous demandez le retrait
L'onglet « Correspondances »

Py iy L'onglet « Messages » est L'onglet « Archive »
d'une vidéo, les vidéos ga ges » g

fournit une liste des remises — . —— le canal de communication répertorie les yidéo§ que
en ligne de votre contenu per |nenDes sergn ﬁpertorlies entre vous-méme et les vous avez signalées
. ) sous « Demandes de retrait » chaines qui remettent comme telles (vous
Sivous étes votre contenu en ligne pourrez prendre des
. > mesures au sujet de ces
admissible a notre Matches Removal requests Messages Archive videos ultérieurement)
outil Copyright Match
Tool, l'onglet Droits
d'auteur s'affiche sur Channel subittes
AL s Al Drafts Community Published a <
le coté gauche de
l'interface de Studio. .
C'est la que vous 5 ouvons
p OUI’I’ eZ eX amln er | e S I3 videos English (United Kingdom) (title and description language) :";':::; H ADD
CorreSpondanceS ; "layll‘s.“ 1w Nov 5,2019 Nov 5,2019
signalées par loutilet | o ... i v
prendre des mesures | = s
en ce qui a trait aux W e
. . Audio library
remlses en ||gne de & 1 v Oct 18,2019 Oct 18,2019

votre contenu.

3 YouTube
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L'outil Copyright Match Tool

Archiver : déplacez la
correspondance dans
l'onglet Archive sans
prendre de mesure sur la
vidéo. Vous pourrez

prendre des mesures (] @
ultérieurement, si vous le
souhaitez

Channel subtitles

Vous pouvez afficher le
menu Action en pointant
une vidéo ou, si vous T
souhaitez sélectionner P R Nov 12,2019 Nov 12,2019 - 2
plusieurs vidéos, en aiBoned
utilisant les cases a e o Published ;
- Videos English (United Kingdom) (title and description language) g
cocher a gauche de i
chaque titre.

All Drafts Community Published

Video Languages Upload date Modified on Title & description Subitles

-]

Options

Playlists 1 v Nov 5,2019 Nov 5,2019 = =

L]

Analytics

— 2 v Nov1,2019 Nov 12,2019 - -

Message : commencez
une conversation avec les
responsables de la
chaine qui a mis en ligne
votre contenu, en les
informant que la remise
en ligne a été détectée

Subtitles
1 v 0Oct 29,2019 0ct 29,2019 - -

« @ O 8

Monetization

-]

Audio library
1 v Oct 18,2019 0Oct 18,2019 - =

3 YouTube
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L'onglet Monétisation

Si vous monétisez votre contenu, l'onglet Monétisation vous présentera un

apercu de la monétisation, ainsi que des onglets individuels vous permettant
d'examiner plus en détail des sources de revenus précises.

Your channel
8BS  Dashboard
|I_I Videos
= Playlists
M Analytics
E Comments
B8 subtitles
$
n Audio library,

Channel monetization

Overview Merchandise Memberships Supers FameBit

Earn money from your YouTube channel

See all the ways you can earn money for what you love to do

Video advertising
Once your channel is approved for monetization, advertisers can start running ads on your videos.
See more (4

Merchandise
You can design and sell your official merchandise (like T-shirts, hoodies, and phone cases) below your videos.
See more

Memberships
Fans can become members of your channel, paying a monthly fee in return for special perks that you offer.
See more

Supers

Fans can purchase goods on your channel to connect with you during live streams, Premieres, and uploads. Features include: Super Chat and Super Stickers

See more (4

3 YouTube
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L'onglet Monétisation

Channel monetization

Your channel

BE  Dashboard .
Si vous ne monétisez M )
[l_, Videos
actuellement pas v 5
votre contenu, une = Playtiss [ Y NN -
page de destination '
f . sy s M  Analytics ith YouTub
s'affiche, qui détaille Grow with YouTube
votre état B comments As a YouTube partner, you'll be eligible to earn money from your
d'admissibilité et S' il videos, get creator support, and more. Learn more
5 . B subtitles
y a |IeU, VOtl'e To get into the YouTube Partner Program, your channel needs 4,000 public
progression eu égard $  Monetizston agstemiursksaun s G GTAEAEI .
:ux eXIgenCzS du Audio library What if | already started the application? (2)
rogramme de
partenaire YouTube_ 0 subscribers 3 0 public watch hours
1,000 needed | 4,000 needed

NOTIFY ME WHEN I'M ELIGIBLE

3 YouTube
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Modification des parametres et des valeurs par défaut

Pour accéder aux
parameétres de votre chaine,
localisez l'icone
d'engrenage en bas a
gauche de I'écran. Cliquez
dessus pour ouvrir le
sous-menu des parametres.

Q Settings

€ YouTube
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Modification des parametres et des valeurs par défaut

Settings

General Basic info Advanced settings Branding

Channel
Name

| o Upload defaults

—0 Permissions Keywords

—e Community

Enter comma-separated values

Country
United States

CUSTOMIZE CHANNEL (4

CANCEL  SAVE

<

3 YouTube
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Comment positionner des annonces intermédiaires?

Veuillez noter que vous
pouvez ajouter des
annonces intermédiaires
seulement pour les vidéos
ayant un temps
d'exécution d'au moins

10 minutes.

1. Dans la page de
détails de la vidéo,
sélectionnez l'onglet

Monétisation, puis cliquez
sur le lien hypertexte
d'insertion manuelle situé
en dessous.

e

Channel videos

Your video

bulk m10n interaction A v2

Details

Analytics

Editor

Comments

Subtitles

Monetization

/7
1]
]
=]
=
$
[

2 - B

Other features

Settings

What's new

Send feedback

Creator Studio Classic

Video monetization

Monetization
v
$ On

Type of ads (9

j=———i
Display ads Overlay ads
Skippable video ads Non-skippable video ads

Location of video ads (2

Before video

[] During video

By default, we optimize ad breaks to match natural gaps in your video.

After video

Sponsored cards

UNDO CHANGES

SAVE

@ YouTube
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Comment positionner des annonces intermédiaires?

$  Adbreaks DISCARD CHANGES

+ AD BREAK PLACE AUTOMATICALLY
Adbreak W Ad starttime; | 01:13
2. Léditeur Studio va alors s'ouvrir,
ou vous pourrez apporter des Ao e T
mmma Modifications précises a vos pauses
publicitaires intermédiaires (les
annonces intermédiaires) :

@ Ad breaks show where you want ads, but don't guarantefe ads will
appear. Learn more

04:10:15 M\ UNDO ™ REDO QL &—mm Q

00:00:00 03:00:00 06:00:00

| |
o Gl e el gl e,

10:10:04

L ol

~ (B

3 YouTube
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Comment gérer les réclamations relatives aux droits d'auteur?

1. Dans la bibliothéque de vidéos, accédez a la vidéo qui fait I'objet d'une réclamation, puis cliquez dans la

colonne des restrictions.

Videos
Uploads Live
= Filter
Channel Video Visibility Monetization Restrictions Published Views  Comments
BS  Dashboard
Ci ight clai
X Blocked X Ineligible +‘:pr’:(')gre SR Jun 22,2019
Lu Videos
M Analytics
@ Public $ Oon None Jun 19,2019 2,092,586 12,935
E Comments

3 YouTube
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Comment gérer les réclamations
relatives aux droits d'auteur?

s'ouvrir, vous pouvez :

Copyright summary and status

Video cannot be monetized. The Content ID claim on your video doesn't affect your channel. This is not a copyright strike.

Channel impact Visibility Monetization

© Not affected [ Draft X Ineligible
The Content ID claim on your video Only people with whom you've shared Video cannot be monetized.
doesn't affect your channel. This is not ... this video can view it. Learn more

The content identified in your video is listed below, along with details and actions.

Content used Claim type Impact on the video Actions

2. Dans le sous-menu de renseignements sur les droits d'auteur qui va

Video: big circle test n @

A Big Circle J' @ Video cannot be monetized SELECT ACTION ¥
Coalhouse Walker

Copyright owner's policy Copyright owners

@_)) Tracked in some territori YT TestLabel,

Content found during

0:00 - 0:56
This is a video with the song "Big Circle" in it

-
0:00/0:57 :

3 YouTube
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Comment désigner ma chalne comme étant destinée aux enfants?

Dans la page des parameétres de la
chaine, sélectionnez l'onglet de la
chaine, puis cliquez dans le
sous-menu des parametres
avances. C'est la que vous pourrez

indiquer que votre chaine est
destinée aux enfants. Sachez que si
vous ne définissez pas cet état au
niveau de la chaine, il vous faudra
examiner et définir chaque vidéo
mise en ligne sur votre chaine.

Settings

General

Channel

Upload defaults

Permissions

Community

Basic info Advanced settings Branding

Audience

Simplify your workflow by selecting a channel setting. If you skip this question, you'll be required to identify
each video on your channel that's made for kids. This setting will affect existing and future videos. Settings for
individual videos will override the channel setting.

Do you want to set your channel as made for kids?

Regardless of your location, you're legally required to comply with the Children's Online Privacy Protection Act
(COPPA) and/or other laws. You're required to tell us whether your videos are made for kids. What's content
made for kids?

O Yes, set this channel as made for kids. | always upload content that's made for kids.
(O No, set this channel as not made for kids. | never upload content that's made for kids.

@ | want to review this setting for every video.

Google Ads account linking LINK ACCOUNT

Link your YouTube channel to a Google Ads account to let the linked Google Ads account run ads based on
interactions with your channel's videos and to access insights from your channel's videos. Learn more

CANCEL  SAVE

3 YouTube
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Récapitulatif des principes de base

PrOg ra m m e Cartes de statistiques sur l'auditoire

Comparaisons des vidéos

> .0, @ YouTube
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Apercu

Passez en revue votre durée de visionnement
d'une session, ainsi que vos hombres de
visionnements et d'abonnés, et vos revenus

Dans l'onglet Apergu, vous pouvez passer en revue votre durée de
visionnement d'une session, vos nombres de visionnements et

d'abonnés, vos revenus, ainsi que vos données en temps réel.
Cliquez sur chaque chiffre pour mettre a jour le graphique en

dessous.

Sur le coté de l'onglet Apercu, vous pouvez examiner plus en détail
chacune des sections Analytics ci-apres :

e Portée : impressions, CTR, visionnements, spectateurs

uniques et sources de trafic

e Interactions : durée de visionnement d'une session,

durée moyenne de visionnement

= D3 Studio™

- -]

]

Channel analytics

Overview Reach Engagement  Audience

How did my channel do last week? How's this week going so far?

Looking good! Your channel is getting about the same
number of views as usual.

Your channel has gotten 1,165,478 views so far this week—similar to the 1,100,000~1,200,000 it usually gets by
this time of the week

SEE MORE

ADVANCED MODE
17,2021

Jun 14—
This week

Realtime
© Updating lve

3,758,064

Subseribers

SEE LIVE COUNT

628,253

s

[asa] meneuondingro. 258177

My Job s YouTube: 39,306

Shorts Expansion&.. 27993

SEE MORE

Latest videos

e Auditoire : spectateurs réguliers, spectateurs uniques, abonnés,
données démographiques, chevauchement des spectateurs

e Revenus : revenus estimés, RMV, CPM basé sur les lectures

€ YouTube
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Apercu

s @ x

Chamel
. Creator Insider COMPARE TO...

= Mar 15 - Apr 11,2021
= Filter Last 28 days -

Allez plus loin en mode avancé

video

ViewsbyVideo  ~

Traffic source

Geography  Viewerage  Viewer gender

Lorsque vous sélectionnez le mode avancé ou cliquez
sur « Afficher plus », vous avez acces a ce qui suit :

Select secondary metric v A Unechat v paly

e Comparaisons

e Groupes - v e

Watch time (hours) Your esti i ed Card clicks X Mar2s, 2021

Apr2,2021 Apr7,2021 Apri1,200

. Views Vour transaction revenue Subscribers lost Cards shown
[ ] FI Itres Average view duration Transactions Likes Clicks per card shown

Average percentage viewed Your revenue per transaction Dislikes Card teaser clicks

Impressions
Watch time clckthrough

Views & (hours) Subscribers Impressions

280,325 6,906.7 6,660 1745574

Subscribers Your YouTube Premium revenue Likes (vs. dislikes) Card teasers shown

69510 248% 14855 215% 136674

Videos added Your estimated ad revenue Shares Teaser clicks per card teaser shown
Videos published YouTube ad revenue Comments added
Your estimated DoubleClick revenue Endscreens

a7613 17.0% 10032 145% 51497

07% 17982

’ 0% 108771
Reach Your estimated AdSense revenue Playlists Ed e danat didse

i aex s8008
Adimoressions End screen elements shown

cPM ax
Impressions click through rate otond Clicks per end screen element shown)

Playback-based CPM

Impressions

36584

- 70881
Unique viewers
playbacks o : s2178

Average views per viewer
RPM

Premium

YouTube Premium views

YouTube Premium watch time (hours)

.0, 3 YouTube
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Statistiques sur l'auditoire

Comprenez plus facilement la performance de la chaine

et des vidéos
Other videos your audience watched

Utilisez les cartes de statistiques sur l'auditoire pour trouver de nouvelles Last 7 days
idées de vidéos ou contextualiser les tendances de performance sur '1:+:: Portez un masque. Contribuez  ralentir la propagation de la COVID-19
votre propre chaine. o reh: Google* 313800 visionnements * Il y a 5 jours
e  Autres chaines regardées par votre auditoire : résultats classés Rencontrez Google Arts & Culture | #GoogleArts.
arts § culture Google Arts & Culture * 327 600 visionnements ¢ Il y a 5 jours

selon le nombre de spectateurs qui ont regardé régulierement les
deux chaines dans les
28 derniers jours

61¢ anniversaire de naissance d'Israel Kamakawiwo‘ole
Logos commémoratifs de Google * 515 600 visionnements * Il y a 6 jours

Célébration de Selena Quintanilla
Logos commémoratifs de Google * 190 600 visionnements Il y a 1 jour

e  Autres vidéos regardées par les membres de votre auditoire :
résultats classés selon le nombre de vos spectateurs qui ont
regardé ces vidéos dans les 7 derniers jours

6006l 113e anniversaire de naissance de Langston Hughes

Logos commémoratifs de Google * 271 900 visionnements « Il y a 3 jours

Experimental Send us feedback < 173 >

e Vidéos que les gens recherchent : principales recherches liées a

A A votre chaine au cours desquelles les personnes ont trouvé le

~ 2 contenu non satisfaisant, caduc ou inaccessible
N N A\ N

AN NN\ N
N N AN\ N

N N A\ N
AN N\ N

Kodaed &3 YouTube
PN N N\
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Statistiques sur l'auditoire

Découvrez quand vos spectateurs sont sur
YouTube

Cette carte de statistiques vous permet de savoir quand votre
auditoire est en ligne. Envisagez d'utiliser ces statistiques pour
programmer des diffusions en direct et des premiéres de vidéo.

Notez que I'heure de publication ne semble pas nuire directement a
la performance a long terme d'une vidéo.

AN NN AN
N NN AN
N NN AN
NN AN
N NN AN
NN AN
N NN AN
N N\N AN
PN N N\

When your viewers are on YouTube
Your local time (GMT -0400) - Last 28 days

00:00

06:00

12:00

18:00
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Statistiques sur l'auditoire

Channel: Creator Insider

M od e ava n Cé First 24 hours video performance

Period since published
First 24 hours x

= Publish date:Nov 26,2020 - Apr 4,2021 ~

Le nouvel outil de comparaison vous permet de vérifier la ——
performance de votre vidéo pendant une période donnée
apres la mise en ligne.

® Top performing videos @ Botiom performing videos

150K

)
® g0 00 eo0 © © 00 % © o0 00 60 o0 9 °° 0o ¢° @
.
o (- I i cickthrough Avrsgevien percentage
S pchorming s it 24 b R
| 2 anYou onetize AduContent o YouTue?Hers aom sam e s o
| - NouTs i v o sy Seon 00 am . st wn
| R T — oo s003 s 8 s
| 5 BEE o Toxveqremens o wonszng s 0 o0 ss910 - 2 oo
Average performing videos (first 24 hours) v
ot i (2 A o) X
A A R ™

N NN AN
N NN AN
NN AN
N NN AN
NN AN
N NN AN
N N\N AN
PN N N\

@ YouTube
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Statistiques sur l'auditoire

s @ X
Channel
Creator Insider < ] COMPARE TO...
— . Jan 5 - Apr 4, 2021
= Filter Last 90 days ad
Video Traffic source Geography Viewer age Viewer gender Date Subscription status Subscription source More ~
Views by Video ¥ Select secondary metric ¥ »~/ Linechart Daily
30.0K
20.0K
10.0K
0 A m R Eg-—
‘ Jan 5, 2021 Jan 20, 2021 Feb 4,2021 Feb 19, 2021 Mar 5, 2021 Mar 20, 2021 Apr4,2021
‘ Impressions
e Watch time Your estimated click-through
Video Views (hours) Subscribers revenue Impressions A rate A

NN AN
AN N A AN
N N\NAN
A A A A\

@ YouTube
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Statistiques sur l'auditoire

—
s @ X
Channel
Creator Insider ] Bearch across your channel Q
— . ALL VIDEOS GROUPS
—  Filter
Suggested comparisons
Video Traffic source Geography Viewer age Viewer gender Date Subscription status Subscription source Period-over-period
C
o Compare the selected period to the preceding period ®
E Year-over-year
Views by Video v Select secondary metric v Compare the selected period to the same period last year
o First 24 hours video performance
30.0K ®o Compare how each video performed during the first 24 hours
Recent
Creator Insider Dec 6, 2016
20.0K Channel Created
g Expanding Content Eligible for the Green I... Mar 31, 2021
X = Video Published
10.0K — Testing New Designs for the Dislike Butto... Mar 30, 2021
e ——
N Jan 5, 2021 Jan 20, 2021 Feb 4,2021 Feb 19,2021 Mar 5, 2021 Mar 20, 2021 Apr 4, 2021
N Impressions
e Watch time Your estimated click-through
Views ¥ (hours) Subscribers revenue Impressions A rate A

@ YouTube
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ATELIER 5 : YOUTUBE STUDIO - COMPARAISONS DE VIDEOS

Personnaliser le rapport

— Périodes :

e Premieres 24 h

Channel: Creator Insider Send us feedback X

First 24 hours video performance ° 7 p rem I ers jO urs

Period since published

First 24 hours v

Views by Video ® Top performing videos ~ ® Bottom performing videos

Mesures de comparaison :

= Publish date: Nov 26, 2020 - Apr 4,2021 ~

e 28 premiersjours

30.0K

e Visionnements

15.0

° ° - e Impressions
® o0 00 e0 o o 00 0 © o0 @0 g0 g9 95 © eg 0° o

0
Nov 26 Dec8 Dec17 Jan's Jan 14 Jan26 Febs Feb 16 Feb25 Mar 9 Mar 18 Mar 30 d | .
Impressions Average
° click-through Average view percentage
Video Vviews Impressions rate duration viewed

o pc g i ot e . e Durée moyenne de
1 Sneak Peek: CLIPS! 40,347 68,247 15.1% 0:46 9.3% V I S |O n n e m e nt

Can You Monetize Adult Content on YouTube? Here's Ev. 8,091 51,402 4.3% 1:25 35.8%

3 YouTube Algorithm Answers: Upload Frequency, Demon... 7,666 61,677 5.2% 3:44 50.2% . PO U rC e nta g e m Oye n
de visionnements

5 s Important Tax Requirements for Monetizing Creators O.. 6,120 53910 5.3% 25 39.8%

2

Answering YOUR Top Questions About YouTube Shorts! 6918 60,034

ik

Average performing videos (first 24 hours) v

Bottom performing videos (first 24 hours) ~ u YouTuhe
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Performance de la vidéo

° studio Search across your channel

& Cchannel analytics

Video analytics

Overview Reach Engagement Audience

Views are up 70%! More regular viewers are choosing

Your video to watch this video, and they're watching longer than
YouTube Algorithm Answers: Upload..
usual, helping to increase its reach on YouTube
£ pant recommendations.
M Analytics
e Editor Views Watch time (hours) Subscribers
77K © 4771 © +97
a Comments 3.2K more than usual 277.1 more than usual
B8 subtitles
@ This video Typical performance
$  Monetization 9.0k
6.0K
0K
0 a 8 12 16 20 24 hours :

B ® CREATE °

ADVANCED MODE

Jan 7 - 8, 2021

First 24 hours

Realtime
@ Updating live

41

Views - Last 48 hours w

L e bt 2ot ol

48h Now
Top traffic sources Views
Suggested videos 26.8% | I
YouTube search 220% | 1 hn
Browse features 171% TH|
Channel pages 173%  ymow
External 4.9% 11
SEE MORE

ARV VR V4

ARV VR V4
AVARRVER VR V4

ARV VR V4
AVARRVE . v V4

ARV VR V4

€ YouTube
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Performance de la vidéo

@ X
r W Creator Insider / Video Creator Insider / Video
A YouTube Algorithm Answers: Upload Frequency, De... & Behind the Algorithms - How Se... @
o Jan7 - 8,2021 o Apr 15 - 16, 2021
= Filter First 24 hours e =  Filter First 24 hours -
Video Traffic source More ~
Views by Video v Il Mult-metric table
9.0K
6.0K
30K
0
0 8 12 16 2 24 hours
Average
(+] Subscribers percentage Average view Watch time
Video gained viewed duration Views (hours) Subscribers
(®) YouTube Algorithm A s: Upload Freq y, Dem... 146 49.8% 3:44 7,666 4771 124
(® Behind the Algorithms - How Search and Discovery W... 39 35.5% 4:16 6,008 428.8 27

ARV VR V4

ARV VR V4

AVARRVER VR V4

ARV VR V4

AVARRVE . v V4

ARV VR V4

€ YouTube



ATELIER 5 : YOUTUBE STUDIO - COMPARAISONS DE VIDEOS

Comparaisons des vidéos

Lors de I'analyse des rapports, vous pouvez :

Les trier de fagon appropriée

Rechercher des tendances

Analyser les bons et les mauvais cotés

Utiliser plusieurs rapports pour avoir une vue
d'ensemble

R
chlervinng
Clehvtvenan
CIRCC I B S O B |
Yt vivgn
Colbevtven

ARSI

HOW TO USE

ANALYTICS

er———

—_—

=

€ YouTube


http://www.youtube.com/watch?v=J1t34uTT0iA
http://www.youtube.com/watch?v=J1t34uTT0iA

ATELIER 5 : YOUTUBE STUDIO - COMPARAISONS DE VIDEOS

De quelle facon les spectateurs trouvent-ils mon contenu?

| X

Le rapport sur les sources de trafic permet de i@ crestorinicer -

Nov 17,2018 - Feb 14,2019
= Filter -

Last 90 days

savoir ou les spectateurs trouvent vos vidéos

Watch time (minutes)

by Traffc sou

Cela peut vous aider a déterminer si des séries ou des formats
particuliers refont différemment surface.

e Recherchez des themes parmi les vidéos qui apparaissent
dans les suggestions, les recherches et la page d'accueil A\

0
Nav17,2018 Nov 28,2018 Dec9,2018 Dec 20,2018 Dec 31,2018 Jan 11,2019 Jan 22,2019 Feb2,2019 Feb 13,2010

e
[+ lick through view Watch time
. . L . 1 Impressions O rate @ Views A duration (minutes) A
e Envisagez de modifier votre stratégie d'enrobage selon e
I'emplacement ou apparaissent ces vidéos (p. ex.,
optimisez la description pour la recherche et les
. 1 T na nfa 30401 5.0% 2358 90639 6.1%
miniatures de la page d'accueil') | TfsamsmE & ;
I Watchtime- Last 90 days ! 130924 34% 15128 25% 304 16617 31%
. i na na 8954 1.5% 237 23463 16%
o Director unknown 2.6 [N
 xemal 101
I Channel pages 79%
UL UL I Notifcations o1
chlervinng ]
GOVt ] SEEMoRE

(ORI T T S O |

TLhtetvngy

Colbevtven
AR,

€ YouTube
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Est-ce que jattire de nouveaux spectateurs?

Channel: Creator Insider Send us feedback X

First 24 hours video performance
Performance de la vidéo pour les rrr———

24 premieres heures

= Publish date: Jan 21 - May 26,2021 ~

Impressions by Video  Top performing videos @ Bottom performing videos

75.0K

Cela peut vous aider a déterminer quelles vidéos ont un ° ¢

large attrait. w0 0g 80 % g0 0 % % o o O 60 000 ® B0
e Recherchez des themes parmi les vidéos qui ont
une performance élevée ou faible
O e |y | =N | emE | v
e  Faites des essais avec ce qui a fonctionné et Toppartrming e (1524 o) :
envisagez de changer de stratégie pour le | - e
contenu dont la performance est faible I ' %
Associez ce rapport avec le rapport des abonnés [ - 3"‘
gagnés par vidéo! R
s ptrming o s 24 .
————— .

R R
chtetvaiin
L I O A U
(ORI T T S O |
TLhtetvngy
Colbevtven

AR,

€ YouTube
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Qu'est-ce qui pousse les spectateurs a cliquer?

Tri par taux de clics des impressions

Le taux de clics peut vous aider a déterminer a quel
point I'enrobage de votre vidéo est efficace. Utilisez
l'outil de comparaison des vidéos pour les 24 premieres
heures afin de générer des statistiques sur :

e Les titres
e Les miniatures

e Le sujet de lavidéo

R R
chtetvaiin
L I O A U
(ORI T T S O |
TLhtetvngy
Colbevtven

AR,

Channel: Creator Insider Send us feedback X

First 24 hours video performance

Period since published

= Publish date: Jan 28 — Jun 3,2021 ~ First 24 hours M

Impressions click-through rate by Video v ® Top performing videos @ Bottom performing videos

o
12.0%
o o
LIPC o % ey 0 B o 00 0900 4° g0 o, ©
e o % o 0 ®

) o © (5 e
Jan 28 Feb9 Feb 23 Mar 9 Mar 23 Apr 6 Apris Apr27 May 11 May 25
Top performing videos (first 24 hours) A Bottom performing videos (first 24 hours) A
1 Sneak Peek: CLIPS! 1 Understanding the YouTube Ads Friendly Guidelines: Ha...

.

2 a‘:: Answering YOUR Top Questions About YouTube Shorts! 2 n Violence in Your Video? Here's How to Rate Your Content
3 k‘ 3 NEW Features for YouTube Posts! 3 m Advertiser Friendly Guidelines: Firearms Deep Dive and ...
4 E’- Important Tax Requirements for Monetizing Creators ... 4 From a Pixel 1 to 20 Million Subs: The Story of BB Ki Vin...
5 m"— Self Certification Update, Timed Comments Experiment,... 5 * { How LEONHART Left His Job to do YouTube Full Time!

€ YouTube
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Quelle est la performance de ma derniére vidéo?

<« Channel analytics

Consultez vos analyses de vidéos pour déterminer
la performance de votre derniére vidéo

Ce rapport vous donnera un apergu de ce qui suit : 7 owis
M  Analytics
e Visionnements o

B comments

B9 Ssubtitles

e Durée de visionnement

$  Monetization

e Abonnés

e Fidélisation de l'auditoire et fidélisation relative de
l'auditoire

Ces mesures sont contextualisées par rapport a la performance
type de la chaine, ce qui vous permet de déterminer ce qui est
performant ou non dans une vidéo.

R R
Chletvinag

B settings

Video analytics

Overview Reach

This video has gotten 75,447 views since it was

published
Views Watch time (hours) Subscribers
75.4K © 1.6K @ +1.6K
457K more than usual 919.6 more than usuat
® This video Typical performance
a0.0K
o0
a0k

terest in your content - Since published

Key moments for audience retention

Average view duration

1:16

Average percentage viewed

43.1%

(6]

258
Chart guide &

SEE MORE ® This video

ADVANCED MODE
Mar 25,2021 — Now
Since published 2

Realtime
® Updating live

50

Views - Last 48 hours +

s il

search 280% auw
Channel pages. 240%7 il
Browse features 200% 40 i
Playlist page 14.0% szl
Other YouTube fe. 6.0% TR

SEE MORE

AR RRARK ;
WA RN f
(IR I SR T T I Y N}
Colbevtven
CRCRR N B
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