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Descubre como aumentar tu audiencia e
impulsar las visualizaciones de tus videos
con Promocionar
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01 ASPECTOS BASICOS DE PROMOCIONAR: Cémo funciona Promocionar y por qué puede ser Gtil para tu canal uvouTuhe
o - ° 7
;Quée es Promocionar:

Con Promocionar puedes hacer que tu canal y tu empresa
crezcan en YouTube.

Ademads de la busqueda, las recomendaciones y otras
herramientas organicas que YouTube ofrece, puedes usar
Promocionar para aumentar las interacciones y las
suscripciones a tu canal, dar mas visibilidad a tus videos
e incrementar los clics que dirigen a tu sitio web.

Esta funcion, integrada directamente en las versiones web y
movil de YouTube Studio, puede difundir tus videos entre un
numero mayor de espectadores.

Muestra tus videos . .
Empieza a usar Promocionar
a nuevos fans.



https://www.youtube.com/intl/en_in/creators/how-things-work/content-creation-strategy/
https://www.youtube.com/intl/en_in/creators/how-things-work/content-creation-strategy/
https://studio.youtube.com/channel/c/content/promotions?subid=xx-xx-awhp-g-aw-%7Bdevice%7D-yt-creator_promote_playbook-bgc!o2

01 ASPECTOS BASICOS DE PROMOCIONAR: Cémo funciona Promocionar y por qué puede ser Gtil para tu canal uYOUTUbe

¢Por qué deberia probar
Promocionar?

Muestra tus videos a mas
espectadores en YouTube,
una de las plataformas mas

populares del mundo. Cobertura y visibilidad @ Promocién segmentada

Muestra tus videos a nuevas Conecta facilmente con los usuarios

Si creas contenido con fines comerciales, o

) » ) audiencias a las que les pueda gustar mas importantes para tu canal y define
aunque sea por diversion, cuantas mas tu contenido. un presupuesto adaptado a ti.
personas vean lo que haces, mejor.

Ademas de las herramientas organicas que % Sencillez @ Flexibilidad

puedes usar para conseguir visualizaciones, Lanza promociones con solo unos Promocionar te ayuda a lograr

Promocionar ensefia tus videos a un mayor clics. No es necesario que tengas resultados, tanto si quieres conseguir

nimero de espectadores, te ayuda a encontrar experiencia en la compleja tarea de mas suscriptores como si lo que buscas
comprar anuncios. es aumentar las visualizaciones o los

nuevos fans y mantiene el interés de tu
audiencia. Y todo ello sin perder el control de tu
contenido.

clics atu sitio web.
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02 OBJETIVOS DE LAS CAMPANAS: Como impulsan tus objetivos las campafias de Promocionar > YOUTUhe

;Como se usa Promocionar?

Para configurar la funcion desde tu ordenador directamente en YouTube™

D3 YouTube Search

Q_ search across your channel

Home

Channel content

Shorts

Videos Shorts Live Posts Playlists Podcasts Promotions

Subscriptions More about this channel ...more

= Filter
Your channel

G =]

YouTube Music Customize channel Manage videos

Video Visibility Restrictions

> Playlists  Posts Q Dashboard

[>]

History

& Community

Subtitles = Promote

Copyright

Liked videos

Downloads Earn

Selecciona Mis videos. Selecciona Contenido.
Se te dirigird a YouTube Studio. Haz clic en el meni de 3 puntos del video que quieras.
Haz clic en Promocionar.

* Nota: Necesitas una cuenta de Google Ads, que se configurard automaticamente cuando crees tu primera campana. 5



02 OBJETIVOS DE LAS CAMPANAS: Cémo impulsan tus objetivos las campafas de Promocionar > YouTube

;Como se usa Promocionar?

Para configurar esta funcion desde tu ordenador en YouTube Studio™:

+ New promotion

New video promotion

Promote your channel and business on
YouTube

Goal Video

3 YouTube

’ i ?
What's your main goal? In addition to your regular channel growth, promotions can get your

® "

En YouTube Studio, selecciona Si eres un usuario nuevo, haz clic en
la pestaiia Promociones y haz clic en + Nueva promocion.

* Nota: Necesitas una cuenta de Google Ads, que se configurara automéaticamente cuando crees tu primera camparia. 6


https://support.google.com/youtube/answer/12199105?sjid=9822104324351374262-NA

02 OBJETIVOS DE LAS CAMPANAS: Como impulsan tus objetivos las campafias de Promocionar > YOUTUhe

;Como se usa Promocionar?

Para configurar esta funcion desde tu dispositivo mévil a través de la aplicaciéon YouTube™:

Your videos

En la aplicacion YouTube:

- Ve a la pestaina Tu.
- Accede a Mis videos.

- En Videos o Shorts, selecciona un video.

Playlists +  Viewall

‘ [l savetoplaylist
- Toca el menu de 3 puntos y luego

Promocionar

Edit
Edit advanced settings in Studio (4]

Save to device

Delete

Cancel
Home

* Nota: Solo estéa disponible en la aplicacién Android. 7



02 OBJETIVOS DE LAS CAMPANAS: Como impulsan tus objetivos las campafias de Promocionar > YOUTUhe

;Como se usa Promocionar?

Para configurar esta funcion desde tu dispositivo mévil a través de la aplicacién de Studio™

Type v Visbilty v Views v Restrictions v

Videos View all

En la aplicacion YouTube Studio:

11,108 55 157 h2

- Ve a Contenido.

Shorts

Toca el menu de 3 puntos del video que
quieras promocionar.

Toca Promocionar.
64 (3 1,659 y23 155 31 ih

Playlists
#  Share

7/ Edit

B savetodevice

il Delete

* Nota: Solo estéa disponible en la aplicacién Android. 8



02 OBJETIVOS DE LAS CAMPANAS: Cémo impulsan tus objetivos las campafias de Promocionar

© YouTube

Adapta tu campana a tus objetivos

Promocionar ofrece tres objetivos de campaia segun lo que quieras lograr:

o

Crecimiento de la audiencia
iA conseguir mas suscriptores!

Promocionar optimiza tu campaia
para que llegue a los espectadores que
es mas probable que se suscriban a tu
canal.

o

Visualizaciones del video
iQue no paren esas visualizaciones!

La herramienta Promocionar mostrara tu
anuncio de video a los espectadores a
quienes pueda interesarles mas, lo cual
te ayudara a mejorar su visibilidad y su
cobertura.

©

Visitas al sitio web

iLogremos que el trafico fluya a tu sitio
web!

Esta herramienta optimizara tu campana
para animar a los usuarios a hacer clic
para visitar tu sitio web, lo que te ayudara
a promocionar productos, servicios u
otro contenido online.

Nota: Los suscriptores y el tiempo de visualizacién que consigas con tu inversién en Promocionar no se tendrén en cuenta para optar al Programa para Partners de YouTube (YPP). 9



02 OBJETIVOS DE LAS CAMPANAS: Cémo impulsan tus objetivos las campafias de Promocionar

Caso de exito: Escola para YouTubers %

Educacion | Creador consolidado

Resultados:

Objetivos:

—— - Aumento Retorno de
Visualizaciones Visitas al delasventas I A lainversion
del video sitio web

Escola para YouTubers crea videos que ensefian a los
creadores a desarrollar su canal. Empezaron a
experimentar con Promocionar para ver si podia
ayudarles a aumentar las ventas de sus cursos.
Promocionaron dos videos clave para dirigir el trafico a
los cursos de su sitio web y vieron un incremento de las
ventas y los ingresos que supero con creces su
inversion publicitaria.

> YouTube

@, @escolaparayoutubers

% ESCOLA PARA QD
A

YOUTUBERS| , | |

ny

Las promociones son una solucién excelente para
crear anuncios. Puedo empezar a usarlas con solo
unos clics. El proceso de configuracion es muy
sencillo, ideal para creadores como yo".

Caique Pereira
Creador de Escola para YouTubers

I

7
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https://www.youtube.com/@escolaparayoutubers
https://www.youtube.com/@escolaparayoutubers
https://www.youtube.com/@escolaparayoutubers
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03 SELECCION DE ViDEOS: Como usando los videos adecuados se puede captar el interés de tu audiencia objetivo

© YouTube

Escoge los videos idoneos para Promocionar

El primer paso es elegir los videos adecuados. Aparte de que deben durar como minimo 10 segundos,
ten en cuenta lo siguiente para captar la atencion de tu audiencia:

e

Relevancia con respecto
al objetivo

Elige videos cuyo contenido se
adapte a tu objetivo. Por
ejemplo, si tu objetivo es
aumentar el nimero de
suscriptores del canal, escoge
un video que muestre el tipo de
contenido que los espectadores
encontraran en tu canal.

o

Control total sobre los
videos

Elige cualquier video de tu canal,
sin preocuparte por el
rendimiento obtenido hasta
ahora. Si, por ejemplo, quieres
promocionar un video que ha
dado resultados excelentes o
reactivar uno antiguo,
Promocionar te deja tomar las
riendas.

Y

Interés de la audiencia

Escoge videos que respondan
a los intereses de la audiencia
a la que quieras llegar.

O

Cumplimiento de la
politica de anuncios

Todos los videos que
promociones deben cumplir las
politicas de anuncios de video

de YouTube. Tus videos no
deben incluir contenido que
infrinja estas politicas, como
lenguaje inapropiado, violencia o
informacion engafiosa.

12


https://support.google.com/adspolicy/answer/10249050?hl=en

© YouTube

03 SELECCION DE ViDEOS: Como usando los videos adecuados se puede captar el interés de tu audiencia objetivo

Informacion sobre la revision de cumplimiento
de politicas de las promociones

O = v

Coémo funciona el proceso de
revision

Cuando creas una promocion, tu video
se somete automaticamente a una
revision de cumplimiento de politicas
de Google Ads.

La revision se centrara en el
contenido, entre el que se incluye:

e Contenido del video
e Titulo
e  Descripcion

Mas informacién sobre las politicas

de Google Ads

Nota: Las revisiones suelen tardar entre 1y 2 dias, y se llevan a cabo antes de que tu anuncio empiece a publicarse.

Estado de la infraccion

Si se detecta una infraccion, tu
promocion podria marcarse con los
estados "Rechazada" o "Activa
(limitada)", segun el tipo de
infraccion.

Para obtener mas informacién
sobre la infraccidn, coloca el cursor
sobre el estado.

13


https://support.google.com/adspolicy/answer/6008942
https://support.google.com/adspolicy/answer/6008942

03 SELECCION DE ViDEOS: Como usando los videos adecuados se puede captar el interés de tu audiencia objetivo

© YouTube

Ejemplos de infracciones habituales y como

solucionarlas

Contenido de caracter politico

Ahora, cualquier contenido en el que
se mencione o se muestre a una
persona que ocupe un cargo publico
se considerara un anuncio electoral

Solucién: Completa la verificacion
para publicar anuncios electorales y
consulta mas informacioén sobre las
politicas de contenido de caracter

politico y sobre el proceso de
verificacion.

v

Atencion sanitaria y
medicamentos

Algunos temas de belleza y salud
pueden estar restringidos

Solucién: Revisa en detalle las
politicas de atencién sanitaria y
medicamentos, y selecciona otro
tema.

©

Productos financieros

El contenido sobre productos y
servicios financieros debe cumplir
el reglamento estatal y local de
cualquier ubicacién a la que se
orienten tus anuncios

Solucioén: Supera la verificacion de
servicios financieros y consulta mas
informacidén sobre nuestras politicas
de productos y servicios
financieros.

&L

Aspectos editoriales: uso de
puntuacion, simbolos y
mayusculas

Emojis, puntuacion excesiva y texto
en mayusculas

Solucién: Utiliza un texto limpio 'y
profesional. Consulta mas
informacién sobre las politicas de
puntuacion y simbolos, y sobre las
politicas de uso de mayusculas.

Solucién rapida: La forma mas rapida de subsanar un rechazo quiza sea promocionar otro video distinto. Si quieres seguir promocionando el video rechazado, te
recomendamos que consultes detenidamente la politica que se ha infringido para entender por qué se le ha asignado ese estado al video.
Videos privados: Ten en cuenta que no puedes promocionar videos privados.

14


https://support.google.com/adspolicy/answer/6014595
https://support.google.com/adspolicy/answer/6014595
https://support.google.com/adspolicy/troubleshooter/9973345
https://support.google.com/adspolicy/troubleshooter/9973345
https://support.google.com/adspolicy/answer/14847994?hl=en
https://support.google.com/adspolicy/answer/14847994?hl=en
https://support.google.com/adspolicy/answer/14848295
https://support.google.com/adspolicy/answer/176031
https://support.google.com/adspolicy/answer/176031
https://support.google.com/adspolicy/answer/15332527
https://support.google.com/adspolicy/answer/15332527
https://support.google.com/adspolicy/answer/2464998
https://support.google.com/adspolicy/answer/2464998
https://support.google.com/adspolicy/answer/2464998
https://support.google.com/youtube/answer/157177?hl=en-GB&co=GENIE.Platform%3DAndroid&oco=0

03 SELECCION DE VIDEOS: Cémo usando los videos adecuados se puede captar el interés de tu audiencia objetivo > YouTube

Caso de éxito: The Monic

Musica | Creador emergente

Resultados:

Objetivos:
) . . . ~x2 Nuc_avos Visualizaciones
Crecimiento Visualizaciones suscriptores X del video
de la audiencia del video del canal

La banda de rock brasilefia The Monic buscaba

una forma sencilla de aumentar su base de fans y promocionar
sus videos musicales entre una audiencia mas amplia. Aunque
tenian claros los objetivos, el grupo no tenia tiempo para lidiar
con plataformas publicitarias complejas. Aqui es donde entra en
juego la funcién Promocionar de YouTube. Al usar el objetivo
"Crecimiento de la audiencia" para aumentar el nimero de
suscriptores y "Visualizaciones del video" para acumular
visualizaciones, consiguieron monitorizar la fuente del aumento
del trafico y medir la eficacia de cada promocion.

) ¢

) ¢

@ @TheMonic
X . ) N ( (-‘v
7%; /@(‘ Z ’g, :[:H!i‘a D [()()\1\()“(1
’y‘f, i N 4 DELUXE

ny

Es una herramienta muy eficaz que todo artista
deberia saber utilizar. Si se usa bien, estoy segura de
que los resultados seran increibles. Es una de las
mejores formas de promocionar tu musica’.

Dani Buarque
Integrante de The Mdnic

15


https://www.youtube.com/@TheMonic
https://www.youtube.com/@TheMonic
https://www.youtube.com/@TheMonic
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04 OPCIONES DE SEGMENTACION Y PRESUPUESTO: Cémo usar las opciones de segmentacion y presupuesto de Promocionar para aumentar la audiencia y las interacciones

Orienta tus
campanas de forma eficaz

Elige a qué audiencias quieres llegar con tus videos
mediante la segmentacion demoarafica, que incluye edad,

sexo, pais e intereses

La segmentacion por intereses estara disponible en
ordenadores de todo el mundo en diciembre del 2025 (la
fecha esta sujeta a cambios).

@ Para lograr la mayor cobertura posible, deja a un lado los controles de
segmentacion avanzada y selecciona muchos paises para tu promocion.

Nota: Recuerda que nuestros sistemas pueden tardar entre 1y 2 dias en aprender y en optimizar tus campafias para que tu promocién llegue a la audiencia adecuada.
Aunque respetaremos tus opciones demograficas, podemos ampliar los intereses especificos que selecciones para que tu contenido llegue a la mayor audiencia
posible que se ajuste al grupo demografico que has elegido. Mas informacién

© YouTube

= @ Studio e &)
e New video promotion X
Goal Video Audience
]
B Content Who will see your promotion?
]
g Show to viewers in the these locations
=
United States X
(C]
& A Advanced targeting
d Show to the following genders
@ Female
Male
Unknown (2


https://support.google.com/youtube/answer/2454017?hl=en#:~:text=Audience%20targeting%20methods&text=Demographic%20groups%3A%20Choose%20the%20age,%2C%20homeowners%2C%20or%20new%20parents.
https://support.google.com/google-ads/answer/9366232?hl=en

04 OPCIONES DE SEGMENTACION Y PRESUPUESTO: Como usar las opciones de segmentacion y presupuesto de Promocionar para aumentar la audiencia y las interacciones u vouTuhe

Fija un presupuesto adaptado a tu situacion

& =

Optimizacion del rendimiento

Promocionar usa tu presupuesto
de la forma mds eficiente posible
para alcanzar los objetivos de tus
campanas.

Control total sobre el
presupuesto

Nunca te cobraremos
mas del presupuesto total que hayas
fijadopara tu campania.

Recomendaciones minimas

Puedes lograr resultados con tan solo
5 USD, pero solemos recomendar un
minimo de 100 USD, dado que el
rendimiento de las campafas tiende a
mejorar con el tiempo.

Nota: La facturacion dependerd de la configuracion seleccionada en Google Ads (pagos automaticos o manuales). Consulta mas informacidn en este articulo sobre facturacion del

Centro de Ayuda de Google Ads. Si tienes cualquier problema con la facturacion o alguna pregunta sobre los pagos, puedes pedir ayuda al equipo de Asistencia de Google Ads.

18


https://support.google.com/google-ads/answer/1704418?hl=en
https://support.google.com/google-ads/answer/1704418?hl=en
https://support.google.com/google-ads/gethelp
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05 SEGUIMIENTO DEL RENDIMIENTO DE LOS ANUNCIOS: Como te ayuda monitorizar y analizar las métricas clave a mejorar la eficacia de tus campafas u vouTube

Monitoriza las métricas clave

Mantente al tanto del rendimiento de tus campafiasy
detecta facilmente qué factores estan contribuyendo
a su éxito.

Los informes de Promocionar te aportan los datos que
necesitas para probar distintos videos, objetivos y
estrategias de segmentacion, y dar con la férmula
ganadora.

Nota: ;Quieres mas informacién? En este articulo se explican en detalle las métricas clave.

© ¢

e e 0

Impresiones

Conoce al instante con qué frecuencia se muestra una miniatura
de tu promocion.

Visualizaciones

Monitoriza el nimero de visualizaciones de tu video
promocionado para valorar la cobertura de tu campana.

Suscriptores

Es el nimero de nuevos suscritos después de ver 10 segundos
de tu video o de hacer clic en tu promocién en el plazo de 3 dias.

Coste total
Consulta el gasto de cada campafia en un momento dado.

Visitas al sitio web

Se trata del nimero de visitas que el anuncio dirige a tu sitio
web externo.

20


https://support.google.com/youtube/answer/2375431?hl=en

© YouTube

05 SEGUIMIENTO DEL RENDIMIENTO DE LOS ANUNCIOS: Como te ayuda monitorizar y analizar las métricas clave a mejorar la eficacia de tus campafias

Haz ajustes fundamentados

Usa los datos para mejorar tu campana:

=

Prueba distintos videos

Promociona dos videos diferentes

con el mismo presupuesto y la misma
segmentacion. Los resultados revelaran
cual tiene mejor rendimiento y te

permitirdn conocer mejor a tu audiencia.

€

Experimenta con la
segmentacion

Si tu campafa no estd llegando a la
audiencia adecuada, prueba distintas
opciones de segmentacién para acotar a
quién te diriges y aumentar las
interacciones. Por ejemplo, si tu objetivo
es llegar a mas espectadores, usa unos
datos demograficos o una segmentacion
geografica mas amplios.

Ajusta tu presupuesto

Puedes modificar el presupuesto para
aumentar o reducir la inversion
publicitaria en funcién del
rendimiento de tu campahfa.

21



05 SEGUIMIENTO DEL RENDIMIENTO DE LOS ANUNCIOS: Como te ayuda monitorizar tus métricas a tomar decisiones mas fundamentadas

> YouTube

Caso de exito: Bethel Music *

Religion | Creador importante

Resultados:
Objetivos

x10 -E X2
audiencia el cana

, querian crear un momento especial en torno a su album
We Must Respond", asi que empezaron a experimentar con Promocionar.
Empezaron a ver buenos resultados con las promociones centradas en
conseguir nuevos suscriptores. Para aprovechar el impulso, en Bethel
Music puso en marcha una campafia de dos fases para sus artistas: The
McClures. Primero, empezaron con una presentacion suave de su EP y,
despusés, hicieron una intensa promocién de una cancién concreta.
Descubrieron que la segmentacién que ofrece Promocionar les ayudaba a
llegar a espectadores muy interesados que aln no se habian suscrito. En
este momento, siguen usando Promocionar con todos sus nuevos
lanzamientos como una herramienta esencial para llegar a nuevos fans y
ampliar su presencia internacional.

Nuevos

) ¢

w2 @BethelMusic

[ ‘

=Y ’/ ¥ ° ¥

ny

Promocionar es una funciéon muy flexible y facil de
usar, y me sorprenden continuamente los resultados
que obtenemos con un recurso tan sencillo. También
se pueden publicar Shorts como anuncios, lo que ha
tenido tanto éxito como el formato largo".

Thomas Cannariato
Gestor de YouTube en Bethel Music

22


https://www.youtube.com/channel/UCbertc-gMbkkHuSmg0qwnxw
https://www.youtube.com/channel/UCbertc-gMbkkHuSmg0qwnxw
https://www.youtube.com/@TheBeatenTrail
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© YouTube

06 CONSEGUIR LOS MEJORES RESULTADOS: Como pueden ayudarte las estrategias adecuadas a sacar el maximo partido a Promocionar

Llega a nuevas audiencias

Promocionar es una herramienta eficaz con la que podras hacer que tu canal crezca, ahora y en el futuro.

ot

Marca unos objetivos realistas

Define objetivos claros y medibles para
tus camparias de promociény
monitoriza el progreso con el paso del
tiempo.

=

Adaptate y evoluciona

Preparate para ajustar tu estrategia de
Promocionar a medida que crezca tu
canal y evolucione tu audiencia.
Monitoriza periédicamente el
rendimiento de tu campafa y haz los
ajustes necesarios para no quedarte
atras.

&L

Adopta un enfoque integral

Promocionar es una de las muchas

herramientas con las que puedes
desarrollar tu canal. Usa el contenido
promocional, sé constante creando
videos y no dejes de interactuar con tu
comunidad.

24


https://www.youtube.com/intl/en_in/creators/how-things-work/content-creation-strategy/
https://www.youtube.com/intl/en_in/creators/how-things-work/content-creation-strategy/

02 OBJETIVOS DE LAS CAMPANAS: Cémo impulsan tus objetivos las campafias de Promocionar

Relanzar campanas

¢Quieres seguir aprovechando el impulso? Con Volver a
promocionar, puedes volver a lanzar tus campafas de mas
éxito sin esfuerzo.

Copia al instante todos los ajustes de tus promociones
anteriores y reinicia de esa manera campaias de alto
rendimiento con solo unos clics.

¢Necesitas configurar algun aspecto? Tendras pleno control
para modificar cualquier ajuste después de relanzar una
campana.

Y @ 0 p B BB

]
=z

Title up to character limit.. &

D Studio Q_ search across your channel

Title up to character limit.. Active

© YouTube
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06 CONSEGUIR LOS MEJORES RESULTADOS: Como pueden ayudarte las estrategias adecuadas a sacar el maximo partido a Promocionar > vouTuhe

Caso de éxito: RVi

Automocion y transporte | Creador emergente

Objetivos:

Crecimiento. Visualizaciones
de la audiencia del video

o
RVi es un fabricante de productos innovadores para
autocaravanas que tiene una importante comunidad de No bases el éxito o el fracaso en funcién de una sola
entusiastas en su canal de YouTube, pero la empresa queria campafia de promocion. Publica unas cuantas para
llegar a una audiencia mas amplia. Crearon videos conocer tus métricas y valorarlas. Solo entonces
generales sobre autocaravanas con el fin de atraer tanto a podras tomar una decision’.
nuevos usuarios como a incondicionales de este tipo de
vehiculos. Después los promocionaron con los objetivos Chris Bonham
"Crecimiento de la audiencia" y "Visualizaciones del video" Responsable de Redes Sociales y Marketing de RVi

para llegar a grupos demograficos mas amplios.

26
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07 PRACTICAS RECOMENDADAS DE CREATIVIDADES DE ANUNCIOS: Cémo disefiar las creatividades de anuncios adecuadas ayuda a que tus promociones destaquen u vouTuhe

Crea anuncios interesantes

Las creatividades de tus anuncios (titulos,
descripciones y elementos visuales) Usa titulos atractivos Escribe descripciones persuasivas
tienen un papel crucial a la hora de captar

- Redacta titulos concisos Aprovecha la descripcién para ofrecer
la atencion de los espectadores y e informativos, y que llamen la mds contexto sobre tu video y destacar
animarlos ainteractuar con tu contenido. atencion. Comunica con claridad la sus conclusiones. Incluye palabras clave
Sigue estas practicas recomendadas propuesta de valor de tu video y atra.le a relevantes. Para mejo!'ar la .
los espectadores para que hagan clic. encontrabilidad del video y animar a los

para crear anuncios eficaces:
espectadores a que lo vean.

5 consejos imprescindibles para que tus plantas de interior crezcan sanas

En este video te voy a mostrar mi rutina para cuidar las plantas de interior. Asi podras conseguir que las
plantas de tu casa tengan un aspecto inmejorable.

Patrocinado Amante de las plantas de interior
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07 PRACTICAS RECOMENDADAS DE CREATIVIDADES DE ANUNCIOS: Cémo disefiar las creatividades de anuncios adecuadas ayuda a que tus promociones destaquen u vouTuhe

Usa elementos
visuales atractivos

Las miniaturas de los videos que decidas
promocionar seran las mismas que se usan

cuando esos videos se muestran de forma organica.

Debes prestar especial atencion

a las miniaturas de los videos promocionados,

ya que seran tu carta de presentacion ante muchos
espectadores.
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<) My Ultimate Summer Sneaker
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07 PRACTICAS RECOMENDADAS DE CREATIVIDADES DE ANUNCIOS: Cémo disefiar las creatividades de anuncios adecuadas ayuda a que tus promociones destaquen > vouTube

Caso de éxito: The Beaten Trail *

Automocion | Creador emergente

Resultados:

Objetivos:

Nuevos 3 Ingresos
Crecimiento ¥ Visualizaciones J§ > 2 B suscriptores 30 adecs,
de la audiencia del video

Los expertos en todoterrenos de The Beaten Trail querian
ampliar la cobertura de su canal en YouTube y aumentar los
suscriptores, las visualizaciones y los ingresos. Empezaron

ny

La funcion Promocionar ha tenido un enorme

a experimentar con Promocionar porque es muy facil de impacto en mi canal. Gracias a ella, estoy ganando
usar y de configurar. Se centraron en los objetivos de dinero y atrayendo espectadores, a la vez que
crecimiento de la audiencia, promocionaron mantengo un crecimiento orgdnico muy bueno".
estratégicamente videos que ya habian tenido un buen

rendimiento organico y utilizaron miniaturas seleccionadas y Michael Herrmann

elementos narrativos para despertar el interés de la Creador de The Beaten Trail

audiencia que buscaban.
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> YouTube

Miles de millones de
personas’ recurren a YoulTube
para buscar su nuevo video,
creador o comunidad
favoritos.

Ayudales a encontrarte.

( Empieza a usar Promocionar >

* Afirmacion: YouTube tiene miles de millones de usuarios conectados cada mes.
Fuente: Datos globales internos, julio del 2022.
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Preguntas frecuentes

¢Como puedo obtener asistencia?

Si necesitas ayuda para resolver problemas relacionados con el proceso de creacion
en Studio, ponte en contacto con nuestro equipo de Asistencia para Creadores”. Si
tienes cualquier otro problema (por ejemplo, con la facturacion o la publicacion de
campaiias), contacta con el equipo de Asistencia de Google Ads.

¢La herramienta Promocionar perjudica la cobertura
organica de mis videos?

No. Usar esta herramienta para anunciar tus videos NO repercute negativamente en
la cobertura organica de tu canal. El sistema de recomendaciones y el sistema
publicitario de YouTube son independientes y no interactiian entre si.

La cobertura organica se basa en cémo interactian los usuarios con tus videos
cuando se les recomiendan en su pdgina principal, en los resultados de buisqueda o
como videos sugeridos. El sistema de recomendaciones se centra en mostrar el
video adecuado al usuario idéneo en funcién de su historial de reproducciones y su
nivel de interaccion.

Promocionar es una herramienta publicitaria disefiada para complementar el
crecimiento orgdnico. La finalidad de publicitar contenido con Promocionar es
mostrar tu video a una audiencia objetivo segun los ajustes que configures en la
campaiia (por ejemplo, el grupo demografico o el presupuesto).

*Nota: La Asistencia para Creadores solo esta disponible para quienes forman parte del
Programa para Partners de YouTube.

e

- Promocionar

N

> YouTube
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> YouTube

Preguntas frecuentes

¢Son legitimas las visualizaciones y los suscriptores que se
obtienen con Promocionar?

Si, todas las visualizaciones y los suscriptores que consigas a través de las campaiias @
que hayas creado con Promocionar son legitimos.

Cuando publicas una promocién, tu video se muestra como anuncio a usuarios reales
de YouTube. Estos usuarios deciden conscientemente si quieren ver tu anuncio y
pueden suscribirse a tu canal directamente desde él. No son bots, sino miembros
reales de la comunidad de YouTube a los que has llegado a través de la publicidad.
Una promocion puede ser el impulso que necesita un usuario para explorar tu canal y,
si sigues ofreciéndole contenido que le parezca interesante y valioso, podra
interactuar de muchas formas contigo.

Ten en cuenta que cuando comprobamos si cumples los requisitos para formar parte
del Programa para Partners de YouTube, solo tenemos en cuenta los suscriptores
organicos, de manera que las personas interesadas en unirse al programa estén en

igualdad de condiciones. |.|_<}:— PromOCionar

¢Por qué mis promociones se publican en horarios
inusuales o mayoritariamente en ciertos paises?

Para que el rendimiento de tu campana sea uniforme, puede que
la publiquemos en distintas zonas geograficas y a distintas horas
del dia debido a la segmentacion optimizada. 34
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> YouTube

Preguntas frecuentes

¢Como encuentran las promociones a los espectadores
adecuados para mi video?

Usamos varias seiales de tu contenido y de espectadores
potenciales para mostrar las promociones a distintos espectadores.

¢En qué se diferencia la herramienta Promocionar de YouTube
Studio de las interacciones en YouTube de Google Ads?

El objetivo "Crecimiento de la audiencia" en Promocionar y las interacciones en
YouTube, que optimizan las suscripciones a un canal de YouTube en Google Ads,
son el mismo producto. La funcion Promocionar tiene una interfaz distinta y mas
sencilla de usar para facilitar la publicacién de campaias. Las interacciones de
Google Ads tienen informes mas completos y una configuracion de campanas
mas avanzada. Usa Promocionar si prefieres la sencillez. Si, por el contrario,
quieres tener estadisticas mas exhaustivas y mas control, usa las interacciones.

- Promocionar

¢Se tienen en cuenta los suscriptores y el tiempo de
visualizacion de anuncios para mis objetivos del Programa
para Partners de YouTube?

No, los umbrales del Programa para Partners se basan en los suscriptores

y el tiempo de visualizacién que se consiguen de forma organica.
35




Preguntas frecuentes

Si los suscriptores y el tiempo de visualizacion no cuentan
para optar al Programa para Partners de YouTube,
¢Por qué voy a querer pagar para promocionar mi canal?

Aunque los suscriptores que consigas a raiz de los anuncios no cuentan de
cara al programa, las visualizaciones, los comentarios y las interacciones en
general consolidan tu canal, y esto aumenta las probabilidades de atraer a
futuros suscriptores y conseguir acuerdos de marca. Algunos creadores se
promocionan para impulsar las ventas afiliadas o el trafico al sitio web. Otros
venden sus propios productos o servicios. Los suscriptores son muy ltiles,
pero no son la tnica forma de sacar partido a una audiencia mas amplia en
YouTube.

Promocionar es un producto publicitario y esta disefiado para complementar
el crecimiento organico de tu canal. Puede ayudarte a descubrir audiencias
nuevas y te da mas control sobre quién ve e interactiia con tu contenido. Los
suscriptores, las visualizaciones y las interacciones que consigas con esta
herramienta pueden hacer que tu canal sea mas completo y esté mejor
preparado para el crecimiento de tu audiencia o empresa.

> YouTube
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> YouTube

Preguntas frecuentes

¢Qué puedo hacer si se suspende mi campaina o mi cuenta?

Todas las campaiias de promocién deben cumplir las politicas publicitarias

y las Normas de la Comunidad de YouTube. De lo contrario, podemos rechazar
tus anuncios y no publicarlos o, en los casos mas graves, suspender

tu cuenta publicitaria.

Si crees que ha habido un error, haz clic en una de tus promociones y desplazate
hacia abajo hasta "Asistencia sobre promociones" para contactar con el equipo
de Asistencia.

Promocionar
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